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RESUMEN

La presente investigacion “Formas de apropiacién del espacio publico en la Zona
Monumental de la ciudad de Huancayo” se realiz6 a partir del siguiente problema:
¢ Qué diferencias existen entre las formas de apropiacion del espacio publico en
los parques Inmaculada y 15 de Junio de la ciudad de Huancayo?, el objetivo
fue: Establecer las diferencias de las formas de apropiacion del espacio publico
en los parques Inmaculada y 15 de Junio de la ciudad de Huancayo. Y la
hipotesis planteada fue: Existen diferencias significativas de las formas de
apropiacion del espacio publico en los parques Inmaculada y 15 de Junio de la

ciudad de Huancayo.

Para la investigacion, como método general se aplico el método cientifico y como
métodos especificos el descriptivo y estadistico. Esta investigacion es de tipo
aplicada, nivel descriptivo y disefio descriptivo comparativo. La técnica utilizada
es de la encuesta, cuyos instrumentos fueron los cuestionarios. Se consideré
una poblacion de 266 sujetos en el parque Inmaculada y 207 sujetos en el parque
15 de Junio y el muestreo utilizado fue probabilistico. Seguidamente se validé
los instrumentos utilizando el alfa de Cronbach, para el instrumento cuyo valor
obtenido es 0.831 y 0.855 respectivamente por cada parque, por lo tanto, los

instrumentos son aceptables.

Finalmente, se aplicé la U de Mann-Whitney donde el valor p es de 0.046, por lo
tanto, se afirma que hay diferencia significativa en la apropiacion del espacio

publico en ambos parques.

Palabras claves: Espacio, espacio publico, apropiacion, apropiacion del espacio

publico.
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ABSTRACT

The present investigation "Forms of appropriation of public space in the
Monumental Zone of the city of Huancayo" was made from the following problem:
What differences exist between the forms of appropriation of the public space in
the Immaculate parks and June 15 of the City of Huancayo ?, the objective was:
To establish the differences of the forms of appropriation of the public space in
the Inmaculada parks and June 15 of the city of Huancayo. And the hypothesis
was: There are significant differences in the forms of appropriation of public space

in the Inmaculada and June 15 parks in the city of Huancayo.

For the investigation, as a general method, the scientific method was applied and,
as specific methods, the descriptive and statistical method. This research is of
applied type, descriptive level and comparative descriptive design. The technique
used is of the survey, whose instruments were the questionnaires. A population
of 266 subjects was considered in the Immaculate Park and 207 subjects in the
park June 15 and the sampling used was probabilistic. Next, the instruments were
validated using Cronbach's alpha, for the instrument whose value obtained is
0.831 and 0.855 respectively for each park, therefore, the instruments are

acceptable.

Finally, the Mann-Whitney U was applied where the p-value is 0.046, therefore,
it is affirmed that there is a significant difference in the appropriation of public

space in both parks.

Keywords: Space, public space, appropriation, appropriation of public space.
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INTRODUCCION

La ciudad de Huancayo a lo largo del tiempo ha sufrido diversas
transformaciones en diferentes dmbitos sociales, culturales, econémicos, etc.
Segun Colautti (2013), resalta que la ciudad es el conjunto de “fuerzas
sistémicas, donde se producen los conflictos y se desarrollan los intereses de los
diferentes actores, es decir viene a ser el lugar de flujos y mutaciones, sujetos a

cambios y los acontecimientos en permanente transformaciéon”

Para esta investigacion se tomo en cuenta el espacio publico como aquel
espacio donde se dieron los diversos cambios y transformaciones generados por
la sociedad, situaciones que causaron efectos en las personas ya sean positivas
0 negativas, es decir en su dimension fisica y simbolica; por lo tanto, lograr
entender como los ciudadanos huancainos viven, perciben e imaginan los

espacios publicos del centro de la ciudad, rescatando su valor historico.

Los espacios publicos generan interés de estudios desde sus distintas
dimensiones; para esta investigacion, se identifica como espacios publicos
segun la dimension fisica a los parques y plazas. En la Zona Monumental de la
ciudad de Huancayo se encuentra la Plaza Constitucion, la Plaza Huamanmarca,
el Parque Inmaculada y el Parque 15 de Junio (Plan de Desarrollo Urbano de
Huancayo 2006-2011, 2011).

Esta investigacion tuvo como objetivo establecer las diferencias de las
formas de apropiacion del espacio publico en los parques Inmaculada y 15 de
Junio pertenecientes a la Zona Monumental de la ciudad de Huancayo. Ademas,
segun la metodologia fue analitico comparativo, y segun el tipo de investigacion
fue aplicada; la investigacion fue descriptiva, y segun el disefio fue comparativo
(Sanchez & Reyes, 2006).

La poblacién de la investigacion estuvo constituida por los usuarios que
frecuentan los parques de la Zona Monumental de la ciudad de Huancayo, la
muestra se calculd cuyo resultado fue la encuesta de 293 personas que
frecuentan los parques de la Zona Monumental de Huancayo, 158 personas en

el Parque Inmaculada y 135 personas en el Parque 15 de Junio.

b\%



Esta investigacion muestra la siguiente estructura: el Capitulo I, hace
referencia al problema de investigacion y formulacion del problema en relacion a
las formas de apropiacion del espacio publico, ademas la determinacion de los
objetivos de la investigacion el cual es el propdésito de la presente investigacion.
El Capitulo Il desarrolla el marco teérico correspondiente al objeto de estudio,
los antecedentes y bases teoricas que se adaptan el tema de investigacion, el
marco conceptual que permite la aclaracion de las palabras claves, asi como las
hipotesis tanto general como especificas de la investigacion planteadas, la

definicion de las variables de estudio y la operacionalizacion de la variable.

El Capitulo Il se establece la metodologia de investigacion que es
aplicada en el proceso de la investigacion; considerando un disefio, una
poblacion, la muestra, los instrumentos a utilizar para el recojo de informacion
para los andlisis estadisticos, las técnicas de procesamiento. Capitulo IV trata
sobre la interpretacion de los resultados del cuestionario realizado a 293
personas que frecuentan los espacios publicos mostrando las estadisticas,
indicadores, dimensiones y variables de la investigacion también se presenta la
contratacion de las hipoétesis planteadas. Finalmente, se hacen las conclusiones

y las recomendaciones, ademas de las referencias bibliograficas y los anexos.

Bach. Pérez Asto, Gabriela
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CAPITULO |
EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Planteamiento del problema

El espacio publico es entendido como un espacio de relacién social
donde se desarrollan actividades sociales de la vida urbana que son parte
de la cultura, costumbres y necesidades. Es un espacio donde se realizan
actividades colectivas sin restricciéon alguna. “El espacio publico debe
garantizar en términos de igualdad la apropiacion por parte de diferentes
colectivos sociales y culturales, de género y de edad” (Borja & Muxi, 2003,
p. 15).

Sin  embargo, esta conceptualizacion queda plasmada
teéricamente, ya que difiere con la realidad de las ciudades; la
fragmentacién social es notoria, el uso y apropiacion del espacio publico
son diferentes en zonas consolidadas, residenciales, asentamientos

humanos y con mayor énfasis en zonas monumentales o centros histéricos.

Segun Ramirez (2010), el centro histoérico, condensa alguno de los
principales efectos causados por el crecimiento y expansion urbana,
existen evidentes tensiones y problemas urbanos derivados del
redimensionamiento de los lugares historicos y patrimoniales, lugares
donde albergan diversas formas de vida publica; el decremento de la
poblacion residente, los cambios irregulares en los usos de suelo, las
trasgresiones a la norma de usos del suelo, la especulacién inmobiliaria, el
crecimiento acelerado del automévil que resalta en la imagen urbana
ocupando las calles como estacionamiento y el incremento de actividades
comerciales ambulatorias todo esto de manera desordena, impiden un

desarrollo equilibrado y polivalente de la ciudad.



Una de las problematicas que se suscitan en el Centro Historico,
por ejemplo, en los espacios publicos de Coyoacan en México, donde los
ciudadanos se reunen, pasean, convergen y consumen, es la existencia
que una alta participacion ciudadana, que contrariamente, actian de
manera unificada es decir no cooperan entre si. El espacio publico no se
ha transformado para su conservacion ni las practicas sociales han
derivado en una mayor inclusién e integracion social y urbana. Destaca la
conflictividad entre los distintos actores que toman parte de la vida publica
asociada al debilitamiento de la confianza, a la disputa por el espacio y a la

confrontacion de intereses particulares.

El Centro Histdrico de Lima no se encuentra excluida, el signo de
la modernidad, se transformé en caos social, cultural y econdémica, las
calles del Centro de Lima son los principales puntos de batalla de la
ciudadania. Las plazas albergan poblaciones vulnerables, la inseguridad
en los jirones, la tierra de nadie donde los grafitis insultan, se convierten en
polos de violencia nocturna. Una reciente encuesta realizada en el 2019
por el observatorio urbano “Lima como vamos”, determind el grado de
satisfaccion que tienen los actores urbanos con su espacio publico, dando
como resultado que el 28% de personas se encuentran insatisfechas y el
40.9 % lo califica como regular.

El paso del tiempo, las ciudades y el gran movimiento de los
inmigrantes, ocasiono un incremento acelerado e informal de la poblacion,
luchando por un pedazo de terreno donde habitarla, dejando de lado el
espacio publico y areas verdes (Vega, 2006). Sin duda alguna, la escaza
identidad y sentido de pertenencia es sintoma paulatino del deterioro del

Centro Histoérico.

La Organizacién de las Naciones Unidas (ONU) recomienda a las
ciudades tener por lo menos 16 metros cuadrados de area verde por
habitante, mientras que la Organizacion Mundial de la Salud (OMS)
recomienda que al menos 9 metros cuadrados por habitante. Sin embargo,
en la ciudad de Huancayo, segun el Plan de Desarrollo Urbano 2006-2011,

establece 7 metros cuadrados de area verde por habitante, siendo el



diagndstico actual s6lo 2.40 metros cuadrados de area verde por habitante,

existiendo un déficit de 4.60 metros cuadrados por habitante.

La ciudad de Huancayo al igual que muchas en Latino América ha
sufrido transformaciones derivadas por las transgresiones de diferentes
acontecimientos en permanente accion; el crecimiento urbano, es decir, la
configuracion espacial se ha transformado de manera acelerada en los
altimos afios, los servicios que ofrece la ciudad (administrativos,
financieros, educativos, laborales, de salud y otros), hacen de la ciudad una

sociedad aglomerada con un crecimiento demografico descontrolado.

Entonces, el espacio publico del centro de Huancayo se caracteriza
por su valor histérico y es donde se muestran las manifestaciones mas
importantes, politicas, religiosas, sociales entre otras; acontecimientos que
involucran a la mayor cantidad de habitantes. Ademas, los diversos
cambios y transformaciones generadas en el area central crean situaciones
gue causan efectos en los actores urbanos positivas o negativas, es decir,
en su dimensién fisica, dimension simbdlica; por lo tanto, lograr entender
como los ciudadanos huancainos viven, perciben e imaginan los espacios

publicos seran reflejados en su apropiacion.

Los espacios publicos generan interés de estudio y se puede
identificar como espacios publicos a los parques y plazas ubicadas dentro
de la Zona Monumental de la Ciudad de Huancayo, de los cuales se

pretende estudiar especificamente a los parques Inmaculada y 15 de junio.

Segun Casas (2017), en su investigacion sobre los imaginarios
urbanos de los ciudadanos huancainos sobre las plazas y parques del area
central de la ciudad; involucrando a la Plaza Constitucion, Plaza
Huamanmarca, Parque Inmaculada y Parque 15 de Junio, se obtuvo una
respuesta positiva para la Plaza Constitucion y medianamente para el
Huamanmarca, sin embargo negativa para los parques Inmaculada y 15 de
junio. Por ello, nace la preocupacion de comprender como son las
apropiaciones en estos espacios publicos, considerados negativos o
peligrosos para muchos de los ciudadanos y romper con los mitos urbanos

creados a partir de experiencias o situaciones vivenciales en estos parques.



El Parque Inmaculada, se caracteriza por sus pequeias
dimensiones, la poblacion espectadora hace uso como un lugar de reunion
y encuentro de musicos integrantes de orquestas y bandas de la region,
destaca la monumentalidad de la Iglesia Inmaculada escenario de
actividades religiosas y festivas. Este espacio publico espera mas de 30
afios una decision municipal de integracion de las plazas Huamanmarca e
Inmaculada, a través del Jr. Ica, calle que al lado sur estd ocupada por
comerciantes que no permiten construccién o intervencion alguna. En el
caso del Parque 15 de Junio, ésta viene a ser el espacio publico que guarda
diversas historias, importantes jornadas de lucha como las Jornadas
Civicas del 14 y 15 de junio de 1956.

Para Sandoval (2013), el espacio publico es la base de la
convivencia sana, pero en muchos de ellos al estar abiertos a todo tipo de
publico surge la inquietud de lo que pueda pasar en un contexto de
inseguridad, sumando las experiencias personales cotidianas de riesgo,
ocasiona un imaginario colectivo de los espacios publicos como lugares
peligrosos por algunos sectores. En el caso del Parque Inmaculada, por su
ubicacion al estar rodeada de lugares comerciales, mercados mayoristas y
el significativo comercio ambulante, ocasiona para muchos el imaginario

colectivo de inseguridad.

En la presente investigacion, para determinar las diferencias de las
formas de apropiacion del espacio publico en la zona monumental de la
ciudad de Huancayo, se toma en cuenta caracteristicas sensibles de la
sociedad. Al estudiar la apropiacion del espacio publico, implica no solo
conocer el significado que le da el ciudadano a un determinado espacio,
sino ademas se requiere reconocer y comprender las actividades que
realizan. Para efectos de la investigacion, se considerd el estudio dos
parques ubicados dentro de la Zona Monumental de la ciudad de
Huancayo. El Parque Inmaculada y el Parque 15 de Junio.



1.2. Formulacion y sistematizacion del problema

1.2.1.

1.2.2.

Problema General

¢ Qué diferencias existen entre las formas de apropiacion
del espacio publico en los parques Inmaculada y 15 de Junio

pertenecientes a la Zona Monumental de la ciudad de Huancayo?

Problemas Especificos

— ¢ Qué diferencias existen entre la apropiacion utilitaria funcional
gue el ciudadano adopta en el Parque Inmaculada y en el

Parque 15 de Junio?

— ¢ Qué diferencias existen entre la apropiacion simbdélico cultural
gue el ciudadano adopta en el Parque Inmaculada y en el

Parque 15 de Junio?

1.3. Justificacion

1.3.1.

1.3.2.

Practica o social

Esta investigacion se realiza porque es necesario entender
como los actores urbanos en este caso los habitantes de la ciudad
de Huancayo que frecuentan los espacios publicos como plazas y
parques de la Zona Monumental significan su territorio y
construyen un lugar como espacio social, a partir de la apropiacion
del espacio, para asi conocer y resignificar las nuevas pautas de la

vida social en la ciudad.

Cientifica o tedrica

Esta investigacion tomé en cuenta a los siguientes autores
y temas para que sean soporte en el desarrollo de la investigacion,
dentro de los términos que se utilizé fue el concepto de espacio
publico como un espacio fisico urbano de uso publico de bien
comun. Segun Takano & Tokeshi (2007), clasificandolas en cinco

dimensiones: fisico-territorial, politica, social, econémica y cultural.



1.3.3.

Para efectos de la investigacion se tomara puntualmente la

dimension fisico-territorial y social.

Ademas, se tomO en cuenta el tema respecto a la
apropiacion segun Remy y Voyé, citado por Graumann (1976, pag.
52), menciona que la apropiacion es “la forma en que los grupos

sociales hacen suyo un espacio, dejandole su sello vital”.

Por lo tanto, esta investigacion hizo uso del marco teérico
como fuente de soporte para el desarrollo de la investigacion,
resaltando y desarrollando segun Giménez (2004), que la
apropiacién del espacio publico es considerada como el uso del
espacio colectivo, otorgandole de esta manera su condicién de
espacio publico. Por lo tanto, “la dinamica que se encuentra en
cualquier espacio publico de la ciudad depende directamente del
nivel de apropiacion por parte de la gente”. Asi mismo, “la
apropiacion del espacio es una forma de entender la generacion de
los vinculos con los lugares” (Takano & Tokeshi, 2007, p. 18).

Metodoldgica

Para lograr el cumplimiento de los objetivos de estudio, se
acude al empleo de técnicas de investigacion como instrumento
para obtener datos y describir las dos vertientes que clasifica
Giménez (2004), con respecto a las formas de apropiacion del
espacio, la “utilitaria-funcional” y “simbdlico-cultural”. A partir de ello
se pretende difundir la realidad de las formas de apropiacién de los
espacios publicos en la Zona Monumental de la ciudad de

Huancayo.

Asi mismo la informacion podra ser utilizada para proximas
investigaciones mas completas que deban hacerse respecto a este
tema, ya sea por iniciativa privada o por los entes gubernamentales

respectivos que contribuyan a solucionar la problematica existente.



1.4. Delimitaciones

1.4.1. Espacial

La investigacion se delimitara a los espacios publicos como
parques y plazas ubicadas dentro de la Zona Monumental de la
Ciudad de Huancayo. No obstante, solo se considerd una muestra
de dos parques: el Parque Inmaculada y el Parque 15 de Junio.

Figura N° 1: Ubicacion del area de estudio.

DISTRITO DE
HUANCAYO

REGION JUNIN

PROVINCIADE
HUANCAYO

1.4.2. Temporal

El estudio se realizé durante los meses de junio y julio del
afo 2018.



1.4.3. Econ6mica

Para el desarrollo de la investigacion, la autora ha asumido
todos los gastos incurridos para el desarrollo y ejecucion, toda vez
gue se estudiaron a los actores urbanos beneficiarios del recurso
arquitectonico e infraestructural de los parques, siendo en este
caso, los habitantes de la ciudad de Huancayo que frecuentan los
espacios publicos de la zona monumental. Asimismo, se establece

gue no fue necesario recurrir a financiamiento externo.

1.5. Limitaciones

Entre las limitaciones externas, la poblacion mantuvo la
predisposicion para responder los cuestionarios, no obstante, el acceso a
los planos de los parques en estudio resulto dificultoso. Mientras que entre

las limitaciones internas estuvieron el tiempo y el factor econémico.
1.6. Objetivos

1.6.1. Objetivo General

Establecer las diferencias de las formas de apropiacion del
espacio publico en los parques Inmaculada y 15 de Junio

pertenecientes a la Zona Monumental de la ciudad de Huancayo.

1.6.2. Objetivos Especificos

— Establecer las diferencias de la apropiacion utilitaria-funcional
que el ciudadano adopta en el Parque Inmaculada y en el

Parque 15 de Junio.

— Establecer las diferencias de la apropiacion simbdlico-cultural
que el ciudadano adopta en el Parque Inmaculada y en el

Parque 15 de Junio.



CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes

2.1.1.

Antecedentes Internacionales

Lara (2014), en su tesis presentada al Instituto de Estudios
Urbanos y Territoriales de la Pontificia Universidad Catélica de Chile,
para optar el titulo de Magister en Desarrollo Urbano, titulado
“‘Reconocimiento, uso y apropiacion del espacio publico en

asentamientos informales”.

La investigacién es un estudio en el que se destaca dos
aspectos importantes, el reconocimiento de lo publico por parte del
actor urbano del asentamiento; de otro lado, la forma que el habitante
usa y se apropia del espacio, bajo el enfoque de las dinamicas
sociales que se realizan en ese espacio divisado como publico. Para
la recoleccién de datos, se empled entrevistas y aplicacion de
cuestionarios a una muestra representativa, también se empleé la

técnica de observacion.

De los resultados, se aprecio que la valoracion y significancia
del espacio habitado por parte de los habitantes, basicamente es por
su ubicacion ya que el sector es un foco de atraccion por su
centralidad y cercania a los diferentes equipamientos de la ciudad, sin
embargo, existe también un grupo pequefio que manifiesta no
reconocer ninguna ventaja en el lugar donde habita sino se convirtio
para ellos en un espacio dormido ya que se ven obligados a volver

porque no tienen otro lugar donde ir.



Por otro lado, los espacios publicos en este sector, no son
reconocidos como tal, debido a la precariedad y ausencia de espacios
son llamados espacios residuales y degradados que no cuentan con
condiciones para conformar espacios de encuentro, recreacion y

convivencia.

Torres (2014), en su tesis titulada “Analisis de las formas de
apropiacion nocturnas del espacio publico, en el parque de los
hippies, localidad de chapinero, a partir de una muestra poblacional
de jovenes entre 18-28 afios, a la luz de los parametros de Eric Pol y
Tomeur Vidal sobre la apropiaciéon del espacio”, para optar el titulo de
Gestor Urbano, cuyo propdsito fue el andlisis de las formas de
apropiacion nocturnas, caracterizar historica cultural, fisico urbana,
socio poblacional, y normativa urbana del parque y su entorno basado

en el concepto que propone Vidal y Pol.

El estudio responde al modelo dual descrito por Vidal y Pol,
que se desarrolla por dos vias: la accién-transformacion y la
identificacion simbdlica.

Tras la técnica previa de recoleccidén de datos (observacion)
se obtuvo que el parque es un lugar para la reunién, encuentro y
socializacion de grupos de jévenes con caracteristicas peculiares,
cada uno de los grupos alberga una diversidad de jovenes tales como:

raperos, punkeros, yupies, entre otros.

El parque también es un escenario de deportes urbanos,
donde los jovenes pueden reunirse y recrearse mediante la practica
de deportes urbanos; ademas, el espacio es aprovechado como
medio econdmico, algunas personas se dedican a la venta de drogas,
comidas entre otros; sin embargo, también es un lugar como objeto
de operaciones de control y represion policial, ya que los policias
realizan rondas al interior del parque identificando actos que fomentan

inseguridad.

Por otra parte, el espacio es un lugar de expresion de la

diversidad socio-cultural, puesto que se rednen algunos para tocar
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instrumentos musicales, otros realizan proyectos culturales donde
participan varios colectivos, finalmente es un lugar para el consumo
de sustancias psicoactivas, lo cual se puede evidenciar que es un

lugar activo y dinamico durante las noches.

Al caracterizar y vincular las posibles formas de apropiacion
nocturnas con los resultados de la aplicacion de la técnica de
recoleccion de datos (entrevista a profundidad), revel6 que existe una
relacion directa entre la poblacion y el espacio como lugar de reunién,
encuentro y socializacion, por lo cual es un espacio representante de

la Juventud bogotana.

Finalmente se llegé a la conclusién que las formas de
apropiacion expresan el vinculo entre usuarios y territorio, que se
desarrollan alrededor de dindmicas de ocio, recreacién vy
esparcimiento juvenil y universitario. Llegando a formar una identidad
representativa del espacio publico en vez de los espacios privados,
mostrando una correlacion tanto complementaria como de
dependencia de los espacios publicos, resaltando la incidencia directa
que tienen las caracteristicas propias del lugar en el tipo de usuarios

y usos del espacio publico.

Lozada y Quinatoa (2015), realizaron la tesis titulada
“Apropiacion de los espacios publicos urbanos del sub sector de la
Colmena de la administracion zona centro del Distrito Metropolitano
de Quito”. Tuvo como objetivo general, conocer las formas de
apropiacion de los espacios publicos urbanos abiertos en funcién a
los usos y las relaciones sociales, desde las perspectivas cultural y
ambiental en el subsector de La Colmena para elaborar una propuesta

participativa de apropiacion del espacio publico.

Los objetivos especificos, determinar las formas de
apropiacion de los espacios publicos urbanos abiertos del sub sector
de La Colmena en funcion a los usos y las relaciones sociales, desde
las perspectivas cultural y ambiental. Definir una propuesta

participativa de apropiacion de los espacios publicos urbanos
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abiertos, desde una perspectiva cultural y ambiental en el sub sector

de La Colmena.

De metodologia cualitativa, el tipo de investigacion fue
exploratorio, descriptivo y explicativo. Las técnicas utilizadas para el
recojo de informacién de fuentes primarias, fueron la observacion
simple, encuestas semiestructuradas y analisis de contenido; como
fuentes secundarias, se utilizd el andlisis de documentos. Los

instrumentos utilizados fueron la ficha de observacién y encuestas.

Los autores consideraron en el marco teorico, lo sefialado por
Pol (1996), sobre la teoria del fendbmeno del mecanismo de accién-

transformacion y de identificacion simbdlica.

En ese sentido, se concluye en primer lugar que la
apropiacion de los espacios publicos presenta proporciones de uso
satisfactorio y que cubre las necesidades especificas de la poblacion
demandante. El cuidado del parque fortalece los vinculos de los

diferentes actores e instituciones.

En segundo lugar, la apropiacion del Parque Mancomunado
se da mayormente por la actividad recreativa y deportiva. Entendiendo
que la participacion de los actores urbanos es fundamental en relacion

con el espacio publico y potenciado por las politicas publicas.

Finalmente, se menciona en la investigacion que la
apropiacion y uso es elemento clave para el espacio publico urbano.
La rigueza de la heterogeneidad social y étnica que acude al lugar
materia de estudio, queda limitada por la débil cohesion social
producto de la fragmentacion socio espacial.

Maigua (2013), realiz6 la investigacion titulada “Apropiacion
del espacio publico de la calle Garcia Moreno entre las calles Bolivar
hasta la Calle Chile en el Centro Histérico de Quito los dias domingo”.
El objetivo fue analizar las practicas espaciales, representacion del
espacio y espacios en representacion para identificar la segregaciéon

socio-espacial. La hipotesis fue, ¢La segregacion socio—espacial en
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la calle Garcia Moreno del Centro Historico de Quito, es el resultado

del proceso de apropiacion del espacio publico?

La delimitacién conceptual estuvo basada en las formas de
apropiacion del espacio y la segregacion socio-espacial. El primero,
de acuerdo a la teoria de la produccion del espacio de Henri Lefebvre
y el segundo concepto, en relacion a los postulados de David Harvey.
Se utiliz6 dos instrumentos de investigacion, la observacion y la
entrevista semiestructurada. EI muestreo fue el no probabilistico,
entrevistando a 46 ciudadanos que ocupan el espacio de forma
permanente y 70 personas de caracter itinerante, entre visitantes y

turistas. Siendo un total de 116 entrevistados.

De los resultados se aprecia que, el Corredor Cultural de la
calle Garcia Moreno se caracteriza por actividades permanentes
como teatreros, musicos, indigentes y vendedores formales, siendo
de mayor presencia la de los indigentes de tercera edad. Y en los
actores sociales circulantes la mayor presencia, es de los visitantes a

las iglesias.

Por otro lado, se puede constatar que las practicas cotidianas
estan determinadas por el uso y ocupaciéon que determinan los
ciudadanos con su necesidad y con las politicas publicas que el
Municipio impone. Sin embargo, la falta de control en la ocupacion
produjo en este corredor una transformacion de uso comercial y no

para el que fue proyectado.

Las representaciones del espacio estan definidas por el
arraigo y lazos afectivos, siendo la Calle Garcia Moreno, un lugar de
tradiciones e identidad. Finalmente, sobre los espacios en
representacion, constaté que no existe interaccion, cohesion social,
empero, existe la disputa por el uso del espacio publico por el

comercio ambulatorio informal y exclusion de indigentes.

Concluye, gue la implementacion de las politicas municipales,
lejos de promover la identidad produjo un cambio en el uso del espacio

publico, donde se refleja la actividad comercial ambulatoria e
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indigente. Incrementado la circulacion peatonal de paso, mas no

permanente.

Velarde (2017), desarrollo la tesis titulada “El espacio publico
en la Ciudad Popular. Formas de produccion y apropiacion de los

espacios publicos en la Ciudadela Mariscal Caceres”.

El objetivo general fue, analizar la relacion entre las diversas
formas de urbanizacion popular y los procesos de produccion y
apropiacion de los espacios publicos. Los objetivos secundarios, el de
diferenciar las etapas de urbanizacion en la zona de Mariscal Caceres
en base a los conceptos proporcionados por Abramo en torno a la
urbanizacién popular; tipificar las formas de produccion y
consolidacion de los asentamientos humanos en cada proceso de
urbanizacién; analizar las formas de apropiaciéon de los espacios
publicos segun las formas de habitar y usos que se despliegan en

ellos.

Asimismo, la hipdtesis planteada fue “El espacio publico se
produce sobre los mecanismos del mercado formal o informal de
suelo que producen la ciudad confusa como un hecho fisico y social.
Como consecuencia, en los procesos de urbanizacion por loteo
irregular —donde la propiedad del suelo es informal y la forma de
ocupacioén es dispersa— se desarrollara un espacio comunal disperso
como una forma urbana transitoria hacia el espacio publico

consolidado” (p. 33).

Las dimensiones, variables, indicadores, vinculos
relacionados y meétodos que abordo el autor se detallaron en la

siguiente tabla:
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Figura N° 2: Operacionalizacion de dimensiones, variables e

indicadores
VINCULOS -
DIMENSIONES VARIABLES INDICADORES RELACIONALES METODOS
Informalidad Planificacion i Am’-'_'SiS _dE la tfasn.:
urbanistica institucional Tipificacién de datos generada
del tipo de por el Proyecto

urbanizacién
segun los grados
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Informalidad ’ r
constructiva Autoconstruccidn | de informalidad,
principalmente
eldela
ropiedad del Entrevist
Informalidad de | Titulos de fu r\f:) nrevistas
la propiedad Propiedad )
Ingresos Analisis de la base
Consolidacion familiares Tipificacion del | de datos generada
urbana barrio popular | por el Proyecto
Servicios como unidad de | Urbano  Integral
2 fa s Basicos ¥ Mariscal Caceres
Habitat analisis segun

su grado de

Cronologia de Observacitn

Popular Temporalidad sentamionto consolidacion Observacion
e intesidad de
Organizacion Frecuencia de la o_rganlzaaén
Vecinal reuniones vecinal Entrevistas
Consolidacitn ~
del espacio Tipo de
uipamiento
pablico caupa El espacio
Entrevistas

publico dentro
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Actividades de conformacion
obligatorias
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Apropiacion del L usos y formas de
espacio publico gd';;ﬂ:ﬂ:s apropiacién en
popular Pe relacion con las b
otras escalas de | Observacion
andlisis participante
Actividades
sociales

Nota: Los datos son proporcionados por Velarde (2017, p. 36)

Realizé entrevistas y observaciones, mediante fichas

localizadas y entrevistas semiestructuradas.

Concluye, los espacios publicos de los barrios informales a
pesar de sus condiciones, genera relativa aglomeracion de personas
conocidas o desconocidas por tiempos extendidos. Es decir, lo publico

se concibe desde lo anénimo.

Constantemente la gente se cruza en la calle con otras
personas que no conoce o que provienen de otros barrios, y aunque
los puede reconocer, nunca ha conversado con ellos, no sabe donde
viven o en que trabajan. Sin embargo, lo an6nimo no niega que exista
una vecindad. Asi, de igual forma que existe el extrafio o el
desconocido, también existen grupos de vecinos y vecinas que

despliegan vinculos de empatia y solidaridad. (Velarde, 2017, p. 126)
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Buitrago (2014), realiz6 el estudio titulado “Movilidad
cotidiana: la apropiacion del espacio publico por la comunidad
afrocolombiana en el sector San Antonio-Medellin”, las interrogantes
de investigacion fueron, ¢ Cuales son las movilidades cotidianas de la
comunidad afrocolombiana y como inciden en la vida comunitaria?,
¢, Como se apropian del espacio en el sentido material y simbdlico, y
como es la construccion de identidad cultural?, ¢Qué significado
tienen dichas apropiaciones para la planificacion del centro de la

ciudad?.

El objetivo fue comprender la transformacion socio-espacial
del sector San Antonio a partir de la configuracién de lugares de
congregacion de comunidades afrocolombianas, destacando la
importancia de las movilidades cotidianas en las apropiaciones y
practicas sociales que ahi se desenvuelven. El tipo de muestreo fue
no probabilistico, a través de muestras por cuotas, cadena y
conveniencia; en un total de 30 personas entrevistadas. Para la
recoleccion de informacion, utilizé la entrevista, registro fotogréfico,

diario de campo y observacién del entorno.

En relacién, a la delimitacién conceptual estuvo basada en el
postulado de Thayer, en cuanto a la apropiacion del espacio en un
sentido material, supone la ocupacion fisica y la apropiacion del
espacio en un sentido simbdlico, consiste en un proceso subjetivo que

convierte los lugares en propios.

Se concluye que la comunidad afrocolombiana, ha
transformado el parque de San Antonio, manteniendo su cultura,
vestimenta y costumbres; donde se crean apropiaciones simbdlicas
materializadas en actividades comerciales que evocan sus raices
étnicas y a partir de la socializacion con sus coetaneos en el espacio
publico, reafirman su sentido de pertenencia. Respecto a la
apropiacion simbdlica y material que la comunidad afrocolombiana
hace del parque de San Antonio, implica un fenémeno socioespacial

gue se manifiesta en la Ciudad de Medellin.
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2.1.2. Antecedentes nacionales

Burneo (2010), en su tesis titulada “Construccion de la
ciudadania mediante el uso cotidiano del espacio publico”. Tesis
presentada para optar el Grado de Magister en Sociologia con
mencion en Desarrollo. Tuvo como finalidad el entendimiento como
espacio relacional del Jiron de la Unién de la ciudad de Lima y el
vinculo ciudadano-ciudad que se establece en él. Para ello se
desarroll6 el estudio de los usuarios que se apropian del espacio

publico urbano en el transcurso de las actividades cotidianas.

La investigacion fue de caracter descriptivo, asi mismo se
consider6 como base metodologica la técnica de observacion y el
andlisis del espacio publico propuesto por Jacques Cosnier en su
publicacion “L’éthologie des espaces publiques” para el recojo de
percepciones de los habitantes. Las conclusiones mas importantes

fueron:

El Jiron de la Unién a inicios de los 80s la apropiacion del
espacio era de caracter comercial dejando de lado otras actividades
como el paseo y la recreacién; hoy en dia, el Jirbn de la Union se
consolida como un espacio publico que promueve el encuentro,
tolerancia y diversas situaciones entre personas de distintos sectores
sociales; por otro lado, el género predominante que atrae a este
espacio es el masculino dejando entrever la ausencia femenina, asi
mismo atrae a personas del entorno inmediato asi como de personas
que se desplazan y residen en zonas alejadas. Todas las personas
logran identificarse, generan lazos y consiguen sentirse parte de la

ciudad.

Para los usuarios, los establecimientos comerciales son el
principal atractivo, en cuanto a las actividades que se realizan son
pasear, caminar, comer y los usos del espacio publico estan de
acuerdo a las necesidades de la gente tales como paseo, las compras,
encuentro, etc. También se ha observado la ausencia de lugares de

apoyo para hacer una parada o descansar, ya que también tiene
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vocacion de ser un espacio de encuentro. Por otra parte, los usuarios
consideran bastante seguro la calle peatonal, sin embargo, por las

noches el entorno es percibido como “peligroso”.

El jiron reafirma su importancia como referencia fisica y
simbdlica de la ciudad en tanto es un lugar donde se circunscriben las
rutinas cotidianas de las personas. Sin embargo, para que esta
oportunidad de afirmar la ciudadania en el Jiron de La Union se vuelva
en una realidad es necesario también un trabajo desde el campo de
la gestidon publica municipal que refuerce y fomente las condiciones
para que exista una apropiacion del espacio publico de los diferentes

sectores sociales, es decir una integracion social.

Flores (2015), en su investigacion titulado “Espacios publicos
de disfrute de la ciudad de Puno 2015” para optar el titulo Profesional
de Licenciada en Sociologia, cuyo objetivo fue describir y explicar el
nivel de uso y apropiacion de la poblacion concurrente a los espacios
publicos en la ciudad de Puno.

El disefio de la investigacién fue descriptivo explicativo, el
instrumento utilizado para el recojo de informacion fue el cuestionario,
donde se evalud a 68 personas que hacen uso y apropiacion de los

espacios publicos. Las conclusiones méas importantes fueron:

Los usuarios usan el espacio para conversar, descansar,
esperar, leer, sentarse entre otras actividades que permite establecer
las principales caracteristicas de un espacio. Ademas, la alta
densidad de los espacios publicos céntricos confirma su importancia,
por otro lado, un 85% de los usuarios mencionan que los espacios
publicos son para la comunicacion y refuerzan su identidad y sienten
orgullo por sus tradiciones. Finalmente, los espacios publicos tienen
buena concurrencia dependiendo del horario, dias de la semana,

lugar donde se encuentran ubicados.

Gonzales (2020), desarrolld la tesis titulada “Percepcion y
materialidad del espacio publico, en el proceso de apropiacion del

usuario joven en la ciudad de Tacna en el periodo 2007-2017”,
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investigacion de nivel exploratorio y correlacional, de tipo aplicada y
explicativa. De disefio observacional, prospectivo y comparativo. De
enfoque cualitativo y muestreo por voluntarios. Las variables
estudiadas fueron; variable independiente, la materialidad del espacio
publico; variable dependiente 1, la percepcién del usuario joven;

variable dependiente 2, el proceso de apropiacion del espacio publico.

La investigacion de disefio fenomenoldgico, por tanto,
considerd ambito y tiempo social, desarrollado entre los afios 2007 al
2017, asimismo, los espacios publicos seleccionados, Plaza Juan
Pablo I, el Skate Park y el Parque de la Locomotora de la ciudad de
Tacna. La unidad de estudio estuvo conformada por comunidad oven
urbana de Tacna, el objeto de investigacidbn conformada por la
interrelacion de los espacios publicos y las relaciones sociales

juveniles.

La poblacién, conformada por el fenébmeno urbano de la
interaccion social de los jovenes en determinados espacios publicos
de la ciudad de Tacna durante los afios 2007 y 2017. El muestreo fue
de casos tipo, no probabilistico. Las técnicas utilizadas fueron la
observacion directa para el caso de las caracteristicas fisicas de los
espacios publicos mientras se utilizd la entrevista semiestructurada
para el andlisis de las relaciones sociales de los jovenes en los
espacios publicos. Los instrumentos utilizados, ficha de observacién

y guia de entrevista semiestructurada.

Para el marco teorico el autor, presento la perspectiva de
Borja J. y Muxi Z. (2000) respecto al proceso de apropiacion del

espacio publico y analisis de diversas politicas para cada variable.

En efecto, generd, primera conclusion, que la materialidad
favorece los procesos de apropiacion del espacio publico, sin
embargo, no resulta un factor determinante en estos procesos, pues
el poco estudio de su disefio y su ubicacion resulta incompatible con

los usos de los actores sociales del espacio.
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Segunda conclusién, junto a la materialidad del espacio, la
estimacion de los jovenes en torno a la percepcion de los espacios
permite la constancia y permanencia en relacion a estos lugares que
reinventan, en mas de una ocasion, los usos y disefios primigenios de
los mismos. Esto nos lleva a concluir que el espacio publico es
producido socialmente por medio de las practicas juveniles mas alla

de los disefos establecidos en base a los cuales fueron concebidos.

Tercera conclusion, el proceso de apropiacion del espacio
publico por parte de los usuarios jovenes en la ciudad de Tacna
resulta espontaneo ya sea en base a la persistencia en el uso de los
mismos como en el caso de la Plaza Juan Pablo I, o resultan
permisibles en cuanto a la constancia del uso como en el Parque de
la Locomotora, o resultan excluyentes de otro tipo de practicas como

en el caso del Skate Park.

Cuarta conclusion, la materialidad del espacio en conjunto
con la percepcién del mismo se constituye en factores clave para el
proceso de apropiacion de los espacios en estos casos de estudio,
siendo la percepcidon el factor preponderante para establecer la

permanencia o abandono del espacio por parte del usuario joven.

Basurco (2019), realizé la tesis titulada “Lineamientos para el
modelo integral de ordenamiento y gestion del subsistema de parques
urbanos en Arequipa Metropolitana”. La pregunta de investigacion fue
¢ Qué tipo de lineamientos para un modelo de gestién y ordenamiento
del subsistema de parques urbanos previenen parte del proceso de
segregacion socio urbana de los sectores periféricos de Arequipa
Metropolitana? Con el objetivo de establecer los lineamientos para un
modelo de Gestidn y ordenamiento del Subsistema de Parques
Urbanos para propiciar la integracion socio urbana en Arequipa
Metropolitana. Las variables, independiente gestion de parques

urbanos; dependiente, segregacion socio urbana.

La investigacion desarrollada fue de tipo mixta y correlacional.

De caracter prospectivo, transversal y descriptivo. De método
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deductivo. El universo considerado fue de 1350 parques urbanos
ubicados en Arequipa Metropolitana. Se consideré dos muestras, la
primera de 299 parques donde se aplicé la técnica de observacién. Y
la segunda, de 15 municipalidades distritales, en las cuales se utilizé
la entrevista. Los instrumentos aplicados fueron guias y fichas de

observacion, guia de entrevista, encuesta y cuestionario estructurado.

En relacion a la variable de segregacion social, considera a la
apropiacion de espacios publicos como indicador de este, en sentido
cita los postulados de Pol y Vidal (2005), Ortiz (2006) quien refiere
gue “el espacio socializado y culturizado permite crear identidad,
sentido de pertenencia y redes entre los grupos que lo conforman, ...
este sentido como una construccion social donde el espacio a través
de su uso cotidiano se humaniza y llena de significados y contenidos

ademas, es el conjunto de sentimientos, percepciones y
necesidades construidas sobre las actividades desarrollados en

espacios cotidianos”.

Finamente, concluye que las causas del proceso de
segregacion socio urbana es la restriccién al libre uso de los espacios
publicos como respuesta a la alta percepcién de inseguridad de gran
parte de la ciudadania. La inseguridad urbana dificulta la apropiacion
de los parques, debido a que estos presentan deterioro y mala calidad
de la infraestructura. Dando como resultado la pérdida de la identidad
y sentido de pertenencia. Y desvirtuando el escenario destinado a
propiciar la integracion de los ciudadanos y la construccion de la
ciudadania, por medio de la apropiacion de los parques urbanos.

2.1.3. Antecedente local

Gonzales (2014), realizé la investigacion titulada “Uso y
apropiacion del espacio para las actividades sociales en el sector Cc,
sub sector 10 y 11 de Huancayo”, desarrollada en la Universidad
Nacional del Centro del Perq, facultad de Arquitectura. El objetivo fue

identificar la relacién entre el uso y apropiacion del espacio publico y
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las actividades sociales en el sector Cc de la ciudad de Huancayo.

Cuya metodologia fue cientifico y cuantitativo.

Segun los resultados se apreciaron que el uso del espacio
publico es calificado como malo por la poblacibn masculina y
femenina representando el 43% como promedio. En el caso de la
apropiacion del espacio publico es calificado como bajo por la
poblacion de ambos géneros representado por el 45% promedio.
Finalmente, la investigacién concluye en que la relacion es baja y/o
mala entre el uso y apropiacion del espacio publico con las actividades

sociales en base a las encuestas realizadas.

Casas (2017), en su tesis titulada “ Los imaginarios Urbanos
y el espacio publico del area central de la ciudad de Huancayo”, para
optar el grado académico de Maestro en Arquitectura mencién en
urbanismo, tuvo como finalidad determinar la relacion del imaginario
urbano del ciudadano huancaino con el espacio publico del area
central de la ciudad de Huancayo.

Se utilizé el método cientifico, el nivel de investigacion fue
correlacional y el disefio fue no experimental transversal correlacional;
se utilizo la técnica de encuesta y la observacion, cuya muestra fue
de 384 ciudadanos del area central de la ciudad de Huancayo. Las

conclusiones mas importantes fueron:

La relacidon entre la calidad del entorno fisico del espacio
publico del area central y la construccion del imaginario urbano del
ciudadano huancaino es significativa; debido a que la calidad del
espacio publico y su entorno mejora las relaciones sociales y la
vivencia cotidiana; la vocacion que tiene de admitir y permitir la
presencia y mezcla diversos grupos sociales y culturales, que con sus
practicas y percepciones impulsan la identificacion simbdlica, la
expresion y la integracion socio cultural; generando la construccion de

imaginarios urbanos de pertenencia y de apropiacion. (p. 132-133)

Bolafios y Espinal (2018), realizaron la investigacion titulada

“Uso y apropiacion de los espacios publicos del borde del rio Shullcas
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tramo casa de la juventud — Malecon Salcedo”, investigacion de tipo
aplicada, de nivel descriptivo exploratorio y disefio metodolégico no
experimental, de enfoque cualitativo. La poblacién estuvo conformada
del tramo Casa de la Juventud hasta el Malec6n Salcedo, se utilizo el
muestreo estratificado por cada espacio publico por presentarse
distintas caracteristicas en los sectores de estudio, seleccionandose
cinco espacios publicos; Casa de la juventud con 120 usuarios,
AA.HH. Santa Rosa con 300 usuarios, Open Plaza con 170 usuarios,
Malecén Virgen del Carmen de 110 usuarios y Malecén Salcedo con
270 usuarios, informacion desprendida de datos de INEI y PDU

Huancayo.

Tuvo como objetivo identificar como se manifiestan los
componentes del uso y apropiacién que intervienen en el espacio
publico del borde del rio Shullcas tramo Casa de la Juventud —
Malecon Salcedo. Los instrumentos utilizados fueron ficha de
observacion para la variable uso de espacios publicos y la encuesta

semiestructurada para la variable apropiacion del espacio publico.

El marco tedrico que sustentd esta investigacion, en relacion
al uso de los espacios publicos se desarroll6 en base a la teoria del
Arquitecto Jan Gehl (2014), en su libro titulado “Ciudades para la
gente”, y respecto a la variable de apropiacién de espacios publicos
de acuerdo a Vidal y Pol (2005), en “Un modelo de apropiacion del

espacio mediante ecuaciones estructurales”.

Los resultados y conclusiones fueron, considerando la
contrastacion entre la cantidad de personas con el tiempo de uso, se
determind que hacen uso de las actividades opcionales y sociales en
un 80% a razén de la calidad del entorno y con respecto a las
actividades necesarias con un 20% las cuales son de forma regular
para realizar dichas actividades. Se concluyé ademas que a mayor

tiempo de la actividad mayor uso de los espacios.

Se determin6 en un 75.33% que las personas estan

identificadas con su espacio publico mas no orgullosos con un
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68.33%; en efecto que las personas no frecuenten estos espacios en
un 49.63% y asi no permanezcan; esto se refleja al no accionar con
Su espacio para la mejora en un 61.33%. Por tanto, se concluyé que
a menor grado de orgullo de su espacio publico menor sera la

apropiacion de este.

Roque (2019), realizé la investigacion titulada “Apropiacion
del Espacio Publico en los Sectores Ca — 1 y Ce del Distrito de
Huancayo - 2018”, fue de tipo aplicada, de nivel descriptivo
comparativo, con disefio no experimental y de enfoque cuantitativo.
Utilizé como tipo de muestreo, el probabilistico o dirigido, en una
muestra total de 67 habitantes para cada sector. El autor considerd
como instrumento de investigacion la encuesta, que permitié analizar
y realizar la comparacion de la variable apropiaciéon del espacio
publico en cada sector, asimismo, utiliz6 como apoyo la Ficha de
Observacion para describir caracteristicas situacionales del objeto

arquitectonico (disefio, forma, color, naturaleza).

El objetivo general fue determinar la diferencia que hay en la
apropiacion del espacio publico entre el sector Ca — 1y el Sector Ce
del Distrito de Huancayo. Los objetivos especificos fueron, identificar
la diferencia en la identificacion con el espacio publico y definir la
diferencia en las huellas simbdlicas con el espacio publico entre el

Sector Ca — 1y el Sector Ce.

El sustento tedrico de la investigacion, estuvo basada en
postulados de Lefevbre (1975), Hecht (1993), Pol (1996), Vidal Urrutia
(2005) y Giménez (2006). Los resultados de la variable apropiacion
de los espacios publicos, desde la percepcion de los habitantes de los
sectores Ca-1 y Ce del Distrito de Huancayo. Donde el 13.4%
habitantes del sector Ca-1 declararon que siempre se apropian de los
espacios publicos, mientras qué, ningun habitante del sector Ce,
manifesté apropiarse siempre. Por otro lado, el 85.1% de habitantes
del sector Ca-1 a veces se apropian de los espacios publicos y el

43.3% de habitantes del sector Ce declararon lo mismo. Finalmente,
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el 1.5% de los habitantes del sector Ca-1 nunca se apropian de los
espacios publicos, mientras que el 56.7% del sector Ce comunica lo

mismo.

En ese sentido, se evidenci6 en la investigacion respecto al
grado de apropiacion del espacio publico en ambos sectores, que en
el sector Ca-1, los habitantes mayormente, a veces se apropian de
sus espacios publicos, en comparacion al sector Ce, donde
mayormente, fue nunca. Visto los resultados de las dimensiones de la
variable se obtuvo que, sobre la identificacion de los habitantes, el
61.2% del Sector Ca-1 mayormente fue a veces y el 68.7% del sector
Ce, manifesto lo mismo. En cuanto a huellas simbdlicas, el 52.2% del
sector Ca-1y el 86.6% del sector Ce manifestaron mayormente que

nunca dejan huellas en los espacios publicos.

Finalmente, concluye que existié diferencia significativa en la

apropiacion del espacio publico entre el Sector Ca-1y el Sector Ce.

Zevallos (2018), desarrollo la investigacion titulada
“‘Apropiacion de espacios del campus de la U.P.LAA. por los
estudiantes de la carrera profesional de Arquitectura y Derecho —
20187, fue de tipo aplicada, de nivel descriptivo - comparativo y de
disefio no experimental, transversal de corte transversal. Tuvo como
problema general determinar ¢Qué diferencia existe entre la
apropiacion de espacios del campus de la Universidad Peruana los
Andes por los estudiantes de la carrera profesional de Arquitectura y
los estudiantes de la carrera profesional de Derecho actualmente?
Plantedé como problemas especificos, considerando las dimensiones
de la variable, ¢Qué diferencia existe entre la acciéon transformaciéon
sobre los espacios del campus de la Universidad Peruana los Andes
de los estudiantes de arquitectura y derecho?, ¢ Qué diferencia existe
entre la ldentificacion simbodlica de los espacios del campus de la
Universidad Peruana los Andes de los estudiantes de arquitectura y

derecho?, ¢Qué diferencia existe entre el apego a los espacios del

25



campus de la Universidad Peruana los Andes de los estudiantes de

arquitectura y derecho?.

La poblacion fue finita, de 878 alumnos de arquitecturay 1654
alumnos de derecho. El tipo de muestreo fue aleatorio y la muestra
seleccionada fue de 268 en arquitectura'y 312 de derecho. La técnica,
encuesta y como instrumento, el cuestionario, el mismo que ha sido
validado de contenido por juicio de expertos y para la confiabilidad se
aplico el estadigrafo, alfa de Cronbach.

De los resultados, inferencias y observaciones, en relacion a
la variable, apropiacidon de espacios, el investigador, afirmé que estos
guardan relacion con lo que sostienen Lefebvre (1975 y 1974),
Chombart D. (1976), Vidal M. (2002), Vidal M. & Pol U. (2005) y Pol
E. (1996). En efecto, contrasté tedricamente que la apropiacion de
espacios, como el producto de participaciones, significados vy
muestras de afecto, y que segun la magnitud de sus caracteristicas
podran dotarse de identidad al espacio fisico y a las personas.

Asimismo, afirmé que el 80.3% de los estudiantes de
Arquitectura y el 82.1% de Derecho se apropian de los espacios de
manera regular. El 10.4% de Arquitectura y 3.5% de Derecho
valoraron con el criterio de poco. El 9.3 % de Arquitectura 'y 14.4% de
Derecho afirmaron con el criterio de mucho. Concluyendo, que hay
diferencias significativas en la apropiacion de espacios del campus de
la Universidad Peruana los Andes por los estudiantes de las carreras
profesionales de Arquitectura y Derecho. Y evidencid
estadisticamente, que existe diferencias significativas en la accion
transformacién, identificacion simbdlica y en el apego a los espacios

del campus de la Universidad, materia de investigacion.

2.2. Marco conceptual

A continuacion, se desarrolla el marco conceptual para el soporte de

esta investigacion, para ello se toma en cuenta los elementos que
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involucran este tema: espacio, espacio publico, apropiacion, apropiacion

del espacio, formas de apropiacion del espacio, zona monumental.

2.2.1. Espacio

El concepto es analizado bajo la perspectiva de (Lefebvre,
2013), relacionado a la sociologia urbana. El autor considera al
espacio como “...un producto, que se consume, que se utiliza, pero
gue no es como cualquier objeto producido, ya que él mismo

interviene en la produccion”.

Es un ente organizador de la ciudad (calles, propiedades,
flujos, redes de cambio, etc.) y que ademas son determinados por
él. Cada sociedad es el responsable de producir su espacio. No hay
relaciones sociales sin espacio, de igual forma no hay espacio sin

relaciones sociales.

La denominada triada conceptual cuyas dimensiones son:
practicas espaciales, representacion del espacio y espacios de
representacion, son clasificadas a cada uno de ellos
respectivamente en: el espacio percibido, el espacio concebido y el
espacio vivido.

Figura N° 3: La triada conceptual del espacio

Préacticas Espacio Uso del espacio
espaciales percibido
Representaciones Espacio Entendido por
del espacio concebido expertos
Espacios de Espacio vivivo Espacio del
representacion habitante

Fuente: Elaboracién propia en base al concepto de Lefebvre
(2013).

Espacio percibido, también denominado el espacio de la
experiencia material que guarda una relacion estrecha con la
cotidianidad para fortalecer la produccién y reproduccién social en
el espacio. Espacio concebido, entendido y planificado por los
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2.2.2.

expertos; espacio ordenado, fragmentado y en algunos casos con
restricciones. Espacio vivido, donde los habitantes se relacionan
con el espacio enmarcado bajo la imaginacion y lo simbdlico. Borja
y Muxi (2003) lo denominan espacio cotidiano, donde todos juegan

y existen relaciones habituales, de recorrido diario y del encuentro.
(p. 55)

Espacio Pablico

Para definir y delimitar el concepto de espacio publico, para
efectos de la investigacion, se hizo una revision de este concepto
a partir de las perspectivas de diversos autores que han trabajado
en el tema entre ellos se consider6é a Borja y Muxi, Takano &
Tokeshi

En 2003, Borja y Muxi, sefalan que referirse a espacio
publico es hablar de ciudad ya que “...es a partir de estos espacios
como se puede relatar y comprender la historia de la ciudad” (p. 7).
Es un espacio fisico, simbdlico y politico, ademas el espacio publico
es de dominio publico, uso social colectivo con caracteristicas de
multifuncionalidad, caracterizada por su interrumpida accesibilidad.
Ademas, sostienen que, el espacio publico en su dimensién
simbdlica genera lugares de conexion o nodales con sentido, hitos

civicos y lugares de encuentro y de expresion.

Segun Takano & Tokeshi (2007, p. 17), considera al
espacio publico como parte del territorio, donde cualquier
ciudadano por derecho puede estar y circular sin impedimento
alguno. Dentro de ello se puede mencionar a calles, parques,

espacios cerrados como bibliotecas publicas, mercados, etc.

Por otro lado, (Carrién, 2007, citado en Ramirez, 2016)
afirma que el espacio publico es el componente prioritario para el
desarrollo de la vida colectiva y la representacion de la sociedad.
Es decir, la ciudad es el espacio publico por excelencia. Existen
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cuatro condiciones que definen al espacio publico: lo simbdlico, lo

simbidtico, el intercambio y lo civico. (pp. 39-41)

Figura N° 4: Condiciones que definen al espacio publico.

Lo simbdlico

Lo simbidtico

El
intercambio

Lo civico

eldentidad y
representacion

*Espacio para
todos

Circulacion de
bienes,

*Formacién de
ciudadania

servicios, etc.

Fuente: Elaboracién propia en base a Carrién (2007).

Lo simbdlico, el espacio publico construye identidad
mediante la de pertenencia y la de funcién. Pero al mismo tiempo
puede ser de representacion porgue es un espacio que se
representa la sociedad, que permite re significar lo publico y
fortalecer las identidades. Lo simbidtico, ya que son espacios de
integracion social, encuentro, socializacion y alteridad. La ciudad
donde existe una diversidad de relaciones y heterogeneidad, es
concebida como el “espacio para todos” donde se consolida una

identidad colectiva.

El intercambio, el espacio publico es un lugar donde se

intercambian bienes, servicios, informaciébn y comunicacion.
Espacios de flujo que mejoran la accesibilidad, calidad y tecnologia.
Ademas, estan los equipamientos que son elementos para la
circulacion de informacion, conocimientos y las ldgicas
disciplinarias. Lo civico, finalmente, es un espacio donde se forma
ciudadania. Las marchas, manifestaciones, fiestas populares, entre
otras, que empiezan o terminan en una plaza publica, forman

ciudadania y crea conciencia social.

2.2.2.1.Dimensiones del espacio publico

Se tomé en cuenta el concepto de espacio publico
como el espacio fisico urbano de uso publico de bien comun.

Segun Takano & Tokeshi (2007), clasifican el espacio

29



publico en cinco dimensiones: fisico-territorial, politica,
social, econémica y cultural. Para efectos de la investigacion
se tomara puntualmente la dimension fisico-territorial y

social.

La dimension fisico-territorial, se refiere al espacio
publico entendido como un territorio visible, accesible por
todos y con un caracter de centralidad de facil
reconocimiento por el grupo social donde le asignan un uso
y realizan actividades cotidianas. Por otro lado, también lo
identifican como una parte de la ciudad que podria servir de
refugio, lugar de proteccion. Es decir, se concibe como un
espacio con capacidad de adaptacion, el cual acoge las
diversas actividades y se adapta a los distintos usos que la

sociedad pueda adoptar a través del tiempo. (p.17)

La dimensién social, se refiere al espacio publico
como escenario del anonimato, base de cualquier forma
verdadera de integracion social en el sentido que nos libera
de justificar nuestro origen, condicidén social, idiosincrasia,
etc. y nos establece como iguales el uno del otro. Esa
igualdad es sistematicamente confrontada con las
relaciones de poder que condicionan la posibilidad de su uso

equitativo. (p. 19)

Por otro lado, Borja (2003) analiza el espacio publico

desde dos dimensiones.

Desde el concepto juridico, como el espacio
regulado por parte de la administracion publica, propietaria
0 que posee dominio del suelo y que garantiza su
accesibilidad a todos y fija las condiciones de su utilizacion
y de instalacion de actividades. Y desde la dimension socio
cultural, como el lugar de relacion e identificacién, de
contacto entre las personas, como lugar de manifestaciones

y simbolo de identidad colectiva.
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Asi mismo, bajo el aspecto fisico, se dan las
relaciones sociales ya que son en estos espacios donde se
mezclan los grupos y comportamientos que estimulan la
identificacion simbdlica, la expresion y la integracion cultural.
Las cualidades estéticas, espaciales y formales permiten su
uso sin exclusion. El autor menciona también sobre los
espacios propios dirigido a por ejemplo grupos de jovenes
por las noches y espacios refugios para minorias victimas

de discriminacion. (p. 113)

Los espacios publicos albergan a colectivos
excluidos de la sociedad por diferencias culturales, étnicas,
género o edad, entendiendo que es parte del derecho a la

ciudad.

2.2.2.2. Actividades en el espacio publico

Los habitantes juegan un rol importante para la
construccion de los espacios publicos ya que definen el
espacio; es indispensable que el actor urbano camine, se
desplace, se encuentre e interactie pues es asi como se
refuerza la vida urbana. El actor urbano es consciente de la
diversidad de actividades que se ejercen en los espacios

publicos.

Gehl (2014), clasifica estas actividades en;
actividades obligatorias, actividades recreativas vy

actividades sociales.
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Figura N° 5: TIpOS de actividades
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Nota. Adaptado de Ciudades para la Gente. (p.21), J. Gehl,
2014, Ediciones infinito.

Actividades obligatorias, las que deben realizarse
bajo cualquier tipo de condiciones, consideradas actividades
importantes que deben llevarse a cabo, como ir al trabajo,
colegio, etc, Actividades recreativas, de disfrute como
pasear, sentarse y conversar aire libre; en este aspecto el
factor climatico es importante a la hora de definir qué
actividades se pueden realizar; ademas, de la calidad fisica
del espacio urbano. Actividades sociales, conocidas como
acciones comunicativas que requiere la presencia de otra
persona y lograr intercambios sociales que pueden ser

activos o pasivos, de dialogo o interaccion.

Para lograr una vida urbana diversa, influye en gran
medida cuan acogedor y amables resulten los espacios. Si
se promueve y fortalece la vida urbana, se generan
situaciones necesarias para reforzar las diversas actividades

sociales que se dan dentro del entorno urbano.

2.2.2.3.Tipos de espacios publicos

Los tipos de espacios publicos de acuerdo a la

ocupacién son: espacios de permanencia y espacios de
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movilidad. Para la investigacion es importante enfocarse en
los espacios de permanencia ya que servirAn como
escenario de andlisis. Dentro de los espacios de
permanencia estan considerados aquellos que propician las
interacciones sociales y culturales, lugares de descanso y de
refugio, de recreacion y ocio, y espacios de encuentro y
reunién; generalmente estos son amplios y comodos. Se

considera a las plazas y parques.

La Plaza, resulta de la agrupacion de construcciones
inscritas a un espacio libre, segun su forma la plaza brinda un
panorama unificado del espacio, donde predominan por
prelacion los elementos arquitectdnicos sobre los elementos
paisajisticos naturales. Ademas, se define como un espacio
abierto orientado a la practica de actividades de la vida

cotidiana. (Corantioquia, 2004, citado por Galindo, 2011)

Para Bazant (2003), respecto a la funciéon de una
plaza, es desarrollar actividades comerciales, en especial
las actividades sociales y culturales también llamadas
civicas, de importancia para la sociedad. Ademas, Vega
(2006), relaciona al espacio publico con los principales
acontecimientos que involucra la participacion de la
colectividad y alberga grandes concentraciones con fines

religiosos, celebracion e incluso manifestaciones politicas.

En referencia a los autores citados, se define para
esta investigacion que la plaza es un espacio abierto que
presenta condiciones para realizar actividades de caracter
civico politico, econémicos, culturales y sociales. Permite a
la colectividad expresarse desde su heterogeneidad y

temporalidad en los usos.

El parque, segun Galindo (2011), quién cita
Corantioquia (2004), concibe como el espacio libre ubicado

dentro de la ciudad, orientado a actividades pasivas como

33



recreacion al aire libre en interrelacion con la naturaleza.
Donde se imponen valores paisajisticos y naturales, por

encima de lo arquitectdnico.

Referente a la apropiacion de los pargues, estas no
siempre tiene que ver con su tamafo o forma, sino, segun
Palonares (2009), tiene que ver con el grado de
identificacion que el ciudadano tiene con ella, es decir esto
dependera de aspectos que ayuden a transmitir una
memoria historica-social, a fin de lograr la permanencia de

los habitantes.

A estos espacios se les debe dar cualidades
estéticas, espaciales y formales para albergar y fortalecer
las relaciones sociales y el sentimiento de pertenencia al
lugar que permitan el uso del espacio sin exclusiones, por
ejemplo, el estar iluminado permite reunir a mujeres, nifios y
a las minorias, otros necesitan espacios “propios”
generalmente para las actividades nocturnas y otros de
refugio para aquellas victimas del racismo. La apropiacion
del espacio publico por parte de los ciudadanos es un
derecho a la ciudad, es por ello que fortalecer los usos y/o
actividades es primordial para lograr estos mecanismos.
(Borja & Muxi, 2003, p. 94)

Vega (2006) sefiala como principales formas
urbanas que “...suelen ser plazas, parques y calles pero las
formas de apropiacion varian sustancialmente segun el tipo
de vida cotidiana que sea predominante en una

aglomeracion”. (p.8)

2.2.3. Apropiacion

La definicion de apropiacion segun Remy y Voyé (1981),

citado por Vega (2006), menciona que la apropiacion es “...la forma
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en que los grupos sociales hacen suyos un espacio, dejandole su

sello vital”.

Ademas, la apropiacién segun el principio de Marx, se
relaciona con el concepto de alineacion. Entendido cuando “...el
sujeto no se identifica con los objetos que ha producido. A partir de
ello, se propone la apropiacion como reinteriorizacion del objeto
gue se hace mediante la actividad, reaprendiéndolo con nuevos
actos adquiriendo un saber hacer”. (Pol & Ifiguez, 1996 citado por
Pérez, 2017)

Siguiendo este principio, la apropiacion tiene dos sentidos
basicos, apropiacién como posesion de la naturaleza, por parte del
ser humano y apropiacién como proceso histdrico. Este ultimo, en
tres niveles; colectivo, cuando la cultura integra en ella todo lo que
sus antepasados han desarrollado; historico-individual, cuando el
individuo integra él mismo el desarrollo de sus antepasados e
histérico del sujeto, cuando el individuo antes de apropiar no es el

mismo que después de apropiar. (p. 39)

Segun Korosec (1976), citado por Pol & Vidal (2004) la
apropiacion es un proceso dinamico de interrelacion del sujeto con
su entorno. Es el dominio de las significaciones del espacio
apropiado. “De esta forma la apropiacién no debe entenderse como
la apropiacion del espacio fisico, sino de sus significados definidos

socialmente” (p. 33)

Tomando en consideracion lo ultimo descrito por Korosec,
el interactuar con su medio externo, es habitar el espacio, por ende,
habitar seria entonces apropiarse del espacio, y apropiarse del
espacio involucra transformar el espacio vivido en un lugar de
adaptaciones, usos y transformaciones para crear lazos afectivos y

simbdlicos, es decir habitar es el derecho a la ciudad.
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2.2.4. Apropiacion del territorio

Reyes (2014), considera a la apropiacion del territorio como
el proceso en el cual el espacio se transforma en un lugar, es decir,
un espacio de significados para el colectivo, donde predomina la
identidad vinculados con la permanencia, seguridad y satisfaccion

originados por la necesidad de permanecer cerca o en el lugar.

Pol & Vidal (2005) proponen el denominado modelo dual
de la apropiacién, la accién-transformacion y la identificacién
simbdlica. La primera se relaciona con la territorialidad y el espacio
personal. La segunda, identificacion simbdlica se vincula con

procesos afectivos, cognitivos e interactivos.

Mediante la accion transformacion, el actor social
“...transforman el espacio, dejando en él su huella, es decir,
sefales y marcas cargadas simbolicamente. Mediante la accion, la
persona incorpora el entorno en sus procesos cognitivos y afectivos
de manera activa y actualizada”. Respecto a la identificacién
simbdlica, el actor social y el grupo “...se reconocen en el entorno,
y mediante procesos de categorizacion del yo, ...las personas y los
grupos se auto atribuyen las cualidades del entorno como
definitorias de su identidad. (p. 283)

A partir de ello se representa los dos aspectos donde se
logra comprender el fendmeno de la apropiacion desde el ambito

de la territorialidad.
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Figura N° 6: Modelo Dual de la apropiacion
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Fuente: Reyes (2014).

Finalmente se considera la apropiacion del espacio como
el conjunto de vinculos que se establecen entre personas y
espacios, de tal forma que favorecen la construcciéon social del
territorio. Dentro de esta dinamica es importante considerar el

espacio simbdlico, la identidad y el apego al lugar.

Por otro lado, Blanco et al. (2014), sefalan las tres
modalidades de apropiacién propuesto por Ripoll y Veschambre en
el plano simbdlico y afectivo del espacio por parte del actor social
denominados aprendizaje familiarizacion, el apego emocional, y la
apropiacion identitaria. El primer nivel corresponde a la
interiorizacion cognitiva del espacio, a partir de la incorporacién de

conocimiento (tedrico y practico, o de saber y saber-hacer).

El segundo nivel corresponde al apego afectivo o
“apropiacion existencial’, mediante un sentido de pertenencia con
el lugar a partir de una sensacion de interdependencia a partir de
la ocupacién fisica. Por ultimo, el tercer nivel, la apropiacion

identitaria o simbdlica, donde un sector del espacio fisico se asocia
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a un conjunto o clase social, pone en manifiesto sus atributos

fundamentales.

La apropiacion del espacio publico tiene relacién con el
poder; es decir se considera “al territorio como un espacio
socialmente valorizado y que se construye de manera cultural en
estos espacios como plazas, parques o calles, donde se refuerzan

las identidades locales en un territorio”. (Torres, 2009, p. 20)

La apropiacion del espacio tiene caracter multiescalar, es
decir se da en diferentes niveles de escala geogréfica. El primer
nivel es la de la “casa habitacion”, el lugar mas intimo e inmediato
por mas grande o pequefia que sea. El siguiente nivel es la de los
“territorios proximos”, es decir el contexto en el que uno vive, el
barrio, el distrito, la ciudad. Finalmente, el nivel de los “territorios
intermedios” es decir, la region (Giménez, 2007).

Figura N° 7: Escala territorial segun Morales y Rohmer citado
por Giménez (2007).
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Fuente: Estudios sobre la cultura y las identidades sociales,
Giménez (2007)
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2.2.4.1. Formas de apropiacién del espacio publico segun

Gilberto Giménez

Giménez (2007), parte por la conceptualizacion de
“Territorio”, para lo cual toma como referencia a Raffestin,
que considera al territorio como “el espacio apropiado y
valorado-simbolica y/o instrumentalmente por los grupos

humanos”.

Figura N° 8: Concepto de territorio
Apropiacion Valoracion
H i  m— |
— | de espacio oA del espacio
[ Poder ][ Frontera ]

Fuente: Elaboracion propia, en base al concepto de
territorio de Raffestin (1980)

En resumen, el territorio, es el resultado de la
apropiacion y la valoracion del espacio, considerando esta

altima en términos de poder y frontera.

La delimitacion de un territorio corresponde a la
sintaxis Euclidiana; las practicas de produccion territorial se
enfocan en tres aspectos para delimitar una superficie:

mallas, nudos y redes.

Las mallas, implica la nocion de limite, por ejemplo
los limites municipales, regionales, provinciales, etc.,
mientras que los nudos, son centros que almacena gran
poblacién y que estan jerarquicamente relacionados entre si,
por ejemplo las ciudades, metrépolis, etc., finalmente las
redes, son entramados que consideran por lo menos tres
nudos que parte de la necesidad de relacionarse entre si,
influenciar uno del otro, buscar el control de aproximacion o
alejamiento, por ejemplo las redes viales, ferroviarias, etc,

son concebidas como medios de comunicacion. (p. 123)
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A todo esto, el sistema de mallas, nudos y redes,
organizados jerarquicamente constituyen el sistema

territorial, que permite el control y garantiza la cohesion.

La apropiacion del espacio publico es considerada
como el uso del espacio colectivo, otorgandole de esta
manera su condicion de espacio publico. Por lo tanto, “la
dinamica que se encuentra en cualquier espacio publico de
la ciudad depende directamente del nivel de apropiacion por
parte de la gente”. (Takano y Tokeshi, 2007, p. 18)

Pol & Vidal (2005) mencionan que “la apropiacion
del espacio es una forma de entender la generacion de los

vinculos con los lugares”. (p. 284)

Existen formas de apropiacion del espacio publico,
estas representan el reflejo de las diversas necesidades de
los habitantes, para su desplazamiento, necesidades de
encuentro, paseo, etc. Segun Borja (2003) menciona que el
“espacio publico adquiere la forma y/o configuracién que la
poblacién le otorgue al momento de hacer uso de ella”. (p.
15)

Giménez (2007), hace referencia acerca de la
apropiacion del espacio y que esta se manifiesta en base a

dos vertientes: “utilitaria-funcional y simbélico-cultural”.
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Figura N° 9: Vertientes de la apropiacion del espacio
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Fuente: Elaboracion propia, en base a Giménez (2007)

Utilitaria-funcional, viene a ser “la primera forma de
apropiacion,  espacio/territorio  utilizado/usado  como
intercambio de recursos, medio se subsistencia, como
abrigo o zona de refugio, como ente generador de renta,
etc”.

Simbdlico-cultural, otra forma de apropiacion se
“considera al espacio como un lugar de inscripcion de la
historia o tradicion, valorado como repertorio de
connotaciones de significados culturales, ya sean
cuestiones politicas, sociales, tradicionales o inclusive
costumbristas, cuando es un referente de la identidad de un

colectivo” (Torres, 2009).

En base a esta teoria, el espacio publico es
entonces apropiado como objeto de representacion y de
apego afectivo, asi mismo como simbolo de pertenencia,
referido este dltimo a las identidades sociales y territoriales,
es decir los habitantes interiorizan progresivamente el
espacio vivido, adquiriendo un sentimiento y estatus de

pertenencia.
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Con respecto al apego al lugar como experiencia
individual de relacibn con el espacio vivido, significa
interiorizar el espacio, el deseo de permanecer en el lugar,
el recuerdo que les genera y el deseo de regresar al lugar;
es pues, un sentido intimo y personal generado por el

entorno (Lewiska, 2011 citado por Berroeta et al., 2017).

Dentro del proceso cognitivo individual, refiere al
afecto y comportamiento que se manifiestan en el apego al
lugar, estas nociones ya sean positivas al generar
sentimientos alegres en el lugar como negativos al vivir
experiencias trauméticas, de estrés o tristeza, implican la

memoria y la construccion de significados.

Se pueden entender estos procesos mediante dos
aspectos: lo fisico, se refiere a las caracteristicas fisicas del
lugar que dotan de significado, y lo social, que se asocia con
las relaciones sociales que se generan, es por ello que existe
el apego al lugar y se producen por la comodidad y los

servicios que estos proveen (Berroeta et al., 2017).

Adicionalmente, Diaz & Ortiz (2006) citado por
Rodriguez & Montserrat (2014) en el estudio de los espacios
publicos detectaron dos conceptos claves: el sentido de

pertenencia y el sentido de lugar, como sinénimos.

“*

El sentido de lugar se considera como “una
construccion social donde el espacio pasa a ser un lugar
mediante la accion de los individuos, que a través del uso
cotidiano del espacio lo humanizan y llenan de significados

y contenidos”.

El sentido de pertenencia se refiere al “conjunto de

sentimientos,  percepciones, deseos, necesidades,
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construido sobre las bases de las practicas y actividades

cotidianas desarrolladas en los espacios cotidianos”.

2.2.5. Zona monumental

Segun la definiciébn que le otorga el Ministerio de Cultura
del Peru, las zonas monumentales vienen a ser aquellos sectores
o barrios de la ciudad cuya apariencia debe conservarse porque
cuentan con el valor urbanistico de conjunto, con el valor
documental historico-artistico, y, un numero apreciable de

monumentos y/o ambientes urbanos monumentales.

Segun el Reglamento Nacional de Edificaciones define en
la norma A.140 al centro histérico como la zona monumental mas
importante desde el origen hasta el desarrollo de una ciudad. Son
en estas zonas donde se albergan estructuras provenientes del
pasado, que ademas son representativos de la evoluciéon y los

cambios que sufrieron desde su origen.

Estas areas de valor cultural y social, constituyen
aglomeraciones urbanas cuya fundacion y conformacion fueron
antiguas, por lo que su experimentacién fue impacto de la
urbanizacién. Se caracterizan y contribuyen a la identidad, es asi

gue se distingue de otras ciudades.
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Figura N° 10: Zona Monumental de la ciudad de Huancayo

ZONA MONUMENTAL

2.2.6.

Fuente: Zona Monumental de Huancayo, declarada con R.J. N°
009 del 12 de enero de 1989, modificado con R.D.N. N° 1458/INC
del 12 de diciembre del 2000, redelimitado con R.D.N. N° 1580
del 23 de noviembre de 2007.

Consideraciones generales de la ciudad de Huancayo

En este punto, se considerd lo establecido en el Plan de
Desarrollo Urbano de Huancayo (2015-2025), elaborado por la

Municipalidad Provincial de Huancayo.
a. Etimologia

Huancayo, proviene del vocablo “huanca” cuyo significado
es piedra; “yok” indica la posesion. Por lo tanto, “huancayok”
significa “tiene piedra”. Actualmente es conocida como “La Ciudad
Incontrastable”, cuya denominacién fue reconocida por Torre Tagle

en honor a la valentia del huanca en la guerra de la independencia.
b. Ubicacién y Localizacion

La ciudad de Huancayo es una de las nueve provincias de
la Region Junin. Limita por el norte con la provincia de Chupaca y

la provincia de Concepcién, por el sur con la region de
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Huancavelica, al este con la Provincia de Satipo y al Oeste con la

Region Lima.
c. Breve resefia histoérica

La provincia de Huancayo, se fundo el 1 de Junio de 1572,
tras una expedicion de Toledo al ver que contaba con excelentes
condiciones geogréficas, climatolégicas y ecoldgicas para ser
fundada el Pueblo de Indios de la Santisima Trinidad de Huancayo,
lugar que se convirtié en la plaza principal del nuevo pueblo (hoy
Plaza Huamanmarca). Su ubicacion estratégica provocd gran
demanda comercial de productos que llegaban de Tarma,
concepcién e incluso de Huancavelica concentrandose en dos
puntos de Huancayo. Durante el siglo XIX surgen nuevas
necesidades comerciales estableciéndose asi la gran feria

dominical por todo el valle del Mantaro.

Huancayo comenzd a caracterizarse como una ciudad
comercial debido al gran movimiento mercantilista. Estos hechos
empezando a configurar la ciudad y consolidar el centro urbano. La
calle real fue cobrando importancia ubicandose gran cantidad de
establecimientos comerciales por ambos lados de la via. Es asi que
en ese mismo siglo se construye la nueva iglesia y Plaza Matriz
(hoy la Catedral y la Plaza Constitucion) marcando un hito en la

evolucion de la ciudad.

El 1812 la plaza nueva se juro la Constitucion de Cadiz,
(nombre de la plaza proveniente de ese hecho). Desde ese
entonces la Plaza Huamanmarca paso6 a un segundo plano pese a
encontrarse alli la primera iglesia de Huancayo. El 19 de marzo de
1822, Huancayo adquiri6 la categoria de ciudad. Posteriormente en
1908 llegaria el ferrocarril (tramo Lima - Huancayo) o cual permitid
la movilizacién de personas y sobre todo comerciales, llegando asi
los establecimientos industriales textiles, cerveceras, maltearias,
grandes almacenes, etc. De igual forma la construccion de la

estacion del ferrocarril como un nuevo equipamiento urbano. En
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2.3.

1931 la ciudad de Huancayo fue designada como capital del

departamento de Junin.

El “boom” capitalista ocasiono el incremento significativo
del flujo poblacional ampliando el mercado consumista, el paisaje
urbano fue transformandose y la ciudad comenzé a desarrollarse,
es por ello que en 1944 el Ing. Oswaldo Raez Patifio, crea el primer
Plan Regulador de la ciudad. En 1964, Huancayo se ubica dentro
de las diez ciudades méas importantes del Peru, teniendo una
poblacién de 72 479 habitantes. Actualmente, Huancayo es una
ciudad caracterizada por su actividad comercial como principal
funcién urbana (Plan de Desarrollo Urbano 2015-2025).

Figura N° 11: Evolucién de la ciudad de Huancayo
A;'/.;.;.:;.'” 7 9 ’:‘;),:_,;. | 9 A I T 9 . 9 \

Fuente: Plan de Desarrollo Urbano 2015-2015.

Definicion de términos

Espacio publico: segun Takano & Tokeshi (2007, p. 17), “el espacio
pubico es aquel territorio de la ciudad, donde cualquier persona tiene
derecho a estar y circular sin restriccion alguna, en cualquier espacio

ya sea abierto”.
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2.4.

Apropiacion: segun (Graumann, 1976, pag. 52), menciona que la
apropiacién es “la forma en que los grupos sociales hacen suyos un

espacio, dejandole su sello vital”.

Apropiacion del espacio: involucra transformar el espacio vivido en un
lugar de adaptaciones, usos y transformaciones para crear lazos
afectivos y simbdlicos, es decir habitar es el derecho a la ciudad
(Lefebvre, 2013).

Apropiacion del espacio publico: segun Torres (2009, pp. 17-20) la
definicion de la apropiacion del espacio publico tiene relacion con el
poder; es decir se considera “al territorio como un espacio socialmente
valorizado y que se construye de manera cultural en estos espacios
como plazas, parques o calles, donde se refuerzan las identidades

locales en un territorio”

La dimensidn fisico-territorial, se refiere “al espacio publico entendido
como un territorio visible, accesible por todos y con un caracter de
centralidad de facil reconocimiento por el grupo social donde le

asignan un uso Yy realizan actividades cotidianas”.

La segunda dimensién social, se refiere al “espacio publico como
escenario del anonimato, base de cualquier forma verdadera de
integracion social en el sentido que nos libera de justificar nuestro
origen, condicion social, idiosincrasia, etc. y nos establece como

iguales el uno con el otro”.

Hipotesis general

2.4.1. Hipotesis general

Existen diferencias significativas de la apropiacion del
espacio publico en los parques Inmaculada y 15 de Junio
pertenecientes a la Zona Monumental de la ciudad de Huancayo.
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2.4.2. Hipotesis especificas

2.5. Variables

Existen diferencias significativas de la apropiacién utilitaria-
funcional que el ciudadano adopta en el Parque Inmaculada y

en el Parque 15 de Junio.

Existen diferencias significativas de la apropiacion simbalico-
cultural que el ciudadano adopta en el Parque Inmaculada y en

el Parque 15 de Junio.

2.5.1. Definicion conceptual de la variable

La apropiacion de los espacios publicos. Se refiere a “convertir
el espacio (vivido) en lugar, adaptarlo, usarlo, transformarlo y
verter sobre él la afectividad del usuario, la imaginacion
habitante; practica creativa que afirma la ilimitada potencialidad
humana al reconocerse en la obra creada, otorgando al espacio

multiples dimensiones” (Lefebvre, 2013).

2.5.2. Definicién operacional de la variable

La apropiacion del espacio publico, se da al transformar el
espacio para usarlo y darle valor utilitario, donde las préacticas
cotidianas afirmen la identidad y representacion con el lugar

para crear lazos afectivos y simbalicos.
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2.5.3. Operacionalizacion de la variable

Figura N° 12: Operacionalizacién de la variable

DEFINICION DEFINICION
VARIABLE DEFINICION OPERACIONAL DIMENSIONES | OPERACIONAL DE INDICADORES REACTIVOS
LAS DIMENSIONES
APROPIACION | Se refiere a “convertir | La apropiacion del | UTILITARIA Aquel espacio que el | Usuario Parque al que acude
el espacio (vivido) en | espacio publico, se | FUNCIONAL hombre utiliza/usa

lugar, adaptarlo,
usarlo, transformarlo
y verter sobre él la
afectividad del
usuario, la
imaginacion

habitante; practica

creativa que afirma la
ilimitada
potencialidad humana
al reconocerse en la
obra creada,
otorgando al espacio
multiples
dimensiones”
(Lefebvre, 2013).

da al transformar el
espacio para
usarlo y darle valor
utilitario, donde las
préacticas
cotidianas afirmen
la identidad vy
representacion con
el lugar para crear
lazos afectivos y
simbdlicos.

para beneficio suyo.

Se identifican los usuarios
que acuden a los parques.

Actividades ¢, Qué actividades realiza normalmente en el parque?
Los usuarios sefialan

acciones cotidianas que

realizan en el espacio

Publico.

Usos ¢De qué manera usa el parque?

Determina los usos del

espacio publico en el ambito
del estudio.

Utilidad

Determina la preferencia de
los espacios en relacién a
sus actividades.

¢, Qué espacios le gusta mas?

¢ Qué espacios no le gustan?

Tiempo

Cuantifica la frecuencia de
permanencia en el espacio
publico.

¢Con qué frecuencia acude al parque?
¢ Qué tiempo permanente en el parque?
¢ Cudl es el espacio donde permanece mas tiempo?

¢En qué horario acude mayormente al parque?
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SIMBOLICO
CULTURAL

El espacio que se
valora como un
repertorio de
connotaciones de
significados socio

culturales e
identidades
individuales o]
colectivas.

Geo simbolo (alimenta y
conforta su identidad)

¢, Cudl es el grado de satisfaccion que le ofrece el parque?

¢ Se siente comodo estando en el parque?

Objeto de representacion

¢,Cuan importante es el parque para usted?
¢ Siente que el parque representa a los huancainos?

¢,CUdl es la primera impresion que le da el parque?

Apego afectivo al lugar

¢ Siente algin apego por el parque?

Si se fuera de Huancayo, ¢ Qué recordaria del este parque?

Sentimiento de pertenencia

¢ Se siente identificado con el parque?
¢Siente que el parque es suyo?

¢ Se siente seguro dentro del parque?
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3.1.

3.2.

3.3.

CAPITULO Il
METODOLOGIA

Método de investigacion

El método que se emple6 en la investigacion es el analitico
comparativo, toda vez que se realizé un estudio comparativo entre las
formas de apropiacion del espacio publico de los parques Inmaculada y 15

de Junio pertenecientes a la Zona Monumental de la ciudad de Huancayo.
Tipo de investigacion

Para Sanchez y Reyes (2006), el tipo de investigacion, es, por un
lado, basica o pura, porque su objetivo es el progreso cientifico, es decir
reforzar y acrecentar los conocimientos tedricos; se caracteriza por ser mas

formal y con vistas al desarrollo de una teoria basada en principios y leyes.

Y, por otro lado, el tipo de investigacion es aplicada o constructiva,
es decir, aquella que esta orientada a la utilizacion de los conocimientos,
este tipo de investigacion se caracteriza por el interés en la aplicacion de
los conocimientos tedricos a determinada situacibn concreta y las

consecuencias practicas que de ella se deriven.

El estudio retne las condiciones metodoldgicas de una investigacion
aplicada ya que se esta utilizando los conocimientos tedricos en ciencias
sociales respecto a las formas de apropiacién del espacio publico en la

ciudad.
Nivel de investigacion

La investigacion es descriptivo-comparativo, porque busca

especificar las propiedades importantes de personas, grupos, comunidades
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3.4.

3.5.

o cualquier otro fendmeno que sea sometido a analisis tal como se
manifiesta en un determinado momento; asiendo la comparacion de los
sucesos en el parque Inmaculada y el Parque 5 de Junio de la Provincia de

Huancayo.
Disefio de la investigacion

En esta investigacion se hizo uso de un disefio no experimental
transversal segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), y en su forma
de investigacion descriptiva comparativa segun Sanchez y Reyes (2006).

Es descriptiva, por que identifica y describe las caracteristicas de
las formas de apropiacion tanto, utilitarias funcionales y simbdlicos

culturales que los ciudadanos adoptan en los espacios publicos.

Y, es comparativa, ya que busca comparar estas caracteristicas en
el Parque Inmaculada y en el Parque 15 de Junio de la Zona Monumental

de la ciudad de Huancayo.

M1 - O1
M2 > 02 01=02
Donde:

M1: Usuarios del Parque Inmaculada.
M2: Usuarios del Parque 15 de Junio.
On: Observaciones o mediciones realizadas.

Poblacién y muestra

La poblacién de la investigacién estuvo constituida por los usuarios
que frecuentan los parques de la Zona Monumental de la ciudad de
Huancayo. Segun el Plan de Desarrollo Urbano de la Municipalidad
Provincial de Huancayo (2006-2011), los parques ubicados dentro de la
Zona Monumental son: La Plaza Constitucion, Plaza Huamanmarca,

Parque Inmaculada y Parque 15 de Junio; para efectos de la investigacion
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se tomo en cuenta el Parque Inmaculada y el Parque 15 de Junio, teniendo

en cuenta su extension: 1862 m2 y 1449 m2 respectivamente.

Tabla N° 1: Poblacién

Parque Parque 15 De

Inmaculada Junio
Extension 1862 m2 1449 m2
Poblacion (7m2xHab) | 266 Hab. 207 Hab.

Fuente: Elaboracién propia

De igual forma teniendo en cuenta el Plan de Desarrollo Urbano de
Huancayo, se consideré que un habitante deberia emplear como minimo
7.00 metros cuadrados de area verde, por lo que, multiplicando los valores
con la extension de cada parque, resulta 266 habitantes en la Parque
Inmaculada y 207 habitantes en el parque 15 de Junio que dichos parque

pueden albergar.

La muestra se obtuvo teniendo en cuenta la siguiente formula:

_ZZPQ

n
e 2

P=0.95 (probabilidad de éxito)

Q= 0.10 (probabilidad de éxito)

Z=1.96 (al 95% de confianza)

e=0.10 (error)

n=muestra
Tabla N° 2: Muestra
Parque Parque 15 De
Inmaculada Junio
Muestra 158 usuarios 135 usuarios

Fuente: Elaboracién propia

En base a los datos se calculé una muestra de 158 usuarios en el

Parque Inmaculada y 135 usuarios en el parque 15 de Junio.
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3.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

3.6.1. Técnicas de recoleccion de datos
La recoleccion de los datos implica tres actividades

estrechamente vinculadas entre si:

a) Seleccionar un instrumento de medicion de los disponibles en
el estudio del comportamiento o desarrollar uno.
b) Aplicar ese instrumento de medicidn.
c) Preparar las mediciones obtenidas.
Lo mencionado por Hernandez, Fernandez y Baptista
(2014), la confiabilidad de un instrumento se mide segun el grado en
que su aplicacion repetida al mismo sujeto u objeto produce iguales
resultados. La validez en términos generales se refiere al grado en

gue un instrumento realmente mide la variable que pretende medir.

Las técnicas que se aplicaron para la recopilacion de datos
de la presente investigacion son la observacion directa y la encuesta

a los usuarios.

3.6.2. Instrumentos de recoleccién de datos
a) Ficha de observacién directa

La ficha de observacibn ayudard en el registro
sistemético, valido y confiable del comportamiento o de la
conducta en diversas circunstancias. Segun le método y
técnicas de observacion el investigador, registra y analiza los
hechos de interés segun (Blaxter, 2000). Es decir, el fin es

registrar el comportamiento sin interferirlo.
b) Cuestionario

El cuestionario, segun Chavez (2008), viene a ser la
técnica de recoleccién de datos, compuesta de preguntas que el

investigador aplica a las personas o unidades de analisis, a fin
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de obtener la informacién empirica necesaria para determinar

los valores o respuestas de las variables es motivo de estudio.

Para efectos del estudio se ha estimado la confiabilidad
estadistica del cuestionario, el cual se evalio en ambos parques.
Los resultados arrojan un nivel de confiabilidad de 0.831 y 0.855 en
los parques Maria Inmaculada y 15 de Junio, respectivamente. Estos

resultados indican que el cuestionario es altamente confiable.

Tabla N° 3: Estadisticos de Fiabilidad segun parque

Estadisticos de fiabilidad

Parque Alfa de N de
visitado Crombach elementos
Inmaculada ,831 18
15 de Junio .8 18
55
Fuente: Elaboracion propia segun los datos obtenidos Ordenador,
SPSS 22.

3.7. Procesamiento de lainformacién

Para el procesamiento de datos se aplicé la técnica estadistica
aplicada mediante el uso de estadisticos descriptivos como la frecuencia
y los porcentajes; asi como como el uso de estadisticos inferenciales

aplicAndose las pruebas no paramétricas.
3.8. Técnicas y analisis de datos

El analisis de datos se realizO mediante la verificacion de la
significancia estadistica al 5%, esto para evaluar las diferencias entre los
parques de estudio. Asimismo, se interpretd los datos mas resaltantes

evidenciados en las tablas y figuras estadisticas.
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3.9. Validacion del Instrumento

Para la validez, por costumbre se acude a tres jueces para que
evallen los items del instrumento. Es recomendable la participacién de
entre tres y cinco expertos y mucho depende de los intereses del

investigador (Hernandez- Nieto, 2002).
A. Método del Coeficiente de Validez de Contenido

La validez del instrumento (Instrumento para la toma de
datos) de la presente investigacion, se realizé por medio del
Coeficiente de Validez de Contenido (CVC), que permite valorar el
grado de acuerdo de los expertos que evaluaron y a criterio propio
calificaron el contenido del cuestionario empleado (Hernandez-
Nieto, 2002).

Los expertos que evaluaron el instrumento fueron:

Tabla N° 4: Validez del instrumento-cuestionario

JUECES
EXPERTOS GRADO APELLIDOS Y NOMBRES
EXPERTO 1 | ARQUITECTO | CARHUAMACA ESPINOZA
RAFAEL NILTON
EXPERTO 2 | ARQUITECTO | MARROQUIN QUIJANDRIA,
HUGO ERNESTO
EXPERTO 3 | ARQUITECTO | HUAMAN GAMARRA, EDGAR
ALFRED

Fuente: Elaboracion propia.

Para ello, tras la aplicacion de una escala tipo Likert de cinco
alternativas, se calcula la media obtenida en cada uno de los items

Y, en base a esta, se calcula el CVC para cada elemento.

CVC = CVCi - Pei

Donde:

Pei . error asignado a cada item
Pei :(%)i

J : numero de jueces
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Mx

" Vmax

CVCi

Mx : Representa la media del elemento en la puntuacion dada
por los expertos.
Vmax : Puntuacién maxima que el item podria alcanzar

Los resultados de la CVC por item dieron los siguientes resultados:

Tabla N° 5: Resumen de la validez

o Tz =

Criterios N de Valoracm_)n cyc | Interpretacion
jueces | de cada juez

1. Intencionalidad 3 13 0,85 | Validez buena
2. Objetividad 3 12 0,80 | Validez aceptable
3. Organizacion 3 13 0,85 | Validez buena
4. Claridad 3 12 0,80 | Validez aceptable
5. Suficiencia 3 12 0,80 | Validez aceptable
6. Consistencia 3 13 0,85 | Validez buena
7. Coherencia 3 13 0,85 | Validez buena
8. Aplicabilidad 3 15 0,96 | Validez excelente

Fuente: Elaboracién propia.

Respecto a su interpretacion, Hernandez Nieto (2002)
recomienda mantener Unicamente aquellos items con un CVC
superior a 0.80, aunque algunos criterios menos estrictos establecen
valores superiores a 0.70.

En consecuencia, el instrumento con respecto a la
APROPIACION DEL ESPACIO PUBLICO EN EL PARQUE
INMACULADA Y 15 DE JUNIO DE LA PROVINCIA DE HUANCAYO,

posee una validez buena y aceptable.

57



3.10. Confiabilidad

Para determinar la confiabilidad del instrumento, se aplicé una
prueba piloto a una muestra de 12 habitantes de la provincia de Huancayo.
Obtenido los resultados del instrumento, fue procesado mediante el

estadistico del Alfa de Cronbach.

A) Parque Inmaculada

Resumen de procesamiento de casos

N %
Casos |Valido 12 100,0
Excluido? 0 ,0
Total 12 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en
todas las variables del procedimiento.

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de N de
Cronbach elementos
,846 18

El Alfa de Cronbach dio como resultado 0,846; siendo el instrumento
confiable por excelencia, segun Casas (2007) en su libro “evaluacion de

capacidades”.

B) Parque 15 de Junio

Resumen de procesamiento de casos

N %
Casos | Valido 12 100,0
Excluido? 0 ,0
Total 12 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en
todas las variables del procedimiento.

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de N de
Cronbach elementos
,844 18

El Alfa de Cronbach dio como resultado 0,844; siendo el instrumento
confiable por excelencia, segun Casas (2007) en su libro “evaluacion de

capacidades”.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

Se determiné la comparacién entre los usuarios del parque Inmaculada
y 15 de Junio de la ciudad de Huancayo; cuyos resultados obtenidos se explican

en el presente capitulo.

Los resultados estan organizados en primer lugar por los resultados de
la variable, seguido de los resultados de las dimensiones, prosigue los resultados
obtenidos de los indicadores de cada dimension, asi mismo, se expresan los
resultados mediante tablas y gréficos del proceso estadistico, finalmente se

verifica la contratacion de la hipotesis general y especificas.

4.1. Resultados descriptivos de la variable: Apropiacién del Espacio

Publico

Tabla N° 6: Apropiacién del espacio publico en el parque Inmaculada y 15 de
Junio de la ciudad de Huancayo.

PARQUE
Inmaculada 15 de Junio
MUCHO Frecuencia 2 6
Porcentaje 1.3 4.5
Apropiacion Erecuencia 143 116
del espacio REGULAR
pl:leCO Porcentaje 90 85.9
POCO Frecuencia 13 13
Porcentaje 8.2 9.6
Total Frecuencia 158 135
ot Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.
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Figura N° 13: Apropiacién del espacio publico en el parque Inmaculada y 15 de
Junio de la ciudad de Huancayo.
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Fuente: datos de la Tabla N° 04

Segun la Tabla N°04 y la Figura N° 11; se muestra los resultados
de la variable formas de apropiacion del espacio publico desde la
percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio de la
ciudad de Huancayo, donde el 90.5% de usuarios del parque Inmaculada
manifiesta que regularmente se da la apropiacion en ese parque y el 85.9
% de usuarios del parque 15 de Junio también percibe que regularmente

se da la apropiacion.

Asi mismo, el 9.6% de usuarios del parque 15 de junio percibe
poca apropiacion del espacio publico y el 8.2% de usuarios del parque

Inmaculada percibe poca apropiacién del espacio publico.

Finalmente, el 4.5 % de usuarios del parque 15 de junio manifiesta
gue hay mucha apropiacion del espacio publico y solamente el 1.3% de
usuarios del pargue Inmaculada también percibe que hay mucha

apropiacién del espacio publico.
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4.2. Resultados descriptivos de las dimensiones
a) Dimension Utilitario Funcional

Tabla N° 7: Apropiacion utilitario funcional en los parques Inmaculada y
15 de Junio de la ciudad de Huancayo.

PARQUE
Inmaculada 15 de Junio
MUCHO Frecuencia 0 1
e Porcentaje 0% 0.8%
Utilitario _
Funcional de REGULAR Frecuencia 43 67
los espacios Porcentaje 27.2% 49.6%
Ublicos
P POCO Frecuencia 115 67
Porcentaje 72.8% 49.6%
Total Frecuencia 158 135
0@ Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 14: Apropiacién utilitario funcional en los pargues Inmaculada
y 15 de Junio de la ciudad de Huancayo.
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Fuente: datos de la Tabla N° 05

Segun la Tabla N°05 y la Figura N° 12; donde se muestra los
resultados de la dimensién de la Apropiacién utilitario funcional desde
la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio de la

ciudad de Huancayo, donde el 72.8% de usuarios del parque inmaculada
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manifiesta que hay poca apropiacion utilitario funcional y el 49.6% de
usuarios del parque 15 de junio también percibe que hay poca apropiacion

utilitario funcional.

Asi mismo, el 49.6% de usuarios del parque 15 de junio manifiesta
gue hay regular apropiacion utilitaria funcional y el 27.2% de usuarios del
parque Inmaculada, percibe regular apropiacion utilitario funcional en los

parques de Huancayo.

Finalmente, el 0.8 % de usuarios del parque 15 de junio manifiesta
gue hay mucha apropiacién utilitario funcional y el 0% de usuarios del

parque Inmaculada percibe que hay mucha apropiacion utilitario funcional.
b) Dimensién simbdlico Cultural

Tabla N° 8: Apropiacién simboalico cultural de los parques Inmaculada y 15 de
Junio de la ciudad de Huancayo.

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
MUCHO Frecuencia 157 23
: . Porcentaje 99.4% 17%
Simbdlico '
Cultural de los REGULAR Frecuencia 1 102
espacios Porcentaje 0.6% 75.6%
Ublicos
P POCO Frecuencia 0 10
Porcentaje 0% 7.4%
Total Frecuencia 158 135
0@ Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.
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Figura N° 15: Apropiacion simbdlico cultural de los parques Inmaculada y 15
de Junio de la ciudad de Huancayo.
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Fuente: datos de la Tabla N° 06

Segun la Tabla N°06 y la Figura N° 13; donde se muestra los
resultados de la dimension de la Apropiacion simbélico cultural desde
la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio de la
ciudad de Huancayo, donde el 99.4% de usuarios del parque inmaculada
manifiesta que hay mucha apropiacién simbdlico cultural y el 17% de
usuarios del parque 15 de junio también percibe que hay mucha

apropiacién simbdlico cultural.

Asi mismo, el 75.6% de usuarios del parque 15 de junio manifiesta
gue hay regular apropiacion simbdlico cultural mientras que el 0.6% de
usuarios del parque Inmaculada percibe regular apropiacién simbolico

cultural en los parques de Huancayo.

Finalmente, el 7.4% de usuarios del parque 15 de junio manifiesta
qgue hay poca apropiacion simbolico cultural y el 0% de usuarios del
parque Inmaculada percibe que hay poca apropiacion simbdlico cultural.

4.3. Resultados descriptivos de las preguntas de la dimension utilitario

funcional
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a) ¢Qué actividades realiza normalmente en el parque?

Tabla N° 9: Actividades que realiza segun parque.

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Ver Frecuencia 31 4
espectaculos Porcentaje 19.6 3
Presentaciones Frecuencia 51 9
.Qué musicales Porcentaje 32.3 6.7
actividades Frecuencia 6 15
realiza Vender
normalmente Porcentaje 3.8 11.1
en el parque? Frecuencia 39 51
Distraccion
Porcentaje 24.7 37.8
b Frecuencia 31 56
escanso
Porcentaje 19.6 41.4
Frecuencia 158 135
Total -
Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 16: Actividades que realiza segun parque
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Fuente: Datos de la Tabla N° 07

Segun la Tabla N°07 y la Figura N° 14; donde se muestra los
resultados de la pregunta: ¢Qué actividades realiza normalmente en
el parque?, se obtuvo un 41.4% de usuarios del parque 15 de junio
manifiesta que dentro de las actividades principales que realiza es el de
descanso y el 37.8% para la distraccién.
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Por otra parte, el 32.3% de los visitantes al parque Inmaculada
usan el parque para presentaciones musicales, y un 24.7% lo emplea

para la distraccion.
b) ¢Con qué frecuencia acude al parque?

Tabla N° 10: Frecuencia de visita segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio

Frecuencia 8 22
Mensual Porcentaje 5.1 16.3
) Frecuencia 24 22
+Con qué Quincenal Porcentaje 15.2 16.3
frecuencia Frecuencia 25 25
acude al Semanal Porcentaje 15.8 18.5
parque? o Frecuencia 51 29
Interdiario Porcentaje 323 215
o Frecuencia 50 37
Diario Porcentaje 31.6 274
Total Frecuencia 158 135

Porcentaje 100,0% 100,0%
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15

10

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 17: Frecuencia de visita segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 08

Segun la Tabla N°08 y la Figura N° 15; donde se muestra los

resultados de la pregunta ¢Con qué frecuencia acude al parque?,
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donde el 32.3% de usuarios del parque Inmaculada manifiesta que visita
el parque con una frecuencia interdiaria, y el 31.6% lo realiza con una

frecuencia diaria.

Por otro lado, el 27.4% de los encuestados visita el parque 15 de
Junio con una frecuencia diaria, y un 21.5% lo hace con una frecuencia

interdiaria.

Se evidencia la tercera parte de las visitas son diarias e
interdiarias, es decir, no sobrepasa el 50%; por ende, se sostiene que los
huancainos no visitan ambos parques con mucha frecuencia, pese a

ubicarse en el centro histoérico de la Ciudad de Huancayo.
c) ¢En qué horario acude mayormente al parque?

Tabla N° 11: Horario de visita segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Frecuencia 0 0
Madrugada Porcentaje 0 0
Frecuencia 26 23
) Noche Porcentaje 16.5 17
¢Enque .
horario acude . Frecuencia 47 38
mayormente Porcentaje 29.7 28.2
al parque? o Frecuencia 36 23
Mediodia Porcentaje 22.8 17
B Frecuencia 49 51
Manana Porcentaje 31 37.8
Frecuencia 158 135
Total Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.
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Figura N° 18: Horario de visita segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 09

Segun la Tabla N°09 y la Figura N° 16; se muestra los resultados
de la pregunta ¢ En qué horario acude mayormente al parque?, donde
el 37.8% de usuarios del parque 15 de junio manifiesta que visita el parque

en las mafanas, y el 28.2% lo realiza en las tardes.

Por otra parte, el 31% de los usuarios visita el parque Inmaculada

en las mafanas, y un 29.7% lo realiza en las tardes.

Se denota una clara diferencia en los horarios de visitas en ambos
parques, debido principalmente a las actividades que realizan, una es
usada para el descanso — distraccion por las mafianas; mientras que, la
concurrencia en la otra, se dan en horas de la mafiana por las actividades
musicales y en las tardes por las comerciales.
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d) ¢Qué tiempo permanece en el parque?

Tabla N° 12: Tiempo de permanencia segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio

6.8 horas Frecuencia 17 7

Porcentaje 10.8 5.1

4.6 horas Frecuencia 32 10

Porcentaje 213 7.4

¢ Qué tiempo Frecuencia 39 16
pegﬁjzr:gﬁg?en 2-4 horas Porcentaje 247 119
1.2 horas Frecuencia 46 29
Porcentaje 291 215

Frecuencia 24 73
0-1 hora Porcentaje 15.2 54.1
Frecuencia 158 135
Total Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 19: Tiempo de permanencia segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 10

Segun la Tabla N°10 y la Figura N° 17; donde se muestra los

resultados de la pregunta ¢Qué tiempo permanece en el parque?

desde la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio

de la ciudad de Huancayo, donde el 54.1% de usuarios del parque 15 de

junio manifiesta que permanece a lo mas una hora, y el 21.5% permanece

de 1 a 2 horas. Gran porcentaje de la poblacion usa el parque solo de

paso.
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Por otra parte, el 29.1% de los usuarios que visita el parque
Inmaculada manifiesta que permanece en el parque de 1 a 2 horas, y un
24.7% permanece de 2 a 4 horas. Generalmente, es el tiempo que existe
mayor afluencia de usuarios, por la actividad musical que se genera

producto de los concursos de orquestas.
e) ¢De qué manera usa el parque?

Tabla N° 13: Uso que le da el visitante segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Eventos Frecuencia 11 4
callejeros Porcentaje 7 3
Espacio de Frecuencia 90 7
diversion Porcentaje 57 5.2
¢De qué ] Frecuencia 6 8
manera usa el Area de venta - 38 59
parque? Porcentaje . .
Espacio de Frecuencia 18 62
circulacion Porcentaje 11.4 45.9
Punto de Frecuencia 33 54
encuentro Porcentaje 20.9 40
Total Frecuencia 158 135
o Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 20: Uso que le da el visitante segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 11
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Segun la Tabla N°11 y la Figura N° 18; donde se muestra los
resultados de la pregunta ¢De qué manera usa el parque? desde la
percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio de la
ciudad de Huancayo, donde el 45.9% de usuarios del parque 15 de junio
usa el parque como espacio de circulacion, es decir, es usado como medio

de traslado de un lugar a otro y el 40% usa como punto de encuentro.

Por otra parte, el 57% de usuarios que visita el parque Inmaculada
manifiesta que usa el parque como espacio de diversion, nuevamente
debido a las actividades que se realizan en el espacio (bandas musicales,
juegos callejeros, etc) y un 20.9% como punto de encuentro, es decir,

también es considerado como un hito historico.
f) ¢Cual es el espacio donde permanece mas tiempo?

Tabla N° 14: Espacio de permanencia segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio

. Frecuencia 14 20

Areas verdes Porcentaje 8.9 14.8
Frecuencia 27 5

Cuél es el Escalera Porcentaje 17.1 3.7
espacio donde Piletas Frecuencia 22 34

permanece Porcentaje 13.9 25.2
mas tiempo? Bancas Frecuencia 61 50
Porcentaje 38.6 37

Frecuencia 34 26

Veredas Porcentaje 21.5 19.3

Total Frecuencia 158 135

Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.
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Figura N° 21: Espacio de permanencia segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 12

Segun la Tabla N°12 y la Figura N° 19; donde se muestra los
resultados de la pregunta ¢ Cudl es el espacio donde permanece mas
tiempo? desde la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15
de junio de la ciudad de Huancayo, donde el 38.6% de usuarios del parque
Inmaculada sefiala que el espacio donde permanece mas son en las

bancas, y el 21.5% permanece en las veredas.

Por otra parte, el 37% de usuarios que visita el parque 15 de junio
manifiesta que permanece en las bancas, y un 25.2% permanece en la

pileta.

71



g) ¢Qué es lo que mas le gusta del parque?

Tabla N° 15: Aspecto que mas le gusta segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
i Frecuencia 12 21
Areas verdes Porcentaje 7.6 15.5
Arquitectura Frecuencia 50 44
2Qué es o Porcentaje 31.6 32.6
que més le Comercio Frecuencia 27 7
gusta del Porcentaje 17.1 5.2
parque? o Frecuencia 20 17
Mobiliario Porcentaje 12.7 12.6
. Frecuencia 49 46
Tamano Porcentaje 31 34.1
Total Frecuencia 158 135
Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 22: Aspecto que mas le gusta segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 13

Segun la Tabla N°13 y la Figura N° 20; donde se muestra los

resultados de la pregunta ¢Qué es lo que mas le gusta del parque?

desde la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio

de la ciudad de Huancayo, donde el 34.1% de usuarios del parque 15 de

junio indica que el aspecto que mas le gusta es el tamafo del parque, y el

32.6% considera que es la arquitectura.
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Por otra parte, el 37% de usuarios que visita el parque Inmaculada
establece que el aspecto que le gusta mas es la arquitectura, y el 31%

sefiala que le gusta el tamafio del parque.
h) ¢Qué es lo que no le gusta del parque?

Tabla N° 16: Aspecto que no le gusta segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
. Frecuencia 25 102
Inseguridad Porcentaje 15.8 75.6
Escasa area Frecuencia 44 3
. verde Porcentaje 27.8 2.2
cQuéeslo
que no le Comercio Frecuencia 15 3
gif;augi' Porcentaje 9.5 2.2
P ' Mobiliario Frecuencia 18 12
Porcentaje 114 8.9
Falta de limpieza Frecuencia > 15
Porcentaje 354 111
Total Frecuencia 158 135
Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 23: Aspecto que no le gusta segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 14

Segun la Tabla N°14 y la Figura N° 21; donde se muestra los

resultados de la pregunta ¢Qué es lo que no le gusta del parque?
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desde la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio
de la ciudad de Huancayo, donde el 75.6% de usuarios del parque 15 de
junio indica que el aspecto que no le gusta es la inseguridad del parque,
y el 11.1% considera que es la falta de limpieza.

Por otra parte, el 35.4% de usuarios que visita el parque
Inmaculada establece que el aspecto que no le gusta es la falta de

limpieza, y el 27.8% sefiala que no le gusta la escasa de area verde.

4.4. Resultados descriptivos de las preguntas de la dimensién simbdélico

cultural
a) ¢Cudl es la primeraimpresion que le da este parque?

Tabla N° 17: Primera impresion que recibe segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Desolado Frecuencia 19 29
Porcentaje 12 21.6
) Frecuencia 44 6
¢Cuél es la Contaminado Porcentaje 27.8 4.4
. primera Frecuencia 23 33
'mgzioeg%ue Inseguro Porcentaje 14.6 24.4
parque? L Frecuencia 37 37
pinamico Porcentaje 23.4 27.4
Frecuencia 35 30
Acogedor Porcentaje 22.2 22.2
Total Frecuencia 158 135
Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.
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Figura N° 24: Primera impresion que recibe segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 15

Segun la Tabla N°15 y la Figura N° 22; donde se muestra los
resultados de la pregunta ¢ Cudl es la primeraimpresion que le da este
parque? desde la percepcién de los usuarios del parque Inmaculada y 15
de junio de la ciudad de Huancayo, donde el 27.8% de usuarios del parque
Inmaculada manifiesta que la primera impresion que se lleva es que el

lugar es contaminado, y el 23.4% considera que es dinamico.

Por otra parte, el 27.4% de usuarios que visita el parque 15 de
junio considera al parque como un lugar dinamico, y el 24.4 % sefiala que

es inseguro.
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b) ¢Considera importante el parque?

Tabla N° 18: Importanca segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Nad Frecuencia 1 13
ada
Porcentaje 0.6 9.6
b Frecuencia 37 17
oco
) Porcentaje 234 12.6
¢Cuan :
importante es Frecuencia 61 65
el parque para g0 Porcentaje 38.6 48.1
?
usted: Bastant Frecuencia 47 36
astante
Porcentaje 29.7 26.7
Much Frecuencia 12 4
ucho
Porcentaje 7.6 3
Total Frecuencia 158 135
ota Porcentaje 100,0% 100,0%
Fuente: Ordenador, SPSS 22.
Figura N° 25: Importancia segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 16

Segun la Tabla N°16 y la Figura N° 23; donde se muestra los

resultados de la pregunta ¢Considera importante el parque? desde la

percepciéon de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio de la

ciudad de Huancayo, donde el 48.1% de usuarios del parque 15 de junio

manifiesta que tiene algo de importancia para ellos, y el 26.7% considera

gue es bastante importante para ellos.
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Por otra parte, el 38.6% de usuarios que visita el parque
Inmaculada manifiesta algo de importancia para ellos, y el 29.7% sefiala

gue bastante importante para ellos.
c) Sisefuerade Huancayo ¢Qué recordaria de este parque?

Tabla N° 19: Recuerdo que le genera la visita segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
) Frecuencia 27 86
El ambiente Porcentaje 171 63.7
Los Frecuencia 93 1
Sisefuerade  espectaculos Porcentaje 58.9 0.7
Huancayo ) Frecuencia 6 3
reco?t?altjr?a de i comercio Porcentaje 3.8 2.2
este parque? Frecuencia 10 11
Los edificios -
Porcentaje 6.3 8.1
La gente Frecuencia 22 34
Porcentaje 13.9 25.3
Total Frecuencia 158 135
Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 26: Recuerdo que le genera la visita segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 17

Segun la Tabla N°17 y la Figura N°24; donde se muestra los
resultados de la pregunta Si se fuera de Huancayo ¢Qué recordaria de
este parque? desde la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada
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y 15 de junio de la ciudad de Huancayo, donde el 63.7% de usuarios del
parque 15 de junio el recuerdo que le genera el parque es el ambiente, y

el 25.3% considera que es la gente.

Por otra parte, el 58.9% de usuarios que visita el parque
Inmaculada el recuerdo que le genera el parque son los espectaculos, y

el 17.1% sefiala que es el ambiente.
d) ¢Se siente identificado con el parque?

Tabla N° 20: Identificacion segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Nada Frecuencia 7 18
Porcentaje 4.4 13.3
Frecuencia 50 59
. Se siente Foco Porcentaje 31.6 43.7
identificado Frecuencia 66 34
con el Algo Porcentaje 418 25.2
parque? Frecuencia 29 17
Bastante Porcentaje 18.4 12.6
Mucho Frecuencia 6 7
Porcentaje 3.8 5.2
Total Frecuencia 158 135
Porcentaje 100,0% 100,0%
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Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 27: Identificacion segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 18

78



Segun la Tabla N°18 y la Figura N°25; donde se muestra los
resultados de la pregunta ¢Se siente identificado con el parque?
desde la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio
de la ciudad de Huancayo, donde el 43.7% de usuarios del parque 15 de
junio siente poca identificacion con el parque, y el 25.2% siente algo de

identificacion con el parque.

Por otra parte, el 41.8% de usuarios que visita el parque
Inmaculada siente algo de identificacion con el parque, y el 31.6% sefiala

gue siente poca identificacion con el parque.
e) ¢Siente algun apego por el parque?

Tabla N° 21: Apego segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Nada Frecuencia 3 15
Porcentaje 19 11.1
Frecuencia 28 29
Poco Porcentaje 17.7 21.5
¢Siente algin Frecuencia 69 59
ap;grcasg; ol Ao Porcentaje 43.7 43.7
Frecuencia 48 21
Bastante Porcentaje 30.4 15.6
Frecuencia 10 11
Mucho Porcentaje 6.3 8.1
Frecuencia 158 135
Total Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.
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Figura N° 28: Apego segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 19

Segun la Tabla N°19 y la Figura N°16; donde se muestra los
resultados de la pregunta ¢ Siente algun apego por el parque? desde
la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio de la
ciudad de Huancayo, donde el 43.7% de usuarios del parque Inmaculada
siente algo de apego con el parque, y el 30.4% siente bastante apego con

el parque.

Por otra parte, el 43.7% de usuarios que visita el parque 15 de
junio siente algo de apego con el parque, y el 21.5% sefala que siente

poco apego con el parque.
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f) ¢Siente que el parque representa a los huancainos?

Tabla N° 22: Representacion a los huancainos segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Nada Frecuencia 4 11
Porcentaje 25 81
Poco Frecuencia 41 46
¢ Siente que el Porcentaje 259 34.1
parque Frecuencia 71 43
repre;inta a  Algo Porcentaje 149 318
huancainos? Frecuencia 23 21
Bastante Porcentaje 14.6 15.6
Frecuencia 19 14
Mucho Porcentaje 12 10.4
Frecuencia 158 135
Total Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.
Figura N° 29: Representacion a los huancainos segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 20

Segun la Tabla N°20 y la Figura N°27; donde se muestra los
resultados de la pregunta ¢Siente que el parque representa a los
huancainos? desde la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada
y 15 de junio de la ciudad de Huancayo, donde el 44.9% de usuarios del
parque Inmaculada sefala que el parque representa en algo a los
huancainos, y el 25.9% establece que el parque representa poco a los

huancainos.
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Por otra parte, el 34.1% de usuarios que visita el parque 15 de
junio sefala que el parque representa poco a los huancainos, y el 31.8%

sefiala que representa en algo a los huancainos.
g) ¢Se siente comodo estando en el parque?

Tabla N° 23: Comodidad segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Nad Frecuencia 6 8
ada
Porcentaje 3.8 5.9
b Frecuencia 36 50
0co
. Porcentaje 22.8 37
¢ Se siente g
cémodo Al Frecuencia 62 44
estando en el go Porcentaje 39.2 32.6
arque?
parqu Bastant Frecuencia 37 26
astante
Porcentaje 23.4 19.3
Much Frecuencia 17 7
ucho
Porcentaje 10.8 5.2
Total Frecuencia 158 135
o Porcentaje 100,0% 100,0%
Fuente: Ordenador, SPSS 22.
Figura N° 30: Comodidad segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 21

Segun la Tabla N°21 y la Figura N°28; donde se muestra los

resultados de la pregunta ¢Se siente comodo estando en el parque?
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desde la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio
de la ciudad de Huancayo, donde el 39.2% de usuarios del parque
Inmaculada sefiala que el parque ofrece algo de comodidad, y el 23.4%
establece que el parque ofrece bastante comodidad.

Por otra parte, el 37% de usuarios que visita el parque 15 de junio
sefala que el parque ofrece poca comodidad, y el 32.6% sefiala que el

parque ofrece algo de comodidad.
h) ¢Siente que el parque es suyo?

Tabla N° 24: Sentimiento de pertenencia

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Nad Frecuencia 8 21
ada
Porcentaje 5.1 15.6
b Frecuencia 41 50
0co
Porcentaje 25.9 37
¢ Siente que el Erecuencia 71 39
arque es Algo
P sgyo? g Porcentaje 44.9 28.9
Bastant Frecuencia 32 15
astante
Porcentaje 20.3 111
Much Frecuencia 6 10
ucho
Porcentaje 3.8 7.4
Total Frecuencia 158 135
ota Porcentaje 100,0% 100,0%
Fuente: Ordenador, SPSS 22.
Figura N° 31: Sentimiento de pertenencia
50 44.9
40 37
28.9
30 25.9
20.3
20 15.6
11.1
7.4
, N ==
Nada Poco Algo Bastante Mucho

B Inmaculada ® 15 de junio

Fuente: datos de la Tabla N° 22
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Segun la Tabla N°22 y la Figura N°19; donde se muestra los
resultados de la pregunta ¢ Siente que el parque es suyo? desde la
percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio de la
ciudad de Huancayo, donde el 44.9% de usuarios del parque Inmaculada
sefala que tiene algo de sentimiento de pertenencia por el parque, y el

25.9% establece que tiene poco sentimiento de pertenencia por el parque.

Por otra parte, el 37% de usuarios que visita el parque 15 de junio
sefiala que tiene poco de sentimiento de pertenencia por el parque, y el

28.9% sefiala que tiene algo de sentimiento de pertenencia por el parque.
i) ¢Se siente seguro dentro del parque?

Tabla N° 25: Seguridad segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Nada Frecuencia 24 51
Porcentaje 15.2 37.8
Poco Frecuencia 32 33
Porcentaje 20.3 24.4
¢Se siente Frecuencia 78 50
S§g|u ;Z%eurg;o Algo Porcentaje 494 37
Frecuencia 21 1
Bastante Porcentaje 13.3 0.8
Frecuencia 3 0
Mucho Porcentaje 1.9 0
Total Frecuencia 158 135
Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

84



60

50

40

30

20

10

0

Figura N° 32: Seguridad segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 23

Segun la Tabla N°23 y la Figura N°20; donde se muestra los
resultados de la pregunta ¢ Se siente seguro dentro del parque? desde
la percepcion de los usuarios del parque Inmaculada y 15 de junio de la
ciudad de Huancayo, donde el 49.4% de usuarios del parque Inmaculada
sefiala que siente algo de seguridad en el parque, y el 20.3% establece

gue siente poca seguridad en el parque.

Por otra parte, el 37.8% de usuarios que visita el parque 15 de
junio sefiala que siente nada de seguridad en el parque, y el 37% sefala

gue siente algo de seguridad en el parque.
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j) ¢Cual es el grado de satisfaccion que le ofrece el parque?

Tabla N° 26: Satisfaccion segun parque

PARQUE
Inmaculada 15 de junio
Nada Frecuencia 7 12
Porcentaje 44 8.9
Poco Frecuencia 21 10
¢Cual es el Porcentaje 13.3 7.4
grado de Frecuencia 69 70
quélféaggfcne Algo Porcentaje 43.7 51.9
el parque? Bastante Frecuencia 50 35
Porcentaje 31.6 25.9
Frecuencia 11 8
Mucho Porcentaje 7 5.9
Total Frecuencia 158 135
Porcentaje 100,0% 100,0%

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Figura N° 33: Satisfaccién segun parque
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Fuente: datos de la Tabla N° 24

Segun la Tabla N°24 y la Figura N°21; donde se muestra los

resultados de la pregunta ¢Cual es el grado de satisfaccion que le

ofrece el parque? desde la percepcion de los usuarios del parque

Inmaculada y 15 de junio de la ciudad de Huancayo, donde el 43.7% de

usuarios del parque Inmaculada sefiala que el parque le ofrece algo de
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4.5.

satisfaccion, y el 31.6% establece que el parque le brinda bastante

satisfaccion.

Por otra parte, el 51.9% de usuarios que visita el parque 15 de
junio sefala que el parque le ofrece algo de satisfaccion, y el 25.9%

manifiesta que el parque le ofrece bastante satisfaccion.
Contrastacion de Hipotesis:

a) Contrastacion de la Hipétesis General:
Hipotesis General de Investigacion:

Hipotesis Nula (Ho): No existe diferencia significativa en la
apropiacion del espacio publico en el parque Inmaculada respecto al

parque 15 de junio del distrito de Huancayo. Ho: p=0

Hipodtesis Alterna (Hi): Existe diferencia significativa en la apropiacion
del espacio publico en el parque Inmaculada respecto al parque 15 de

junio del distrito de Huancayo. Hi: p # 0

Tabla N° 27: Apropiacion del espacio publico en los parques de la
ciudad de Huancayo

Apropiacion
U de Mann-Whitney 9756,000
W de Wilcoxon 21457,000
z -1,316
Sig. asintoética (bilateral) ,046

a. Variable de agrupacion: grupo

Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Nivel de Significacion o riesgo:

Para la investigacion se aplico el valor p de 95% de

confiabilidad con un error maximo de 5%, por lo tanto, el valor a es 0.05
Regla de decision:

p = 0.05: No se rechaza Ho
p < 0.05: Se rechaza Ho
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b)

En la tabla, se observa que el valor Sig. Asintética (Bilateral)
es 0.046, por lo tanto 0.046 < 0.05, este resultado permite rechazar la

hipotesis nula, de que las medianas de las muestras son diferentes.
Decisién Estadistica

Sabiendo que el valor p = 0.05 y mayor que el Sig. Asintotica
(Bilateral) que es 0.046; entonces afirmamos que se rechaza la
hipétesis nula y aceptamos la hipétesis formulada. Por lo tanto,
afirmamos que hay diferencia significativa en la apropiacion del
espacio publico en el parque Inmaculada con respecto al parque 15 de

junio del distrito de Huancayo.
Conclusion Estadistica

Existe evidencia estadistica para afirmar que hay diferencia
significativa en la apropiacién del espacio publico en el parque
Inmaculada respecto al parque 15 de junio de la ciudad de Huancayo.
(0.05 = 0.046).

Contrastacion de hipétesis para la Hip6tesis Especifica 01:
Hipotesis especifica 01 de Investigacion:

Hipotesis Nula (Ho): No existe diferencia significativa en la
apropiacion utilitaria funcional que el ciudadano adopta en el parque
Inmaculada respecto al parque 15 de junio.

Ho:p=0
Hipotesis Alterna (Hi): Existe diferencia significativa en la apropiacion

utilitaria funcional que el ciudadano adopta en el parque Inmaculada
respecto al parque 15 de junio.

Hi: p#0
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Tabla N° 28: Utilitario funcional en los parques de la ciudad de

Huancayo

Aprop. Utilitario Funcional
U de Mann-Whitney 7865,500
W de Wilcoxon 17045,500
z -3,886
Sig. asintoética (bilateral) ,000

a. Variable de agrupacion: grupo
Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Nivel de Significacién o riesgo:

Para la investigacion se aplicé el valor p de 95% de
confiabilidad con un error maximo de 5%, por lo tanto, el valor a es
0.05

Regla de decision:

p = 0.05: No se rechaza Ho

p < 0.05: Se rechaza Ho

En la tabla, se observa que el valor Sig. Asintética (Bilateral)
es 0.000, por lo tanto 0.000 < 0.05, este resultado permite rechazar la

hip6tesis nula, de que las medianas de las muestras son diferentes.
Decision Estadistica

Sabiendo que el valor p = 0.05 y mayor que el Sig. Asintética
(Bilateral) que es 0.000; entonces afirmamos que se rechaza la
hipétesis nula y aceptamos la hipétesis formulada. Por lo tanto,
afirmamos que hay diferencia significativa en la apropiacién utilidad

funcional en el parque Inmaculada con respecto al parque 15 de junio.
Conclusion Estadistica

Existe evidencia estadistica para afirmar que hay diferencia
significativa en la apropiacion utilitaria funcional que el ciudadano
adopta en el parqgue Inmaculada y en el parque 15 de junio. (0.05 =
0.000).
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c) Contrastacion de hipotesis para la Hipotesis Especifica 02:
Hipotesis Especifica 02 de Investigacion:

Hipotesis Nula (Ho): No existe diferencia significativa en la
apropiacion simboalico cultural que el ciudadano adopta en el parque

Inmaculada respecto al parque 15 de junio. Ho: p=0

Hipotesis Alterna (Hi): Existe diferencia significativa en la apropiacion
simbdlico cultural que el ciudadano adopta en el parque Inmaculada
respecto al parque 15 de junio. Hi: p # 0

Tabla N° 29: Simbdlico cultural del parque inmaculada respecto al
parque 15 de junio del distrito de Huancayo

Aprop. Simbdlico Cultural

U de Mann-Whitney 7875,500
W de Wilcoxon 20436,500
z -3,866
Sig. asintética (bilateral) ,000

a. Variable de agrupacién: grupo
Fuente: Ordenador, SPSS 22.

Nivel de Significacién o riesgo:

Para la investigacion se aplicé el valor p de 95% de
confiabilidad con un error maximo de 5%, por lo tanto, el valor a es
0.05

Regla de decision:

p = 0.05: No se rechaza Ho
p < 0.05: Se rechaza Ho

En la tabla, se observa que el valor Sig. Asintética (Bilateral)
es 0.000, por lo tanto 0.000 < 0.05, este resultado permite rechazar la

hipétesis nula, de que las medianas de las muestras son diferentes.
Decision Estadistica

Sabiendo que el valor p = 0.05 y mayor que el Sig. Asintotica

(Bilateral) que es 0.000; entonces afirmamos que se rechaza la
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hipétesis nula y aceptamos la hipotesis formulada. Por lo tanto,
afirmamos que hay diferencia significativa en la apropiacion simbdlico
cultural del parque Inmaculada respecto al parque 15 de junio del

distrito de Huancayo.
Conclusion Estadistica

Existe evidencia estadistica para afirmar que hay diferencia
significativa en la apropiacion simbdlico cultural que el ciudadano
adopta en el parque Inmaculada y en el parque 15 de junio. (0.05 =
0.000).
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CAPITULO V
DISCUSION DE RESULTADOS

A partir de los hallazgos encontrados, aceptamos la hipétesis formulada,
que establece que existen diferencias significativas de las formas de apropiacion
del espacio publico en los parques Inmaculada y 15 de Junio pertenecientes a la

Zona Monumental de la ciudad de Huancayo.

El estudio permiti6 verificar dos espacios claramente diferenciados,
donde las apropiaciones utilitarias-funcionales y simbdlicos-culturales que los
ciudadanos adoptan en muchos casos no son 6ptimos para garantizar el arraigo
por el lugar pese a ubicarse en el centro histérico de la ciudad como es la Zona
Monumental, concordando con lo que dice Ramirez (2010), el centro histérico
albera grandes masas poblacionales y comerciales, este movimiento lejos de
ampliar las relaciones sociales entre ciudadanos en los espacios publicos,

destaca la conflictividad y el debilitamiento de la confianza.

La apropiacion utilitario funcional referido a los usos y actividades que se
desarrollan en el espacio fisico de ambos parques son calificados como poco en
un 73% en el parque Inmaculada y 50% en el parque 15 de junio, es decir que
los espacios no satisfacen por completo a los ciudadanos de acuerdo a sus
necesidades, pese a la ubicacion de estos al encontrarse cerca de
equipamientos comerciales como el Mercado Modelo y tiendas comerciales.
Resultado que concuerda con Gonzales (2014), el uso del espacio publico es
calificado como malo por la poblacion masculina y femenina representando el
43% como promedio, concluyendo en que la relacion es baja y/o mala entre el

uso y apropiacion del espacio publico con las actividades sociales.
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De acuerdo con Torres (2014), los parques son lugares para la reunion,
encuentro y socializacion de grupos de jovenes con caracteristicas peculiares,
cada uno de los grupos alberga una diversidad de poblacion, donde pueden
reunirse y recrearse mediante la préctica de diversas actividades, y sobre todo
es un lugar de expresion de la diversidad socio-cultural caso del parque
Inmaculada y 15 de Junio, cuyas diferencias se evidencian por ejemplo en los
horarios de visitas, debido principalmente a las actividades que realizan, una es
usada para el descanso — distraccion por las mafianas; mientras que, la
concurrencia en la otra, se dan en horas de la mafana por las actividades

musicales y en las tardes por las comerciales.

Torres (2014), revel6 que existe una relacion directa entre la poblacion y
el espacio como lugar de reunion, encuentro y socializacién, por lo cual es un

espacio representante de la Juventud.

Sin embargo, en el caso del parque 15 de junio los ciudadanos
encuestados muestran su incomodidad respecto a la falta de limpieza y escasa
area verde, mientras que en el caso del parque Inmaculada, los ciudadanos
encuestados mostraron su incomodidad respecto a algunas actividades que se
realizan en ella. Consideran incomodo la actividad ambulatoria porque lo
relacionan con la inseguridad sobre todo por las noches, este resultado
concuerda con el estudio de Casas (2017) “...La negativa por la funcion
comercial ambulatoria, pues la apropiacién de estos espacios por parte de los
comerciantes, genera incomodidad, y contribuye al desaseo que se observa en

el lugar. Este aspecto se relaciona también con la prostitucion y la delincuencia.”

Por otra parte, con respecto a la apropiacion simbdlico cultural que los
ciudadanos adoptan en el parque Inmaculada es calificado como mucho en un
99%, esto debido a que existe evidencia de que una parte de los ciudadanos
reconoce al parque por su valor religioso al ubicarse en ella la iglesia Inmaculada,
sin embargo existe evidencia de otro grupo de ciudadanos que reconoce al
parque por su valor cultural, debido a que gran parte de los musicos y bandas
folcloricas realizan pequefias presentaciones musicales con el fin de ser

contratados o buscar clientes, en otros casos lo hacen por ser reconocidos como
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la mejor banda; en ambos casos los ciudadanos han creado lazos de apego al
lugar y sentimiento de partencia, ademas la importancia de la existencia de ese

parque para los ciudadanos toma mas valor al significar su fuente de sustento.

El resultado concuerda con Flores (2015), al sefialar que los usuarios
usan el espacio para conversar, descansar, esperar, leer, sentarse entre otras
actividades que permite establecer las principales caracteristicas de un espacio.
Ademas, la alta densidad de los espacios publicos céntricos confirma su
importancia, por otro lado, un 85% de los usuarios mencionan que los espacios
publicos son para la comunicacion y refuerzan su identidad y sienten orgullo por

sus tradiciones.

Finalmente, la apropiacion simbdlico cultural que el ciudadano adopta en
el parque 15 de junio es calificado como regular en un 76%, debido a que la
afluencia es variada en el transcurso del dia, por ejemplo: es un espacio para la
circulacion durante las mafianas, para el descanso durante las tardes y como
punto de encuentro durante las noches. Generalmente las personas permanecen
en el parque a lo mucho 1 hora, es decir no siente el agrado de permanecer mas
tiempo, esto genera poco apego al lugar. Otro aspecto que disminuye la

apropiacion simbdlica es la inseguridad del lugar durante las noches.

Esto pone en evidencia que existen particularidades en los parques que
se diferencian con otros respecto a las apropiaciones tanto utilitarias funcionales
como simbdlicos culturales. Los espacios publicos son distintos tanto por sus
caracteristicas fisicas en cuanto a los usos y actividades como la percepcion, el

apego, arraigo Yy el significado que los ciudadanos adoptan de los espacios.
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CONCLUSIONES

La presente investigacion permitié conocer las diferencias de los usuarios
gue frecuentan los parques Inmaculada y 15 de Junio de la ciudad de
Huancayo en cuanto a las apropiaciones utilitario funcional es decir, como
usan el espacio y simbalico cultural, el significado y arraigo de los espacios
que significan para ellos, considerando dichos resultados se podria realizar
intervenciones urbanas en los parques para revalorar la identidad y mejorar
la relacién ciudadano-espacio publico.

Se determiné que existe evidencia estadistica para afirmar que hay
diferencia significativa en la apropiacién del espacio publico en los parques
Inmaculada y 15 de junio pertenecientes a la Zona Monumental de la ciudad
de Huancayo. (0.05 = 0.046). encontrandose diferencias tanto en el aspecto
utilitario funcional como en el aspecto simbdlico cultural que los ciudadanos
le otorgan a estos parques.

Se determind que existe evidencia estadistica para afirmar que hay
diferencia significativa en la apropiacion utilitaria funcional que el ciudadano
adopta en el parque Inmaculada y en el parque 15 de junio. (0.05 = 0.000).
En este aspecto se encontré diferencias respecto a las actividades
realizadas, frecuencia de visita, tiempo de permanencia, usos, aspectos que
le gusta y aspectos que no les gusta. No obstante, también se puede verificar
gue algunos aspectos son iguales como es el horario que acude
mayormente al parque y espacio donde permanece mas tiempo. Solo dos
aspectos de un total de ocho son iguales.

Se determind que existe evidencia estadistica para afirmar que hay
diferencia significativa en la apropiacion simbolico cultural que el ciudadano
adopta en el parque Inmaculada y en el parque 15 de junio. (0.05 = 0.000).
En este aspecto se encontro diferencias respecto al recuerdo que les genera
el parque, identificacion con el parque, apego al lugar, representacion a los
huancainos, sentimiento de pertenencia y seguridad de parque. No
obstante, también se puede verificar que algunos aspectos son iguales como
es la primera impresion del parque, importancia del parque, comodidad en
el parque y satisfaccion del parque. Son seis aspectos de un total de diez

gque son diferentes.
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RECOMENDACIONES

1. Se recomienda que las entidades competentes intervengan y mejoren
paulatinamente el estado de los parques dado que es necesario

preservarlos, aun mas tratandose de la zona monumental.

2. Se recomienda a las autoridades encargadas que se cuiden los diversos
componentes del parque, tanto por los usuarios como por las entidades
publicas. La limpieza es uno de los tantos factores que desagradan a la
poblacién, por tanto, es importante contar con tachos de basura adecuados
para el depdsito de los mismos, de igual forma la inseguridad ciudadana en
ambos parques es preocupante ya que el porcentaje de delincuencia es muy
alto percibido por los usuarios, por tanto, se debe incrementar la vigilancia

de los parques en especial en las noches.

3. A los arquitectos, se sugiere al momento de disefiar parques y/o plazas
transfieran una idea temética para que los usuarios se sientan identificados
con el mismo. Actualmente, los parques que fueron estudiados no satisfacen
por completo a los usuarios, por lo que es necesario ofrecer mayores formas
de esparcimiento, empleando la misma infraestructura. Esto permitira que
los usuarios sientan el valor histérico, simbolico y cultural interiorizado en los

parques de la Zona Monumental.

4. A las autoridades, organizaciones, arquitectos, bachilleres, estudiantes y
poblacidén, se recomienda activar los espacios publicos que permita mejorar
la relacion ciudadano- espacio publico, a través del desarrollo de actividades
que realcen nuestra identidad, con la finalidad de preservar nuestras

tradiciones y manifestaciones culturales, expresiones artisticas, danzas, etc.

96



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Basurco Cayllahua, K. I. (2019). Lineamientos para el modelo integral de
ordenamiento y gestion del subsistema de parques urbanos en Arequipa
Metropolitana. [Tesis de Maestria]. Universidad Nacional de San Agustin
de Arequipa. http://repositorio.unsa.edu.pe/handle/UNSA/9288

Bazant, J. (2003). Manual de Disefio Urbano. México: Trillas.

Berroeta, H., Pinto de Carvalho, L., Di Masso, A., y Ossul Vermehren, M. |. (2017)
Apego al lugar: una aproximacién psicoambiental a la vinculacion
afectiva con el entorno en procesos de reconstruccion del habitat
residencial. Revista INVI, 32(91), 113-139.
http://dx.doi.org/10.4067/S0718-83582017000300113

Blanco, J., Bosoer, L., & Apaolaza, R. (2014). Movilidad, apropiacion y uso del
territorio: Una aproximacion a partir del caso de Buenos Aires. Scripta
Nova. Revista Electronica de Geografia y Ciencias Sociales,
18(Especial).
http://revistes.ub.edu/index.php/ScriptaNova/article/view/14977

Blaxter, L. (2000). Cémo se hace una Investigacion. México: Gedisa.

Bolafios Castro, D. J., & Espinal Quifionez, G. K. (2018). Uso y apropiacion de
los espacios publicos del borde del rio Shullcas tramo casa de la juventud
— Maleco6n Salcedo. [Tesis de grado]. Universidad Peruana Los Andes.
http://repositorio.upla.edu.pe/handle/UPLA/815

Borja, J. (2003). La ciudad conquistada. Madrid: Alianza Editorial.

Borja, J., & Muxi, Z. (2003). El espacio publico, ciudad y ciudadania. Barcelona,
Espafia.: Ed Electa.

Buitrago Buitrago, A. C. (2014). Movilidad cotidiana: la apropiacion del espacio
publico por la comunidad afrocolombiana en el sector San Antonio-
Medellin. [Tesis de Maestria]. Universidad Nacional de Colombia.
https://repositorio.unal.edu.co/handle/unal/21793

Burneo, H. (2010). Construccion de la ciudadania mediante el uso cotidiano del
Espacio Publico. Lima: Pontificia Universidad Catolica del Peru.

Casas, M. C. (2017). Los imaginarios urbanos y el espacio publico del area
central de la Ciudad de Huancayo. [Tesis de maestria]. Universidad
Nacional del Centro del Peru. Huancayo, Peru.
http://repositorio.uncp.edu.pe/handle/UNCP/4097

Chavez, D. (10 de julio de 2008). Conceptos y técnicas de recoleccion de datos
en la investigacion juridico social. Obtenido de Conceptos y técnicas de

97



recoleccion de datos en la investigacion juridico social.
https://www.unifr.ch/ddp1/derechopenal/articulos/a_20080521 56.pdf

Colautti, V. (12 de Julio de 2013). Procesos de transformacion urbana en la
ciudad de Cordoba. Obtenido de Procesos de transformacion urbana en
la ciudad de Cdordoba.: http://hdl.handle.net/2099/14456

Flores, S. (2015). Espacios Publicos de disfrute de la ciudad de Puno 2015.
Puno. [Tesis de grado]. Universidad Nacional del Altiplano. Escuela
Profesional de Sociologia.
http://repositorio.unap.edu.pe/handle/UNAP/3547

Galindo Mufioz, O. (2011). El papel del espacio publico en la construccion de la
imagen competitiva de la Ciudad de Medellin 1998-2007: Escalas,
imagenes e interacciones. [Tesis de maestria]. Universidad Nacional de
Colombia. https://repositorio.unal.edu.co/handle/unal/9199

Gehl, J. (2014). Ciudades para la gente. Buenos Aires.

Giménez, G. (2004). Introduccién al estudio de las identidades urbanas, en
conferencia presentada en el Seminario Permanente de Estudios sobre
la Ciudad. México: Universidad Autbnoma de la Ciudad de México.

Giménez, G. (2007). Estudios sobre la cultura y las identidades sociales. Mexico:
Instituto Coahulense de Cultura.

Gonzales Chocano, M. G. (2020). Percepcién y materialidad del espacio publico,
en el proceso de apropiacion del usuario joven en la ciudad de Tacna en
el periodo 2007-2017. [Tesis de maestria] Universidad Privada de Tacha
http://repositorio.upt.edu.pe/handle/UPT/1455

Gonzales, P. (2014). Uso y apropiacién del espacio para las actividades sociales
en el sector Cc, sub sector 10 y 11 de Huancayo. Huancayo: Universidad
Nacional del Centro del Perl, Arquitectura.

Graumann, C. (1976). Le concept d'appropiation (Aneignung) et les modes
d'appropiation der I'espace. En Korosec-Serfaty.

Hernandez, R., Fernandez, C., & Baptista, P. (2014). Metodologia de la
Investigacion. Mc Graw Hill: Espania.

Hernandez-Nieto, R. A. (2002). Contribuciones al analisis estadistico. Mérida,
Venezuela: Universidad de Los Andes.

Lara, E. (2014). Reconocimiento, uso y aprobacion del espacio en asentamientos
informales. Santiago, Chile: Pontificia Universidad Catélica de Chile.

98



Lefebvre, H. (2013). La Produccion del Espacio (E. Martinez Gutierrez, Trad.)
Paris: Capitan Swing. (obra original publicada en 1074)

Lozada Ortega, O.M., Quinatoa Orellana, M.E. (2015). Apropiacion de los
espacios publicos urbanos del sub sector de la Colmena de la
administracion zona centro del Distrito Metropolitano de Quito. [Tesis de
maestria. Universidad Politécnica Salesiana.
http://dspace.ups.edu.ec/handle/123456789/9272

Maigua Lopez, D. P. (2013). Apropiacion del espacio publico de la calle Garcia
Moreno entre las calles Bolivar hasta la calle Chile en el Centro Historico
de Quito los dias domingo. [Tesis de maestria]. Flacso Ecuador.
http://hdl.handle.net/10469/6883

Palonares, J. (3 de Febrero de 2009). Hacia una Definicion de los Espacios
Urbanos.: https://argjespalfra.wordpress.com/hacia-una-definicion-de-
los-espacios-abiertos-urbanos/

Pérez Barragan, M. Y. (2017). Apropiacion del espacio urbano para la
construccion social de un lugar colectivo mediante la participacion de
diversos grupos de habitantes. 2015 [Tesis de maestria]. Universidad
Auténoma de Yucatan.
http://redi.uady.mx/bitstream/handle/123456789/3766/2014-
2017%20M.%20%20Pe%CC%81rez.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Plan de Desarrollo Urbano de Huancayo 2006—2011. (2011). Espacios publicos.
Huancayo: Municipalidad Distrital de Huancayo.

Ramirez, P. (2010). Espacio publico y ciudadania en la ciudad de México.
Percepciones, apropiaciones y practicas sociales en Coyoacan y su
Centro Histérico. México: UNAM Instituto de Investigaciones Sociales,
Miguel Angel Porria.

Ramirez, P. (2016). La Reinversion del Espacio Pubico en la Ciudad
Fragmentada. Universidad Nacional Autbnoma de Mexico.

Reyes Guarnizo, A. B. (2014). De los imaginarios colectivos a la apropiacion del
territorio. Bitacora Urbano Territorial, 24(1), 11-200.
https://revistas.unal.edu.co/index.php/bitacora/article/view/32452

Rodriguez F. & Montserrat J. (2014). La importancia y la apropiacion de los
espacios publicos en las ciudades. Paakat: Revista de Tecnologia y
Sociedad, (7) ,. [Fecha de Consulta 19 de Abril de 2021]. ISSN:.
Disponible en: https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=499051556003

99



Roque Lima, M. S. (2019). Apropiacion del Espacio Publico en los Sectores Ca
— 1y Ce del Distrito de Huancayo - 2018. [Tesis de grado]. Universidad
Peruana Los Andes. http://repositorio.upla.edu.pe/handle/UPLA/951

Sanchez, H., & Reyes, C. (2006). Metodologia y disefios en investigacion
cientifica. Lima: Vision Universitaria.

Sandoval, G. (2013). Vivir entre rejas: seguridad ciudadana y privatizacion de la
calle en urbanizaciones de Ate y la Molina. Lima. [Tesis de maestria].
Pontifica Universidad Catodlica del Peru
http://hdl.handle.net/20.500.12404/5200

Takano, G., & Tokeshi, J. (2007). Espacio publico en la ciudad popular:
Reflexiones y experiencias desde el Sur. Lima, DESCO: Serie Estudios
Urbanos N°3.

Torres, D. (2014). Andlisis de las formas de apropiacion nocturnas del espacio
publico, en el parque de los hippies, localidad de chapinero, a partir de
una muestra poblacional de jovenes entre 18-28 afos. Bogoté:
Universidad Colegio Mayor de Nuestra Sefiora del Rosario.

Torres, E. (20 de Marzo de 2009). Apropiacion versus usos del espacio publico;
en la ciudad viva. Obtenido de Apropiacion versus usos del espacio
publico; en la ciudad viva: http://www.laciudadviva.org/blogs/?p=3465

Vega, P. (2006). El Espacio Publico: la Movilidad y la Revaloracién de la Ciudad.
Departamento de Arquitectura Pontificia Universidad Catdélica del Pera.
http://repositorio.pucp.edu.pe/index/handle/123456789/28681

Velarde Herz, F. A. (2017). El espacio publico en la Ciudad Popular. Formas de
produccién y apropiacion de los espacios publicos en la Ciudadela
Mariscal Céaceres. [Tesis de maestria]. Facultad Latinoamericana de
Ciencias Sociales. http://hdl.handle.net/10469/12784

Vidal, T., & Pol, E. (2004). Un modelo de apropiacion del espacio mediante
ecuaciones estructurales. Medio Ambiente y Comportamiento Humano
2004, 5 (1y2), 27-52.
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=1332325

Vidal, T., & Pol, E. (2005). La apropiacion del espacio: una propuesta teorica.
Barcelona: Universidad de Barcelona.

Zevallos Cerron, E. L. (2018). Apropiacion de espacios del campus de la U.P.L.A.
por los estudiantes de la carrera profesional de arquitectura y derecho —
2018. [Tesis de grado]. Universidad Peruana Los Andes.
http://repositorio.upla.edu.pe/handle/UPLA/1029

100



ANEXOS

ANEXO 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

ANEXO 2: OPERACIONALIZACION DE LA VARIABLE

ANEXO 3: INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

ANEXO 4: FICHA DE OBSERVACION

ANEXO 5 DATOS ESTADISTICOS USUARIOS DEL PARQUE INMACULADA
ANEXO 6 DATOS ESTADISTICOS USUARIOS DEL PARQUE 15 DE JUNIO
ANEXO 7: PANEL FOTOGRAFICO

ANEXO 8: FICHAS DE JUICIOS DE EXPERTOS

ANEXO 9: ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

101



Titulo: Formas de Apropiacion del Espacio Publico en la Zona Monumental de la Ciudad de Huancayo.

ANEXO 1 MATRIZ DE CONSISTENCIA

Fuente: Elaboracién Propia

PROBLEMA GENERAL.:
¢, Qué diferencias
existen entre las formas
de apropiacion  del
espacio publico en los
parques Inmaculada y
15 de Junio
pertenecientes a la Zona
Monumental de la
ciudad de Huancayo?

PROBLEMAS
ESPECIFICOS:

¢, Qué diferencias
existen entre la
apropiacion utilitaria
funcional que el

ciudadano adopta en el
Parque Inmaculada y en
el Parque 15 de Junio?

¢ Qué diferencias
existen entre la
apropiacion  simbdlica
cultural que el

ciudadano adopta en el
Parque Inmaculada y en
el Parque 15 de Junio?

OBJETIVO GENERAL.:
Establecer las
diferencias de las
formas de apropiacion
del espacio publico en
los parques Inmaculada
y 15 de Junio
pertenecientes a la Zona
Monumental de la
ciudad de Huancayo.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS:
Establecer las
diferencias de la
apropiacion utilitaria-
funcional que el

ciudadano adopta en el
Parque Inmaculada y en
el Parque 15 de Junio.

Establecer las
diferencias de la
apropiacion  simbolico-
cultural que el

ciudadano adopta en el
Parque Inmaculada y en
el Parque 15 de Junio.

HIPOTESIS GENERAL:
Existen diferencias
significativas de la
apropiacion del espacio
publico en los parques
Inmaculada y 15 de Junio
pertenecientes a la Zona
Monumental de la ciudad
de Huancayo.

HIPOTESIS
ESPECIFICAS

Existe diferencias
significativas de la
apropiacion utilitaria-
funcional que el

ciudadano adopta en el
Parque Inmaculaday en el
Parque 15 de Junio.

Existe diferencias
significativas de la
apropiacion simbdlico-
cultural que el ciudadano

adopta en el Parque
Inmaculaday en el Parque
15 de Junio.

VARIABLE
INDEPENDIENTE:
Apropiacion
espacio publico

DIMENSIONES:
Utilitario-Funcional
Simbélico-Cultural

del

TIPO:
Aplicada

NIVEL:
Descriptivo

DISENO:
Descriptivo
Comparativo

POBLACION

Los habitantes de la
Ciudad de Huancayo
que frecuentan los
parques de la Zona
Monumental.
MUESTRA

Segun calculo.

158 personas que
frecuentan el parque
Inmaculada.

135 personas que
frecuentan el parque

15 de Junio.
TECNICAS DE
RECOLECCION DE
DATOS:

Encuesta

Como instrumento un
cuestionario

PROCESAMIENTO
DE LOS DATOS

Uso de Ila técnica
estadistica descriptiva
e inferencial.
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ANEXO 2 OPERACIONALIZACION DE LA VARIABLE

DEFINICION
DEFINICION OPERACIONAL
VARIABLE DEFINICION OPERACIONAL DIMENSIONES DE LAS INDICADORES REACTIVOS
DIMENSIONES
Usuario Parque al que acude
Se identifican los
usuarios que acuden a
los parques.
Actividades ¢ Qué actividades realiza normalmente en el
2
Se refiere a “convertir el . o parque:
S Los usuarios sefialan
espacio (vivido) en lugar, . .
o acciones cotidianas que
adaptarlo, usarlo, | La  apropiacion  del . .
N realizan en el espacio
transformarlo y verter | espacio publico, se da al .
. s ) Publico.
sobre él la afectividad del | transformar el espacio
usuario, la imaginacion | para usarlo y darle valor Aguel espacio que ~
. . o S S Usos ¢De qué manera usa el parque?
habitante; practica | utilitario, donde las | Utilitaria el hombre
APROPIACION . ) P . . -
creativa que afirma la | practicas cotidianas | Funcional utiliza/usa para

ilimitada  potencialidad
humana al reconocerse
en la obra creada,
otorgando al espacio
multiples  dimensiones”
(Lefebvre, 2013).

afirmen la identidad vy
representacion con el
lugar para crear lazos
afectivos y simbdlicos.

beneficio suyo.

Determina los usos del
espacio publico en el
ambito del estudio.

Utilidad

Determina la preferencia

¢, Qué espacios le gusta mas?

¢, Qué espacios no le gustan?

de los espacios en
relacion a sus
actividades.
¢Con qué frecuencia acude al parque?
Tiempo

¢, Qué tiempo permanente en el parque?
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Cuantifica la frecuencia
de permanencia en el
espacio publico.

¢Cual es el espacio donde permanece mas
tiempo?

¢En qué horario acude mayormente al
parque?

Simbélico
Cultural

El espacio que se

valora como un
repertorio de
connotaciones de
significados  socio
culturales e
identidades
individuales o
colectivas.

Geo simbolo (alimenta y
conforta su identidad)

¢Cual es el grado de satisfaccion que le
ofrece el parque?

¢ Se siente comodo estando en el parque?

Objeto de
representacion

¢,Cuan importante es el parque para usted?

¢Siente que el parque representa a los
huancainos?

¢cudl es la primera impresion que le da el
parque?

Apego afectivo al lugar

¢ Siente algun apego por el parque?

Si se fuera de Huancayo, ¢Qué recordaria
del este parque?

Sentimiento de
pertenencia

¢ Se siente identificado con el parque?
¢ Siente que el parque es suyo?

¢ Se siente seguro dentro del parque?

Fuente: Elaboracién Propia
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ANEXO 3 INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

O

S
7]
@
W
2
z
=

FORMAS DE APROPIACION DEL ESPACIO PUBLICO
PLA EN LOS PARQUES DE LA ZONA MONUMENTAL DE LA CIUDAD DE HUANCAYO

CUESTIONARIO Cédigo: |

Buen dia Sr(a), este cuestionario pretende recopilar informacion sobre las formas de apropiacion del espacio publico en los parques de la zona
monumental de la ciudad de Huancayo. La respuesta a este cuestionario es voluntaria por lo que usted estd en su derecho de contestarlo o no.
Asismismo se indica que las respuestas brindadas se conservaran de forma discreta y asegurese de responder todas las preguntas.

| 1. |INFORMACIGN GENERAL Y PERSONAL

1.1. Parque visitado: Inmaculada [_] 15 de Junio I:I
| 1. |ASPECTO UTILITARIO FUNCIONAL
2.1. ¢Qué actividades realiza normalmente en el parque? 2.2. ¢{Con qué frecuencia acude al parque?
a) Descanso I:I d) presetaciones musicaleD a) Diario D d) Quincenal I:I
b) Distraccion D e) Ver espectdculos D b) Interdiario D e) Mensual D
c) Vender |:| c) Semanal D
2.3. ¢En qué horario acude mayormente al parque? 2.4. ¢{Qué tiempo permanece en el parque?
a) Mafiana D d) Noche D a) 0-1 hora D d) 4-6 horas |:|
b) Mediodia D e) Madrugada D b) 1-2 horas |:| e) 6-8 horas |:|
¢) Tarde | ¢)2-4horas  []
2.5. ¢De qué manera usa el parque? 2.6. ¢Cual es el espacio donde permanece mas tiempo?
a) Punto de encuentro |:| d) Esp. de diversion |:| a) Veredas |:| d) Escaleras I:'
b) Esp. de Circulacion I:l e) Eventos callejeros D b) Bancas I:l e) Areas verdes D
c) Area de venta I:I c) Pileta I:I
2.7. éQué es lo que mas le gusta del parque? 2.8. ¢Qué es lo que no le gusta de el parque?
a) Tamafio D d) Arquitectura D a) Falta de IimpiezaD d) Escasa area verde D
b) Mobiliario |:| e) Areas verdes D b) Mobiliario |:| e) Inseguridad I:l
c) Comercio D c) Comercio D
| . |ASPECTO SIMBOLICO CULTURAL
3.1 ¢Cudl es la primera impresién que le da este parque? 3.2 ¢{Cudn importante es el parque para usted?
a) Acogedor D d) Contaminado D a) Mucho D d) Paco D
b) Dindmico O e) Desolado | b) Bastante  [] e) Nada D
c) Inseguro | f) Otros: c) Algo D
3.3 Si se fuera de Huancayo ¢{Qué recordaria de este parque? 3.4 (Se siente identificado con el parque?
a) La gente O d) Los espectéculos[_] a) Mucho | d) Poco |
b) Los edificios (I e) El Ambiente  [_] b) Bastante  [] e) Nada D
¢) El comercio D c) Algo O
3.5 ¢Siente algln apego por el parque? 3.6 ¢Siente que el parque representa a los huancainos?
a) Mucho D d) Poco a) Mucho D d) Poco D
b) Bastante |:] e) Nada b) Bastante D e) Nada D
c) Algo | c) Algo O

3.7 ¢éSe siente comodo estando en el parque? 3.8 ¢Siente que el parque es suyo?

oo oo oo

a) Mucho | d) Poco a) Mucho I d) Poco (|
b) Bastante D e) Nada b) Bastante |:| e) Nada D
c) Algo [ c) Algo |
3.9 ¢Se siente seguro dentro del parque? 3.10 ¢Cual es el grado de satisfaccion que le ofrece el parque?
a) Mucho D d) Poco a) Mucho |:| d) Poco
b) Bastante | e) Nada b) Bastante  [] e) Nada |
c) Algo |:| c) Algo O

[ Hemos termindado. Muchas gracias por tu colaboracion
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ANEXO 4 FICHA DE OBSERVACION
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ANEXO 5 DATOS ESTADISTICOS USUARIOS DEL PARQUE

INMACULADA
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ANEXO 6 DATOS ESTADISTICOS USUARIOS DEL PARQUE 15 DE

JUNIO
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ANEXO 7 PANEL FOTOGRAFICO

Figura N° 34: Actividades de ventas en el Parque Inmaculada
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Figura N° 36: Actividades de servicio en el Parque Inmaculada

i
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Figura N° 38: Actividad comercial en el parque Inmaculada

Figura N° 39: Actividad comercial en el parque Inmaculada
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Figura N° 40: Comercio ambulatorio en el parque Inmaculada
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Figura N° 42: Uso del espacio como descanso

43: Espacio de circulacion

Figura N°
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Figura N° 44: Actividades de descanso y circulacién en el parque 15 de junio
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Figura N° 46: Actividades de servicio en el parque 15 de junio
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Figura N° 48: Actividades de ocio y recreacion
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Figura N° 50: Espacio de circulacion
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Figura N° 52: Actividades comerciales en el parque 15 de junio

Figura N° 53: Actividades comerciales en el parque 15 de junio
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ANEXO 8 FICHAS DE JUICIOS DE EXPERTOS

DATOS GENERALES

FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

1.1. APELLIDOS Y NOMBRES DEL EXPERTO
CACHUAMACA ESPINOTA , NILTON

1.2. INSTITUCION DONDE LABORA
(.)0 P. L - A.

1.3. INSTRUMENTO MOTIVO DE LA EVALUACION
FiCHA DE VAL DACION -

1.4. AUTOR DEL INSTRUMENTO
CABRIELA PEREZ AsTO

1.5. TESIS
FOPTIAS DE APROPHILION DEC  espaio PUBLICO DE (A CLUGAD DE
HUANGAYO -
ASPECTOS DE VALIDACION
INDICADORES CONTENIDO DEFICIENTE REGULAR | BUENA | muy EXCELENTE
BUENA

1.INTENCIONALIDAD El instrumento responde a
los objetivos de Ia )Q
investigacion planteada

2.0BJETIVIDAD El instrumento esta
expresado en
comportamientos X
observables

3.0RGANIZACION Elorden de los items y dreas ><
es adecuado

4.CLARIDAD El vocabulario aplicado es
adecuado para el grupo de x
investigacion

5.SUFICIENCIA El ndmero de items
propuesto es suficiente X
para medir la variable

6.CONSISTENCIA Tiene una base teédrica y |.
cientifica que respalda X

7.COHERENCIA Entre el objetivo, problema
e hipétesis existe X'
coherencia

8.APLICABILIDAD Los procedimientos para su )O

aplicacién y su correccién
son sencillos

OPINION DE APLICABILIDAD
BS FACTIBLEY DE SErR ATU (AP

PROMEDIO DE VALORACION

OBSERVACIONES

N\

/6.

FIRMA (del experto)

DNI | 9 4uz 3!

FECHA

09-0-6 -17
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FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS GENERALES
1.1. APELLIDOS Y NOMBRES DEL EXPERTO
MARBODUIL) QUWANDEIA  yUeO

1.2. INSTITUCION DONDE LABORA
OPLA

1.3. INSTRUMENTO MOTIVO DE LA EVALUACION
CUESTLOVAR H -~ FlCuA DE  ORLetydcecs)

1.4. AUTOR DEL INSTRUMENTO
CABRISILA PEEBEZ A STO

1.5. TESIS
Foeras DE APPOPIACON D€L EsfPAcio  PLUBU co
DE (A cCwwoan Pe RO,
ASPECTOS DE VALIDACION
INDICADORES CONTENIDO DEFICIENTE REGULAR BUENA MUY EXCELENTE
BUENA

1.INTENCIONALIDAD El instrumento responde a
los objetivos de la
investigacion planteada

v

adecuado para el grupo de
investigacion

™

2.0BJETIVIDAD El instrumento esta
expresado en
comportamientos V
observables

3.0RGANIZACION El orden de los itemsy dreas V/
es adecuado

4.CLARIDAD El vocabulario aplicado es

5.SUFICIENCIA El nimero de items
propuesto es suficiente
para medir la variable

6.CONSISTENCIA Tiene una base tedrica y
cientifica que respalda

7.COHERENCIA Entre el objetivo, problema
e hipétesis existe
coherencia

8.APLICABILIDAD Los procedimientos para su

aplicacion y su correccion
son sencillos

OPINION DE APLICABILIDAD
S APLICABLE

PROMEDIO DE VALORACION 125
OBSERVACIONES

FIRMA (del experto) -/LW

DNI /  zoo4Fe(3

FECHA__0Y /o6 /16
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DATOS GENERALES

FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

1.1. APELLIDOS Y NOMBRES DEL EXPERTO

Hupizdy  Garmrrrsds  Epcop Niiesp

1.2. INSTITUCION DONDE LABORA
LIPLL

1.3. INSTRUMENTO MOTIVO DE LA EVALUACION
FI/CHA [PE VALIpACLON

1.4. AUTOR DEL INSTRUMENTO
GHBRIE(A PEREZ. Asjo

1.5:. TESIS

FORMAS DE APPOLIAION _PEC &==PAD Pusilto L& 4

ZOAE JIORTEA TR

e (A Citolp 0F LiiMAyo0

ASPECTOS DE VALIDACION

INDICADORES CONTENIDO DEFICIENTE REGULAR [ BUENA [ mMuy EXCELENTE
BUENA
1.INTENCIONALIDAD El instrumento responde a
los objetivos de Ia \
investigacion planteada /
2.0BJETIVIDAD El instrumento esta
expresado en
comportamientos X
observables
3.0RGANIZACION Elorden de los itemsy dreas .
es adecuado X
4,CLARIDAD El vocabulario aplicado es
adecuado para el grupo de x
investigacion
5.SUFICIENCIA El  nimero de items
propuesto es suficiente x
para medir la variable
6.CONSISTENCIA Tiene una base tedrica y \
cientifica que respalda X
7.COHERENCIA Entre el objetivo, problema
e hipétesis existe
coherencia x
8.APLICABILIDAD Los procedimientos para su
aplicacion y su correccion X
son sencillos
OPINION DE APLICABILIDAD
PROMEDIO DE VALORACION 15
OBSERVACIONES
ES MnicdBle E LD INUVES iz dcion
FIRMA (del experto) {e//ﬁ?
DNI [ 9835264 /
FECHA____ 03/06/20/5
* 44
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1.

ANEXO 9 ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Arbol de problemas, causas y efectos

| CAUSAS

EFECTOS \

Figura N° 54: Arbol de problemas, causas y efectos

Iala relacién del ciudadano con los espacios plblicos |

T
[ [
Poca Incremento de Decremento de Bajo deseo de

tolerancia y conflictos vinculos afectivos por permanecer en el
aceptacion sociales los espacios lugar.

f : T 1 : T

Deterioro de las Bajos niveles de Disminucion del apago Incremento del
relaciones sociales identidad al lugar disgusto
f f t t

—

Poco sentimiento de pertenencia del ciudadano con &l parque

Inmaculada.

Estudio superficial de los
criterios de disefio de espacios

urbanos.

l_T

4

No se adecua a las
necesidades del usuario.

Alta Inseguridad
ciudadana

i
[

Escasa
area

Mala ubicacion de
mobiliarios urbanos

Poco estudio en
asoleamiento.

Actividades poco

estudiadas

verde

Mal control de
personas en
eventos

Poca presencia
policial

f

Fuente: Elaboracion propia.

1.2 Arbol de objetivos, medios y fines

| FINES

MEDIOS

Altos imaginarios
de inseguridad

Figura N° 55: Arbol de objetivos, medios y fines

Buena relacion del ciudadano con los espacios plblicos |

Mucha
tolerancia y
aceptacion

i

Decremento de

conflictos
sociales

T

3

Incremento de

vinculos afectivos por

los espacios

Alto deseo de
permanecer en el

lugar.

t

7

Mejora de |as relaciones

Altos niveles de

sociales

Identidad

Incremento del apago
al lugar

Decremento del

I

I

disgusto

Alto de sentimiento de pertenencia del ciudadano con el parque

Inmaculada.

Estudio a profundidad de los
criterios de disefio de espacios

urbanos.

: t

Suficiente
area verde

Buena ubicacion de
mobiliarios urbanos

3

Se adecua a las
necesidades del usuario.

Baja Inseguridad
ciudadana

i

Buen estudio en
asoleamiento.

Actividades bien

estudiadas

Buen control de
personas en
eventos

Buena presencia
policial

i

Fuente: Elaboracion propia.
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1.3 Asignacion de objetivos

Figura N° 56: Determinacion del proyecto.

OBJETIVO . Mejorarla relacion del ciudadano con los espacios
PRINCIPAL — | Publicos.

OBJETIVOS = Incrementar el sentimiento de pertenencia

ESPECIFICOS del ciudadano con el parque Inmaculada.

= Redisefiar el Parque Inmaculada teniendo en
cuenta los criterios de disefio del espacio
urbano.

= Articular el pargue inmaculada con el parque
15 de junio y la plaza Huamanmarca.

RESULTADD — | = Mejora de Ia relacion del ciudadano con el
espacio publico.

ACTIVIDADES — | - Redisefiar el Parque Inmaculada y Ila
articulacion con el pargue 15 de junio y la
plaza Huamanmarca mediante la
peatonalizacion del Jr. Ica y el Jr. Amazonas.

Fuente: Elaboracion propia.
JUSTIFICACION

Los espacios publicos en el centro de la ciudad de Huancayo por
su ubicacion y caracteristicas de su entorno monumental e histérico, no
terminan con cumplir con las necesidades del usuario afectando su relacion
con el espacio urbano, por lo que se generan los conflictos sociales y la
poca tolerancia entre ellos, es por ello que se tiene la necesidad de
intervenir el centro histérico e involucrar el parque Inmaculada y 15 de Junio
al circuito turistico de la ciudad, teniendo en cuenta los criterios de disefio
del espacio urbano con el fin de mejorar la relacion del ciudadano con los
espacios publicos, incrementado el sentimiento de pertenencia del lugar,
para ello se pretende redisefiar los parques dotando de caracteristicas

iconicas y simbdlicas.
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Ademas de darles cualidades estéticas, espaciales y formales para
albergar y fortalecer las relaciones sociales y el sentimiento de pertenencia
al lugar que permitan el uso del espacio sin exclusiones. La apropiacion del
espacio publico por parte de los ciudadanos es un derecho a la ciudad, es
por ello que fortalecer los usos y/o actividades es primordial para lograr

estos mecanismos. (Borja & Muxi, 2003, pag. 94)

Finalmente, esta intervencion pese a la compleja y diversas
caracteristicas del entorno como las actividades, los usos, apropiaciones,
apegos y sentimientos afectivos, es necesario se conserve los patrones
caracteristicos y propios del lugar, respetando por sobre todo al ciudadano
como actor principal en la ciudad. Es por ello que se pretende ademas
articular el parque Inmaculada con la Plaza Huamanmarca mediante la
peatonalizacion de la via que los articula como es el caso del Jr. Ica con el

fin de disminuir el imaginario de peligro del ciudadano.
ANALISIS DEL SISTEMA DE CONDICIONANTES

3.1 Estudio del objeto

3.1.1 Definiciones

Segun Borja y Muxi (2003),...”el espacio publico se
puede valorar por la intensidad y la calidad de las relaciones
sociales que facilita, por su capacidad de mezclar grupos y
comportamientos, de estimular la identificacion simbdlica, la
expresion y la integracion cultural”. Asi que, el espacio publico
es el lugar privilegiado para fomentar las relaciones sociales,

apego y sentimientos de pertenencia del ciudadano.

Estas relaciones se dan en los espacios abiertos como
son las plazas y parques. Segun Bazant (2003), establece

criterios de disefio urbano.
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Figura N° 57: Criterios de Disefio Urbano

Criterio de disefio

Meta del criterio

Consideraciones

urbano
Representar usos de suelo con base en
, + Densidad:
e un programa de necesidades urbanas, )
Zonificacion ) , Intensidad de Uso
de diagramas de funcionamiento de R ) o de U
actividades urbanas. equerimiento de Lso
Determinar, agrupar, ubicar y minimizar
Equipamiento el equipamiento urbano, satisfaciendo + Mormas
las necesidades de la poblacion.
o Determinar la estructura vial, su Estaciohamientos
Vialidad jerarquizacion, adaptacion al sitio y usos Jerarquia
del suelo propuestos.
Lotificacién Determinar la configuracidn de los lotes, $imen5iz:;amientu
segln el programa raza urbana
Esquemas alternativos de trazado de Agua
Infraestructura redes para selemlun.?r el que mejor se Alcantarillado
adaple a las caracteristicas del proyecto L
urbano. * uz
Localizar las areas verdes en relacion al
; « Manegjo espacial
Paisaje sistema urbano y el uso de la ]

vegetacion con fines estélicos o
funcionales o regulacion climatica.

Manejo funcional

Mobiliario urbano

Apoyar el funcionamiento del proyecto.
Reforzar el caracter de la zona con
mobiliario apropiado

Bancas
Luminarias
Elementos decorativos

Sefalamiento

Apoyar el funcionamiento de la
estructura vial. Buscar la compatibilidad
estética del sefialamiento con el
caracter de espacio

-

Adherido a la pared
Sujeto a tierra

Pavimento

Apoyar el funcionamiento del sistema
vial. Imprimir cualidades estéticas al
pavimento para hacerlo agradable al
recormmido.

- & ® @

Piedra
Concreto
Asfallo
Adoquinado

Fuente: Elaborado por Bravo (2006), en base a Jan Bazant.
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3.1.2 Analisis de referentes

Flexibilidad
espacios

R
Figura N° 58 Ubicacion del Proyecto Plaza 3.

Fuente: Cortesia de la Municipalidad de San
Isidro.

Ubicacion: Plaza 3 en San Isidro,

Lima

Sobre el proyecto:

Encontrar el vinculo entre la ciudad y

) ! _.:'T AL ‘:_ Zona de ——

s : = y o descanso SN 4 MOb'_I.'?“O 2
sus habitantes aprovechando su . ; L® Circulacion iﬁé ;

N L T . ) =
ubicacién estratégica completando por : : cios. p
@ multifuncionales
un circuito de espacios publicos. S
Figura N° 59: Perspectiva del Proyecto Plaza 3 iy

ondulacion del S _
@ Fuente: Cortesia de la Municipalidad de San Isidro.
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Ubicacion: San Isidro, Argentina.

Sobre el proyecto: Renovacién Urbana del centro de San Isidro. Se propuso peatonalizar las principales calles comerciales, ademas resolver el déficit

de area verdes, incrementando la presencia vegetal autdctonas ademas del mobiliario que esta en armonia con la naturaleza, asi también se propuso
el ensanchamiento de veredas para darle prioridad al peaton y sobre todo se pla

ntea un estacionamiento subterraneo.

%

ok} .l

{ senmse
sseaa e e

IDENTIDAD

‘ee

CALIDAD
AMBIENTAL

PRIORIDAD AL
PEATON

ACCESIBILIDAD
SUSTENTABILIDAD

olizada
2 i

Figura N° 60: Perspectiva del centro de San Isidro
Fuente: Elaboracion propia en base al proyecto de Renovacion
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3.1.3 Analisis Normativo
NORMA GH. 020 COMPONENTE DE DISENO URBANO

Dotacién de agua para areas verdes

2L/d por m2. No se requerira incluir areas pavimentadas,
enripiadas u otras no sembradas para los fines de esta
dotacion.

Mobiliario urbano

El mobiliario urbano al que deba de aproximarse una
persona en silla de ruedas, debera tener un espacio libre de
obstaculos, con una altura minima de 0.75m. y un ancho
minimo de 0.80m. La altura maxima de los tableros sera de
0.80m.

3.1.4 Estudio socio-econémico y cultural
3.1.4.1. Andlisis de la poblacion (nivel macro)

Aspecto demogréfico y social

En los ultimos afos se ha verificado un fenomeno de
inmigracién a la ciudad. La consolidacion de Huancayo como
la ciudad méas importante del centro del pais ha acelerado la
llegada de migrantes de las provincias aledafias y de los
departamentos cercanos como Huancavelica, Ayacucho e
incluso de otros alejados como Huanuco y Apurimac. Eso dio

a un incremento de la poblacién.

Es asi que, segun el Censo Nacional de Poblacién y
Vivienda 2017, la provincia de Huancayo, se ubica dentro de
las 20 provincias mas pobladas del pais, ubicandose en el
puesto siete a nivel nacional con 545 615 habitantes y con una

tasa de crecimiento promedio anual del 1.6 %.
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Figura N° 61: Poblacion censada y tasa de crecimiento 1993-2017

o Poblacion Tasa de crecimiento promedio anual (%)
Provincia
1993 | 2007 | 2017 1993-2007 | 20072017
Lima 5 706 127 7605 742 8574974 20 12
Arequipa 676 790 864 250 1080 635 1.7 23
Callao 639729 876 877 994 494 22 13
Trujila 631989 811979 970 016 18 18
Chiclayo 617 881 757 452 799675 14 05
Piura 544 907 665 991 799 321 14 18
| Hua 437 391 466 346 545615 04 16 |
Maynas 393 496 492 992 479 866 16 03
Cusco 270324 367 791 447 588 22 20
Santa 338 951 396 434 435 807 1.1 10
lea 244 741 321332 391519 19 20
Coronel Portills 248 449 333 890 384 168 21 14
Cajamarca 230 049 316 152 348433 23 10
Sullana 234 562 2687 680 311454 14 08
San Romén 168 534 240776 307 417 25 25
Tacna 188 759 262731 306 363 23 15
Lambayeque 210537 259274 300170 15 15
Husnuco 223339 270233 293 397 13 08
Huamanga 163 197 221 469 282194 22 25
Cafiete 152378 200 662 240013 19 18

Fuente: INEIl — Censos Nacionales de Poblacion de Vivienda 1993-2017.

Segun el Plan de Desarrollo Urbano (2015), entre los
principales impactos sobre el territorio producto del patron de

ocupacion del territorio se encuentran:

e Consumo de tierras agricolas, de proteccion ecoldgica y de
alto riesgo a desastres naturales;

¢ Alto consumo de energia y agua potable;

e Impactos negativos derivados de la necesidad de transporte;

e Impactos negativos sobre el medio ambiente y la salud
publica;

e Aumento de los costos de equipamientos y servicios
bésicos;

e Aumento de la segregacién poblacional y pérdida de la

calidad de vida.

135



Figura N° 62: Poblacion Provincia de Huancayo segun sexo
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® Poblaciéon masculina  ®Poblacion femenina

Fuente: INEIl — Censos Nacionales de Poblacion de Vivienda.

Del total de habitantes de la provincia de Huancayo
(466 346 hab.) segun la encuesta realizada en el afio 2007, el
52% son mujeres (222 808 hab), mientras que el 48% son
varones (243 538 hab).

Distrito de Huancayo

Con respecto a los distritos de la provincia de

Huancayo, se tiene los siguientes datos:

Tabla N° 30: Poblacion por Distrito

DISTRITO POBLACION DISTRITO POBLACION
HUANCAYO 112 054 HUAYUCACHI 8 076
CARHUACALLANGA 840 INGENIO 2652
CHACAPAMPA 1212 PARIAHUANCA 7 057
CHICCHE 1271 PILCOMAYO 13 295
CHILCA 77 392 PUCARA 5 655
CHONGOS ALTO 1686 QUICHUAY 1929
CHUPURO 2012 QUILCAS 4015
COLCA 1994 SAN AGUSTIN 10 267
SAN JERONIMO
CULLHUAS 2583 DE TUNAN 9 658
EL TAMBO 146 847 SANO 3778
HUACRAPUQUIO 1415 SAPALLANGA 13087
HUALHUAS 3903 SICAYA 7532
SANTO DOMINGO
HUANCAN 15024 DE ACOBAMBA 8 055
HUASICANCHA 992 VIQUES 2 065

Fuente: INEI — Censos Nacionales de Poblacién de Vivienda.
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El distrito de Huancayo es el segundo de los 28 distritos
con mayor poblacién después del distrito de El Tambo, con 112

054 hab. lo cual representa un 24% de la poblacion total.

Figura N° 63: Poblacion Distrito de Huancayo segln sexo

Poblacion
masculina
47%

Poblacién
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53%

B Poblacion masculina  H Poblacién femenina

Fuente: INEl — Censos Nacionales de Poblacion de Vivienda.

Del total de habitantes del Distrito de Huancayo (112
054 hab.) segun el Censo Nacional realizado en el afio 2007,
el 53% son mujeres (58 958hab), mientras que el 47% son
varones (53 096 hab).

Aspecto Econémico

La funcién mas importante de la ciudad Huancayo, es
la de un gran mercado receptor y redistribuidor de los flujos
comerciales que se generan en la regién. En este sentido
podria decirse que Huancayo es el gran mercado (big marker)
de la sierra central. Sin embargo, la ciudad desempefia
funciones complejas, probablemente la mas importante es que
Huancayo ha venido sirviendo como eje articulador mercantil
entre Lima y los espacios productivos locales, asegurando el
abastecimiento de productos agropecuarios a la gran
metropolis del pais.

137



3.1.5

Otra de las varias dimensiones que estan
comprendidas entre sus roles corresponde al ambito politico-
institucional, pues Huancayo es también un centro
administrativo y sede del Gobierno Regional, donde se toman
las decisiones mas relevantes que conciernen al desarrollo de

Junin y se deciden los grandes proyectos de infraestructura.

Segun el PLAN DE DESARROLLO URBANO (2015),
Las principales actividades resaltantes de la poblacion
econémicamente activa de la provincia de Huancayo, se
dedican un 20.8% al comercio por menor, 14.7% a la actividad
agropecuaria, 9.25% a la ensefianza, 8.8% a transportes y
comunicaciones, 8.7% a la industria manufactureras y un

37.75% a 14 diversas actividades.

3.1.4.2. Andlisis del usuario (nivel micro)

Determinacion de la poblacién a servir

La intervencion urbana del centro historico de la ciudad
de Huancayo como proyecto aplicativo, estd enfocado a dos
tipos de usuarios. Los usuarios permanentes, aquellos que de
manera frecuente usan y se apropian de los espacios publicos,
es decir aguellos que involucran al espacio publico dentro de
su cotidianidad. Y los usuarios temporales, aquellos que visitan
paulatinamente o estan de paso por los espacios publicos.

Estudio del contexto fisico espacial

3.1.5.1. Estructura climética

Huancayo tiene un clima templado pero inestable
durante todo el afio, variando entre 24° en los dias mas calidos
y 5° C en las noches mas frias. La gran variacion de las
temperaturas hace que en la zona solo se distingan dos
estaciones, la temporada de lluvias desde octubre hasta abril

(correspondiente a gran parte de la primavera y el verano) y la
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temporada de seca de mayo a setiembre. Las temperaturas
mas bajas se registran en las madrugadas de los dias de los

meses de junio a agosto.

3.1.5.2. Aspecto turistico

Segun el estudio realizado por Alanya (2012),
considera el denominado “City Tour”, que es un recorrido del
circuito turistico por el centro histérico de la ciudad,
considerando la visita solamente de la Plaza Constitucion y
Huamanmarca, dejando de lado a los parques Inmaculada y 15

de junio que también forman parte de la zona monumental.

Tabla N° 31: Poblacion por Distrito

TiPO DISTRITOS NIVEL DURACION | TIEMPO
CITY
TOUR Huancayo 2 01 dia 3h
RUTA Inicio — Plazas principales (plaza constitucion, parque Huamanmarca) —
Cerrito de la Libertad (mirador de la Ciudad, Zoolégico) — Torre Torre —
TURISTICA B
Pargue de la identidad

Fuente: Memoria Descriptiva del estudio de turismo del
departamento de Junin (2015)

3.1.5.3. Estudio del terreno

El proyecto aplicativo se encuentra ubicado en el
centro de la ciudad de Huancayo, provincia de Huancayo,
region Junin. Ademas, se incluye la via que articula el parque

Inmaculada y Huamanmarca (Jr. Ica y Jr. Amazonas).

Figura N° 64: Plano de ubicacion del proyecto

DISTRITO DE
REGION JUNIN ANG IS
Y ’/5’1_{,/ .
i 5\{1 N
.......................... @
®
PERU ................................. ‘
PROVINCIA DE ZONA
HUANCAYO MONUMENTAL

Fuente: Elaboracion Propia
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3.1.5.4. Estructura urbana (Nivel macro)
Sistema vial
El sistema vial del &rea metropolitana de la ciudad de
Huancayo esta conformado por la via nacional, regional, férrea
colectoras y arteriales, tal como se muestra en la siguiente
figura. El acceso a la zona de intervencién es por la via arterial
(Av. Real) hasta el cruce con el Jr. Ica del Distrito de Huancayo.
Figura N° 65: Sistema Vial del area central metropolitana de Huancayo

SISTEMA VIAL COLECTOR ACHN .~ SISTEMA DE ViAS sspscmss‘A\cuu

Zona de.
intervencion

Zona de--""|
intervencion ‘

3 f
Kiometers ik

Fuente: Plan de Desarrollo Urbano 2015-2025
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4. Determinacion del sistema de proyecto

4.1. Programa arquitectonico

A. ldentificacion de necesidades

Las necesidades nacen de los resultados obtenidos en las

encuestas del entorno inmediato.

Refleja los problemas a los que se pretende dar solucidn a través

de elementos arquitectonicos.

*
L X4
X/
L X4

X/
L X4

X/
L X4

X/
L X4

Lugares para sentarse: bancas y espacios de proteccion.
Lugares para conversar

Lugares para realizar actividades culturales y sociales:
explanada.

Lugares para recreacion.

Lugares comerciales: kioskos.

Servicios sanitarios.

Vegetacion: areas verdes y jardines.

Lugares para mobiliarios urbanos: basureros iluminacién
teléfonos publicos.

Teniendo establecidas las necesidades, ya se puede

elaborar la relacion de espacios requeridos para la zona de

intervencién (parque Inmaculada), asi como sus areas en m2.

Con respecto al corredor a intervenir (Jr. Ica) se considerd la

peatonalizacion de la misma con fines comerciales, estableciendo

stands comerciales (kioskos) con las mismas areas del siguiente

programa arquitectico.
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ZONA DE
DESCANSO

ZONA
COMERCIAL

ZONA
CULTURAL

ZONA DE

Tabla N° 32: Programa Arquitectonico del parque Inmaculada

RECREACION

ZONA DE
JARDINES

4.2.

ILUM.
AREA AREA
AMBIENTES | ACTIVIDAD USUARIOS Y MOBILIARIO CANT.
PARCIAL TOTAL
VENT.
i Descansar, Temporal:80 Jardineria,
Area de o
. conversar, Natural | iluminacion, 80 1.80 | 144.00
asientos o . .
socializar. Permanente:0 caminamientos
Temporal:6 Natural )
) Compratr, barra, silla,
Kioskos y 6 3.20| 19.20
comer, leer. o mostrador
Permanente:1 | artificial
presentaciones | Temporal: o
o Jardineria,
artisticas, 266 o
Explanada Natural | iluminacion, 1 200.00 | 200.00
eventos . .
Permanente:0 caminamientos
culturales
correr, saltar, Temporal: 49 Jardineria,
jugar, Natural | iluminacion, 1 147.00 | 147.00
i . Permanente: . .
divertirse 0 caminamientos
Temporal: 86
bancas,
Descansar, »
p Permanente: vegetacion,
Area verde conversar, Natural |~ 1 607.00 | 607.00
o 0 iluminacion,
socializar.
Permanente: basureros
0

AREA

CIRCULACION 40%

AREA

TOTAL

Formulacién del concepto arquitecténico

1117.20 m?

744.80 m?

1862.00 m?

Considerando el concepto de espacio publico de Borja, explicado

anteriormente como aquel espacio valorado por su “...intensidad y

calidad de las relaciones sociales, por su capacidad de mezclar

grupos y comportamientos, por estimular la identificacién simbdlica, la

expresion y la integracion cultural”. Es asi que, el espacio publico es

el lugar privilegiado para fomentar las relaciones sociales, apego y

sentimientos de pertenencia.
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A. ldearectora
El estrecho vinculo entre ser humano y la espiritualidad. La

espiritualidad laica, tiene que ver con el ser y el yo interior.

Figura N° 66: Idea Rectora

ESPRITUALIDAD

fisica

Fuente: Elaboracion propia.

La dinamica que surge dentro del parque, es un elemento muy
importante, y de eso parte, la idea primigenia de la concepcién
espacial, el parque al extenderse hacia las calles, adquiere una
caracteristica junto con la calle, se convierten en un solo lugar, donde
se busca plasmar la esencia del parque, esa relacién que existe entre
usuario y plaza, el espacio intermedio de conexion usuario y plaza, es
y viene a ser el que organiza como eje la propuesta, se parte de la
idea entre la estrecha relacion entre el ser y el yo interiorizando al
espiritualismo, creando un espacio central y circulacion cruzada como

eje ritmico.
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Composicién considerando la necesidad de generar sombras a través de la
vegetacion de gran altura. rodeando a los espacios de encuentro y de
espectaculo, sin quitar importancia a las areas verdes donde también se
realizan actividades recreativas y de descanso.

La iluminacion artificial y colorido rodea a todos los espacios del parque,
permitiendo visitar con mayor frecuencia y mayor tiempo durante las
noches.

ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

Espacio central de mayor importancia a las actividades
culturales, presentaciones artisticas y actos religiosos.

JR. ICA

T 00 o @

’R AMAZONAS\

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
FACULTAD DE INGENIERIA

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

Planta y puntos confluyentes
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ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

BANCA |SKA Yidel espaiol bici)

. Elemento de médulo cuadrangular de una pieza de
alta resistencia que permite sentarse por cualquiera
de sus lados. Uso relacionado con areas de descanso,
espacimiento y recreacion en area peatonal y parque.

1.00

. Banca de concreto con madera reciclada,
de gestion sostenible o madera sintética.

. La banca de 1x1 actia en doble funcion:
asiento y portabicicletas, en cada banca se pueden

PLANTA : ELEVACION 1 ELEVACION 2 fijar 2 bicicletas.

BANCA TIKA (del espaiiol flor)

- Elemento de modulo cuadrangular de una pieza de
alta resistencia que permite sentarse por los lados

—I:l_ adyacentes al macetero.
. Banca de concreto con madera reciclada,
de gestion sostenible o madera sintética.
—
0.08 : 007 )«W} . La banca de 1x1 que contiene un pieza disponible
. . . para macetero de 0.50 x 0.50.
ISOMETRIA PLANTA ELEVACION 1 ELEVACION 2

BANCA HAMPARA

(del espaiol mesa)

. Elemento de médulo cuadrangular de una pieza de
alta resistencia que permite sentarse por los lados
adyacentes a la mesa de cemento de 0.50 x 0.50
con 0.40 de altura sobre la superficie del asiento.

GL0

&
/%351,
1.00

. Banca de concreto con madera reciclada,
de gestion sostenible o0 madera sintética.

0.14
) 0 E2 N g L oa . gar it Al T LN
) \ < "70.50 & i i . La banca de~1x1 que contiene un pieza elevada
ISOMETRIA PLANTA ELEVACION 1 ELEVACION 2 como pequefia mesa de 0.50 x 0.50.

oo e BANCA QATAY (del espaiiol cobijo)
Ay/\’ - 4+( . Elemento de médulo cuadrangular de una pieza de
3 > f— alta resistencia que permite sentarse por cualquiera
de sus lados.

. Banca de concreto con madera reciclada,
de gestion sostenible o madera sintética.

. La banca de 1x1 que contiene un area libre bajo
la superficie del asiento, destinado a refugio de

ISOMETRIA PLANTA ELEVACION 1 ELEVACION 2 animales.

BANCA QISP (del espaiol libre)

. Elemento de médulo cuadrangular de una pieza de
alta resistencia que permite sentarse por cualquiera

de sus lados.
= L
- . Banca de concreto con madera reciclada,
de gestion sostenible o madera sintética.
ISOMETRIA PLANTA ELEVACION 1 ELEVACION 2

LAMINA:

BACH. GABRIELA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO PEREZ NeTO O 8 /W

FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA Mobilario Urbano ASLOCR: ARG, RCARDO
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ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

BANCA TIPO TARIMA

. Elemento de médulo cuadrangular de una pieza de
alta resistencia que permite sentarse por los lados
adyacentes al macetero.

2.00

[ ' . Banca de concreto con madera reciclada,
de gestion sostenible 0 madera sintética.

. La banca de 2 x 2 con funcion para asiento
y escenario urbano.

ISOMETRIA PLANTA ELEVACION 1
) —n BANCA en L
Ay \V —— . Elemento de médulo cuadrangular de una pieza de
E alta resistencia que permite sentarse por los lados
Ig g]: adyacentes al macetero.
: - ELEVACION 1
[ % . Banca de concreto con madera reciclada,
N de gestion sostenible o0 madera sintética.
0 ) ez . La banca de 1x1 que contiene un pieza disponible
; & para macetero de 0.50 x 0.50.
ISOMETRIA PLANTA ELEVACION 2

ALUMBRADO ALUMBRADO 2 RAMAS ALUMBRADO 3 RAMAS BOLARDO

o
-

0.13

0.40

L0°S

CONTENEDOR
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ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

7 10.8252 e / 15.0397 7

CALLE ICA: SECCION V1-A ’
CALLE MANTARO: SECCION V2-A

‘ 12.5461 7
CALLE ICA: SECCION V1-B CALLE AMAZONAS: SECCION V3-A CALLE AMAZONAS: SECCION V3-B
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ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

AT i o T
e
N
- =
I W
-

PARGUE MARIA INMACULADA: SECCION P-A

\ f : -
V{V
" kZ.SSz 2.55:1.34 )/ j}o
47.38
CALLE MANTARDO - PARQUE MARIA INMACULADA: SECCION V2-B

47.60
50.00 e

PARBUE MARIA INMACULADA: SECCION P-B

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES , Y
FACULTAD DE INGENIERIA ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

PEREZASTO /I/l//l
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA Cortes - Flevaciones éESBEFi/?l\IIQ:MA/E\%gICARDO ‘
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Cuadra ubicada entre jiron lca y Amazonas.

)
A e

. ﬂR AMAZONAS,

JR. MANTARQ
< <

|

Cuadra ubicada entre Amazonas y Mantaro.

w5 L ¢ W 2

L 4 & = AMAZONAS

JR. MANTARO

- l
Cuadra ubicada entre Amazonas y Mantaro.

WE*
9
°- —
&
2.,
wé 2
*,

E—

. —
2 T 2 e @ 5 v @

L & \ e {f -~ \ ﬁR AMAZONAS,

7.5 . |

Cuadra perteneciente a la Iglesia Maria Inmaculada
ubicada entre el jiron Ica y Amazonas.

ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

JR. MANTARO

JR. MARANON

4 8 "5 20 s
f | 3
Cuadra ubicada entre Mantaro y Marainon.

]« “‘
. JR. MARANOI\% M % .
. & .

. E

-(

L

JR. ANCASH

Cuadra ubicada entre Ancash, Ica 'y Maranon.

FACULTAD DE INGENIERIA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

SECCIONES DE CUADRAS CON VIAS
INTERVENIDAS

ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO
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ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO
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