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Resumen

La siguiente investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”, tuvo como problema
general, ¢Queé relacion existe entre la educacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020?, el objetivo general fue,
determinar la relacion que existe entre la educacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo 2020, En consecuencia, nuestra
hipotesis de estudio fue, existe relacion directa entre la educacion financiera y la toma de
decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo 2020, la
metodologia empleada en la investigacion fue de método cientifico, de tipo aplicada, de nivel
correlacional, de disefio no experimental, nuestro sujeto de andlisis fueron 20 socios de las
distintas empresas de redes de mercadeo del distrito de Huancayo, para su prueba se utilizo el
estadistico Rho de Spearman. Se llegé a la siguiente conclusion existe relacion directa entre la
educacién financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito
de Huancayo, 2020. Consiguientemente se observa una correlacion positiva muy alta con un
“r” = 0,982, asimismo, se recomienda fortalecer a mayor escala los programas de cultura
financiera no solo avocandose en difundir temas relacionados a capacitaciones sino también a

las finanzas de negocios personales

Palabras clave: Educacién Financiera; Toma de decisiones
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Abstract

The following investigation entitled "Financial education and decision-making in the
Network Marketing industry of the district of Huancayo 2020", had as a general problem, what
is the relationship between financial education and decision-making in the Network Marketing
industry of the district? of Huancayo, 2020?, the general objective was to determine the
relationship that exists between financial education and decision making in the Network
Marketing industry of the district of Huancayo 2020, Consequently, our study hypothesis was,
there is a direct relationship between financial education and decision making in the Network
Marketing industry of the district of Huancayo 2020, the methodology used in the research was
the scientific method, applied type, correlational level, non-experimental design, our subject of
analysis was 20 network workers in the Huancayo district, Spearman's Rho statistic was used
for their test. The following conclusion was reached, there is a direct relationship between
financial education and decision making in the Network Marketing industry of the Huancayo
district, 2020. Consequently, a very high positive correlation is observed with an "r" = 0.982,
likewise, recommends strengthening financial culture programs on a larger scale, not only

focusing on disseminating topics related to training but also to personal business finances.

Keywords: Financial Education; Decision making
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Introduccion
Actualmente todas las personas toman diariamente decisiones que afectan su presente y su
futuro. La habilidad de toma de decisiones puede definirse como un proceso sistematico de
eleccidn entre un conjunto de alternativas con base en criterios especificos y en la informacion
disponible. La toma de decisiones esta estrechamente relacionada con otras habilidades, tales

como el pensamiento critico, la cooperacién y la negociacion.

Capitulo I: “Este capitulo trato la descripcion de la realidad problematica, se identificaron
los problemas generales y especificos, incluidos los objetivos generales y especificos. la
motivacion de la investigacion (teorica, social y metodoldgica), es por eso que se realizo la
investigacion. Ademas, se implement6 la delimitacién espacial, temporal y tematica.
Finalmente, se discutieron las limitaciones del presente”.

Capitulo I1: “Aqui se abordo el marco teodrico, que abarca los conceptos de las variables de
investigacion y sus respectivas dimensiones. Primero, los antecedentes, es decir, la
investigacion realizada por otros investigadores relacionados con nuestra investigacion, tanto
a nivel internacional como nacional; La base tedrica se abordé mediante el estudio de los
conceptos de variables, establecidos por varios autores, que sirvieron de base para la
construccion de nuestro instrumento de medicion para confirmar nuestra hipotesis”.

Capitulo Ill: “En este capitulo se presenta la hipotesis general y especifica de la
investigacion, asi como también la operacionalizacion de variables”.

Capitulo 1V: “Este capitulo presenta la metodologia utilizada en la presente investigacion,
es decir, el método, tipo, nivel, disefio de la investigacion, asi como la poblacion y técnicas de
recoleccion de muestras y datos, instrumentos de recoleccion de datos (cuestionario),

procedimiento de recoleccidn de datos, técnicas de procesamiento y analisis de datos”.
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Capitulo V: “Esta seccion, basada en las ideas presentadas, presenta el analisis y la
discusion de los resultados obtenidos, utilizando el software SPSS version 25. En este sentido,
este software estadistico confirma la confiabilidad y validez de nuestros instrumentos. de
investigacion (cuestionario). Finalmente, para probar nuestra hipotesis de investigacion, se

utilizaron las estadisticas de Pearson”.

La autora
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CAPITULOI
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.Descripcidn de la realidad problematica

El problema de la investigacion es la toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, cabe precisar que la toma de decisiones viene a ser,
Segin (Amaya, 2015) el proceso mediante el cual se realiza una eleccion entre varias
alternativas o formas de resolver diferentes situaciones. De esta manera la identificacion del
problema, los criterios de decision, la seleccion de alternativas, no estan siendo monitoreadas
por la gerencia general, asimismo, el origen del problema y las alternativas de solucion vienen

siendo un problema que acarrea la industria del Network marketing.

Este hecho tal como lo referimos tiene situaciones que manifiestan que la toma de decisiones
en la industria del Network marketing, obstaculiza las responsabilidades, tanto de los socios
como del gerente, de esta manera no se llega a lograr los objetivos y metas que tiene la
organizacion. Es asi que nuestra investigacion a determinado como causa principal el apego a
los imperativos institucionales y sociales, la falta de tiempo, el tener ilusiones de grandeza
seguido de la confusion de una adecuada educacion financiera, la cual tiene como finalidad
planear, elegir y mantener informado sobre los asuntos financieros de la organizacion, la cual

repercute en la toma de decisiones que tiene la organizacion.

Dentro de las consecuencias de la mala toma de decisiones esta la confusion, la falta de
direccién y la pérdida de capital econémico, ya que, al no tener una adecuada educacion
financiera, tanto la organizacion y los socios se encuentra envuelta a caer en préstamos con
tasas de interés abusivas, grandes cantidades de deudas, gastar mas de lo debido, la cual reduce

las posibilidades de encontrar una solucion.
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A nivel internacional nuestro problema también es abordado por (Torres, 2017) quien es su
estudio manifiesta que el desconocimiento de las herramientas tecnoldgicas de la actualidad
reduce la ventaja de incrementar la linea de negocio, puesto que los servicios adecuados pueden

organizar y lograr los objetivos deseados.

En la actualidad muchas personas tienen la idea que la educacion financiera es un tema
complejo y que solo unos cuantos pueden comprender. Esta situacion ha afectado en la toma
de decisiones Utiles y en la adecuada administracion de sus recursos economicos. De hecho, el
mundo de las finanzas en general, es considerado un tema inaccesible e incomprensible para la
mayoria de la poblacion, provocando que, de cierta forma las personas tomen decisiones
econdémicas basadas en prueba y error. Es asi que, en el mundo empresarial, la toma de
decisiones son situaciones que a diario se deben enfrentar, independientemente de su naturaleza
y objetivo. Es por ello que al tomar decisiones tienen en cuenta diversos factores, ya sean

costos, estrategias, oportunidades y riesgos, dado que son criterios importantes para el decisor.

Es por ello que nuestra investigacion toma a la educacién financiera como fuente para
mejorar la toma de decisiones dentro de la industria del Network Marketing del distrito de

Huancayo.

1.2. Delimitacion del problema

Luego de haber descrito la problematica acerca de la educacion financiera y la toma de
decisiones, a continuacion, con fines metodoldgicos, el estudio serd delimitado, en los
siguientes aspectos:

1.2.1. Delimitacién Espacial
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La investigacion se realiz6 en el Distrito de Huancayo siendo objeto de estudio la
industria del Network Marketing.
1.2.2 Delimitacion Temporal
El tiempo que comprendera el progreso de la investigacion contendra el afio 2021.
1.2.3 Delimitacion Conceptual o Tematica:
Educacion financiera
Segun (Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econdémico, 2005) “es el
proceso mediante el cual los individuos adquieren una mejor comprension de los
conceptos y productos financieros” (p. 13).
Toma de decisiones
Segun (Amaya, 2015) “La toma de decisiones es fundamental en cualquier actividad
humana. Tomar una decision acertada empieza con un proceso de razonamiento
constante y focalizado, que puede incluir varias disciplinas como la filosofia del

conocimiento, la ciencia y la logica y la creatividad” (p.3).

Formulacion del Problema
1.3.1.Problema General
¢Qué relacion existe entre la educacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020?
1.3.2.Problemas (s) Especifico (s)
a. ¢Qué relacion existe entre la planeacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020?
b. ¢Qué relacion existe entre la administracion financiera y la toma de decisiones en

la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020?
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c. ¢Qué relacion existe entre los riesgos financieros y la toma de decisiones en la

industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020?

1.4. Justificacion

1.4.1. Justificacion Social

Los principales beneficiarios del presente proyecto de investigacion son las industrias
del Network Marketing, asi como también la poblacion en general. Pues el trabajo
permitird adoptar las medidas correctivas necesarias que ayuden a la persona interesada
que formar parte o que ya sea parte de esta industria, en incrementar sus conocimientos
en educacion financiera y procedimientos de toma de decisiones, de tal forma que se
conozcan cuales son los aspectos principales que esta industria tiene presente al momento

de trabajar.

1.4.2. Justificacion Teorica

Desde el punto de vista tedrico, la presente investigacion genero reflexion y discusion
relacionadas sobre las variables educacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing. Con los resultados se pudo generalizar la informacion
el cual servira de base para futuros estudios en la materia, basados en los resultados y las

conclusiones que se han obtenido durante el proceso de investigacion.

1.4.3. Justificacién Metodoldgica

Para lograr el objetivo de estudio, se elaboraron dos instrumentos de medicion: para
la variable 1: Educacion financiera, y para la variable 2: toma de decisiones. Estos
instrumentos antes de su aplicacion en la muestra poblacional, fueron puestos a

consideracidn de tres expertos. Asimismo, pasaron la prueba estadistica de confiabilidad
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y validez. El resultado de la confiabilidad fue de 0,90 puntos asi se determiné que el

instrumento de medicion fue de consistencia interna muy alta.

Objetivos
1.5.1.Objetivo General
Determinar la relacion que existe entre la educacion financiera y la toma de decisiones
en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.
1.5.2. Objetivo (s) Especifico (s)
a. Determinar la relacion que existe entre la planeacion financiera y la toma de
decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.
b. Determinar la relacion que existe entre la administracion financiera y la toma de
decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.
c. Determinar la relacion que existe entre los riesgos financieros y la toma de

decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.
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CAPITULO 11
MARCO TEORICO
2.1 Antecedentes (nacionales e internacionales)
2.1.1 A nivel internacional.

(Martinez, 2019) sustento la tesis “Evolucion del Network marketing como estrategia
de autoempleo en la ciudad de Santiago de Cali” la siguiente investigacion tuvo como
objetivo: “Analizar la evolucion del network marketing como estrategia de autoempleo en
la ciudad de Santiago de Cali”, la metodologia de la investigacion fue “deductivo”,
concluye que, “es asi como el network marketing potencializa el emprendimiento que
permite alcanzar una independencia financiera, y dentro de las opciones de los calefios para

formar parte del network marketing”.

(Torres, 2017) Sustento la tesis “Desarrollo De Prototipo Web De Sistema De
Informacion Para La “ Industria De Network Marketing Como Estrategia En Reducir
La Desercion Y Ampliar La Linea De Asociados”, el objetivo general de la investigacion
fue, desarrollar un prototipo de sistema de informacién enfocado a la web como
herramienta de negocio para la industria de Network Marketing que minimice la desercién
de afiliados y amplie la linea de negocio. La metodologia empleada fue de método
cientifico de tipo aplicada, concluye que, el desconocimiento de herramientas tecnologicas
de la actualidad reduce la ventaja de incrementar la linea de negocio de los distribuidores
multinivel, puesto que son servicios adecuados que pueden organizar a su equipo de trabajo,
realizar un seguimiento oportuno de sus asociados, un seguimiento de capacitacion y una

organizacion de sus usuarios objetivos.
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(Fernandéz, 2016) sustento la tesis “Anélisis del estilo de liderazgo y cultura
organizacional como factor influyente de éxito en las redes de mercadeo de amway de
venezuela llc”, para optar el grado de magister en administracion de empresas, la siguiente
investigacion tuvo como objetivo “Analizar el estilo de liderazgo y cultura organizacional
como factor influyente de éxito en las redes de mercadeo de Amway de Venezuela LLC”.
La poblacién fue de “41 empresarios independientes en diferentes niveles de Amway”,
concluye que; “los estilos de liderazgo que Amway de Venezuela LLC aplicados son el
liderazgo transformacional y liderazgo transaccional, el cual se pudo identificar a traves de
la encuesta realizada a los empresarios independientes participantes mencionados en la
muestra. De igual manera los tipos de cultura organizacional identificados fueron la cultura
amistosa/ colaboradora y la cultura familiar. Todas las respuestas de la encuesta fueron
analizadas a través de un programa estadistico donde se pudo obtener y observar de una
mejor manera los estilos de liderazgo y tipos de cultura organizacional aplicados por la

unidad de estudio”.

(Ruiz, 2016) sustento la tesis “Plan de negocios basado en redes de mercadeo” la
siguiente investigacion tuvo como general “Proponer un plan de negocio basado en redes
de mercadeo, que permita tener un negocio propio de baja inversion”. La metodologia que
se utilizo fue “de tipo cualitativo”, concluye que, “las redes de mercadeo se presentan como
la opcion méas econdmica para tener un negocio propio, la cual permite generar un ingreso
extra en una familia o simplemente ser el principal ingreso de ésta. Las personas que ya
desarrollan este negocio, pueden brindar oportunidades a otros a través de la venta directa

o formando equipos de trabajo”.
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(Ayala, 2015) sustento la tesis “Comercializacion de productos colombianos
utilizando network marketing” la siguiente investigacion tuvo como objetivo general:
“Desarrollar un estudio del marco tedrico para el estudio, conocimiento, desarrollo y facil
aplicacion del Network Marketing o Mercadeo Multinivel (MLM), como una nueva
alternativa y estrategia de mercadeo a utilizar en industria colombiana”, concluye que, “las
redes de mercadeo se convierten en una alternativa viable para las empresas colombianas
que quieran crecer sus ingresos en el mercado nacional y global, para que esto se haga una
realidad se requiere que este crecimiento se comparta con una red de distribuidores de
manera equitativa, en la medida que la compariia logre mejorar su utilidad a la vez que
construye distribuidores exitosos asegura que el negocio multinivel permanezca en el

tiempo”.

2.1.2 A nivel local y nacional

(Rodriguez, 2018) sustento la investigacion titulada “Estrategias De Los
Distribuidores Del Network Marketing Para Incrementar Sus Beneficios Econdémicos:
Categoria Salud Y Nutricion”, el objetivo de la investigacion fue, determinar al influencia
de las estrategias de los distribuidores del Network Marketing, en el incremento de sus
beneficios econdmicos en la categoria de nutricidn, el disefio de la investigacion fue no
experimental descriptivo, correlacional causal y los métodos fueron inductivo-deductivo y
el analitico y el sintético. Para la recoleccién de datos se utilizo la técnica de la encuesta
que fue aplicada a 30 distribuidores, concluye gue, existe una influencia significativa entre
las estrategias que emplean los distribuidores del Network marketing y el incremento de

sus beneficios econdmicos con unr = 0,721.
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(Zapana, 2018) sustento la tesis titulada “Relacion Entre Capacidad De Negociacion
Y Grado De Exito En Las Redes Empresariales Multinivel De Los Networkers En
Arequipa Metropolitana, 2018, el objetivo de la investigacion fue, determinar la relacion
que existe entre las variables estudiadas, la metodologia empleada es transversal no
experimental y cuantitativo, la muestra fue de 378 casos seleccionados, concluye que, los
resultados evidencian la estrecha vinculacién entre la capacidad de negocio y el grado de

éxito en las redes empresariales multinivel.

(Antialén & Garcia, 2017) sustento la tesis “Tributacion y fiscalizacion de personas
naturales en empresas de red de mercadeo multinivel” la siguiente investigacion tuvo
COMoO objetivo general: “Analizar si la manera en que deben tributar y ser fiscalizadas las
personas naturales en empresas dedicadas a la venta de productos de nutricion y bienestar
que emplean la red de mercadeo multinivel, constituye la forma mas eficiente para que
cumplan con sus obligaciones tributarias en el Pert”, la metodologia empleada fue
“descriptiva disefio no experimental”, concluye que, “el mercado de los negocios
multinivel estd en constante crecimiento en el pais, por lo que se escogio el sector de
bienestar y nutricion dentro de este mercado. En el que se investigd de forma directa,
mediante la inscripcion en una de estas empresas, la notable evasion de impuestos que
presenta este mercado, a consecuencia de la ausencia de fiscalizacion; a pesar que, la
SUNAT aplica regimenes de recaudacion solo logra recaudar una parte de los tributos de
las personas que cuentan con RUC, pero no tiene ninguna recaudacién de una gran parte

de personas que no se encuentra inscrito en los registros de la Administracion Tributaria”.

(Monge et al., 2017) sustentaron la tesis titulada “Oportunidad De Negocio En Las

Redes De Mercadeo Y La Gestion De La Empleabilidad En Lima”, el objetivo de la
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investigacion fue, demostrar de que manera la oportunidad de negocio de las redes de
mercadeo influye en la gestion de la empleabilidad en Lima. La metodologia empleada en
la investigacion fue de tipo basica, de disefio no experimental, la poblacién estuvo
conformada por 230 empresarios lideres en el negocio de las redes de mercadeo, concluye
que, se ha podido verificar que esta propuesta de negocio esta disponible para todas las
personas que tengan la vision de convertirse en empresarios, desarrollarse como lideres y
disfrutar de los beneficios que las redes de mercadeo les ofrecen generando trabajo y
empleo.

(Pérez, 2016) sustento la tesis “Factores que afectan la percepcion de las redes de
mercadeo aplicada a una compafiia multinacional de salud y bienestar en la ciudad de
Trujillo” 1a siguiente investigacion tuvo como objetivo general “Conocer los factores que
afectan la percepcion de las Redes de Mercadeo aplicado a la compafiia multinacional de
salud y bienestar 4Life Research, ciudad de Trujillo — 2016”. El tipo de investigacion fue
“No experimental Correlacional y se utilizo el disenio No experimental, correlacional y
transversal”. La poblacion estuvo conformada por “20 personas”, concluye que, “Se
cumplid la apreciacion, en la cual la Percepcion de las redes de mercadeo en mayor
porcentaje (70,0%) obtuvo la Percepcion negativa de las redes de mercadeo en las personas
que asistieran a la reunion de la presentacion de la oportunidad empresarial “Plan” de la

compatfiia 4Life Research, ciudad de Trujillo”.
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2.2 Bases teoricas
2.2.1 Variable VV1: Educacion financiera

2.2.1.1 Definicion

Segun (Organizacion para la Cooperacién y el Desarrollo Econdmico, 2005) “es el
proceso mediante el cual los individuos adquieren una mejor comprensién de los
conceptos y productos financieros y desarrollan las habilidades necesarias para tomar
decisiones informadas, evaluar riesgos y oportunidades financieras, y mejorar su

bienestar” (p. 13).

Segln (Prepelitchi & Lombardi, 2019) “es un conjunto de conocimientos y
herramientas que permiten al que cuenta con ellas saber cuéles son sus posibilidades para

gestionar su dinero de la mejor forma posible”.

Al respecto (OCDE, 2005) menciona que “es el proceso por el que los consumidores

financieros/inversores mejoran su comprension de los productos financieros”.

2.2.1.2 Dimensiones de la educacidn financiera

D1: Planeacion financiera

Segln (Perdomo, 2011) “es la reunion, clasificacion, andlisis, interpretacion de la
informacion financiera. Con objeto de formar un plan combinado de las necesidades
financieras, asi como de las probables consecuencias financieras de las operaciones”.

Al respecto (Morales & Morales, 2014) menciona que “establece la manera de como
se lograran las metas; ademas, representa la base de toda la actividad econdmica de la

empresa”.
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D2: Administracién financiera
Segln (Ortega, 2009) “se define por las funciones y responsabilidades de los
administradores financieros”.
Segun (Montalvo, 2009) “trata principalmente del dinero, como la variable que ocupa
la atencidn central de las organizaciones con fines de lucro”.
En este ambito empresarial, la administracion financiera estudia y analiza los
problemas acerca de:
v La Inversion
v El Financiamiento
v La Administracion de los Activos
D3: Riesgos financieros
Segun (AEC, 2019) “se refiere a la probabilidad de ocurrencia de un evento que tenga

consecuencias financieras negativas para una organizacion”.

2.2.2 Variable 2. Toma de decisiones
2.2.2.1. Definicion

Segun (Simon, 1978) “Define el proceso de toma de decisiones empresariales como
un proceso grupal un esfuerzo planeado y cooperativo, en el cual cada participante tiene
un papel reconocido que cumplir y unas obligaciones o tareas por ejecutar. Se les asignan
a estas obligaciones para lograr el objetivo de la organizacién mas que para satisfacer
preferencias individuales” (p. 125).

Segun (Amaya, 2015) “La toma de decisiones es fundamental en cualquier actividad
humana. Tomar una decision acertada empieza con un proceso de razonamiento
constante y focalizado, que puede incluir varias disciplinas como la filosofia del

conocimiento, la ciencia y la l6gica y la creatividad” (p.3).
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2.2.2.2 Dimensiones de toma de decisiones
D1: Identificacién del problema
Segun Stephen & Coutler, (2014, p. 98) “todas las decisiones tienen su origen en un
problema, es decir, en una divergencia entre la condicién actual y aquella a la que
aspiramos. De esta manera el ejecutivo tendra que, identificar el problema de mayor
relevancia en la organizacion” (p. 98).

D2: Criterios de decision

Segun Stephen & Coutler, (2014, p. 101) “es todo aquel que se ve obligado a tomar una
decision, elige como guia ciertos criterios, aun cuando estos no sean definidos en terminos
explicitos” (p. 101).

D3: Seleccion de alternativas

“Consiste en elegir la mejor alternativa, aquella que haya obtenido el total mas alto en

el paso anterior. El gerente elegiria la que obtuvo una calificacion mas alta que todas las

demas alternativas”. Stephen & Coutler, (2014, p. 108).

2.3 Marco conceptual (de las variables y dimensiones)

Educacion financiera

“La educacion financiera es el proceso mediante el cual los individuos adquieren una mejor
comprension de los conceptos y productos financieros y desarrollan las habilidades necesarias
para tomar decisiones informadas, evaluar riesgos y oportunidades financieras, y mejorar su
bienestar”.

Planeacion financiera

“Es la reunidn, clasificacion, anélisis, interpretacion de la informacion financiera”.

Administracién financiera
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“La Administracion Financiera se define por las funciones y responsabilidades de los
administradores financieros”.

Riesgo financiero

“El riesgo financiero se refiere a la probabilidad de ocurrencia de un evento que tenga
consecuencias financieras negativas para una organizacion.”.

Toma de decisiones

“La toma de decisiones es fundamental en cualquier actividad humana”.

Identificacion del problema

“Se constituye en una estrategia que facilita la construccion del tema de investigacion de una
forma sistematica y logica”.

Criterios de decision

“Conjunto de acciones que nos llevan a convertir la informacidn en accién mediante un proceso
de transformacion denominado decision”.

Seleccion de alternativa

“Es llegar a la etapa en donde debe tomar la solucion mas acertada y aceptable para la

organizacion sin perder de vista los objetivos de la empresa”.
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CAPITULO I
HIPOTESIS
3.1  Hipdtesis general
Existe relacion directa entre la educacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.
3.2 Hipotesis (s) especifica (s)
a) Existe relacion directa entre la planeacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.
b) Existe relacion directa entre la administracion financiera y la toma de decisiones en
la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.
c) Existe relacion directa entre los riesgos financieros y la toma de decisiones en la

industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

3.3 Variables (definicion conceptual y operacionalizacion)
Variable 1: Educacion financiera

Variable 2: Toma de decisiones



3.3.1 Operacionalizacion de las variables:
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Variables Definicién De Definicién Dimensiones Indicadores Escala
Conceptos Operacional De
Medicion
“Se elaboré un | D1: Planeacion financiera o« oy
tionari de | « - N Reunion
. .., |cuestionario Es la reunion, clasificacion, | , “Clasificacion”
Segun (Organlzgplon escalamiento tipo lee_rt analisis, interpretacion de la v “Analisis”
piara la CooperaC|0n”y ::on 13 Items para me;jlr informacién  financiera. Con v “Interoretacion”
- 5Mi Desarrcz‘o dai?nensioneS' ignuézgigrf objeto ~de  formar un plan 4 “Neceiidades
EICOHOTT"COy 2005) eSI financiora P combinado de las necesidades | -
el proceso mediante e dministracia financieras, asi como de las|, . .
cual los individuos | @dministracion babl . |V “Consecuencias
~dauieren una meiop | finANCIera Y riesgos probables consecuencias financieras”
q isn d f financieros”. financieras de las operaciones”.
Variable 1- ggrr:getgss"on rog ctg: D2: Administracion financiera |v “Funciones”
- 7 u (19 5 - HF4 - 5 _g =
Educacion financl?erosy p La Administracion Financiera |v' “Responsabilidades” Ordinal
financiera desarrollan Ia); se deflne_ por las funciones y |v “Inversion”
habilidad . responsabilidades de los |v “Financiamiento”
abilidades necesarias administradores financieros”.  |v “Decisiones de

para tomar decisiones
informadas,  evaluar
riesgos y
oportunidades
financieras, y mejorar
su bienestar” (p. 13).

organizacion”

D3: Riesgos financieros
“El riesgo financiero se refiere a
la probabilidad de ocurrencia de

un evento que tenga
consecuencias financieras
negativas para una

organizacién”.

“Consecuencias
financieras”
“Posibilidad de los
resultados”
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Variables Definicion De Definicion Dimensiones Indicadores Escala
Conceptos Operacional De
Medicién
Segln (Amaya, 2015) | “Se elabord un | D1: Identificacion del | v Condicion actual Ordinal
“La toma de | cuestionario de | problema “Todas las decisiones | v Origen de un
decisiones es | escalamiento tipo Likert | tienen su origen en un problema, problema
fundamental en | con 12 ltems para medir | o5 gecir, en una divergencia entre
cualquier  actividad :jaismensioneS' SIQUIentes | 13 condicion actual y aquella a la
huma_rla. Tomar una identificacion del | 0ue as_piramos. Pe esta manera el
deC|§|on acertada problema, criterios de ejecutivo tendra que, |dent|f|c§1r
empieza  CON  UN | geleccitn y seleccion de | €l Problema de mayor relevancia
proceso de | alternativas”. en la organizacion”.
razonamiento D2: Criterios de decision v" Criterios de
Vari i constante y focalizado, “Es todo aquel que se ve obligado decision
ariable 2: . . g . L
Toma de que puede_ _mc_luw a tgma_lr una dgms_lon, elige como | v Tern]lpos
decisiones varias _ d|SC|pI|nas guia ciertos criterios, aun cuando explicitos
como la filosofia del estos no sean definidos en
conocimiento, la términos explicitos”.
cienciay la logicay la
creatividad” (p.3).
D3: Seleccion de alternativa v Alternativas

“Consiste en elegir la mejor
alternativa, aquella que haya
obtenido el total mas alto en el
paso anterior. El gerente elegiria
la que obtuvo una calificacion
méas alta que todas las demas
alternativas”.
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CAPITULO IV
METODOLOGIA
4.1 Método de la investigacion.
Segln (Sanchez & Reyes, 2009) el método general de investigacion serd: “el método
cientifico, el cual es el camino a seguir mediante una serie de operaciones y reglas prefijadas

que nos permiten alcanzar un resultado o un objetivo” (p. 23).

4.2 Tipo de la investigacion.

Segun (Sanchez & Reyes, 2009), el tipo de la investigacion sera: “aplicada que es llamada
también constructiva o utilitaria, se caracteriza por su interés en la aplicacion de los
conocimientos tedricos a determinada situacion concreta y las consecuencias practicas que de

ellas se deriven” (p. 37).

4.3 Nivel de investigacion.
Segun (Herndndez et al., 2014), el nivel de la investigacion seré: “el correlacional porque

asocian variables mediante un patron predecible para un grupo o poblacion” (p. 93).

4.4 Disefio de investigacion.
Segun (Hernandez et al., 2014) El disefio general seré: “el no experimental que podria
definirse como la investigacion que se realiza sin manipular deliberadamente variables” (p.

152).



“El esquema del presente disefio sera el siguiente”, segun (Sanchez & Reyes, 2009b):

4.5 Poblacion y muestra.

4.5.1 Poblacién

o

L
.

Donde:

0
[

M = Muestra

— - —

Oy = Observacion de la V.1,
0z = Observacion de la V.2,

r = Correlacion entre dichas variables.
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La poblacién para (Carrasco, 2016) “es el conjunto de todos los elementos (unidades

de andlisis) que pertenecen al a&mbito espacial donde se desarrolla el trabajo de

investigacion” (p. 236).

La poblacién estara constituida en base a 20 socios activos de las empresas que

pertenecen a las redes de mercadeo del Distrito de Huancayo, las cuales son las siguientes:

Tabla 1

Relacion de redes de mercadeo Network Marketing

Sector N° Comercializacion Cargos N° Sujeto de analisis

1 Hinode Socio 1

Socio 1

2 Teoma Socio 1

Socio 1

3 Herbalife Socio 1

Socio 1

4 Omnilife Socio 1

Socio 1

5 Fuxion Socio 1

Privado Socio 1
6 Naow Socio 1

Socio 1

7 Oriflame Socio 1

Socio 1

8 Unique Socio 1

Socio 1

9 Natura Socio 1

Socio 1

10 Dupree Socio 1
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Socio 1
Total 20

Fuente: Elaboracion propia
4.5.2 Muestra
Segun (Sanchez & Reyes, 2009), La muestra sera “de tipo no probabilistico, es decir
muestreo por conveniencia o juicio del investigador, para la presente nuestra muestra seran

20 socios activos de las empresas pertenecientes a las redes de mercadeo”.

4.6 Técnicas e Instrumentos de recoleccion de datos.
4.6.1 Técnicas de Recoleccion de Datos.
Segln (Carrasco, 2016) se utilizard: “la encuesta, el cual permite la indagacion,
exploracion y recoleccion de datos, mediante preguntas formuladas directa o
indirectamente a los sujetos que constituyen la unidad de analisis del estudio investigativo”

(p. 314).

4.6.2 Instrumentos de recoleccion de datos.

Segun (Salkind, 1999, p. 149) se utilizara: “un cuestionario, porgue son un conjunto de
preguntas estructuradas y enfocadas que se contestan con lapiz y papel. Los cuestionarios
ahorran tiempo porgue permiten a los individuos llenarlos sin ayuda ni intervencion directa

del investigador (muchos son auto administrados)” (p. 149).

4.6.3 Validez y confiabilidad de los instrumentos de recoleccion de datos.
4.6.3.1 Validez
La prueba de validez e contenido se realiza por separado: validez de pertinencia,
relevancia y claridad. En esta oportunidad llevamos a cabo la validez de pertinencia, el

cual se ve reflejada en el anexo N° 5.
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4.6.3.2 Confiabilidad

Se realizé dos cuestionarios del tipo Likert, y para demostrar la confiabilidad de los
instrumentos, se utilizo el estadistico Alfa de Cronbach. Con la ayuda del SPSS version
25.

Tabla 2
Estadisticas de fiabilidad educacion financiera

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos

,978 13
Fuente: Elaboracion propia SPSS25

Tabla 3
Estadisticas de fiabilidad toma de decisiones

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos

,948 12
Fuente: Elaboracion propia SPSS25

Tabla 4
Escala de Vellis

“Por debajo de .60”  “Es inaceptable”

“De .60 a .65 “Es indeseable”

“Entre .65y .70 “Es minimamente aceptable”
“De .70 a .80~ “Es respetable”

“De .80 a .90~ “Es muy buena”

Fuente: Elaboracion Propia

Interpretacion
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“Tomando en uso el programa SPSS version 25, calculamos el nivel de confiabilidad de
nuestro Primer instrumento educacion financiera, compuesto por 13 preguntas cuyo Alfa de
Cronbach de 0,978 y de acuerdo a la escala de Vellis; asimismo para el segundo instrumento
toma de decisiones se obtuvo un Alfa de Cronbach de 0,948 de los 12 elementos, el cual segun

la escala de Vellis, es muy buena”.

4.7 Técnicas de procesamiento y andlisis de datos
Se tomo en uso:
En la estadistica descriptiva
“Se utiliz6 la distribucion de frecuencias, distribuida explicas en tablas y graficos, con
sus respectivas interpretaciones”.
En la estadistica inferencial
“Para instaurar normalidad de las variables de grupos se utiliz6 la prueba de Shapiro —

Wilk. Para la correlacion y prueba de hipétesis el estadistico » de Pearson”.

4.8 Aspectos éticos
“La presente investigacion esté realizada observando todos los aspectos éticos exigidas
por la Universidad Peruana los Andes, por lo tanto, nos sometemos a las correspondientes
instancias de ser detectado algun tipo de plagio de otras investigaciones. Por lo tanto,
presento como declaracion jurada que los datos presentados en el presente son de nuestra

autoria. Atte. Los investigadores”.



CAPITULO V
RESULTADOS
5.1 Descripcion de resultados
Si N < 50 entonces usamos Shapiro-Wilk
Ho: La distribucion es normal

Hi: La distribucion no es normal

Tabla s
Prueba de normalidad

Pruebas de normalidad
Kolmogorov-Smirnov®  Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.

Educacién financiera , 193 20 ,048 ,856 20 ,007
Toma de decisiones , 180 20 ,090 ,813 20 ,001
a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Elaboracion Propia
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Interpretacion: “Con 20 encuestados en la relacion de las dos variables, acorde con la Prueba

de Shapiro — Wilk, nos muestra un nivel de significancia menor a 0.05, Sig E 0,007 <0.05 Sig T,

es decir los datos de la muestra no son normales, y emplearemos la prueba de hipotesis el

estadistico Rho de Spearman”.
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5.1.2 Andlisis de resultados

Tabla 6
Promedio de la variable educacion financiera

Educacion financiera
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Regular 10 50,0 50,0 50,0
Aceptable 10 50,0 50,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Grafico 1
Promedio de la variable educacion financiera

Educacion financiera

Frecuencia

Regular Aceptable

Educacion financiera

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Interpretacion: De acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 50,0% (10) manifestaron
conocer de manera regular; el 50,0% (10) manifestaron conocer de manera aceptable. De esta
manera, los resultados obtenidos, nos muestran que los socios de las redes de mercadeo tienen un

conocimiento aceptable sobre la educacion financiera con respecto a la toma de decisiones.



41

Tabla 7
Promedio de la dimensién planeacién financiera

Planeacion financiera
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vélido Regular 10 50,0 50,0 50,0
Aceptable 10 50,0 50,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Gréfico 2
Promedio de la dimensién planeacion financiera

Planeacion financiera

Frecuencia

10 10
4
2
0
Reqular Aceptable

Planeacion financiera

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Interpretacion: De acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 50,0% (10) manifestaron
conocer de manera regular; el 50,0% (10) manifestaron conocer de manera aceptable. De esta
manera, los resultados obtenidos, nos muestran que los socios de las redes de mercadeo tienen un

conocimiento aceptable sobre la planeacion financiera con respecto a la toma de decisiones.
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Tabla 8
Promedio de la dimension administracion financiera

Administracion financiera
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Poco 2 10,0 10,0 10,0
Regular 8 40,0 40,0 50,0
Aceptable 10 50,0 50,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Gréfico 3
Promedio de la dimension administracién financiera

Administracion financiera

Frecuencia

2
10,00%)

Poco Regular

Aceptable

Administracién financiera

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Interpretacion: De acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 10,0% (02) manifestaron
conocer poco; el 40,0% (08) manifestaron conocer de manera regular; el 50,0% (10) manifestaron
conocer de manera aceptable. De esta manera, los resultados obtenidos, nos muestran que los
socios de las redes de mercadeo tienen un conocimiento aceptable sobre la administracion

financiera con respecto a la toma de decisiones.
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Tabla 9
Promedio de la dimension riesgo financiero

Riesgo financiero
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vélido Aceptable 10 50,0 50,0 50,0
Totalmente 10 50,0 50,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Gréfico 4
Promedio de la dimensién riesgo financiero

Riesgo financiero

Frecuencia

Aceptable Totalmente

Riesgo financiero

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Interpretacion: De acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 50,0% (10) manifestaron
conocer de manera aceptable; el 50,0% (10) manifestaron conocer de manera totalmente. De esta
manera, los resultados obtenidos, nos muestran que los socios de las redes de mercadeo tienen un

conocimiento totalmente sobre los riesgos financieros con respecto a la toma de decisiones.
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Tabla 10
Promedio de la variable toma de decisiones

Toma de decisiones
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Poco 9 45,0 45,0 45,0
Regular 11 55,0 55,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25
Grafico 5

Promedio de la variable toma de decisiones

Toma de decisiones

Frecuencia

g
145,00%

Poco Reqular

Toma de decisiones

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Interpretacion: De acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 45,0% (09) manifestaron
conocer poco; el 55,0% (11) manifestaron conocer de manera regular. De esta manera, los
resultados obtenidos, nos muestran que los socios de las redes de mercadeo tienen un conocimiento

regular sobre la toma de decisiones con respecto a la educacion financiera.



Tabla 11
Promedio de la dimensién identificacion del problema

Identificacién del problema
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Poco 10 50,0 50,0 50,0
Regular 10 50,0 50,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Fuente: elaboracion de la IBM SPSS25
Grafico 6
Promedio de la dimensién identificacion del problema
Identificacion del problema
’ Poco Reqular

Identificacion del problema

Fuente: elaboracion de la IBM SPSS25
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Interpretacion: De acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 50,0% (10) manifestaron

conocer poco; el 50,0% (10) manifestaron conocer de manera regular. De esta manera, los

resultados obtenidos, nos muestran que los socios de las redes de mercadeo tienen un conocimiento

regular sobre la identificacion del problema con respecto a la educacion financiera.
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Tabla 12
Promedio de la dimension criterios de decision

Criterios de decision
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Poco 8 40,0 40,0 40,0
Regular 12 60,0 60,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Grafico 7
Promedio de la dimension criterios de decision
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Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Interpretacion: De acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 40,0% (08) manifestaron
conocer poco; el 60,0% (12) manifestaron conocer de manera regular. De esta manera, los
resultados obtenidos, nos muestran que los socios de las redes de mercadeo tienen un conocimiento

regular sobre los criterios de decision con respecto a la educacion financiera.



Tabla 13
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Promedio de la dimension seleccién de alternativas

Seleccion de alternativas
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Poco 9 45,0
Regular 11 55,0
Total 20 100,0

45,0 45,0
55,0 100,0
100,0

Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Gréfico 8

Promedio de la dimension seleccién de alternativas
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Fuente: elaboracién de la IBM SPSS25

Interpretacion: De acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 45,0% (09) manifestaron

conocer poco; el 55,0% (11) manifestaron conocer de manera regular. De esta manera, los

resultados obtenidos, nos muestran que los socios de las redes de mercadeo tienen un conocimiento

regular sobre la seleccion de alternativas con respecto a la educacion financiera.



5.2 Contrastacion de hipdtesis

Tabla 14

Escala de correlacion

-1
(-0,9 a -0,99)
(-0,7 a-0,89)
(-0,4 a -0,69)
(-0,2 a -0,39)
(-0,01 a -0,19)
0
(0,020,19)
(0,2 2 0,39)
(0,4 a 0,69)
(0,7 2 0,89)
(0,9 a 0,99)
1

Relacion negativa grande y perfecta
Relacion negativa muy alta
Relacion negativa alta
Relacion negativa moderada
Relacion negativa baja
Relacion negativa muy baja

Nula
Relacion positiva muy baja
Relacion positiva baja
Relacion positiva moderada
Relacion positiva alta
Relacion positiva muy alta
Relacion positiva grande y perfecta

5.2.1 Hipdtesis General
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Ha: “Existe relacion directa entre la educacion financiera y la toma de decisiones en la

industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Ho: “No Existe relacion directa entre la educacion financiera y la toma de decisiones en la

industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Ho: p=0

H1: “Existe relacion directa entre la educacion financiera y la toma de decisiones en la

industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Ho: p#£0

Nivel de significacion 0.05



Tabla 15

Correlacion entre la educacion financiera y toma de decisiones
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Correlaciones

Educacién Toma de
financiera decisiones
Rho de Educacion Coeficiente de 1,000 ,982™
Spearman financiera correlacion
Sig. (bilateral) : ,000
N 20 20
Toma de Coeficiente de ,982™ 1,000
decisiones correlacion
Sig. (bilateral) ,000 :
N 20 20

** |a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia SPSS25

Interpretacion: “Dado que p = 0.000 < 0,05 rechazar Ho y se acepta la H1: Existe relacion

directa entre la educacion financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing

del distrito de Huancayo, 2020. Consiguientemente se observa una correlacion positiva muy alta

€C_

conun o=

0,982, lo cual nos permite aseverar que, mientras exista una educacion financiera para

los socios, entonces habrd mayor toma de decisiones a favor de incrementar la rentabilidad de la

misma”.
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Grafico 9
Dispersion educacion financiera y toma de decisiones
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Fuente: Elaboracion propia SPSS25

5.2.2 Hipotesis Especificas
Hipotesis Especifica 1
Ha: “Existe relacion directa entre la planeacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.
Ho: “No Existe relacion directa entre la planeacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.
Ho: p=0
H1: “Existe relacion directa entre la planeacion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.
Ho: p#0

Nivel de significacion 0.05
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Tabla 16
Correlacion entre la planeacion financiera y la toma de decisiones
Correlaciones

Planeacion Toma de
financiera decisiones
Rho de Planeacion Coeficiente de 1,000 ,998™
Spearman financiera correlacion
Sig. (bilateral) . ,000
N 20 20
Toma de Coeficiente de ,998™ 1,000
decisiones correlacion
Sig. (bilateral) ,000 :
N 20 20

**, La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: Elaboracion propia SPSS25

Interpretacion: “Dado que p = 0.000 < 0,05 rechazar Ho Yy se acepta la H1: Existe relacion directa
entre la planeacion financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del
distrito de Huancayo, 2020. Consiguientemente se observa una correlacion positiva alta con un “r”
= 0,998, lo cual nos permite aseverar que, al presentarse una planeacion financiera, la cual

contribuird a la elaboracion de un presupuesto, se tomaréa buenas decisiones para el logro de los

objetivos de la organizacion”.
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Gréfico 10
Dispersion planeacion financiera y la toma de decisiones
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Fuente: Elaboracién propia SPSS25

Hipotesis Especifica 2

Ha: “Existe relacion directa entre la administracion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Ho: “No Existe relacion directa entre la administracion financiera y la toma de decisiones en
la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Ho: p=0

H1: “Existe relacion directa entre la administracion financiera y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Ho: p#0

Nivel de significacion 0.05
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Tabla 17
Correlacion entre la administracion financiera y la toma de decisiones

Correlaciones

Administracion Toma de
financiera decisiones
Rho de Administracion Coeficiente de 1,000 ,970™
Spearman financiera correlacion
Sig. (bilateral) : ,000
N 20 20
Toma de decisiones Coeficiente de 970" 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,000 :
N 20 20

** |a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: Elaboracion propia SPSS25

Interpretacion: “Dado que p = 0.000 < 0,05 rechazar Ho Yy se acepta la H1: Existe relacion directa
entre la administracion financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing
del distrito de Huancayo 2020. Consiguientemente se observa una correlacion positiva muy alta
conun “r’=0,970, lo cual nos permite aseverar que, mientras exista una administracion financiera,
es decir un control de los recursos financieros, habrd mayor toma de decisiones sobre las

inversiones de la organizacion”.
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Gréfico 11
Dispersion la administracion financiera y la toma de decisiones
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Fuente: Elaboracion propia SPSS25
Hipotesis Especifica 3
Ha: “Existe relacion directa entre los riesgos financieros y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.
Ho: “No Existe relacion directa entre los riesgos financieros y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.
Ho: p=0
H1: “Existe relacion directa entre los riesgos financieros y la toma de decisiones en la
industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.
Ho: p#0

Nivel de significacion 0.05



Tabla 18
Correlacion entre los riesgos financieros y la toma de decisiones
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Correlaciones

Riesgo Toma de
financiero decisiones
Rho de Riesgo Coeficiente de 1,000 ,938™
Spearman financiero correlacion
Sig. (bilateral) : ,000
N 20 20
Toma de Coeficiente de ,938™ 1,000
decisiones correlacion
Sig. (bilateral) ,000 :
N 20 20

**, La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia SPSS25

Interpretacion: “Dado que p = 0.000 < 0,05 rechazar Ho Yy se acepta la H1: Existe relacion directa

entre los riesgos financieros y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del

distrito de Huancayo, 2020. Consiguientemente se observa una correlacion positiva alta con un “r

[R5

= 0,938, lo cual nos permite aseverar que, la toma de decisiones previene futuros riesgos

financieros dentro de la organizacion”.

Grafico 12
Dispersion los riesgos financieros y la toma de decisiones
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ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS
A quedado demostrado con el trabajo de investigacion que la practica de la educacion financiera
contribuird con la toma de dediciones en la industria del Network Marketing del distrito de

Huancayo, 2020.

Luego de haber llevado a cabo el trabajo de campo en la realidad problemaética se ha
comprobado, que los encuestados no tienen un conocimiento adecuado sobre la importancia de la
toma de decisiones, lo cual conlleva a que estén atravesando problemas ya sea con el equipo de
trabajo o socios etc., lo cual perjudica de manera negativa a las empresas de la industria Network

Marketing.

De acuerdo a estos planteamientos se ha formulado el problema ¢Qué relacion existe entre la
educacion financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de
Huancayo, 2020?. El objetivo general de la investigacion fue: Determinar la relacion que existe
entre la educacién financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del
distrito de Huancayo, 2020. Asimismo, los objetivos especificos fueron:

v Determinar la relacion que existe entre la planeacion financiera y la toma de decisiones
en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

v' Determinar la relacion que existe entre la administracion financiera y la toma de
decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

v Determinar la relacion que existe entre los riesgos financieros y la toma de decisiones

en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo, 2020.
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Es asi que mediante la tabla 15y grafico 9 se puede evidenciar que, existe relacion directa entre
la educacion financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito
de Huancayo, 2020. Consiguientemente se observa una correlacion positiva muy alta con un “r”” =
0,982, lo cual nos permite aseverar que, mientras exista una educacion financiera para los socios,
entonces habra mayor toma de decisiones a favor de incrementar la rentabilidad de la misma. Dicho
resultado es corroborado con la investigacion de (Rodriguez, 2018) quien sustento la investigacion
titulada “Estrategias De Los Distribuidores Del Network Marketing Para Incrementar Sus
Beneficios Economicos: Categoria Salud Y Nutricion”, concluye que, existe una influencia
significativa entre las estrategias que emplean los distribuidores del Network marketing y el
incremento de sus beneficios econdmicos con un r = 0,721. Cabe mencionar que dicha
investigacion trata sobre las estrategias de distribucion para incrementar sus beneficios, esta

investigacion llega a obtener nuestra misma conclusion que sin duda es demostrar la relacion de

las variables de estudio.

En concordancia con la V1, los resultados obtenidos segun la tabla N°6 y grafico N°1 nos
demuestran que, de acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 50,0% (10) manifestaron
conocer de manera regular; el 50,0% (10) manifestaron conocer de manera aceptable. De esta
manera, los resultados obtenidos, nos muestran que los socios de las redes de mercadeo tienen un
conocimiento aceptable sobre la educacion financiera con respecto a la toma de decisiones. En
concordancia con la V2, los resultados obtenidos segun la tabla N°10 y grafico N°5 nos demuestran
que, de acuerdo a los 20 socios activos encuestados, el 45,0% (09) manifestaron conocer poco; el
55,0% (11) manifestaron conocer de manera regular. De esta manera, los resultados obtenidos, nos

muestran que los socios de las redes de mercadeo tienen un conocimiento regular sobre la toma de
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decisiones con respecto a la educacion financiera. Dichos resultados son corroborados con la
investigacion de, (Pérez, 2016) quien sustento la tesis “Factores que afectan la percepcion de
las redes de mercadeo aplicada a una compafiia multinacional de salud y bienestar en la
ciudad de Trujillo”, concluye que, “Se cumpli6 la apreciacion, en la cual la Percepcion de las
redes de mercadeo en mayor porcentaje (70,0%) obtuvo la Percepcidn negativa de las redes de
mercadeo en las personas que asistieran a la reunidén de la presentacion de la oportunidad
empresarial “Plan” de la compafiia Life Research, ciudad de Trujillo. Asimismo, a nivel
internacional tenemos a (Torres, 2017) Sustento la tesis “Desarrollo De Prototipo Web De
Sistema De Informacion Para La = Industria De Network Marketing Como Estrategia En
Reducir La Desercion Y Ampliar La Linea De Asociados”, concluye que, el desconocimiento
de herramientas tecnoldgicas de la actualidad reduce la ventaja de incrementar la linea de negocio
de los distribuidores multinivel, puesto que son servicios adecuados que pueden organizar a su
equipo de trabajo, realizar un seguimiento oportuno de sus asociados, un seguimiento de
capacitacion y una organizacion de sus usuarios objetivos. Sin duda el desconocimiento de técnicas

y la falta de toma de decisiones afecta el rendimiento de la organizacion.

Finalmente, se considera que esta investigacion es un aporte que permitira contribuir a futuras
investigaciones y nuevos métodos de abordaje para el desarrollo de la ensefianza cientifica, que

constituye una herramienta esencial para el desarrollo del conocimiento de investigaciones.



59

CONCLUSIONES
1. Con la ayuda del coeficiente Rho de Spearman se pudo evidenciar la relacion que existe
entre la educacion financiera y la toma de decisiones con una correlacion positiva muy alta
con un “r” = 0,982, lo cual nos permite aseverar que, mientras exista una educacién
financiera para los socios, entonces habra mayor toma de decisiones a favor de incrementar

la rentabilidad de la misma.

2. Elresultado del coeficiente Rho de Spearman es igual a “r”” = 0,998, por lo que se determina
que existe una correlacion positiva muy alta entre las variables planeacion financiera y
toma de decisiones, lo cual nos permite aseverar que, al presentarse una planeacion
financiera, la cual contribuird a la elaboracion de un presupuesto, se tomara buenas
decisiones para el logro de los objetivos de la empresa perteneciente a la industria del

Network Marketing.

3. Mediante el estadistico Rho de Spearman se pudo evidenciar la relacion que existe entre
las variables administracion financiera y la toma de decisiones. Con una correlacion
positiva muy alta con un “r”” = 0,970, lo cual nos permite aseverar que, mientras exista una
administracion financiera, es decir un control de los recursos financieros, habra mayor y

mejor toma de decisiones sobre las inversiones de la empresa.

4. Se pudo determinar que existe una correlacion positiva muy alta con un “r” = 0,938, entre
las variables riesgo financiero y toma de decisiones, lo cual nos permite aseverar que, la

toma de decisiones previene futuros riesgos financieros dentro de la empresa.
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RECOMENDACIONES
1. Considerando que la educacion financiera como herramienta va a influir en el
fortalecimiento econémico de las empresas de la industria de Network Marketing, se
recomienda fortalecer a mayor escala los programas de cultura financiera no solo
avocandose en difundir temas relacionados a capacitaciones sino también a las finanzas de

negocios personales.

2. Serecomienda a los socios de las empresas incluir un programa de especializacion, para
mejorar los conocimientos en educacion financiera y asi tener mejores resultados en las

finanzas de sus negocios personales.

3. Se recomienda realizar capacitaciones respecto a la educacién financiera, de esta

manera se podra mejorar la toma de decisiones en las redes de mercadeo.

4. Se recomienda a los socios de las empresas difundir estos resultados para su discusion
y de ser posibles compartirlos con sus empresas de patrocinio, para que mejoren su

capacidad de negocio.
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Anexo N° 01: Matriz de Consistencia
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20207

Huancayo, 2020.

¢,Qué relacion  existe
entre los riesgos
financieros y la toma de
decisiones en la industria
del Network Marketing

Determinar la relacion que
existe entre los riesgos
financieros y la toma de
decisiones en la industria
del Network Marketing del
distrito de Huancayo, 2020.

Existe relacién directa
entre los riesgos
financieros y la toma de
decisiones en la industria
del Network Marketing del
distrito de Huancayo, 2020.

Problema general Objetivo general Hipotesis general variables Metodologia

¢Qué relacién existe | Determinar la relaciéon que | Existe relacién directa Enfoque: Cuantitativo

entre  la  educacion | existe entre la educacion | entre la educacion Metodo de investigacion:
financiera y la toma de | financiera y la toma de | financiera y la toma de | Variable X: Cientifico

decisiones en la industria | decisiones en la industria | decisiones en la industria | Educacion Tipo de investigacion:

del Network Marketing | del Network Marketing del | del Network Marketing del | financiera Aplicada

del distrito de Huancayo, | distrito de Huancayo, 2020. | distrito de Huancayo, 2020. | D1: Planeacion | Nivel de investigacion:

20207 financiera Correlacional

Problemas Especificos | Objetivos Especificos Hipotesis Especificas D2: Disefio de investigacion:

¢Qué relacion existe | Determinar la relacion que | Existe relacion directa | Administracion | No experimental

entre la  planeacion | existe entre la planeacion | entre la planeacion | financiera

financiera y la toma de | financiera y la toma de | financiera y la toma de | D3: Riesgos Esquema:

decisiones en la industria | decisiones en la industria | decisiones en la industria | financieros M/'i:‘

del Network Marketing | del Network Marketing del | del Network Marketing del | Variable Y: \J

del distrito de Huancayo, | distrito de Huancayo, 2020. | distrito de Huancayo, 2020. | Toma de N

20207 decisiones B sl

¢Qué relacion existe | Determinar la relacion que | Existe relacion  directa | D1: ot

entre la administracion | existe entre la [ entre la administracion | ldentificacion | popiacion:

financiera y la toma de | administracion financieray | financiera y la toma de | del problema La poblaci6n estara conformada por
decisiones en la industria | la toma de decisiones en la | decisiones en la industria | D2: Criteriosde | |os" 20 socios de las redes de
del Network Marketing | industria  del ~ Network | del Network Marketing del | decision mercadeo del distrito de Huancayo.
del distrito de Huancayo, | Marketing del distrito de | distrito de Huancayo, 2020. | D3: Seleccion

de alternativas

Muestra:
Tipo no probabilistico, muestreo por
conveniencia, muestreo de juicio
(criterio), sera el total de la
poblacion.
Técnicas:
Encuesta.
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del distrito de Huancayo,
20207

Instrumentos:

Cuestionario.

Técnicas de procesamiento y
andlisis de datos:

Estadistica descriptiva:
Medida de tendencia central y
dispersion.

Estadistica inferencial:

prueba T de una muestra para la
correlacion:




Anexo N° 02: Matriz de operacionalizacion de las variables
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Variables Definicion De Definicién Dimensiones Indicadores Escala
Conceptos Operacional De
Medicion
“Se elaboro un | D1: Planeacion financiera « o
o . . ) .. |¥" “Reunién
i L CUGS'['O”_aHO _ _ de | “Es la reunidn, clasificacion, v “Clasificacion”
Segun (Organlzf'iplon escalam!ento tipo lee_rt ané_“sis’ interpretacién de la v “Analisis”
para la Cooperacion y ::on 13 Items para meSIr informacion  financiera. Con ' “Intorprotacion”
¢ Ami Desarro‘!Io dai?nensioneS' Si[agnue;::igs objeto de formar un plan v “Necg;idades
Econémico, 2005) “es Financiera P combinado de las necesidades fnancieras”
el proceso mediante el administracion financieras, asi como de las |, . .
cual los individuos | ¢ : . babl : Consecuencias
) ! financiera y riesgos | Probables consecuencias o
adquieren una mejor faros” financieras de las operaciones” financieras
., de  los financieros”. S C P .
Variable 1: ggmretgi'on odlUctos D2: Administracion v “Funciones”
P4 u 1 1 « $1: 9
Educacion financri)erosy p financiera v' “Responsabilidades ordinal
financiera q I | y “La Administracion Financiera |v' “Inversion”
hez"’.‘lr.rg dan 1as se define por las funciones y |v' “Financiamiento”
abifidades gecgs_anas responsabilidades de l0S |[v “Decisiones de
para tomar decisiones administradores financieros”. organizacion”
informadas,  evaluar — - -
riesgos y D3 Rlesgos flnanueros
oportunidades Ell rles%obﬁpgnglgro se reﬁer_e v “Consecuencias
financieras, y mejorar 3 a probabilidad de ocurrencia financieras”
su bienestar” (p. 13). € un evenlo aue IENGA 1, pogibilidad de los
consecuencias financieras resultados”
negativas para una
organizacion”.
Variables Definicion De Definicién Dimensiones Indicadores Escala
Conceptos Operacional De
Medicion
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Variable 2:
Toma de
decisiones

Segun (Amaya, 2015)

“La toma de
decisiones es
fundamental en
cualquier  actividad
humana. Tomar una
decision acertada
empieza con un
proceso de
razonamiento

constante y
focalizado, que puede
incluir varias
disciplinas como la
filosofia del
conocimiento, la

cienciay lalogicay la
creatividad” (p.3).

“Se elaboré un
cuestionario de
escalamiento tipo Likert
con 12 items para medir

las siguientes
dimensiones:
identificacion del

problema, criterios de
seleccion y seleccion de
alternativas”.

D1: Identificacion del | v Condicion actual
problema “Todas las | v' Origen de un
decisiones tienen su origen en problema
un problema, es decir, en una

divergencia entre la condicién

actual y aquella a la que

aspiramos. De esta manera el

ejecutivo tendra que, identificar

el problema de mayor

relevancia en la organizacion”.

D2: Criterios de decision v" Criterios de
“Es todo aquel que se ve decision
obligado a tomar una decision, | v Términos
elige como guia ciertos explicitos
criterios, aun cuando estos no

sean definidos en términos

explicitos”.

D3: Seleccion de alternativa | v© Alternativas

“Consiste en elegir la mejor
alternativa, aquella que haya
obtenido el total mas alto en el
paso anterior. El gerente
elegiria la que obtuvo una
calificacion mas alta que todas
las demas alternativas”.

Ordinal
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ayudara a incrementar sus ingresos?

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES PREGUNTAS ITEMS Escala de
Likert
Reunion ¢Ud., tiene conocimiento de la educacion 1
financiera?
¢Cree Ud., que la planificacion financiera
Clasificacion ayuda a tomar buenas decisiones dentro de 2
la empresa?
Analisis ¢Usted considera necesaria la elaboracion 3
de un analisis financiero?
Planeacion Interpretacion ¢Cree Ud., que la interpretacion financiera 4
financiera contribuird con la educacién financiera?
Necesidades ¢Ud., considera que el tipo de cambio actual
: ) . : es una buena alternativa para sacar 5 _
Variable 1: financieras " 1: Nada
- prestamos? _
Educacion 2: Poco
financiera . . 3: Regular
Consecuencias ¢Esta Ud., de acuerdo con los intereses que 6 4: Acgptable
financieras le brinda el banco? 5 Totalmente
¢Cree Ud., que se debe trabajar en base a la
Funciones realidad institucional? 7
o _, - ¢Cree Ud., que existe un orden y control en
}A_\dmlmstramon Responsabilidaces la administracion de sus ingresos? 8
inanciera
. ¢Cree Ud., que la inversion lo ayudara a
Inversion A . 9
incrementar sus ingresos?
Einanciamiento ¢Cree Ud., que un financiamiento lo 10
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Decisiones de ¢Esta Ud., de acuerdo con las decisiones 11
organizacion que toma la organizacion?
. ¢Sabe Ud., que son los riesgos financieros?
C_:onse(_:uenCIas 12
financieras
Riesgos financieros : - . .
- ¢Sabe Ud., que son los riesgos financieros?
Posibilidad de los q 9 12
resultados
VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES PREGUNTAS ITEMS Escala de
Likert
¢Sabe Ud. que son las decisiones de 1
inversion?
¢Conoce Ud. que las decisiones de inversion
son aquellas que afronta la administracion para
Condicién actual la adquisicion de ac_:tivos, con eI_ objetivo de 2
mantener la Optima operacion de la
organizacion? 1: Nada
Variable 2 Identificacion del ¢Sabe Ud. que son las decisiones de 3 2: Poco
Toma de problema operacion? 3: Regular
decisiones ¢Considera Ud., que se lleva bien con su grupo 4 4: Aceptable
de trabajo? 5
¢Cree Ud., que las normas que se imponen Totalmente
. para la toma de decisiones son respetadas por 5
Origen de un los trabajadores?
problema ,05 4] : - -
¢Considera Ud., necesario que se impongan 6
norma en su trabajo?
Criterios de o .. | ¢Sabe Ud., que organizar es para poner en
Criterios de decision 7

decision

marcha lo planificado y la asignacion de
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recursos, para cumplir las actividades
asignadas?

¢Cree Ud., que establecer metas lo ayudan a

crecer como persona? 8
¢Sabe Ud., que el planear es el proceso de
Términos explicitos | establecimiento de objetivos, metas a alcanzar 9
a corto, mediano y largo plazo?
¢Sabe Ud., a que se refiere la jerarquia amplia? 10
Seleccion de . ¢Cree Ud., que la integracion de actividades
. Alternativas . . 11
alternativas va en relacion con sus metas establecidas?
¢Cree Ud., que la coordinacion de actividades 12

ayuda para el logro de sus objetivos?
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Anexo N° 04: El instrumento de investigacion:

CUESTIONARIO DE LA VARIABLE EDUCACION FINANCIERA
INFORMACION GENERAL

Antes de responder, debe tener en cuenta lo siguiente:

«  El cuestionario es anénimo y confidencial.

»  Es importante responder de manera franca y honesta.

«  Enfoque su atencion en lo que sucede habitualmente.

« Llenar el cuestionario con un lapicero.

« Tener en cuenta que se tienen una sola opcidn para marcar por cada una de las

preguntas.
«  Asegurese de responder todas las preguntas.
« Responder en alguna de las opciones que se presentan, marcando con una equis (X) en

el enunciado que indique lo que usted percibe del tema.

Nada Poco Regular Aceptable Totalmente
1 2 3 4 5
3 z P o =z
—+ D D o Q
N° = 2B 2 S S
3 & QC—J o
Preguntas % % =
® 3
@D
>
o

Planeacion financiera

01 ¢ud., tiene conocimiento de la
educacion financiera?

¢Cree Ud., que la planificacion
financiera ayuda a tomar buenas
decisiones dentro de la empresa?

03 | iUsted considera necesaria la
elaboracion de un andlisis financiero?
¢Cree Ud., que la interpretacion
financiera contribuira con la educacion
financiera?

02

04
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¢uUd., considera que el tipo de cambio

05 i
actual es una buena alternativa para
sacar prestamos?

06 ¢Esta Ud., de acuerdo con los intereses
que le brinda el banco?

Administracion financiera

07 ¢Cree Ud., que se debe trabajar en
base a la realidad institucional?

08 ¢Cree Ud., que e_xi_ste un orden y
control en la administracion de sus
ingresos?

09 ¢Cree Ud., que la inversion lo ayudara
a incrementar sus ingresos?

10 ¢Cree Ud., que un financiamiento lo
ayudara a incrementar sus ingresos?

11 |¢Esta Ud., de acuerdo con las
decisiones que toma la organizacion?

Riesgos financieros

12 ¢Sabe Ud., que son los riesgos
financieros?

13 ¢Sabe Ud., que son los riesgos

financieros?
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CUESTIONARIO DE LA VARIABLE TOMA DE DECISIONES

INFORMACION GENERAL

Antes de responder, debe tener en cuenta lo siguiente:

El cuestionario es anonimo y confidencial.

Es importante responder de manera franca y honesta.

Enfoque su atencion en lo que sucede habitualmente.

Llenar el cuestionario con un lapicero.

Tener en cuenta que se tienen una sola opcidn para marcar por cada una de las
preguntas.

Asegurese de responder todas las preguntas.

Responder en alguna de las opciones que se presentan, marcando con una equis (X) en

el enunciado que indique lo que usted percibe del tema.

Nada Poco Regular Aceptable Totalmente
1 2 3 4 5
2 5| 2| 3| z
N° (R o 8 8 8.
3 & = @
Preguntas o % &
@ 3
@D
>
o
Identificacion del problema
01 ¢Sabe Ud. que son las decisiones de
inversion?
¢Conoce Ud. que las decisiones de
02 inversion son aquellas que afronta la
administracion para la adquisicion de
activos, con el objetivo de mantener la
Optima operacion de la organizacion?
03 ¢Sabe Ud. que son las decisiones de
operacion?
04 ¢Considera Ud., que se lleva bien con
su grupo de trabajo?
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05

¢Cree Ud., que las normas que se
imponen para la toma de decisiones
son respetadas por los trabajadores?

06

¢Considera Ud., necesario que se
impongan norma sen su trabajo?

Criterios de decision

07

¢Sabe Ud., que organizar es para poner
en marcha lo planificado y la
asignacion de recursos, para cumplir
las actividades asignadas?

08

¢Cree Ud., que establecer metas lo
ayudan a crecer como persona?

09

¢Sabe Ud., que el planear es el proceso
de establecimiento de objetivos, metas
a alcanzar a corto, mediano y largo
plazo?

Seleccion de alternativas

10

¢Sabe Ud., a que se refiere la jerarquia
amplia?

11

¢Cree Ud., que la integracion de
actividades va en relacion con sus
metas establecidas?

12

¢Cree Ud., que la coordinacion de
actividades ayuda para el logro de sus
objetivos?




76

Anexo N° 05: Confiabilidad valida del instrumento

Confiabilidad: Se corroboro mediante el estadistico Alfa de Cronbach, el cual seran aplicado
nuestros dos instrumentos de medicion. Dichos cuestionarios seran medidos en la escala ordinal

de tipo Likert. Con la ayuda del software estadistico SPSS25.

Estadisticas de fiabilidad educacion financiera

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos

,978 13
Fuente: Elaboracion propia SPSS25

Estadisticas de fiabilidad toma de decisiones

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos
,948 12
Fuente: Elaboracion propia SPSS25

Validez: La validez fue determinada por el juicio de expertos el cual se acompafia en

el anexo N° 5 de la presente.



CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIAELE:
EDUCACTON FINANCIERA

- -1 - I - =
o DimensionesTtems Pertinencia | Relevancia” | Claridad Sugerencias
S5i | No 5 [ No| Si [No

Planeacion financiera

il &T;T:n::m::l’?e conocimients de la  educacidn x X X

ga | Cree Ud., que la planificacion financisra avoda a x x x
tomar buwenas deciziones denfro de la empresa?
:Usted conziders necesaria 1z elabaracida de un - . -

02 analisis financiera? X X X

gg | i€ Ud, que la interpratacidn  financiera x X X
contribuira con 12 educacion financiera?

05 iUd, comsidera gue el tipo de cambio acmal es una X x X
buenz zlternativa para sacar prestamaos T
;Esta Ud, de acwerdo con los imtereses que le - . -

o6 brinda el banco? X x X

Administracion financiera
iCree Td., que == debe tabajar en bass a la - - -

7 realidad institucionzl? X X X

08 iCree Ud, que existe un arden ¥ comtral en la X X X
administracion de sus ingresosT

08 _;Cree TUd, que la imversion lo zyudara a X X X
incrementar sus ingresos?

10 _;Cree Ud., que un financiamients lo aywdara a X X X
incrementar sus ingresgs?

1 ;Esta Ud., de acuerdo con las deciziones que toma X X X
12 organizacion?

Riesgos financieros

12 | ;%zbe Ud., que zon los riesgos financiergs? X X X

13 | ;5zbe Ud.. que son los risszos financieras? X X X

Ohservacionas (precisar si hay suficiencia): i
Opeion de aplicabilidad: Aplicable (30) Aplicable despues de corregir () ™o aplicable [ )
Apellide: ¥ nombres del Juez Validador

... Bacfa Fangls Coistion | pNI FHEIEELT

! Pertinencia: El ftem corrasponde 2l concepto tedrico

* Belevangia; El item es apropiado para representar al components o dimension especifica del comstructa.
* Claridad: Se erriends zin dificoltad en emmcizdo del ftem, es conciso, exacto v directo

Mota: Se dice saficiencia cuande los ftems planteados zon suficisntes para medir 1a dimensidn

Hnancayo.........1 Toode 01 de 2022..........
i Cr'“;%ﬁ
[ | WS e

Trniend . €
r DOCENTL UPLA - FHLAL CHANCHAMATD)

Firma del experto




CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE: TOMA
DE DECISIONES

Pertinencia’ | Relevancia® | Claridad’
n= Freguntas Sugerencias

5i Na 5i Ko | 5i | Mo
Identificacion del problema
01 | ;5zbe Ud. que son las dacisiones de mversion? X X X
iConoce Ud. que las decisiones de iu.}'ersié-n 00 X X X
oz aguellzs que affomta la administracion para la
adguisicion de actives, con el objetivo de mantensr
12 aptina operacion de la organizacion?
03 | ;5ebe Ud. que son las decisiones de operacion? X X X
04 ;Considera Ud., qua 3= lleva bisn con =u grapo de X X X
trabajo?
iCree Ud_ gue las normas gue e imponen para la X X X
05 | toma de decizsiones son respetadas por los
trabajadores?
6 ;Considera Ud., necesario que se IMpOnEAN DOTMA X X X
an 3 trabajo?
Criterios de decizion
;Sabe Ud., que organizsr es para poner an marcha lo X X X
07 | planificado y la asignacion de recursos, para cumplir
las actividades asignadasT
08 iCrea Td., que establacer metas lo ayudan & crecer X X X
Comg personal
iBgbe Ud, gue el planear ez el proceso de X X X
09 | estzblecimients de objetivos, metas 2 zlcanzar a
corto. mediano v larzo plaze’
Seleccion de alternativas
10 | ;%abe Ud.. 2 que se refiere la jerargmz amplia? X X X
1 iCree Ud., que la imtegracion de actividades va en
relacion con sus metas establacidasT
12 iCrea Ud., que la coordinacion de actividades ayuda X X X
para el logro de sus objetivos?

Observaciones (precisar si hay suficiencia):
Opcidn de aplicahilidad: Aplicable (30) Aplicable despuas de carregir () Mo aplicable { )

Apellides ¥ nombres del Juez Validador

.......... Frrfis i (st -« wenrmerr e e DAL (U T

! Pertinencia: El ftam comresponde 2l concepto tadrico

* Relevancia: El item es apropiado para representar al companents o dimensidn especifica del constructa.
¥ Claridad: Se snriende sin dificaltad en enumciado del fermn, es concizo, sxactn v directo

Mota: Se dice saficiencia cuando los ftiems planteados son suficientes para medir la dimensida

Huancayo. ... 17....de ... L) de 2022..........
# ("'._}:/_/xf
RSN s

Bt o
i DOCENTL UPLR - FRIAL CHANCHAMATD!

Firma del exparto
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDD DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE:

EDUCACTON FINAMCIERA
- -1 - I - =
e DimensionesTtems Pertinencia' | Relevancia” | Claridad Superencias
S5i | No 5 |[No| 5i [No

Planeacion financiera

il E;TTT:.JLMQI?E compcimisnts de la educacidn x X X

gz | iCree Ud., que la planificacion financisra ayoda a x % X
tomar buenas decisiones dentro de la empresal
Uzted comziderz macesariz 1z alabaracian de un - . -

o3 anzlisis financiera? X X X

g | eCree Ud, que la interpretacidn  financiera x X X
confribuira con 1z educacion financiera?

08 iU0d, considera gue el tipo da cambio acmsl es una X X X
buena zltemativa para sacar prestamos’
;Esta Ud., de acwerdo con los imtereses quoe le - . -

o6 brinda &l banco? X X X

Administracion financiera
iCree Ud., que =2 debe wabajar en base a la - - -

o7 rezlidad institucionzl? X X X

08 iCree Ud, que existe un arden y comtral en la X X X
administracion de sus ingresos?

08 _;Gree Ud, que la inversion lo syvdara a X X X
incrementar sus ingresoa?

10 _;Gree d., que un financiamients lo ayudara a X X X
incrementar sus insresogs?

1 iEsta Ud., de acuerdo con las deciziones que toma X X X
12 organizacion?

Fiesgos financieros

12 | ;j5zbe Ud. gue zon los riesgos financiergs? X X X

13 | ;Sazbe Ud.. gue son los risszos financisras? X X X

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opcidn de aplicabilidad: Aplicable (35) Aplicable después de corvegir () ™o aplicable { }

Apellides ¥ nombres del Juez Validador _
e Cectinne Tapin Tictos B .. eeeereren DL FHEZE25T

! Pertinencia: E1 ftam comesponde 2] concepto tedrico

* Relevancia: El item ez apropiado para representar sl companente o dimensidn especifica del constructa.
* Claridad: 5= enriends zin dificultad en enuncizde del ftam, es conciso, exacto v directo

Mota: Se dice suficiencia cusndo los ftems planteados son suficientes para medir 12 dimenzidan

g 2 e T B Vi

Firma dal experto
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTQ QUE MIDE LA VARTABLE: TOMA

DE DECISIONES

Pertinencia’ | Relevancia® | Claridad®

N® Freguntas Sugerencias
5i o Bi Ko | 5i | Mo
Identificacion del problema
01 | ;%sbe Ud. que son las decisiones de omversion? X X X
iConoce Ud. gue las decisiones de iu}'ersidn 00 X X X
oz aguellzs que affomta la administracion para la
adguisicion de actives, con el objetivo de mantensr
1z aptima operacion de la organizacion?
03 | ;5ebe Ud. que son las decisiones de operacion? X X X
04 ;Considera Ud., que s lleva bisn con o gropo de X X X
trabajo?
;Cree Ud_, que las nommas gue s& imponen parz la X X X
05 | toma de deciziones son respetads: por  los
trabajadoras 7
6 ;Considera Ud., necesario que se nponEan nonma X X X
&n 31 trabajo?
Criterios de decision
iSabe Ud., que organizsr es para poner en marcha lo X X X
07 | planificado v la asignacion de recursos, para cumplic
las actividades asignadas?
08 iCres Ud., que esteblecer metas lo ayudan a crecer X X X
CONLD Personal
jBabe Ud, gue el planear e: el procesa de X X X
09 | estzblecimients de objetivos, metas a zlcanzar a
corto, mediane v larao plazo?
Seleccion de alternativas
10 | ;%abe TId. 2 que se rafiere Ia jerarquiz smplia? X X X
11 iCree Ud., que la imtegracion de actividades va en
relzcion con sus metas establacidas?
12 iCrea Ud., que la coordinacion de actividades avuda X X X
para el logro de sus objetivas?

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opcidn de aplicabilidad: Aplicahle (30 Aplicable despuss de corvegir () ™o aplicable { )
Apellides ¥ nombres del Juez Validador

sz

ok o

! Pertinencia: El ftam comresponde 2l concepto tedrico

* Relevancia: El item ez apropiado para representar 5] companente o dimensidn especifica del constructa.

* Claridad: Sz enriends zin dificultad en enuncizde del ftam, s conciso, exacto v directo
Mota: Se dice suficiencia cuando los fiems planteados son suficientes para medir 12 dimenzidn

Huancayo... ... 18 e 1) I de 2022
=
)’ i
(i
e 'Bll.-m‘rﬁ“u-

Firma del experio
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CEETIFICADO DE VALIDEE DE CONTENIDDO DEL INSTEUMENTO QUE MIDE LA VARIABLE:

EDUCACTON FINANCIERA

- . | = I = t
o Dimensionesitems Pertinencia® | Relevancia™ | Claridad

S5i | No 5 [MNo]| S |[No

Supgerencias

Planeacion financiera

o1 E_E:u::mfs?e comocimiento da la  educacidn x % X

a2 :Cree Ud., que la planificacion financisra ayuda a X x x
tomar buenas deciziones dantro de la empresza? l :
;Usted conzidera necesariz la elabaracidn de un - . _
i

03 licis fi iera? X X X

a4 iCrea Ud, gue la interpretacion fnanciera X x x
comtribuira com 1z educacion financiera? } }

05 :Ud, comsidera gue el tipo de cambio acmal es una X x x

buenz zlternativa para sacar prestamos?

;Esta Ud, de acwerdo con los imtereses que le - - -
0 brinda el hanco? ! X X X
Administracion financiera
;Cree Ud., que za debe irabajar en base a la - . -
o7 Iﬂeali-:lad iu_ﬂnit?u:il:-nal? ! X X X
08 iCree Ud, que existe un arden ¥ comtral en la X X X
administracion de sus ingresosT
0@ _gCree Ud, que la inversiom lo zyodara a3 X X X
incrementar sus ingresos?
10 _gCree Ud., que financiamients lo ayudara a X X X
incrementar sus insresos?
1 ;Esta Ud., de acuarde con las decizionss que toma X X X
1z organizacion?
Riesgos financieros
11 | ;5szbe Ud. que zon los riesgos financiergs? X X X
13 | ;5sbe Ud.. gue son los risssos financiergs? X X X

Ohservacionas (precizar si hay suficiencia):
Opcidn de aplicabilidad: Aplicable (30} Aplicsble después de corregir{ ) Mo aplicable [ )

Apellides ¥ nombres del Juez Validador
Aaaga ol Wil A

e DL (TTEETHE

' Pertinencia: El ftam comrasponde 2l concepto tadrico

* Relevancia: El ftem es spropiade para representar 5l components o dimensidn especifica dal constructa.

¥ Claridad: 5= snriende zin dificoltad en emuncizde del ftam, e concizo, exacto v directo
Mota: Ze dice suficiencia cusndo los ftems planteados zon suficientes para medir la dimenzida
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CERTIFICADD DE VALIDEZ DE CONTERIDO DEL INSTEUAMENTO QUE MIDE LA VARTABLE: TOMA
DE DECISIONES

Pertinencia’ | Relevancia® | Claridad’
n= Freguntas Sugerencias
5i No Ei No | 5i | Mo

Identificacion del problema

01 | ;5sbe Ud. que son las decisiones de mversion? X X X
;Conoce Ud. gue laz decisionas da inversion son X X X

02 aquellaz que afromta la administracidn para la

adquisicion de actives, con el objetive de mantenar
1z optirna operacion de la organizacion?

03 | ;Sabe Ud. que son las decisiones de operacion? X X X
ad iConsidera Ud., que 2 lleva bien con 3o gropoe de X X X
trabajo?
iCree Ud_ gue las normas gue e impanen para la X X X
05 | tomz de decizionss son respetadz: por los
trabajadores?
08 ;Considera Ud., necesario que e IMponEan nonma X X X
£h 3u trabajo?
Criterios de decizion
;Sabe Ud., que organizer es para poner en marcha lo X X X
07 | planificado y la asignacion de recursos, para cumplir
laz actividades asignadasT
08 iCrea Ud., que estzblacer metas lo ayudan a crecer X X X
Como persona’
iSgbe Ud, gue el planear ez el proceso de X X X

09 | estzblecimiento de objetivos, metas a slcanzar a
corto, mediano v largo plazo’

Seleccion de alternativas

10 | ;Zabe Ud., = que se refiere la jerarqmz amplia? X X X
11 iCree Td., que la intagracion de actividades va en
relzcion con sus metas establacidasT

zCres Ud., qua la coordinzcion de actividadas ayuda X X X
para el logro de sus objetivos?
bservaciones (precizar si hay suficiencia):

Opcidn de aplicabilided: Aplicable (37} Aplicable después de comragir { ) Mo aplicable ([ }

12

Apellides ¥ nombres del Juez Validador
iaga oty Wilner A

oo DINL IFFTEFEE
' Pertinencia: El item comrasponde sl concepta tadrico

* Relevancia: El item es apropiado para repressntar al companents o dimensidn especifica del constructa.
¥ Claridad: Se snriende zin dificultad en enumciado del ftem, es concizo, sxacto v directo
Mota: Se dice suficiencia cusndo los ftems planteados son suficientes para medir 12 dimenzidan
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La data del procesamiento de datos

Anexo N° 06

SUMA
Total

financiera

ion

: Riesgo
financiero

D3

Administracién financiera

D2

11

10

financiera

Planeacion

D1

Muestra

10
11

14

16
17
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Anexo N° 07: Consentimiento informado
La presente investigacion fue realizada, respetando lo sugerido por la metodologia

cientifica, por lo que las encuestas y los encuestados fueron anénimos.

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

¢ FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana Los Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa HINODE PERU S.A.C. , empresa que pertenece a la
industria del Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el propdsito del estudio es: determinar la relacion entre “La Educacion
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo,
2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado
que se requiere y no comprometen ningan riesgo porque son procedimientos usados en cualquier
area de investigacion.

La persona que realizara la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacion adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach. Anyela
Magaly Jimenez Taipe = Celular: 929 646 215.

Atentamente,

Apellidos y Nombres: / OVATH A [,,/ ECOSQeT Oﬂ(’
DNL:  4§5520(2

vagat

Fecha 18-12-21
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UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

8 FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana Los Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa TEOMA GLOBAL S.A.C. , empresa que pertenece a
la industria del Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el propésito del estudio es: determinar la relacion entre “La Educacion
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo,
2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado
que se requiere y no comprometen ningtin riesgo porque son procedimientos usados en cualquier
area de investigacion.

La persona que realizara la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacion adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach. Anyela
Magaly Jimenez Taipe  Celular: 929 646 215.

Atentamente,

Apellidos y Nombres: j%{n‘{"r({ 2 é(;r)?,-a(r = A, j“ ‘Kt/ﬁ;ﬁ
DN )3 67429

Fecha: (57— 0 l-2¢2 2
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UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

¢ FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana Los Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacion financicra y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa HERBALIFE PERU S.R.L. , empresa que pertenece a
la industria del Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el propésito del estudio es: determinar la relacién entre “La Educacién
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo,
2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado
que se requiere y no comprometen ningun riesgo porque son procedimientos usados en cualquier
area de investigacion.

La persona que realizara la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacion adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach. Anyela
Magaly Jimenez Taipe  Celular: 929 646 215.

Atentamente,

P ——

o 7
Apellidos y Nombres: a0 (orPez  ALON

DNI: Y3776&8%

Fecha: /¢ /@’/22
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UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana Los Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacién financicra y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa OMNILIFE PERU S.A.C. , empresa que pertenece a la
industria del Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el propésito del estudio es: determinar la relacién entre “La Educacion
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo,
2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado que
se requiere y no comprometen ningin riesgo porque son procedimientos usados en cualquier drea
de investigacion.

La persona que realizard la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacion adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach. Anyela
Magaly Jimenez Taipe  Celular: 929 646 215.

Atentamente,

e

be;uaz,ab{j, {34.11(;%4}1 */é#[iq &%&{CL

Apellidos y Nombres:
DNI: 004259 (
Fecha: /?/O// 2022




88

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

8 FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana Los Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa FUXION PERU S.A.C. , empresa que pertenece a la
industria del Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el propésito del estudio es: determinar la relacion entre “La Educacién
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo,
2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado
que se requiere y no comprometen ningun riesgo porque son procedimientos usados en cualquier
drea de investigacion.

La persona que realizara la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacién adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach. Anyela
Magaly Jimenez Taipe  Celular: 929 646 215.

Atentamente,

X P
Apellidos y Nombres: L\)) [} com C_acrcon \< \.:V( 1
DNL: /27¢ g2

SO

Fecha:
/1-0(- 20272
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UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana L.os Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de [Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa NAOW GROUP PERU S.A.C., empresa que pertenece
a la industria del Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el propésito del estudio es: determinar la relacién entre “La Educacién
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo,
2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado
que se requiere y no comprometen ningiin riesgo porque son procedimientos usados en cualquier
area de investigacion.

La persona que realizara la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacion adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach. Anyela
Magaly Jimenez Taipe  Celular: 929 646 215.

Atentamente,

&L
Apellidos y Nombres: ']ﬁ' 6”_ ?“{c ﬂ A
7
DNI: Y9 40675;
Fecha: /[7/(” R

J
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UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

8 FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana Los Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa ORIFLAME PERU S.A., empresa que pertenece a la
industria del Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el propésito del estudio es: determinar la relacion entre “La Educacion
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo,
2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado
que se requiere y no comprometen ningun riesgo porque son procedimientos usados en cualquier
drea de investigacion.

La persona que realizara la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacion adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach. Anyela
Magaly Jimenez Taipe  Celular: 929 646 215.

Atentamente,

(}@«/)
e !
L g e .

Apellidos y Nombres: T\‘ene Waw:e Yo

DNI: TGO 4o 600

Fecha: /5-/2- 2|
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UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

¥ FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana Los Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa UNIQUE S.A. , empresa que pertenece a la industria del
Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el propésito del estudio es: determinar la relacion entre “La Educacion
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo,
2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado

que se requiere y no comprometen ningun riesgo porque son procedimientos usados en cualquier -

4rea de investigacion.

La persona que realizara la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacion adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach. Anyela
Magaly Jimenez Taipe  Celular: 929 646 215.

Atentamente,

Apellidos y Nombres: 2,100 (Gorciz [faners s

DNI: !/f/ﬂ}/‘//é?'

Fecha: ; ,/b a2
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UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

8¢ FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana Los Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa NATURA COSMETICOS S.A. , empresa que
pertenece a la industria del Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacién financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el propésito del estudio es: determinar la relacion entre “La Educacion
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de
Huancayo, 2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado
que se requiere y no comprometen ningiin riesgo porque son procedimientos usados en cualquier
4rea de investigacion.

La persona que realizara la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacion adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach.
Anyela Magaly Jimenez Taipe  Celular: 929 646 215.

Atentamente,

14@ o

Apellidos y Nombres: Aice Rones M, Joe P

LTy

-

DNI: Y600t e3r

Fecha: /3-/2-2/
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UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

8 FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

INSTITUCION : Universidad Peruana Los Andes
INVESTIGADOR(A) : Bach. Anyela Magaly Jimenez Taipe
TESIS : Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network

Marketing del distrito de Huancayo, 2020.

ESTUDIANTE DE ADMINISTRACION Y SISTEMAS DE LA UNIVERSIDAD PERUANA
LOS ANDES, HUANCAYO.

Siendo mi persona socio activo de la empresa DUPREE VENTA DIRECTA S.R.L. , empresa que
pertenece a la industria del Network Marketing.

Por medio del presente documento hago constar que acepto voluntariamente a participar en la
investigacion titulada “Educacion financiera y toma de decisiones en la industria del Network
Marketing del distrito de Huancayo, 2020”.

Se me ha explicado. Que el proposito del estudio es: determinar la relacién entre “La Educacion
financiera y la toma de decisiones en la industria del Network Marketing del distrito de Huancayo,
2020”.

De igual manera se me ha explicado que los materiales utilizados son unidos con sumo cuidado
que se requiere y no comprometen ningun riesgo porque son procedimientos usados en cualquier
area de investigacion.

La persona que realizara la investigacion es un personal calificado. Firmo el documento como
prueba de mi aceptacion obtenida.

Para cualquier informacién adicional sobre el proyecto puedo llamar al investigador Bach. Anyela
Magaly Jimenez Taipe  Celular: 929 646 215.

Atentamente,

5120
% %&l“&.

i e
Apellidos y Nombres: ®hwics \dogz Dhwecd

DNI: 250275,

Fecha: Jo-/2-2{




Anexo N° 08: Fotos de la aplicacion del instrumento
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