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INTRODUCCION

En el afio 1998 se crea la Ley de Promocion de la Inversion en la Amazonia N°
27037, que tiene por objeto promover el desarrollo sostenible e integral de la Amazonia,
estableciendo condiciones para la inversién publica y la promocion de la inversion privada.
Dentro de estas condiciones se encuentra establecido la exoneracién del impuesto general a
las ventas (IGV) para los contribuyentes ubicados en la Amazonia, quienes deben cumplir
con ciertos requisitos para tener acceso a los beneficios prescritos en dicha Ley. En este
contexto, el distrito de Chanchamayo se encuentra dentro de la regién amazodnica, por lo que
es una de las provincias beneficiadas. No obstante, a pesar de tener mas de dos décadas de
vigencia, aun persisten dificultades y desconocimiento en la poblacién respecto a los
beneficios que ha generado en las empresas. Dentro de ese contexto, en la presente
investigacion se propone como objetivo determinar la relacion entre la exoneracion del
Impuesto General a las VVentas dentro del marco legal N° 27037 y el crecimiento empresarial
en el distrito de Chanchamayo, 2021.

Dentro de la metodologia, se trabajo con el método cientifico, el tipo de investigacion
es aplicada, en un nivel correlacional y como disefio no experimental. La poblacion esta
conformada por 93 empresas del distrito de Chanchamayo con una muestra de 42
empresarios. La técnica para la recoleccion de datos fue la encuesta y como instrumento el
cuestionario, las mismas que fueron validados por juicio de expertos y aplicados a una
muestra piloto para su confiabilidad.

La presente investigacion contiene lo siguiente: En el Capitulo I: Planteamiento del
problema, se distribuy6 de la siguiente manera: descripcion, delimitacién, formulacién del
problema, justificacién y objetivos. En el Capitulo Il: Marco teérico, antecedentes
nacionales e internacionales, bases teoricas de la exoneracion del IGV y el crecimiento

empresarial, marco conceptual de las variables y dimensiones. En el Capitulo I111: Hipotesis,



dentro de ello se planteé la hipotesis general y especifica, las variables y su
operacionalizacion. En el Capitulo IV: Metodologia, contiene el método, tipo, nivel, disefio,
poblacion, y muestra de la investigacion, técnicas e instrumentos de recoleccion de datos,
procedimientos y andlisis de datos, aspectos éticos de la investigacion. En el Capitulo V:
Resultados, se detalla la descripcion de los resultados y constatacion de hipétesis, analisis y
discusion de resultados, las conclusiones y, recomendaciones de la investigacion. Por ultimo

las referencias bibliogréficas y los anexos.



Contenido
DEDICATORIA ettt et e b e e ab e e bt e snb e e nbeesnbeeneas 5
AGRADECIMIENTO . ...ttt sttt neas 6
INTRODUGCCION ...ttt be et sie e e nbe e sneenreesnneen 7
CONEENTAD ...ttt et b ettt bbb n e b r e e 9
LISTA DE TABLAS. ...t 13
LISTADE FIGURAS ...ttt 15
RESUMEN. ... ettt e e ennne e 16
ADSEraCT o 17
CAPITULDO Lottt 18
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA ... 18
1.1 Descripcion de la realidad problematiCa..........c.ccceevveiieiiiiic i 18
1.2 Delimitacion del problema ... 25
1.2.1 Delimitacion teMPOTAl ..........cccviieiieiieeciece e nneas 25
1.2.2 DelimitaCion ESPACIAL........c.ccvieieiriieeese e 25
1.3 Formulacion del probIEmMa...........ocooieiiiiiiee e 25
1.3.1 Problema gENEIAL ..........ooieiiiieiieie ettt e 25
1.3.2 Problemas €SPECITICOS. ......ccviiiiieiicie et 26
1.4 JUSEITICACION ...ttt 26
1.4.1 JUSEITICACION SOCIAL......c..eueiiiitieciic e 26

1.4.2 JUSEITICACION TEOTTCA ..ot e e e ettt e e e e e e e e e eeeeeeenaaae 26



1.4.3  Justificacion MetodolOQICa..........coveiveiieiieie et 27
1.5 (@] o= 1Y SR PRUSSSN 27
151  ODJEtiVO GENETAL.........ooiiiiiiiieiee e 27
1.5.2  ODbjetivos €SPECITICOS ......cviieieieiiii et 28
CAPITULO oottt 29
MARCO TEORICO ...ttt ettt ettt e e nae e 29
2.1 ANTECEABNEES. ...ttt 29
2.1.1  Antecedentes NACIONAIES ..........cceiiiiiiiii i 29
2.1.2  Antecedentes internacionales. ..........cccovriiiiiieiniee s 32
2.2 Bases telricas 0 CIENTITICAS .........cccvrerieiri s 36
2.2.1  EXONEIACION ...ttt bbbttt n bbbt 36
2.2.2  Crecimient0 empreSarial ... 47
2.1  Marco Conceptual (de las variables y dimenSiones) ..........ccocvrereeveieienencseneniens 57
CAPTTULO ottt 59
HIPOTESIS ..ottt 59
3.1, HIPOLESIS GENETAL ......eiieieieeie ettt sre e reenreenne 59
3.2, HIPOLESIS BSPECITICAS. . ..veveeieirieiieie ettt e et sae e e e nreanaens 59
3.3.  Variables (definicion conceptual y operacionalizacion) ..........ccccccevvveviveiciieenennns 60
CAPITULO 1V 1.ttt 63
METODOLOGIA ...ttt 63

4.1  MEtodo de INVESLIGACION ......ceiviiiiiiiiieieeeie e e 63



4.2 Tipo de INVESHIGACION .......ccviiieiecie et 64
4.3 Nivel de INVESHIGACION.......c.cccviiieiecieceee e 64
4.4 Disefio de INVESHIGACION .......ccueiuiiviiiiiiisiesieie et 65
4.5 PODIACION Y IMUBSEIA. .....cviiveieieieiie ettt s 66
451 PODIACION .o 66
452 IMUBSIIA ...t 67
453  Criterios de INCIUSION: .......c..oiiiiiiiiieiree e 72
454  Criterios de eXCIUSION: ........cooiiiiiiiieisieeiee e 72
4.6  Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos.............cccvereiriienciiiiienns 72
4.6.1  Técnicas de recolecCion de datos...........ccoevrereieiineneiseeee e 72
4.6.2  Instrumentos de recoleccion de datos............covvrieieienene i, 73
4.6.3  Validez de 10S INStIUMENTOS.......cc.oiiiiiiiiiiieeeere e 74
4.6.4  Confiabilidad de 10S INSIrUMENTOS .........ccviiiieieieiese e 74
4.7  Técnica de procesamiento y analisis de datoS...........cccecveveeiieiiiiiesee s 76
4.8  Aspectos Eticos de a INVESHIGACION ..........c.oveeeeeeeeeeieeeeeeeeee e 77
CAPITULO V.ot 78
RESULTADOS ...t 78
5.1.  DescripCion de reSUItAdOS. .......cveiueiirerieiieseeie e e e 78
5.2.  contrastacion de NIPOESIS........oieiiirieiee e s 91
ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS .....ccovvueiriereisesneeseeseesasesssssenans 95

CONCLUSIONES ... 106



RECOMENDACIONES ... s

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ...

ANEXOS



13

LISTA DE TABLAS
Tabla 1. Incentivos tributarios a nivel mundial ... 20
Tabla 2. Gastos Tributarios segin Impuestos - 2018 ...........ccccveveiieeiieie s 21
Tabla 3. Operacionalizacion de Variables...........ccccoveiieiiiic i 62
Tabla 4. Lista de MUESra tOmMada ..........ccoveriiriiiiiiiiiiseceee s 68
Tabla 5. JUICIO 08 EXPEITO ..c..viivieiie ittt nes 74
Tabla 6. Confiabilidad ...........ccoooiiiiii 75
Tabla 7. Confiabilidad de Variable 1: Beneficio Tributario............c.ccoovvoveiiicienineninen, 75
Tabla 8. Confiabilidad Variable 2: Crecimiento Empresarial ..........c.cccoooviiiniiniciinnnenn, 75

Tabla 9. Estadigrafos de los Puntajes de la Exoneracion del IGV dentro del Marco Legal
N X PSR PPPUPRPRS 79
Tabla 10. Respuesta sobre la Exoneracion del IGV dentro del Marco Legal N°27037 ......80
Tabla 11. Respuesta sobre la Exoneracion del IGV dentro del Marco Legal N°27037, distrito
de Chanchamayo 2021, POr dIMENSIONES .......cceeriiiiriieriesiestee e e et e e e e enee e 81
Tabla 12. Estadigrafos de los Puntajes del Crecimiento Empresarial ............ccccoceoninennee 83

Tabla 13. Respuesta sobre el Crecimiento Empresarial en el Distrito de Chanchamayo 2021

Tabla 15. Prueba de normalidad Shapiro-Wilk de las variables..............ccooeoiiininnnnn. 86
Tabla 16. Correlacion de los puntajes de la exoneracion del IGV y el crecimiento
BIMPIESATTALL ...t bbbttt b bbbttt n e 87
Tabla 17. Correlacion de los puntajes de la exoneracion del IGV y las dimensiones del

CreCimiento EMPIESAITAL ........oiiiiiiiieieee e 88



14

Tabla 18. Correlacion de los puntajes de as dimensiones Exoneracion del IGV dentro del
marco legal N° 27037 y el crecimiento empresarial. ...........cccooveiieiiiicci e, 89

Tabla 19. Tabla de Contingencia de la exoneracion del IGV dentro del marco legal N° 27037

y el Crecimiento EMPIreSArial. .........ccciveiiiiieiie e 89
Tabla 20. Prueba de hipotesis general mediante la prueba Rho de Spearman. ................... 91
Tabla 21. Prueba de hipotesis especifica 1 mediante la prueba de Rho de Spearman. ....... 93
Tabla 22. Prueba de hipotesis especifica 2 mediante la prueba Rho de Spearman. ............ 94
Tabla 23. Caso I: tratamiento del IGV - régimen general. .........c.cccovvevievciie e, 101

Tabla 24. Caso Il: tratamiento del IGV segun ley N° 27037 - exoneracion del IGV........ 102

Tabla 25. Caso I11: propuesta para modificar el tratamiento anterior. .............cccccceveenene. 105



15
LISTA DE FIGURAS

Figura 1. Empresas: Incremento Porcentual segin Region..........cccccveveveeveeiicsieve e, 23
Figura 2. Sistema Tributario NaCional .............ccccovveiiiie i 44
Figura 3. Histograma de los puntajes de Exoneracion del IGV dentro del Marco Legal
N°27037, distrito de Chanchamay 2021.............ccoveiiiieieeie e 80
Figura 4. Respuesta de los empresarios sobre la exoneracion del IGV dentro del marco legal
N A O TSRO PP PP 81
Figura 5. Respuesta sobre la exoneracion del IGV dentro del marco legal N° 27037, distrito
de Chanchamayo 2021 por dimMeNSIONES. ........ceeiieiiieeiie e reas 82
Figura 6. Histograma de los puntajes de crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamay 2021 ..........ooiie it e et e e nbe e s e e raeanra e 83
Figura 7. Respuesta de los Empresarios sobre el Crecimiento Empresarial en el Distrito de
Chanchamay 2021 ..........ooiieieeeie ettt et st e et e e nbe e s e e raenaa e 84

Figura 8. Respuesta sobre el Crecimiento Empresarial en el Distrito de Chanchamayo 2021

Figura 9. Diagrama de dispersion de los puntajes de IGV en el marco legal N° 27037 y el
CreCimiento EMPIESANIAL .........uiiiiiie e 88

Figura 10. Exoneracion del IGV en el marco legal N° 27037 y el crecimiento empresarial.



16

Resumen

La presente investigacion tuvo como problema ¢Qué relacion existe entre la
exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del marco legal N° 27037 y el
crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021? El objetivo fue
determinar la relacion entre la exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro
del marco legal N° 27037 y el crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo,
2021. Dentro de la metodologia se utilizé como método general el método cientifico y
como método especifico el descriptivo correlacional; el tipo de investigacion fue
aplicada, nivel correlacional y disefio no experimental. La poblacion estuvo conformada
por 93 empresas con una muestra de 42 empresarios. La técnica para la recoleccién de
datos fue la encuesta y como instrumento el cuestionario. Los resultados de la
investigacion a través del coeficiente de correlacion de Spearman obtenido (r=0,750),
permite afirmar que entre la Exoneracion del Impuesto General a las ventas dentro del
Marco legal N° 27037 y el Crecimiento empresarial existe una correlacion positiva
significativa, para un nivel de significacion de a=0,05. Este resultado indica que a
mayor Exoneracion del Impuesto General a las ventas dentro del Marco legal N° 27037
mayor sera el Crecimiento empresarial y a menor Exoneracion del Impuesto General a
las ventas dentro del Marco legal N° 27037 menor sera el Crecimiento empresarial en
el distrito de Chanchamayo. Se sugiere al poder legislativo hacer un analisis mas amplio
de la ley respecto al costo - beneficio, donde se considere a las empresas, el consumidor
final y estado profundizando en los principios tributarios de esta forma hacer uso correcto
de la ley y que realmente cumpla con sus objetivos establecidos en beneficio del pais.
Palabras claves: exoneracion, ley N° 27037, impuesto general a las vetas (IGV),

crecimiento empresarial, factores internos y factores externos.
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Abstract

The present investigation had as a problem: What relationship exists between the
exemption of the General Sales Tax within the legal framework No. 27037 and business
growth in the district of Chanchamayo, 2021? The objective was to determine the
relationship between the exemption of the General Sales Tax within the legal framework
No. 27037 and business growth in the district of Chanchamayo, 2021. Within the
methodology, the scientific method was used as a general method and as a specific
method the correlational descriptive; the type of research was applied, correlational
level and non-experimental design. The population consisted of 93 companies with a
sample of 42 entrepreneurs. The technique for data collection was the survey and the
questionnaire as an instrument. The results of the investigation through the Spearman
correlation coefficient obtained (r = 0.750), allow us to affirm that the Exemption of the
General Tax on sales within of Legal Framework No. 27037 and Business Growth there
is a significant positive correlation, for a significance level of a=0.05. This result
indicates that the higher the General Sales Tax Exemption within the Legal Framework
No. 27037, the greater the Business Growth and the lower the General Sales Tax
Exemption within the Legal Framework No. 27037, the lower the Business Growth in
the district of Chanchamayo. It is suggested to the legislature to make a broader analysis
of the law regarding the cost - benefit, where companies, the final consumer and state
are considered in depth in the tax principles in this way to make correct use of the law

and that it really complies with its established objectives for the benefit of the country.

Keywords: exemption, general sales tax (IGV), Law No. 27037, business growth,

internal factors and external factors.
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CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcion de la realidad problematica

La exoneracion del Impuesto General a las Ventas (IGV) dentro del marco legal
N° 27037, es la primera variable; el IGV es un impuesto que grava cada fase del periodo
de distribucion y produccion, siendo un costo asumido por los consumidores finales,
siendo adicionado en el precio de compra del servicio o producto adquirido
(Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria (SUNAT),
2021). Ahora la exoneracién de este impuesto libera al beneficiario de la obligacion de
pago, son otorgados a través de una disposicion con rango de ley, favoreciendo o
incentivando cada determinado segun el sector, regién, actividad por un tiempo
limitado, siendo una estrategia para la reactivacion de la economia o compensar cada

condicién que impedira la competencia en una igual condicion para todos.
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La otra variable es crecimiento empresarial, Blazquez, et al. (2006) definen
como procesos para adaptarse al cambio necesario y exigido promovido por el entorno
o el directivo emprendedor, por ello, la organizacion debera ampliar o desarrollar las
capacidades productivas a través la adquisicion o ajuste para nuevos recursos, mediante
cambios en la organizacion para poder soportarlo soportar estos, siendo sustentado por
las capacidades financieras de la organizacion, permitiendo mediante el procedimiento,
la obtencion de una competitividad.

Un estudio realizado por las Naciones Unidas en Nueva York, (2018). Revela
que cada incentivo tributario es una medida, la cual erosiona la base gravable violando
tres principios fundamentales para optimizar de manera fiscal: simplicidad, equidad y
eficiencia. Aunque, cada incentivo tributario podré ser justificado para la mitigacion de
cada deficiencia del mercado, para la competitividad de cada proyecto de inversion
movil y la preservacion de la base gravable general, o0 promoviendo una economia de
aglomeracién, pero cada programa de incentivo tributario importante y que pueda
aportar a pasar cada evaluacion de costo-beneficio de manera econdmica o con ingresos,
debera ser preservado o adoptado.

En la tabla 1 se puede observar que Asia Meridional concede la exoneracion
temporal de impuestos en un 100%, la exencion o reduccion del impuesto al valor
agregado 100% , Europa oriental y Asia central registra un 75% y 94%, mientras que

América Latina y el caribe concentra un 75% y 58%.



Tabla 1l

Incentivos tributarios a nivel mundial
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Zonas
economicas
. . Deduccion/ . Incentivo especiales/
Ndmero de Exoneracion Reduccién de e e Exencidn/ . . , zonas francas
; crédito fiscal - tributario a la Super Proceso
paises Temporal de la tasa or reduccion del investigacion deducciones 0 zonas discrecional
estudiados Impuestos impositiva PO IVA g francas
inversiones y el desarrollo . :
industriales/
puertos
francos
Porcentaje

Asia Oriental 12 92 92 75 75 83 8 83 25
y el Pacifico
Europa 16 75 31 19 94 31 0 94 38
Oriental y
Asia Central
Ameérica 24 75 29 46 58 13 4 75 29
Latinay el
Caribe
Oriente Medio 15 73 40 13 60 0 0 80 27
y Norte de
Africa
Paises de la 33 21 30 61 79 76 18 67 27
OCDE
Asia 7 100 43 71 100 29 57 71 14
Meridional
Africa 30 60 63 73 73 10 23 57 47

Subsahariana

Fuente: Naciones Unidas (2018) P. 25
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Asi mismo Garriga (2021). Refirio, sobre las existencias de un tratamiento no
uniforme en el IVA estando vinculado de manera negativa con las recaudaciones
tributarias, estableciendo el distanciamiento para tratar de forma uniforme el VA,
representando la principal razdn, la cual fomentaria la evasion y fraude.

Por otra parte dentro del &mbito nacional Sanchez (2021) menciona que La
existencia de Gastos Tributarios que representan importes significativos de renuncia
fiscal en diversos paises es un problema identificado también en el Sistema Tributario
Peruano donde representan, en promedio, desde hace varios afios mas de 2% del PBI y
no se evidencian acciones concretas para su eliminacion o racionalizacion; mucho
menos con resultados efectivos; mas alla de solo reconocer la criticidad del tema y su
necesaria inclusion en la agenda de la Politica Tributaria nacional.

El diario Gestidn, 2018 segun informe de la SUNAT, publica que en el Per( se
aplican mas de 200 beneficios tributarios, siendo la mas importante las exoneraciones,
las mismas que sustraen de la obligacion de contribuir, y el impuesto con mayor
aplicacion de beneficios es el IGV con un 76,55% total del gasto y el impuesto selectivo
al consumo (I1SC) con 1,31%.

Tabla 2

Gastos Tributarios segun Impuestos - 2018

Participacion %

Tributo Potencial 2018 Total Gasto
Miles de S/ % PBI
IGV 12 629 529 1,67 76,55
IRPN 1 462 596 0,19 8,87
IRPJ 1308979 0,17 7,93
AD Valorem 880 975 0,12 5,34
ISC 215 562 0,03 1,31
Derechos especificos 31 0,00 0,00
Total 16 497 671 2.19 100

Fuente: SUNAT (2018)
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Asi mismo el Instituto Peruano de Economia, (2018) manifiesta, la exoneracion
tributaria mas relevante es la que evitaria los costos del IGV e ISC para vender combustible
en cada regién de la Amazonia, asimismo, la exoneracion del costo de IGV en los casos
relevantes, por ello, la exoneracion en la Amazonia generaria costos al estado mayores a S/
5 mil millones en el 2018. “No han servido para dinamizar la actividad econémica de las
regiones y favorecer a la poblacién, sino a determinados sectores de empresarios”. (Burneo,
2018). Y es de importancia estudiar este tipo de exoneracion, representando el 0,75% del
producto bruto interno (PBI).

Respecto a la segunda variable en el ambito internacional Miralles et al (2018). En
su estudio sefiala, el tejido organizacional de una regién sustenta su composicién econémica,
apoyando a generar el crecimiento organizacional, siendo relevante para la dinamizacién de
economia, favoreciendo el crecimiento econdmico y desarrollo. Asimismo, sefiala la
existencia de dos motivos relevantes con la finalidad de indagar el crecimiento de la
organizacion mediante el contrataste de Ley efecto proporcional (LEP). En primer lugar, el
desarrollo es la resultante de un procedimiento aleatorio de cada factor interno y externo de
la organizacién, variando en funcion de las capacidades organizacionales para sacar
provecho de cada oportunidad de inversion. Destacando de su indagacion la enunciacion de
la LEP, donde detalla la independencia del desarrollo sobre el tamafio de la organizacién, ya
que las organizaciones no tienen las mismas oportunidades de crecimiento, lo cual rechaza
la existencia de dimensiones 6ptimas de la organizacion. EI segundo aspecto relevante para
realizar andlisis sobre el desarrollo organizacional es mediante la LEP ya que cada resultado
obtenido de la indagacion empirica pudiendo ser empleado para el disefio de las politicas
publicas para el desarrollo regional.

Bernal (2018) menciona que el crecimiento organizacional es una cuestion publica,

en México el 97.6% de las organizaciones tienen un tamafio micro ocupando el 75.4% de la
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demanda laboral; el 2% tienen un tamafio pequefio y 0.4% son medianas. Siendo estas dos
Gltimas las que abarcan un 13.5% y 11.1% de la demanda laboral total. En tiempos donde el
desarrollo de las organizaciones son pocas generan reducida capacidad para comprar,
afectando la demanda laboral.

En el &mbito nacional segln el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica, (INEI,
2018). Los departamentos donde hubo un mayor desarrollo porcentual de organizaciones
durante el 2018 con respecto al 2017 son Amazonas y Lambayeque (4,6% cada uno),
Huanuco y Junin (4,7% cada uno), Ancash (4,9%), Cajamarca (5,5%), La Libertad (5,8%),

Huancavelica (6,9%), tal como se muestra en la figura 1.

Figura 1

Empresas: Incremento Porcentual segun Region

Huancavelica
La Libertad
Cajamarca

Ancash
Junin
Huanuco

Lambayeque

Amazonas
Ayacucho

Ica

Apurimac
Piura

Lima

Puno

San Martin
Arequipa
Madre de Dios
Tumbes
Pasco

Ucayali
Provinca Consfituciond del Callao
Tacna

Cusco

Loreto
Moquegua

Provinca de Lima 2/

Regidén Lima 1
'
02

39

6.9
58
55
49
47
47
46
46
43
42
42
40
39
37
36
34
3.0
29
28
28
27
26
1.9
16

39
39

22 32 42 52 62 72

82

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica — Directorio central de empresas y establecimientos.
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En el afio 1998, a través de la Ley 27037 “Ley de promocion de la inversion en
la Amazonia”, tuvo la finalidad para la promocién del desarrollo integral y sostenible
de toda la Amazonia, teniendo como punto relevante la exoneracion del IGV para los
contribuyentes de la Amazonia. Desde la promulgacién de la ley, hubo prérrogas,
postergaciones, eliminaciones y cambios, determinando las necesidades para revisar la
legislacion asociada a cada beneficio tributario obtenido por la Ley descrita.

Desde esa perspectiva, todavia se presenta diversas interrogantes sobre la
efectividad de cada exoneracion, haciendo posible tener dudas si dichas herramientas
son adecuadas y si es adecuado continuar con cada exoneracion, por lo contrario se
convierten en gastos tributarios para el pais, disminuye la eficiencia recaudatoria de los
impuestos, el estado deja de recibir el ingreso fiscal producto de la exencién de las
empresas imposibilitando con ello el logro de los objetivos econdmicos y sociales para
los cuales fueron otorgados inicialmente, lo que disminuye la equidad y transparencia
del sistema tributario.

El distrito de Chanchamayo, provincia de Chanchamayo, departamento de Junin
se encuentra dentro de la zona amazonia y goza de estos beneficios, en especifico se
aplica la exoneracion del IGV, sin embargo no se evidenciaron la disminucién de cada
coste de un bien y/o servicio comparando con otra ciudades donde no existe una
exoneracién del IGV, siendo todo lo contrario el costo de cada bien y/o servicio tienen
altos costos, no reflejando la finalidad de la normativa de la exoneracion, siendo
relevante la necesidad de generar una indagacion con la finalidad de la obtencion de
lograr resultantes para permitir conoce las verdades situaciones en la actualidad para
exonerar el IGV, y caracteristicas del beneficiario . Asi mismo radica la importancia de

promover el crecimiento empresarial a través de leyes que realmente cumplan con los
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objetivos que fueron creados, pues su expansion contribuye directamente a la creacion
de empleos y la satisfaccidn de las necesidades de la poblacion y, por ende, su bienestar.

En vista de ello, el presente estudio se propuso establecer una relacién causal
entre la exoneracion del impuesto general a las ventas dentro del marco legal N° 27037
y el crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, durante el afio 2021, con
el fin de aportar a través de la investigacion recomendaciones y contribuir en tener un

Sistema Tributario eficiente, que impulse al desarrollo empresarial.

1.2 Delimitacion del problema

1.2.1 Delimitacion temporal
La investigacidn, exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del
marco Legal N° 27037 y crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo se

desarroll6 en el distrito de Chanchamayo en el afio 2021.

1.2.2 Delimitacién espacial
El estudio se centr6 en las empresas que se encuentran inscritas dentro del
régimen Amazonia del distrito de Chanchamayo, provincia Chanchamayo del

departamento de Junin.

1.3 Formulacion del problema

1.3.1 Problema general
¢ Qué relacidn existe entre la exoneracion del Impuesto General a las Ventas
dentro del marco legal N° 27037 y el crecimiento empresarial en el distrito de

Chanchamayo, 2021?
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1.3.2 Problemas especificos
¢Cual es la relacion entre la exoneracidn del Impuesto General a las Ventas
dentro del marco legal N° 27037 y los factores internos del crecimiento empresarial

en el distrito de Chanchamayo, 20217

¢Cudl es la relacion entre la exoneracion del Impuesto General a las Ventas
dentro del marco legal N° 27037y los factores externos del crecimiento empresarial

en el distrito de Chanchamayo, 20217

1.4 Justificacién

1.4.1 Justificacion social

El estudio fue importante para las organizaciones comerciales en la
provincia de Chanchamayo, ya que a través del estudio se planted propuestas o
medidas correctivas que permitiran a los empresarios tomar decisiones correctas
en beneficio de su entidad, asi mismo para los organismos del gobierno y
desarrollen iniciativas en materia fiscal que ayude al desarrollo econémico de las
empresas Y el pais, en base a datos reales, reduciendo las diferencias entre regiones,
promover el desarrollo sostenible y beneficiar tanto a los inversionistas como a la

poblacion que usa sus productos y/o servicios.

1.4.2 Justificacion tedrica

La indagacion analizd de manera integral la Ley de promocion de la
inversion en la Amazonia, especificamente el punto de exonerar el IGV basado en
principios constitucionales y otros que se establece en el cddigo tributario. Dicho
instrumento legal se otorga a las empresas que realizan ventas de bienes o
prestacion de servicios, donde se pretende evaluar la relacion entre la exoneracion

del IGV vy el crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, porque a la



27

fecha no se tiene conocimiento exacto si este beneficio contribuye con el
crecimiento empresarial, proporcionando datos que serviran a las empresas, entes

relacionados del estado y futuros estudios a desarrollarse.

1.4.3 Justificacion metodoldgica

El estudio aplico un nivel descriptivo correlacional, que permita hacer
inferencias validas entre las asociaciones que pueden surgir entre la exoneracion
del IGV dentro del marco legal N° 27037 y el crecimiento empresarial en el distrito
de Chanchamayo, departamento de Junin, en el afio 2021. Mediante la construccién
propia de encuestas, su aplicacién, analisis estadistico, tablas de frecuencia y

programas que permitan realizar las correlaciones.

Asimismo, se plante6, a través de los instrumentos metodoldgicos
adecuados, un documento que sirva como referencia para las empresas de la
Provincia, en la aplicacion de la normativa tributaria que los beneficie y los ayude
con su crecimiento econémico y tomar acciones para el cumplimiento de los

objetivos de promocion de inversién y desarrollo econdmico en la Amazonia.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo general
Determinar la relacién entre la exoneracion del Impuesto General a las
Ventas dentro del marco legal N° 27037 y el crecimiento empresarial en el distrito

de Chanchamayo, 2021.
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1.5.2 Objetivos especificos

Identificar la relacion entre la exoneracion del Impuesto General a las Ventas
dentro del marco legal N° 27037 y los factores internos del crecimiento empresarial

en el distrito de Chanchamayo, 2021.

Identificar la relacién entre la exoneracién del Impuesto General a las Ventas
dentro del marco legal N° 27037y los factores externos del crecimiento empresarial

en el distrito de Chanchamayo, 2021.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes
2.1.1 Antecedentes nacionales

En relacion con las variables de estudio se encontré a Chavez, (2020)
quien investigd La exoneracidn del impuesto general a las ventas —IGV y el
desarrollo empresarial de las micro y pequeiias empresas madereras del
departamento de Ayacucho, 2019; para la obtencion del grado de Maestro
con mencién en Tributacion en la Universidad Catélica los Angeles de
Chimbote. Determind el impacto al aplicar una exoneracion del IGV en el
crecimiento organizacional de la micro y pequefias organizaciones madereras
de Ayacucho, 2019. La metodologia estuvo bajo el marco del enfoque
cuantitativo, basico en un nivel descriptivo explicativo y con un disefio no
experimental transversal. Su poblacion fue de 30 empresas Mypes madereras.

El cuestionario fue el instrumento. Fue validado mediante la prueba Chi-
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cuadrado (8,571) y un p — valor de (0,00) donde concluye, exonerar el IGV

influencio significativamente en el crecimiento de las organizaciones.

Asi mismo Quispe, (2019) en su estudio Beneficio tributario y
desarrollo econdmico en el marco de la Ley N° 27037 Region Junin y
Huénuco; para optar el grado de Doctor en ciencias contables y empresariales
en la Universidad Peruana los Andes. Establecid la correlaciéon presentada
entre La Ley de la Amazonia con el crecimiento en la economia de pequefios
y medianos productores dedicados a la agricultura de la region Huanuco y
Junin, 2017. Este investigador aplic6 una metodologia descriptiva, tipo
béasico, correlacional. Su poblacion fue 88 cooperativas, con una muestra de
72. Para la recoleccion de la informacién utilizo la técnica de la encuesta y el
cuestionario como instrumento. Fue validado por juicio de expertos y la
confiabilidad a traves de la prueba Rho de Spearman (p <0,05). Concluyo, la
existencia de correlacion significativa (r=0.873) de los beneficios tributarios
obtenidos por la Ley de la Amazonia con el crecimiento economico de
medianos y pequefios contribuyentes agrarios de las regiones Huanuco y

Junin, 2017.

Por otra parte, Quispe, (2018) investigd La Exoneracion del impuesto
general a las ventas a través de la Ley 27037 “Ley de Promocion de la
Inversion en la Amazonia” y su incidencia en la recaudacion tributariaen la
provincia de Tambopata —Madre De Dios 2018; para optar el grado de Doctor
en Gobernabilidad y Gestion Publica en la Universidad Cesar Vallejo.
Determind la correlacion entre las exoneraciones del IGV mediante la Ley
27037 “Ley de Promocion de la Inversion en la Amazonia”, y su influencia

en las recaudaciones tributarias. El tipo de estudio fue no experimental,
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disefio correlacionar causal. Su poblaciéon conformo 51,162 inscritos de la
mencionada Provincia, con una muestra de 40 inscritos. Utilizé la encuesta y
una guia de entrevista. Obtuvo un rs= 0,155y el p <0.05, por ello, de manera
lineal inversa existio la correlacion entre las exoneraciones del IGV mediante
la Ley 27037 y su influencia en las recaudaciones tributarias, donde el
incremento de exoneraciones del IGV habrd reducida recaudaciones

tributarias.

Mientras Romero, (2018) estudio las Exoneraciones del IGV interno
de la ley N° 27037 y su incidencia en la aplicacion en los consumidores del
Departamento de Ucayali; para optar el grado de Maestro con mencion en
Gestion tributaria y fiscal en la Universidad Nacional de Ucayali. Tuvo como
determind la incidencia del IGV interno de la Ley N° 27037 en el
consumidor. La metodologia se centrd en una investigacion descriptiva
correlacional, su poblacion fue de 1380 personas, 301 personas compusieron
la muestra. La encuesta fue la técnica. Mediante la prueba de Chi-cuadrado
(9.488) y arribo, determind la incidencia de la exoneracion del IGV avalado

por la Ley N° 27037 Ley de manera positiva y directa en los consumidores.

Por dltimo, Alfaro, (2017) en su investigacion la exoneracion del IGV
y su incidencia en el desarrollo comercial de las empresas constructoras de
la region San Martin afio 2015, para la obtencién del grado de Maestro en
Tributacion en la Universidad Nacional del Callao. Determing la incidencia
de las exoneraciones del IGV en el crecimiento de la comercializacion de las
organizaciones constructoras. EI método de estudio que utiliz6 fue la
aplicada, transversal, no experimental, nivel correlacional descriptiva. Las

conclusiones de la investigacion fueron las siguientes: existio incidencia
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positiva y significativa de las exoneraciones del IGV en el crecimiento de la
comercializacién de las organizaciones constructoras de la region. Ademas
las exoneraciones del IGV en la region logran incrementar la rentabilidad en
las organizaciones del rubro en construccion (Entidades Técnicas del Fondo

Mi Vivienda).

2.1.2 Antecedentes internacionales

En ambito internacional tenemos a Garriga (2021) en su
investigacion Repensando el impuesto al valor agregado. Universidad
Nacional del Sur Argentina. Analiz6 cada efecto por reduccion de tasas, bien
en una tasa cero y exoneracion del VA en Argentina sobre cada precio del
bien (efecto en las eficiencias de la economia), los impactos distributivos y
la eficacia en la recaudacion. Las conclusiones que arribaron son: los
impuestos otorgados al valor agregado son constituidos como un tributo
relevante para estructurar la impositiva en Argentina, teniendo recaudaciones
del 7.6% del PBI durante el 2018, teniendo participaciones totales, una
participacion del 32.6% de cada recurso tributario. El alicuota incremento
durante un largo periodo llegando al 21% y la base imponible incremento
(teniendo como ejemplo las inclusiones en la reforma de cada servicio
digital). Aunque, la existencia de un grupo de gestion especial como es un
bien exento, reduccion en alicuota (y acrecentadas) y cada bien a tasa creo,
dejando los tributos con disefios adecuados basandose en la neutralidad del
impuesto, minimizando las perdidas en el bienestar e incrementando las

recaudaciones tributarias.
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Gutiérrez, Vite y Feijoo, (2019), investigaron la Incidencia de Los
Beneficios tributarios en el sector microempresarial de la provincia de El
Oro (Ecuador); determind las incidencias del beneficio tributario en el rubro
microempresarial. La metodologia que uso es cualicuantitativa, 449
contribuyentes constituyeron su poblacion. La técnica que utilizaron fue la
encuesta y como instrumento el cuestionario. Mediante la aplicacion de la
prueba chi cuadrado (9,220) no existiendo correlacion entre los
otorgamientos de beneficio o incentivo tributario al contribuyente, incidiendo
para cumplir la obligacion tributaria. Asi mismo menciono que el 72,6% de
microempresarios no acogiéndose a los beneficios tributarios haciendo un
Ilamado al a la administracion tributaria para el analisis de la efectividad de

estos beneficios.

Millares et al. (2018), investigo crecimiento empresarial y politicas
publicas de desarrollo regional en EUROACE 2007-2015. Revista
Investigaciones Regionales - Journal of Regional Research. Analizaron el
desarrollo organizacional en la EUROACE. Mediante un modelo para
regresion dinamica a través de una metodologia generalizada de momento en
cada dato del panel. Concluyeron, las organizaciones mediante favorecen en
el desarrollo organizacional y econémico en el EUROACE de manera
independiente a los afectos del pais y cada politica pablica, orientando el
favorecimiento para el crecimiento econdémico y social, debiendo incentivar
el desarrollo de los vinculos organizacionales, generando su desarrollo,

generando bienestar y riqueza social.

Asi mismo Nufiez (2017), realizo EI Analisis de los incentivos

tributarios y su incidencia en el desarrollo econdémico del sector agricola de
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la provincia de Tungurahua durante el afio 2015; para optar el titulo de
Maestro en Administracion Tributaria en la Universidad Técnica de Ambato.
Determiné la incidencia de cada incentivo tributario para desarrollar la
economia en el rubro agricola. La metodologia que utilizé fue de enfoque
cualitativo y cuantitativo, de tipo exploratoria y descriptiva. Su poblacién se
constituy6 por 3109 contribuyentes, siendo 342 la muestra. La técnica que
empleo fue la encuesta, y el cuestionario como instrumento. La confiabilidad
lo realizd mediante la prueba chi cuadrado (6,42) que comprobd
estadisticamente la hipoétesis: la incidencia positiva y significativa del

incentivo tributario para desarrollar la economia en el rubro agricola.

Por otra parte, Vilamani (2017) planted propuesta de reglamentacion
a la ley N° 877 para establecer incentivos tributarios a la inversion en el
Departamento de Potosi; para la obtencion del grado de Maestro en
Tributacion en la Universidad Andina Simén Bolivar. Propuso reglamentar
la Ley N° 877 en el establecimiento de cada incentivo tributario en la
inversion para el departamento Potosi, teniendo como base cada lineamiento
basandose en cada normativa orientado a promocionar las inversiones en el
pais. Aplico métodos de investigacion del nivel empirico, tedrico y
estadistico. Las conclusiones del estudio fueron; el diagnostico realizado
sobre la aplicacion de cada incentivo tributario en las inversiones en el
departamento de Potosi, revela que su conocimiento y aplicacion son
practicamente nulos, no se tiene registrado en las instituciones pertinentes en
materia tributaria sobre normativas o reglamentos especificos, orientados a la
promocion de cada incentivo tributario en la inversion que pueda contribuir

a la generacién de estrategias comunicacionales para traer inversionistas
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nacionales y extranjeros que puedan promover la matriz productiva del
departamento de Potosi. Asi mismo la propuesta presentada del Reglamento
para cada incentivo tributario en la inversion, basada en la Ley de Promocion
de Inversiones contribuira significativamente a las politicas fiscales de

crecimiento econdémico y social del departamento de Potosi.

Arroba (2017) en su investigacion “Beneficios e incentivos tributarios
v su influencia en la liquidez economica empresarial”, para la obtencion del
grado de Ingeniero en Contabilidad y Auditoria, en la Universidad Laica
Vicente Rocafuerte de Guayaquil. Analizé los impactos de cada beneficio e
incentivo tributario en la liquidez econdmica organizacion. Metodo
cualitativo, tipo descriptiva. La tecnica que aplico la entrevista y observacion.
Las conclusiones del estudio fueron las siguientes: se evidencia baja
eficiencia de la autoridad tributaria ecuatoriana en su capacidad de informar
respecto a los beneficios e incentivos fiscales. Igualmente, las personas
responsables por la direccion y administracion de las empresas, asi como su
persona de apoyo, carecen de una adecuada formacién en materia de gestion
tributaria, especificamente en lo relacionado con cada incentivo y beneficio
tributario. En este contexto, los lideres de las organizaciones, incluidas en la
muestra del estudio, no le dan la importancia debida a cada incentivo y
beneficio tributario, principalmente por cada cambio constante en la
normativa. Por otra parte, los conocimientos de cada costo deducible y la
poca aplicacion de cada beneficio e incentivo tributario tienen como
consecuencias mayores cargas impositivas, ya que los referidos costos no
deducibles incrementan las utilidades gravables y tienen efecto sobre la

liquidez de la empresa. De esta forma, se hace necesario replantear las
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politicas de beneficios fiscales para que favorezcan el crecimiento
empresarial y expansion de las organizaciones, para que contribuyan con el

desarrollo nacional.

Y por altimo Ramén (2017) investigo Incentivos tributarios a las
inversiones en el ecuador: beneficios establecidos en el c6digo organico de
la produccion, comercio e inversiones. Para la obtencion del grado
profesional de abogado en la Universidad de Cuenca. Las conclusiones
fueron: Cada carga tributaria en Ecuador sobre cada inversién son diversas,
siendo las relevantes, le IVA fijado en 14% y los impuestos a la renta fijado
en el 22% y dando opcidn para el acceso a los beneficios de exoneracion
del mismo para cada inversién por un tiempo de 12 afios desde el primer dia
donde se obtuvo utilidad, cumpliendo cada requisito y condicion
establecido en la ley. Asimismo, la existencia de cada beneficio tributario
que generen inversion, focalizdndose en cada éarea de produccion
establecido en los ordenamientos juridicos y en cada area territorial
sefialada por el Ministerio Coordinador de la Competitividad, Empleo y
Produccidn, en Ecuador existe 221 cantones, siendo 118 considerados como

zona franca, por las condiciones de cada deprimido fronterizo.

2.2 Bases tedricas o cientificas

2.2.1 Exoneracién

Exoneracion, es cada técnica de desgravacion por el cual se buscaria
evitar las obligaciones tributarias asociadas, caracterizandose por su

temporalidad, no siendo permanente por tener un periodo de vigencia,
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generalmente, dura un periodo sefialado en la normativa otorgada (Villanueva

2011).

Se entiende como instrumento fiscal, empleado por el estado como
alternativa a los programas de gasto directo; empleado para concretar objetivos

sociales y econémicos (MEF 2003, p. 41).

La exoneracion (o exencion tributaria), es un instrumento tributario
asociado a dos afectos juridicos fundamentales: impidiendo las obligaciones
tributarias en su totalidad o reduciendo la cuantia del tributo, exenciones
parciales, mediante cada bonificacion o deduccién, "por ciertos actos, hechos
0 negocios, 0 a ciertos sujetos pasivos, al cumplirse un presupuesto de hecho
descrito en la norma que, de no existir, implicaria la no excepcion del
gravamen.” Asi, considerando cada exencidn, son normativas tributarias que
inciden, o son elementos objetivos o subjetivos del hecho imponible, o es cada
elemento de cuantificacion del tributo, siendo la base imponible (reduccién y

deduccion) o la tipologia del gravamen. (Alfaro, 2017 p. 48)

El término para definir al grupo de exoneracion tributaria o
terminologias afines es el “gasto tributario”. El término descrito por el 1967
durante la presidencia de Johnson, por S. Surrey a cargo de la tesoreria para
politica tributaria, refiriéndose a la deduccion, exclusién, excepcion, entre otro
beneficioso tributario obtenido mediante el gobierno. Surrey detalld, “gasto
tributario” se escogid por detallar las similitudes de la exoneracion tributaria
con cada programa de costo directo e implicando su asociacion a cada proceso
de control presupuestario, como cada programa de costo gubernamental.

(MEF 2003)
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Impuesto general a las ventas (IGV)

Los impuestos que grava cada periodo de proceso de produccion y
distribucion, deberan asumirse por el consumidor final, detallandose en el
costo del bien o servicio adquirido (SUNAT, 2021). Este impuesto este afecto
a una tasa del 18% sobre los valores de cada venta de bien o servicio dentro
del territorio nacional. El IGV esta constituido por las tasas: el impuesto de

Promocién Municipal (2%) e impuesto general al consumo (16%)

Asi mismo Rodriguez, (1999) citado por Alva (2017) refirio, el IGV es
un impuesto plurifasico estructurado sobre el sustento técnico del valor
agregado, teniendo como método las sustracciones adoptando el método de
deduccion del sustento financiero, siendo el valor agregado obtenido por la
diferencia entre cada venta realizada y cada compra realizada durante el
periodo (p. 26). Por otra parte, Celdeiro (1983) citado por Alva (2017)
menciona que el valor agregado, es un gravamen de etapa multiple, no

acumulable y tiene una incidencia en el costo de venta para el consumidor.

Considerando las definiciones ya mencionadas en los parrafos
anteriores; para el presente trabajo de investigacion definiremos al IGV, como
un impuesto que grava cada fase de los periodos de distribucion y produccion
dentro del territorio nacional a la venta de bienes, contratos de construccion,
prestacion de servicios e importaciones y que estos son asumidos por el

consumidor final.

Ley de Promocidn de la Inversion en la Amazonia N° 27037

En el afio 1998 se crea la Ley de Promocion de la Inversion en la

Amazonia N° 27037 con el objeto de la promocion para el desarrollo integral
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y sostenible de la Amazonia. La Amazonia comprende diversas Provincias y
Distritos situados en esta zona como la Provincias de Chanchamayo y Satipo
del Departamento de Junin. Los Principios para promover las inversiones de la
Amazonia son: a) Respeto cultural y tipo de organizaciones ubicados en cada
comunidad nativa y campesina; b) El desarrollo y empled de la sostenibilidad,
basandose en aprovechar de manera razonable cada recurso natural, material,
cultural y tecnoldgico; ¢) Preservar la diversidad bioldgica de la Amazonia y

de cada area natural protegida por el Estado.

Requisitos

Dentro de la ley se otorgan diversos beneficios tributarios a los
contribuyentes situados en Amazonia, que deben cumplir ciertos requisitos
establecidos en el art 2° del reglamento de las Disposiciones Tributarias
contenidas en la Ley de Promocion de la inversion en la Amazonia. a)
Domicilio Fiscal: debera estar ubicado dentro de la Amazonia, coincidiendo
con la localizacion de su sede central administrativa y contable. b) Inscripcion
en Registros Publicos: la persona juridica debera inscribirse en la oficina
registral de la Amazonia, sin pedir ningun cambio posterior. ¢) Activos Fijos:
deberé estar dentro de la jurisdiccion de la Amazonia al menos el 70% del
activo fijo de la organizacion, teniendo en cuenta, la totalidad de maquinaria
de produccion para bien o servicio. d) Produccion: no producir fuera de la
Amazonia, no es requerido para organizaciones del rubro comercial, cada
requisito mencionado es concurrente y deben permanecer mientras dure el goce
de los beneficios tributarios, asimismo si esto no se cumple las empresas

perderan los beneficios tributarios al mes siguiente de dicha accion.
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Concurrencia:

Debera mantener una constancia durante dure el goce de cada beneficio
tributario, caso contrario, se perderian a partir del siguiente mes de incumplir,

y lo restante del ejercicio gravable.

e Clientes fuera de la amazonia

e Prestacion de servicios fuera de la amazonia.

Actividades

Las actividades comprendidas que gozaran de estos beneficios segln
se sefiala en el numeral 11.1 del Articulo 11 o en el Articulo 12 de la Ley, son
las siguientes: a) Procesamiento y transformacion: Actividades que permiten
la modificacién fisica, quimica o bioldgica de un producto, b) Transformacion
forestal, ¢) Extraccion forestal, d) Turismo, e) Pesca, f) Acuicultura, g)
Produccién agricola, h) Actividad agropecuaria., i) Actividad manufacturera
vinculad al comercio, transformacion y proceso de productos primarios, j)
Productos primarios k) Organizaciones dedicados a actividades de Comercio:
siendo cada una que venda, sin realizar la transformacion de un bien usado o
nuevo, al por mayor o menor, detallado en la Divisién 50 a 52 de la CIIU,
donde las actividades comerciales califiquen como relevante, en base a los
establecido en el art. 4°. Las actividades relevantes de una organizacion son
aquélla al desarrollarse genera durante el ejercicio gravable anterior, hizo

obtener un 80% (ochenta por ciento) 0 mas, como ingreso neto total.

Acogimiento y perdida del beneficio: Es efectuado cuando se vence
la fecha del pago del Impuesto a la renta, debiendo asumirse en el periodo de

enero segun el ejercicio gravable, en la manera, forma y cada condicion
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establecida por SUNAT. Perdiéndose cada beneficio tributario obtenido por la
Ley, por la causa: a) Incumplimiento de cada requisito sefialado en el art. 2°,
b) Incumplimiento de cada requisito de actividad principal detallado en el art.

4.

Del impuesto general a las ventas

Respecto al impuesto general a las ventas, en el art. 13° de la ley,
establecio las exoneraciones totales de este impuesto a cada contribuyente
ubicado en la Amazonia, al estar en el rubro comercial de un bien o servicio
dentro de la zona, también cada contrato de construccion o la primera venta de
cada inmueble realizado del mismo en la zona. Asimismo, es necesario e
indispensable que cada comprobante de pago emitida por la organizacion
ubicado en la zona de Amazonia debe estar consignados la frase bien
transferida/servicio prestado en la region selva, debiendo consumirse en la

misma para gozar de la exoneracion indicada en la Ley del IGV.

Cada contribuyente ubicado en la Amazonia, dedicado en la actividad
descrita en el numeral 11.1 del Art. 11°, gozard de crédito fiscal especial
determinando el IGV correspondiente a las ventas de un bien gravado
efectuados fuera del contexto del numeral. El crédito fiscal especial equivale
al 25% (veinticinco por ciento) del Impuesto Bruto Mensual para cada
contribuyente ubicado en la Amazonia. Para efectos de la disposicion en cada
parrafo anterior se aplica el proceso: a) Determinar, el impuesto bruto a costear
por cada operacion gravada durante el mes. b) Deducir, del impuesto bruto, los
créditos fiscales indicados por la legislacion del IGV. c) Deducir el crédito

fiscal especial. Al emplearse este crédito fiscal especial, no podra tener un
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saldo a favor del contribuyente, tampoco se arrastrara a los siguientes meses,
tampoco podra pedir devolucion. d) ElI monto resultante sera constituido el
impuesto a costear. Los importes deducidos o aplicados como crédito fiscal
especial, debiendo abonarse a la cuenda donde estéa la perdida y ganancia de la
organizacion.
2.2.1.1 Teorias del impuesto
Segun el departamento de investigacion y documentacion
parlamentaria (DIDP), 2015. Existen tres teorias para la imposicion
tributaria: teoria de la renta producto o teoria de la fuente; la renta se
basa en los productos provenientes de las fuentes durables habilitadas para
las explotaciones por actividades humanas. Caracterizando por las riquezas
producida por fuentes productoras, distintas a ella. La teoria del flujo de
riqueza, detalla la renta abarcara la totalidad de las riquezas de los
contribuyentes provenientes de cada operacion de tercero, en un tiempo
determinado. Los ingresos pueden ser periddicos, transitorios o
accidentales. Y por ultimo teoria del consumo mas incremento
patrimonial: A través de estos criterios se buscara gravar de manera
integral las capacidades contributivas, considerando la renta de la suma de
cada consumo, adicionando los incrementos del patrimonio terminando los

periodos.

La aplicacién de impuestos en nuestro pais se basa en principios ya
preestablecidos en cada texto Unico ordenado de CT. Tenemos el principio
de legalidad - reserva de la ley, donde se realiza el establecimiento a través
de Decreto Legislativo o por Ley, delegando en todo caso: a) Normar

formativas para extincion de las obligaciones tributarias distintas a cada
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establecida en el Cadigo, b) Establecimiento privilegios, cada preferencia y
garantia para las deudas tributarias, c) Definiendo cada infraccién y
establecimiento de sanciones, d) Normar cada procedimiento jurisdiccional,
administrativo en relacion a cada derecho o garantia del deudor tributario,
e) Conceder cada exoneracion y demas beneficios tributarios, f) Creacién,
modificacion y suprimir cada tributo, sefialando los hechos generadores de
obligaciones tributarias, la base para los calculos y la alicuota, acreedores
tributarios, los deudores tributarios y los agentes de retenciones o

percepciones, sin perjuicios establecidos en el art. 10.

Por otra parte, NUfiez (2014), menciona el principio de la capacidad
contributiva: es la aptitud econdmica predispuesto por los individuos y
organizaciones para la asuncién de cada carga tributaria, teniendo como
propio criterio la riqueza que dicho sujeto ostenta. Quiere decir que se exige
la contribucion conforme a la riqueza del contribuyente. Principio de
igualdad: son los criterios centrales en materia para las distribuciones de las
cargas tributarias, suponiendo los repartos de cada tributo, tratando de
manera igualitaria a cada contribuyente. Principio de no confiscatoriedad:
el tributo asociado a los precios a costear por convivir en la sociedad,
exigiendo sufragar cada costo del gobierno encargandose del cumplimiento
e incentivar el cumplimiento de la constitucion. Y por ultimo el principio

de respeto a los Derechos Humanos.

Sistema tributario Nacional

Los sistemas tributarios al nivel nacional es el grupo de normativas

juridicas, las cuales realizan el establecimiento de tributos y que regular
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cada proceso y deber formar necesario para posibilitar los flujos de cada
tributo del estado; el Poder Ejecutivo, mediante DL N°. 771 dict6 la Ley
Marco del Sistema Tributario Nacional, teniendo vigencia desde el 1994,
cuyos objetos son aumentar las recaudaciones, brindar a los sistemas
tributarios un incrementé de eficiencia, simplicidad y permanencia para la
distribucion equitativa de cada ingreso correspondiente a las

Municipalidades.

Sistema Tributario Nacional

SISTEMA TRIBUTARIO
NACIONAL

TODIGO
TRIBUTARIO TRIBUTOS

|
GOBIERNO GOBIERNOS PARA OTROS
CENTRAL LOCALES FINES

Impuesto a la renta
Impuesto general a las ventas
Impuesto selectivoa al consumo

Aportaciones al seguro social de salud (essalud) ehictlar

[Aportaciones a la oficina de normalizacion
—previsional (ONP)

Derechos arancelarios

Regalisas mineras gravamen especial a la
mineria

Tasas de prestacion de servicios publicos
Impuesto a las transacciones financieras
Impuesto temporal a los activos netos

Impuesto predial

Impuesto a los juegosl SENATI

Impuestoa la patrimonio

Impuesto a la alcabala Contribuciones al

_ Sa T Impuesto a las apuestas | [Contribuciones al
Nuevo regimen unico simplificado SENCICO

Fuente: SUNAT 2021

Tributos

SUNAT (2021), son prestaciones de dinero exigidos por el Estado

en base a los ejercicios de sus poderes de imperio teniendo como sustento
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las capacidades contributivas en virtudes de una ley, y para poder subsanar
cada costo demandado para cumplir cada fin. El tributo comprende: a)
Impuesto: siendo los tributos cuyos costos no originan mediante el Estado
contraprestaciones directas para favorecer a los contribuyentes. b)
Contribucién: tienen como objeto generar beneficios las cuales derivan de
realizar actividades estatales u obras publicas. ¢) Tasa: esta compuesto de
tributos costeado como consecuencias de las prestaciones efectivas de

servicios publicos, de manera individual por el contribuyente, por el Estado.

Tipos de impuestos

Alva, (2017). Por la estructura técnica de la imposicion al consumo
se pueden clasificar en cada impuesto de tipo monofasicos y plurifasicos.
Cada impuesto de tipo monofasico graba en una sola etapa del proceso de
produccion o distribucion. Tenemos como ejemplo el impuesto al rodaje,
impuesto selectivo al consumo (ISC). Cada impuesto de tipo plurifasico es
aquel que recae sobre cada fase del procedimiento productivo, desde la
etapa de fabricacion, distribucién al por mayor, distribucién minorista,
detallista, hasta llegar a los consumidores finales ya sea de un bien o
servicio. Dentro de ello tenemos el impuesto plurifasico acumulativo y no
acumulativo; el acumulativo se costea cada vez se realice la transferencia
de servicio o bien hasta el consumidor final afectando a todas aquellas que
intervienen en el proceso de transferencia, un ejemplo de este impuesto eran
los llamados timbres fiscales. EI impuesto plurifasico no acumulativo, bajo
esta modalidad tenemos al impuesto general a las ventas ya que se gravan

cada fase del ciclo para producir y distribuir con la finalidad de llegar a los
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consumidores finales, teniendo en cuenta en los periodos solo se costea los

valores agregados, debido a los costos realizados en el periodo anterior.

Beneficios Tributarios.

Es cada tratamiento normativo implicado por el Estado para
disminuir la totalidad o parte del monto de las obligaciones tributarias o las

postergaciones de la exigibilidad de dichas obligaciones.

Tipos de beneficios tributarios

Existe una diversidad de beneficios, segun Villanueva (2011), los
que mas resaltan es cada incentivo tributario, exoneraciones, inafectacion,

inmunidades.

Incentivos tributarios: es la reduccion a la base de imponible de los
tributos, otorgadas con la finalidad de realizar incentivos a cada
determinado sector econdomico o actividad, incluyendo cada subsidio

otorgado por el estado a determinados sujetos.

Exoneraciones: es cada técnica de desgravacion por el cual se
buscarda contrarrestar el nacimiento de las obligaciones tributarias,
caracterizandose por su temporalidad, no siendo permanente, ya que tendra
un periodo de vigencia, siendo generalmente, un periodo de beneficio

sefialado en la normativa otorgada.

La inmunidad: son las limitaciones constitucionales impuestas a
cada titular de las potestades tributarias del Estado con la finalidad de no
dejar afectar o gravar a los exceptuados de pagar tributos por la

Constitucién, debido a intereses sociales, de orden econdmico o teniendo
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diversos motivos los cuales se consideran atendibles. Siendo tal supuesto,

tomado como ejemplo, lo detallado en el art. 19 de la Constitucion.

2.2.2 Crecimiento empresarial
Respecto a la segunda variable tenemos a Arias, (2017). es el
cambio de adaptabilidad de la microempresa con el objetivo de lograr la
competitividad en el mercado, quiere decir que debe de estar preparado para

adaptarse cada cambio tecnoldgico, ademas de su infraestructura.

Asi mismo Blazquez, et.al (2006) mencionan que son los procesos
para adaptarse a cada cambio exigido por los entornos o promovidos por el
emprendimiento del directivo, incentivando a la organizacion a ampliarse o
desarrollar sus capacidades productivas a través de los ajustes o
adquisiciones de nuevos recursos, generando diversas variaciones en la
organizacion para soportar cada modificacion realizada, debiendo ser
avalado por las capacidades financieras de la organizacion permitiendo,
mediante los procedimientos, la obtencién de una competitividad

perdurable en el periodo.

Millares et al. (2018) define el crecimiento son los resultados de
procedimientos aleatorios de cada factor interno y externo de la
organizacion, variando de funcién de las capacidades de la organizacion
para el aprovechamiento de cada oportunidad de inversion. Destacando la
enunciacion de la Ley del Efecto Proporcional, donde esta expresado el
desarrollo es independiente de los tamafios de la organizacion, por lo cual
las organizaciones tendran las mismas probabilidades de crecimiento,

rechazando las existencias de dimensiones Optimas de la organizacion.
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Por otra parte, Orellana, (2021) define, es el desarrollo
organizacional de los progresos experimentales de una compafiia en cada
ambito de posicionamiento de marca, numero de consumidores, desarrollo
del producto, rentabilidad. Y por ultimo lurrita (2011) afirma que el
crecimiento “es el incremento duradero de las dimensiones de unidades
econdmicas complejas y simples, realizados con cada cambio de estructura
y de manera eventual de sistema, y estando acompariados de progresiones

econdémicas variables”.

2.2.2.1 Teoria sobre el crecimiento empresarial
Segun Dasi y Martinez (2011), la indagacion en una organizacion

y su direccion es estudiada por diversas teorias y enfoques influyentes
para el crecimiento organizacional, dentro de ello tenemos:

La teoria de la organizacion y el enfoque contingente
teniendo como representantes a Lawrence y Lorsch (1967), donde
explican el desarrollo de la organizacién, cuyo enfoque enfatizo la
relevancia de los entornos y su influencia en el disefio organizacional, asi
mismo establece cada interrelacidn existente entre una organizacién, con
cada componente y los medios en los cuales se inscriben, proponiendo
disefios organizacionales y cada accion directiva acorde a las situaciones
0 contingencias.

Por otra parte, tenemos aportaciones procedentes de la economia.
En primer lugar, con la teoria de la agencia, donde explica la existencia
de las organizaciones, siendo identificada como los nexos de cada
contrato entre cada factor de produccion, esta teoria resalto cada aspecto

politico y de negociacion entre los actores de la organizacién con
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conflicto de interés aplicAndose a los estudios de estrategia de cada
adquisicién, cooperaciones organizacionales y de diversificacién. Y en
segundo lugar la teoria de los costes de transaccion donde detalla de
manera natural la organizacién, cada limite y extension, entre otros
aspectos basicos para evolucionar y las organizaciones internas. Las
existencias de la organizacion debido a los menores costes que suponen
las organizaciones de cada cierta actividad econdémica en su seno (Coase,
1937). Y por ultimo el enfoque de recursos y capacidades donde esta
considerando a la organizacion como heterogénea debido a su
funcionabilidad y dotaciones de cada recurso y sobre esto podra dar
solventar ventajas competitivas. Este enfoque permite explicar por
basandose en la utilizacion que la organizacion iniciando procedimientos
de crecimiento y las direcciones hacia cada nuevo producto y/o mercado
baséndose en el empled de cada recurso ocioso.

Enfoque de las capacidades dindmicas: este enfoque esta
centrandose en las capacidades para la integracion, desarrollo y las
adaptaciones de cada competencia externar e interna a cada cambio de
los entornos, procedimientos actuales y futuras. Otra extincion de este
enfoque, son las perspectivas basadas en los conocimientos, las gestiones
de los conocimientos para obtener un mejor resultado con las gestiones
de cada acuerdo cooperativo entre organizaciones.

Enfoque estratégico: Ansoft (1965) se describié en cuatro
componentes estratégicos: sinergia, la ventaja competitiva, vector de
crecimiento y &mbitos de actuacion, respecto al vector de crecimiento, es

conocido como estrategia para el crecimiento dentro de ella encontramos
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penetraciones en los mercados, desarrollo de los productos o mercados y
diversificaciones estratégicas; utilizando la cultura como elemento
basico en los cambios organizativos ya que los principios, valores y
creencias que guian la organizacién y sobre las cuales se formulan cada
estrategia de la organizacién y sus funcionamientos.

Analizando las diversas teorias y enfoques del crecimiento de la
empresa, nuestra investigacion tomara estos aportes de manera conjunta
ya que guardan relacion y nos permitira analizar los factores internos y
externos que condicionan el crecimiento de la empresa y que se detalla a
continuacion.

2.2.2.2 Factores
Segun Blazquez, et.al (2006), el crecimiento de la organizacion

dependeré de cada factor externo o interno. Entre los factores internos se
tienen en cuenta los tamarios, edad, las motivaciones, estructuras de
propiedad y las gestiones de los conocimientos, y entre los factores externos
puede mencionarse determinados relativos a los entornos sectoriales
(proveedores, consumidores y competidores), llamandose por otros autores
“entorno especifico”, y otros de niveles superiores o del macroentorno
(apoyo gubernamental, acceso a créditos, mejoras en tecnologia y
demanda), las cuales conforman lo denominado “entorno general”.

2.2.2.2.1. Factores internos

Desde ambito interno se generan potencialidades que conllevan al
crecimiento empresarial, cada potencialidad interna ayuda a la explicacion
del posicionamiento o cada ventaja que determina la organizacion siendo

alcanzados con el tiempo. Debido a ello, se toma cada potencialidad interna
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que promueva el desarrollo, las gestiones del conocimiento, estructura de
propiedad, las motivaciones, la edad y tamafio de la organizacion.

La edad y el tamafio

En base las perspectivas del ciclo de vida, se desarroll6 los andlisis
del crecimiento como procedimientos inevitables en los que deberan
incurrirse las organizaciones, evitando el fracaso y decadencia empresarial.
En el estudio de Dunne y Hughes (1994, p. 137) concreté como los vinculos
entre el crecimiento — tamafo variarian de signo al transcurrir los periodos.
Asi, en los afios sesenta entre su segunda mitad las organizaciones grandes
tenian un crecimiento mayor, estas tendencias cambio luego cuando las
organizaciones pequefias comienzan a tener un crecimiento mayor que las
organizaciones grandes.

Tamafio

Es un factor relevante para el crecimiento de la organizacion,
estando relacionado con la infraestructura ya que, si es grande, podran
implementarse mas productos o servicios para ofertar a sus consumidores.
Teniendo una tamafio mayor la organizacion podra tener accesibilidad a
cada fuente de financiacion diversificada y en mejor condicién, ofreciendo
carreras mas relevantes y atractivas a los equipos de colaboradores
calificados, inclusive podrian realizar ofertas de carteras de productos mas
amplios y de mejor calidad pudiendo satisfacer cada necesidad del
consumidor (Ruano, 2014).

La motivacion

Se desarrolla en base a las busquedas de cada motivo en los &mbitos
de la organizacién, la cual inspirarian a la generacién de cada accion para

concretar un resultado, mediante mecanismos (resultado, accion y motivo)
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para determinar el flujo necesario con la finalidad de lograr las metas en los
ambitos empresariales (Méndez, 2013, p.1) por otra parte Penrose (1962)
identificd las motivaciones de los directivos como son los factores internos
necesarios para el aprovechamiento de cada recurso ocio como oportunidad
para inducir a la organizacion hacer el crecimiento. Desde las perspectivas
basadas en cada recurso, establecié cada recurso humano como factores
primordiales para las consecuciones de una mayor ventaja de la
organizacion en el mercado, cada recurso incluiria no solo el conocimiento,
experiencia y entrenamiento, sino ademas las capacidades para adaptarse y
demostrar lealtad hacia la organizacion. Asimismo, para clasificar cada
causa del crecimiento, es recomendable, el factor relevante “habilidades y
actitudes personales”, siendo cada actitud notoria de las organizaciones de
mayores dimensiones donde el equipo directivo es motivado por lograr el
éxito de cada carrera personal.

La estructura de propiedad

En las estrechas relaciones con las motivaciones generadas por la
direccion, se considera otros aspectos los cuales incidirian en el crecimiento
organizacional, la estructura de propiedad de la organizacién. Las actitudes
inherentes al directivo con las busquedas del éxito personal podran frenar o
alentar segun los niveles de concentracion de las propiedades de la
organizacion. Estos aspectos podran generar claras confrontaciones de cada
interés entre directivos y propietarios, cuya finalidad para desarrollarse de
manera conceptual, se concretaria en la teoria de la agencia (Jensen y
Meckling, 1976).

La revision literaria, constato emplear los tratamientos de la

estructura de la organizacién tuvo un mejor desarrollo desde los ambitos
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financieros, analizando las composiciones de la propiedad, y su repercusion
en cada toma de decision para endeudamiento, en las distribuciones de cada
resultado o la rentabilidad de la organizacion.

La gestion del conocimiento

Campos, (1998) detall6 las composiciones de la estructura de la
productiva o econdmica de la organizacion y se analizaron cada actividad
de su cadena de valor, concluyendo, la organizacion actual esta definido por
un grupo de activos intangibles y tangibles, tomando mayor relevancia y
efectividad en las creaciones de valor de la organizacion, activo intangible
es cada resultado de las incorporaciones de los conocimientos, del intelecto,
a cada distinta actividad productiva de la organizacién, cada elemento de
naturaleza no tangible contribuira de manera favorable, al desarrollo de la
organizacion, permitiendo competir en mercados a nivel internacional,
basandose en las competitividades, en las diferencias de cada producto y
servicio, manifestando un incremento de la rentabilidad y productividad en
cada operacion realizada (Vilaseca y Torret, 2003).

2.2.2.2.2. Factores externos

Es cada factor externo, las cuales impulsaran a la gerencia para cada
toma de decisién encaminado al desarrollo de la organizacion, estos factores
podran agruparse en: cada factor externo relativo en los entornos sectoriales
de la organizacion, constituyéndose por proveedores, consumidores y
competidores, y cada factor externo de niveles superiores 0 macroentorno,
siendo estos: apoyo gubernamental, crédito privado, accesibilidad, mejora
en tecnologia, demanda, estos constituiran factores determinantes de cada
amenaza y oportunidad, previstas o imprevistas que tendra la organizacion

a futuro por los efectos producidos dentro de la misma.
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Factores externos relativos al entorno sectorial

Siguiendo a Porter (1994, p. 24) cada factor externo de los entornos
sectoriales que clarifican las posiciones competitivas de la organizacién en
su sector viene constituido por proveedores, consumidores y competidores.
El competidor: son barreras importantes para el ingreso de nuevos
competidores, producir a grandes escalas, debido a la reduccion de cada
coste que dicha produccion implica, obligando a cada posible competidor
ingresar en una escala reducida y aceptando claras desventajas en cada costo
realizado. Cliente: las posiciones estratégicas de la organizacion deberan
encaminarse hacia las basquedas selectivas del consumidor mas favorable,
generando cada oportunidad en diversos mercados geograficos, o
concentrandose en los segmentos o mercados para el crecimiento y
originando las adopciones de cada estrategia para diversificar productos.
Proveedor: es relevante para poder diferenciarse en mercados o segmentos
marcando un ritmo beneficioso del competidor, no pudiendo repercutir en
los incrementos de cada precio de los factores de los consumidores. Por ello,
tendré una posicion clara de la organizacién, evitando dichas situaciones,
teniendo en cuenta la integracion hacia atrés y expandirse a otros mercados
de manera geogréfica o desarrollando productos nuevos.

Factores externos de nivel superior o0 macroentorno

La disposicion de ciertas capacidades predictivas sobre los
comportamientos de cada factor, las cuales conforman el macroentorno de
la organizacion (gubernamental, social, demogréfico, tecnoldgico,
econdmico) y cada efecto, determinando, en grandes medidas, las fuentes

de cada oportunidad y amenaza en donde se desarrolla la organizacion.



55

Asi mismo Aguilera y Virgen, (2014) menciona en su articulo que
cada fuerza externa se podra dividir en cinco categdricos principales,
logrando cambios traducidos en cada modificacion de: la demande del
consumidor por servicio y producto, ya sea de consumo o industrial, cada
tipo de producto desarrollado: estrategia para segmentar el mercado y
naturaleza del posicionamiento, cada tipo de servicio ofrecido y las
elecciones de las organizaciones, las cuales se vendera o adquirira.

Fuerzas econdmicas: Hodge, Anthony y Gales (1998, p. 91)
enunciaron, los niveles de control de la economia ejercido por el estado
sobre la organizacion tendran efectos debido al tipo de organizacion
existente, como las maneras de gestionarse cada una. Cada variable
econdmica condiciona los comportamientos en cada organizacion,
impactando de manera directa en la gestion de cada recurso fisico, humano,
industrial y en la tecnologia, inclusive provocando impacto en otro entorno
tecnoldgico, ambiental, cultural y demogréfico. (Betancourt, 2011)

Fuerzas sociales, culturales, demograficas y ambientales:
definieron las maneras de la vida, las labores, gestion para producir y el tipo
de consumismo del cliente, esta ejercen impactos relevantes en el mercado,
servicio, producto y consumidores. (David, 1997). Teniendo como factores
sociales importantes, el cambio de actitud, creencias, valores, habitos,
preferencias de los consumidores sobre sus necesidades de consumismo,
cada cambio en la manera de vida en diversas ciudades grandes, y
diversos factores sociodemogréaficos(edad, cantidad de poblacién, tipo
de vivienda, habitos y ubicacion geografica, entre otros) modificaran

cada habito de consumo y compra(L06pez, et al., 2012).
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Fuerzas politicas, gubernamentales y legales: este factor es
relevante para la organizacion, debido a las intervenciones del estado en
cada negocio afectando las operaciones de cada uno, cuando cada pais
generan ambientes politicos inestables de cada organizacién, comenzando a
tener niveles de rentabilidad bajos. Wheelen y Hunger (2007, p. 73) definen
cada fuerza politica y legal asignada para la emision de leyes y la regulacion
restrictiva y para prevenir. Serebrenik (2010) menciondé: de manera
particular las organizaciones familiares presentan una rentabilidad de
responsabilidades sociales, viéndose afectada cuando el estado cambia cada
politica econdémica, o afanes populistas decididos a nacionalizar las
organizaciones o0 cuando cada economia empieza a demostrar
inestabilidades y no hay reglamento de juegos claros para desarrollarse de
manera continua.

Fuerzas tecnoldgicas: Cada adelanto tecnoldgico afectara de
maneras drasticas cada competidor, distribuidor, proveedor, mercado,
servicio y producto, en procedimientos de manufactura, posicionamiento de
la organizacion, de manera competitiva y la mercadotecnia empleada.
(Hellriegel y Slocum, 2004).

Las nuevas innovaciones tecnologicas en el mercado, ya sea en
la produccion o el producto o servicio final, incentivan a las
organizaciones implementar en tecnologia para poder ser diferenciadas
de manera corporativa en frente a la competencia, teniendo un
incremento en la posibilidad de tener éxito, implementando nuevos
softwares agilizando los servicios para distribuir (mejora la satisfaccion
del consumidor y reduce costos) a comparacion de otras tecnologias

obsoletas (Escuela Europea management, 2016, p.1).
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Fuerzas competitivas: es necesario para las auditorias externas,
identificando a las organizaciones rivales para la determinacion de cada
fortaleza, estrategia, objetivo, amenaza, oportunidad, capacidad y debilidad
(David, 2003).

2.1 Marco Conceptual (de las variables y dimensiones)

Impuesto general a las ventas: Alva (2017), impuesto plurifasico
estructurado sobre el sustento técnico de los valores agregados, en base a
métodos de sustracciones adoptando metodologias para deducir las bases
financieras, en merito a los valores agregados, obtenidos de la diferencia entre

cada venta y compra realizadas en el transcurso del periodo (p. 26).

Exoneracion: es la herramienta fiscal empleado por el gobierno,
siendo una alternativa para cada programa de costos directos; debiéndose
emplear para lograr diversos objetivos a nivel social y econémico (MEF, 2003,
pag. 41).

Exoneracion del impuesto general a las ventas: es un instrumento
fiscal que utiliza el gobierno con la finalidad de realizar las promociones para
desarrollar de manera general, integral y sostenible de la amazonia, donde no
existe la obligacion de pagar el impuesto general a las ventas siempre y cuando
se cumpla con todos los requisitos establecidos.

Requisitos: son condiciones necesarias que se tiene que cumplir para
obtener algo.

Concurrencia: designa la equidad para el derecho o privilegio entre
diversas personas sobre una similar cosa. (Enciclopedia juridica, 2020)

Crecimiento empresarial: es un procedimiento para adaptarse a cada

cambio exigido por los entornos promovidos por el espiritu para el
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emprendimiento directivo, de tal manera, la organizacion se vera compelida al
desarrollo o ampliacion de sus capacidades para la produccién, a través de
ajustes o adquisiciones de cada nuevo recurso, realizando diversos cambios en
la organizacion, permitiendo la obtencidén de competitividad perdurables en
diversos periodos (Blazquez, et.al. 2006).

Factores externos: son factores los cuales impulsaran a la gerencia para
la toma de decision encaminada para el desarrollo de la organizacion, clasificado
cada factor relativo al entorno sectorial y de nivel superior.

Factores internos: se refiere al ambito interno donde se generan
potencialidades que conllevan al crecimiento empresarial, cada potencialidad
interna apoyard a dar explicacion, al posicionamiento o cada ventaja

determinada por la organizacion, alcanzado a través del tiempo.



59

CAPITULO Il
HIPOTESIS
3.1. Hipdtesis general
Existe relacion significativa entre la exoneracion del Impuesto General a las

Ventas dentro del marco legal N° 27037 y el crecimiento empresarial en el distrito
de Chanchamayo, 2021.

3.2. Hipdtesis especificas

Existe relacion significativa entre la exoneracion del Impuesto General a las
Ventas dentro del marco legal N° 27037 y los factores internos del crecimiento

empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021.

Existe relacion significativa entre la exoneracion del Impuesto General a las
Ventas dentro del marco legal N° 27037 y los factores externos del crecimiento

empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021.
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3.3. Variables (definicion conceptual y operacionalizacion)

Variable 1: Exoneracién del impuesto general a las ventas dentro

del marco legal N° 27037.

Definicion conceptual: Se entiende como instrumento fiscal,
empleado por el estado como alternativa para programar cada gasto directo;
empleado para concretar objetivos sociales y economicos (MEF 2003, p.

41).

Definicion operacional: La exoneracion del IGV dentro del marco
legal N° 27037 con mayor incidencia en la zona de Chanchamayo, por
comprenderse dentro de la AMAZONIA, por las cuales se ha determinado
como dimensiones: requisitos para gozar de este beneficio, las

concurrencias de cada servicio prestados.

Variable 2: Crecimiento empresarial

Definicion conceptual: Es un procedimiento para adaptarse a cada
cambio exigido por los entornos promovidos por el espiritu para el
emprendimiento directivo, de tal manera, la organizacion se vera compelida
al desarrollo o ampliacion de sus capacidades para la produccion, a través
de ajustes o adquisiciones de cada nuevo recurso, realizando diversos
cambios en la organizacion que permita obtener una competitividad

perdurable en el tiempo (Blazquez, et.al. 2006).

Definicion operacional: El crecimiento empresarial se mide con el
cuestionario donde se sefialan los Factores internos, (tamafio, edad, las
motivaciones, estructuras de propiedad y las gestiones de los

conocimientos). Y los factores externos relativos a los entornos sectoriales
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(proveedores, consumidores y competidores), llamandose por otros autores
“entorno especifico”, y otros de niveles superiores o del macroentorno
(apoyo gubernamental, acceso a créditos, mejoras en tecnologia y
demanda), las cuales conforman lo denominado “entorno general”.

(Blazquez, et.al (2006)
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Operacionalizacion de Variables
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VARIABLES

DEFINICION CONCEPTUAL

DEFINICION OPERACIONAL

DIMENSIONES

INDICADORES ESCALA DE

MEDICION

V1 Exoneracion del
Impuesto General a
las Ventas dentro del
marco legal N°
27037

V2 Crecimiento
Empresarial

IGV: Alva (2017) impuesto plurifasico
estructurado sobre el sustento técnico de los
valores agregados, en base a métodos de
sustracciones adoptando metodologias para
deducir las bases financieras, en merito a los
valores agregados, obtenidos de la diferencia
entre cada venta y compra realizadas en el
transcurso del periodo (p. 26).

Se entiende como instrumento fiscal, el
empleado por el estado como alternativa para
programar cada gasto directo; empleado para
concretar objetivos sociales y econdmicos
(MEF 2003, p. 41).

Es un procedimiento para adaptarse a cada
cambio exigido por los entornos promovidos
por el espiritu para el emprendimiento
directivo, de tal manera, la organizacion se vera
compelida al desarrollo o ampliacion de sus
capacidades para la produccién, a través de
ajustes o adquisiciones de cada nuevo recurso,
realizando diversos cambios en la organizacion
que permita obtener una competitividad
perdurable en el tiempo (Blazquez, et.al. 2006).

Es aquel beneficio tributario establecido
dentro de la ley N227037 de mayor
incidencia en la zona de Chanchamayo,
por comprenderse dentro de la
AMAZONIA por las cuales se ha
determinado como (dimensiones)
principales: cada requisito para exonerar el
IGV, las concurrencias de cada servicio
prestados.

Factores internos, entre los factores
internos se tienen en cuenta los tamafios,
edad, las motivaciones, estructuras de
propiedad y las gestiones de los
conocimientos.

Factores externos, entre los factores
externos puede mencionarse determinados
relativos a los entornos sectoriales
(proveedores, consumidores y
competidores), Ilamandose por otros
autores “entorno especifico”, y otros de
niveles superiores o del macroentorno
(apoyo gubernamental, acceso a créditos,
mejoras en tecnologia y demanda), las
cuales conforman lo denominado “entorno
general”.

Blazquez, et.al (2006)

Aguileray Virgen (2014)

D1 Requisitos

D2 Concurrencia

D3 Factores
internos

D4 Factores
externos

11,1: Registra el domicilio Fiscal

oportunamente “gscalas Likert”

11,2: Inscrita en Registro Publico 1=Nunca

11,3: Identifica sus Activos Fijos 2=Casi nunca
correctamente 3=A veces
11,4: Incrementa la Fuente de 4=Casi siempre
Produccion 5=Siempre

1 2,1: Registra clientes fuera de la
Amazonia

| 2, 2: Prestacion de servicios fuera de
la amazonia.

13,1 Refleja crecimiento sostenible
13,2 Motiva a sus colaboradores
frecuentemente

13,3 Aplica estrategias de crecimiento
13,4 Realiza gestion del conocimiento

14,1 Identifica Factores externos
Relativos

14, 2 Identifica Factores externos de
Nivel superior
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CAPITULO IV
METODOLOGIA
4.1 Método de Investigacion

Para la presente investigacion; exoneracion del impuesto general a las
ventas dentro del marco legal N°27037 y el crecimiento empresarial en el
distrito de Chanchamayo, 2021. Se utiliz6 el Método Cientifico, de acuerdo
Sanchez y Reyes (2006, p. 23), significd “es la via empleada mediante diversas
operaciones sucesivas con reglas previstas las cuales permitiran lograr resultados
u objetivos, siendo el camino para concretar una meta o fin”. De naturaleza
cuantitativa, porque se analizaron y obtuvieron datos cuantificados sobre las
variables. En este sentido, Arias (2012) comenta que para el estudio sea
cuantitativo, debera tener una definicion lineal, debiendo existir una claridad
entre cada elemento que conforma la problematica, que se puedan
conceptualizar, delimitarlos y saber con exactitud iniciando la problematica,
para poder conceptualizar, delimitar, por lo que es relevante saber los tipos

de incidencias existentes entre cada elemento.
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El método especifico del estudio fue el descriptivo correlacional, de
acuerdo a Sanchez y Reyes (2006, p. 50), “consistiendo en realizar
interpretaciones, andlisis y descripcion sistematicas de un grupo de
fendmenos o hechos y variables las cuales serdn caracterizadas”. En la
investigacion se estudio a las variables en su forma natural y estado actual,

asi mismo la relacion entre ambas variables.

4.2 Tipo de Investigacion
El presente estudio fue de tipo aplicada, orientada a estudiar el
conocimiento de la realidad tal como se presenta en una situacion espacio —
temporal que se brinda en una determinada muestra, aplicando teorias y
principios para comprender el fendmeno, variable o constructo (Sdnchez &

Reyes, 2015).

4.3 Nivel de Investigacion

En relacion con el nivel de investigacion, la presente fue una
investigacion correlacional, porque su objetivo es determinar la relacion entre
la primera variable y segundas variables. De acuerdo con (Hernandez,
Fernandez, Baptista, 2014), el objeto del estudio es determinar la correlacién
0 niveles de asociaciones existentes entre tedricos, categoricos o variables de
una muestra o contextos particulares, para las evaluaciones de los niveles de
asociaciones entre las variables, por ello, primero se realiza la medicién y
posterior la cuantificacién, para asi analizar y establecer cada vinculacion
respectiva, para poder sustentar cada hipo6tesis sometida a prueba.

Basada en la definicion citada, mediante este nivel de estudio, la

investigacion pretendio relacionar las variables; exoneracion del impuesto
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general a las ventas dentro del marco legal N°27037 y el crecimiento

empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021, a partir de sus dimensiones.

4.4 Disefo de Investigacion

El disefilo fue no experimental para ello Sousa et al. (2007)
mencionaron son estudios donde no existe determinaciones aleatorias,
manipulacion del grupo comparativos o variables, el indagador realiza la
observacion de los actos de manera natural, sin realizar intervenciones de
forma alguna. Esta a su vez se ubicard dentro del disefio de correlacion ya
que interviene al estudio sistematico natural de cada relacién o asociacién
entre variables, a comparacion de correlaciones directas de efecto y causa.
Especificamente se centrara en disefio Correlacional Descriptivo ya que se
describen las variables y las relaciones que se dan de forma natural entre las
mismas. Asi mismo estuvo centrado en un estudio transversal, ya que las
variables se miden en una sola ocasion en el tiempo.(Corona, 2016)

De igual forma (Hernandez et al., 2014) mencionan que el disefio no
experimental transversal o transeccional, es un estudio realizado sin
manipulaciones deliberadas de los datos obtenidos, donde solo se realiza
observaciones de cada fendmeno en su ambiente natural, con la finalidad de

analizarlos. (p. 152)
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M = muestra

O1 = observacion de la variable 1: Exoneracion de impuesto general a las

ventas dentro del marco legal N° 27037

02 = Observacion de la variable 2: Crecimiento empresarial

r = correlacién

4.5 Poblacion y Muestra
45.1 Poblacion

De acuerdo con Arias (2012), la poblacién es un conjunto de
elementos de diversos tipos, que conforman el contexto del estudio
donde se ubica el fenémeno a indagar, donde cada unidad de la
poblacion debera tener caracteristicas comunes, que se estudiara y
dando origenes a cada dato del estudio. Ademas, Tamayo (2012)
refirid, es la totalidad de elementos la cuales conforman el fenémeno
estudiado, incluye el total de elementos los cuales seran analizados,
debiendo cuantificarse para el estudio, con el objeto de integrar un
grupo de participantes para el estudio con determinadas

caracteristicas.

En tal sentido, la poblacién fue finita ya que se conoce el
total de unidades de observacion que integraran la investigacion. El
objeto de estudio se conformé por las empresas de personeria
juridica que se encuentran dentro del régimen de amazonia del
distrito de Chanchamayo, que de acuerdo con cifras registradas en

la SUNAT, son un total de N = 93 entidades.
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4.5.2 Muestra
Respecto a la muestra, Monje (2011) explicd es un conjunto
de elementos representativo y proporcional de la poblacidn,
contando con las caracteristicas ya definidas en esta. Se considerd
como la muestra una porcion o fraccion de la poblacion finita
estudiada. En tal sentido, la muestra conformo un total de n = 42

titulares y/o Gerentes de las empresas seleccionadas.
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Lista de Muestra tomada
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N Razé6n Social Ruc Estado Domicilio Fiscal
1 Motocentro Maudi EIRL 20486265214 Activo Av. Manuel A. Pinto Nro. 532

2 Repuestos y servicios baldeon SRL 20219803746 Activo Av. Manuel A Pinto Nro. 639

3 Texas city selva SAC 20606085134 Activo Av. Manuel A. Pinto Nro. 564

4 Tropic expeditions SAC 20487088979 Activo Jr Ancash Nro. 465

5 Restaurante turistico mishaja EIRL 20487339211 Activo Car.Marginal Km12 Sector Puente Reither

6 Inversiones fanny EIRL 20486237946 Activo Av. Peru Nro 680

7 Emp agr cafetalera highland coffee SAC 20486021773 Activo Cal. 7 De Junio Mza M Lote 1 Urb. San Carlos
8 Bio fresh EIRL 20568187408 Activo Cal.30 De Agosto Mza | Lote 11

9 Hotel el eden selva SAC 20568963769 Activo Jr. Ancash Nro. 347 Urb. La Merced

10 Todo golosinas SAC 20568360479 Activo Prol. Tarma Nro. 127 Urb. La Merced

11 Corporacion vera& viera SAC 20605181105 Activo Jr. Callao Nro. 252

12 Coop agr jose ¢ mariategui 20145548315 Activo Pj. Muruhuay Nro. S/N Urb. San Carlos
13 Somos Moda peru EIRL 20569098344 Activo Jr. Palca Nro. 429 Urb. Cercado

14 Zz corp73 SAC 20602054323 Activo Av. Manuel A Pinto Nro 480

15 2H equipos y maquinarias EIRL 20602613608 Activo Av Peru Nro.99 Av Pampa Del Carmen



16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

Instituto de investigacion y proyeccion EIRL

Inversiones j & v maestro EIRL
Inversiones arotoma SAC

Chipipizza EIRL

Hotel fundo el Paraiso SAC
Restaurante parilladas el gaucho SAC
Restaurante turistico el pionero SAC
Tinkuy EIRL

Jm Geng Distribuciones SAC
Restaurant Reyna hotel EIRL
Heliconia hotel SCRL

Inversiones chiong SCRL

Complejo turistico el mirador shelins SAC
Gs reforesta SAC

Salazar Durand carlos

Inversiones | Y B SAC

Lanazca Enriquez pio

Tostaduria café chanchamayo EIRL

Tropical Hotel SAC

20605729089

20607147311

20486538474

20568525061

20602083137

20486279860

20568093250

20486469308

20568949693

20487175511

20486949261

20485956698

20443733940

20486606810

10421478363

20568922141

10205208033

20486250705

20487300196

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Av. Circunvalacion Nro. 645 Dpto. 101

Av. Manuel A. Pinto Mza. A Lote. 1 Urb. Manuel A Pinto
Jr. Tarma Nro. 552

Auv. Italia Nro. 588 Sec. Pampa De Carmen

Jr. Junin Nro. 550

Jr. Ancash Nro. 365 Urb. Cercado

Av. Peru Nro. 1375 Aa.VVv. Pampa Del Carmen
Car.Marginal Km. 11 Anexo Villa Progreso

Av. Fray Jeronimo Jimenez Mza. B Lote. 20 Urb. San Carlos
Jr. Palca Nro. 261

Jr. Junin Nro. 922

Jr. Palca Nro. 259

Av. Zuchetti Nro. 113

Jr Las Mohermas Nro S/N Urb. Lotizacion La Victoria

Jr Arequipa Nro.582 Urb Cercado

Jr Prolongacion Tarma Nro 331 Urb. La Merced

Jr Arica Nro.282 Urb La Merced

69



35

36

37

38

39

40

41

42

Grupo berkohl SAC

Armije SCRL
Negociaciones matias SAC
Abarca arias Miguel angeles
Transportes angel tours SA
Distribuciones janil mr SAC
Pardo Navarro dina Gregoria

Evans cosmeticos EIRL

20487108082

20607624446

20601446716

10205635900

20486136678

20568975856

10235698655

20600646860

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo

Activo
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Pasaje Los Crotos Nro 103
Av. Tremolada Nro S/N Av Pampa Del Carmen

Av. Manuel A Pinto Nro 300

Jr Tarma Nro.261 Urb. La Merced

Cal. Heroinas Toledo Mza J Lote 04 Urb San Carlos

Cal Las Acacias Nro.1 Av Capelo
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4.5.2.1 Técnica de muestreo

Aleatorio simple

Segln Otzen, Manterola, (2017) Explica que todos los
individuos que componen la poblacion blanca tienen la misma
oportunidad de ser incluidos en la muestra. Esta significa que la
probabilidad de seleccion de un sujeto a estudio “x” es
independiente de la probabilidad que tienen el resto de los sujetos
que integran forman parte de la poblacion blanco. Para determinar
el tamafo de la muestra se aplico la siguiente formula:

B z202.N
(N — 1)E? + 7202

n

Donde:

z=1,96 para un nivel de confianza 95%

o%=p.q=(0,5)2, donde p=0,5y g=0,5 (varianza poblacional cuando
se desconoce).

N =93 Poblacion

E=5% =0,05 Error maximo de estimacion.

Reemplazados, enc:

B (1,96%)(0,5)2.93 B
"~ (93 -1)(0,05)2 + 1,962(0,5)2

n 75

El tamafio minimo de la muestra es de 75, para un nivel de confianza
del 95%.

Correccion del tamafio de muestra:

Tenemos los datos: E=0,05; N=93 y n=75, se realiza la correccion

Si:
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N Eent 75 0,80 > 0,05
N ,entonces 93— ) )

Reemplazando en la férmula:

n
n0=—_ n
1+—nN1 N E
75
n0=ﬁ=41,89 ~42

En conclusién: El tamafio definitivo de la muestra fue de 42 titulares

de las entidades.

4.5.3 Criterios de inclusion:
Las empresas con registro Unico de contribuyente (RUC)
activo y habido, empresas dentro del régimen de amazonia, persona

juridica con el titular o gerente de la empresa presente.

4.5.4 Criterios de exclusion:
Las empresas que no se encuentran dentro del régimen de
amazonia, Empresas que se encuentran de baja, empresas con

domicilio no habido y personas naturales.

4.6 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
4.6.1 Técnicas de recoleccion de datos
Para la recoleccion de informacion se selecciona la encuesta.
Tamayo y Tamayo (2012) la definen como una técnica que utiliza un
conjunto de recursos destinados a recoger, proponer y analizar
informaciones que se dan en unidades y en personas de un colectivo

determinado, para lo cual hace uso de cuestionario u otro tipo de
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instrumento. Para el estudio, la aplicacién de este método consistio en
obtener informacion de los sujetos de estudio, proporcionada por ellos
mismos, a partir de las respuestas respecto a la exoneracién del
impuesto general a las ventas dentro del marco legal N°27037 vy el

crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021.

Instrumentos de recoleccion de datos

Para Hernandez et al. (2014) el instrumento de recoleccion de
datos es, en principio, un recurso del cual se vale el investigador para
acercarse a los participantes del fendmeno y obtener de ellos
informacion relevante para el estudio. Por consiguiente, el
instrumento resume en si toda la labor previa de la investigacion;
muestra los aportes del marco teorico al seleccionar datos que
corresponden a los indicadores y, por lo tanto, a las variables o
conceptos utilizados. Ademas, expresa todo lo especifico de manera
empirica del tema objeto de estudio, pues, sintetiza, a través de la

técnica de recoleccion, el disefio concreto escogido para el trabajo.

En concordancia con la técnica de la encuesta, el instrumento
seleccionado para el presente estudio es el cuestionario. Arias (2012)
lo define como una forma de encuesta que se realiza de manera escrita
mediante un instrumento o formato en papel que contiene de una serie
de preguntas o elementos a investigar. También se le suele denominar
cuestionario auto administrado, porque debe ser llenado por el
encuestado sin intervencion del encuestador. El tipo de cuestionario a
aplicar sera de cuarenta preguntas cerradas politomicas, es decir, con

opciones de respuesta en una escala de cinco de valores que va desde
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“nunca” hasta “siempre”, lo que se conoce generalmente como una

Escala de Likert.

4.6.3 Validez de los instrumentos
La validacion del instrumento se llevd a cabo por tres
expertos, quienes lo evaluaron con los criterios establecidos
(suficiencia, coherencia, relevancia, claridad) tomado del libro
Validez y Confiabilidad de instrumentos de investigacion, cuyo

resultado obtenido fue 4 (nivel alto).

Tabla s

Juicio de Experto

JUICIO DE EXPERTO

Apellidos y nombres Grado Promedio de
académico valorizacion
Rojas Balvin Percy Maestro 4
Manyari Inga Juan Gabriel Maestro 4
Alberto Garcia Cristian Joel Magister 4

Fuente: Elaboracion propia

4.6.4 Confiabilidad de los instrumentos
La confiabilidad del instrumento se realiz6 con el alfa de Cron
Bach “es una media de las correlaciones entre las variables que

forman parte de la escala. Puede calcularse de dos formas: a partir de


https://explorable.com/es/fiabilidad-de-la-consistencia-interna
https://explorable.com/es/fiabilidad-de-la-consistencia-interna
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las varianzas (alfa de Cronbach) o de las correlaciones de los

items (Alfa de Cronbach estandarizado)”. (Yirda 2021).

Tabla 6

Confiabilidad
Intervalo Descripcion
0,53 a menos Confiabilidad nula
0,54 a 0,59 Confiabilidad baja
0,60 a 0,65 Confiable
0,66 a 0,71 Muy confiable
0,72a0,99 Excelente confiabilidad
1,00 Confiabilidad perfecta

Fuente: Fernandez, et al (2009)

Tabla 7
Confiabilidad de Variable 1: Exoneracion del IGV dentro

del Marco legal N° 27037

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
0.771 15

Tabla 8

Confiabilidad Variable 2: Crecimiento Empresarial

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
0.900 25

se observa que el coeficiente Alfa de Cronbach hallado en los
dos instrumentos de investigacion: escala Exoneracion del impuesto
general a las ventas dentro del marco legal N° 27037 (0.77) y escala

crecimiento empresarial (0.90) se ubican en el intervalo de 0,72 a0.99
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(segln la tabla) lo que indica que los instrumento presentan una

excelente confiabilidad.

4.7 Técnica de procesamiento y andlisis de datos

Las técnicas para el procesamiento de los datos que se utilizd
fueron las siguientes: a) Estadistica Descriptiva, puesto que se trata de
recuento, ordenacion y clasificacion de los datos obtenidos (Borrego,
2008). Se realiz6 el andlisis descriptivo e interpreto de manera resumida
la totalidad de los datos obtenidos de las variables de investigacion. Se
representd los resultados a través del uso de tablas y graficos donde
primero se armo una planilla en Microsoft Excel para luego ser subida al
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences). Este ultimo facilita
crear un archivo de datos en una forma estructurada y organizada. b)
Estadistica Inferencial (Borrego 2008), describe que es el arte de obtener
con confianza conclusiones sobre el modo de proceder del fendmeno, asi
mismo plantea y resuelve el problema de establecer previsiones y
conclusiones generales sobre una poblacion a partir de los resultados
obtenidos de una muestra. Se utilizé diferentes técnicas de la estadistica
inferencial; para determinar el tamafio de la muestra de investigacion se
utilizo las calificaciones estandar (z) y la distribucion normal, para
determinar la validez y confiabilidad de los instrumentos de
investigacion se utilizo el coeficiente Prueba de normalidad Shapiro-
Wilk y rho de Spearman, para establecer el grado de relacion entre las
variables de estudio y en la significatividad sera necesario utilizar el
valor de “p” (6 p-valor), a fin de establecer si existe la significatividad o

no en cada una de las pruebas que se utilizara.
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4.8  Aspectos Eticos de la Investigacion

Esta investigacion ha respetado cada principio ético consignado
en el reglamento del cddigo de ética de la universidad, siendo primero el
consentimiento informado para la validacion y aceptacion de cada
participante del estudio que conformd la muestra de estudio, brindando
los datos necesarios, siendo informados sobre el estudio y manifestaron
su voluntad para participar. Siguiendo el principio, de no maleficenciay
beneficencia, porque el estudio aseguro la integridad y bienestar de los
participantes del estudio; la identidad de los participantes no dio a
conocer bajo ninguna condicién, de forma que la honorabilidad, dignidad
y la condicion humana fueron plenamente respetadas. Por ultimo, el
principio de veracidad, teniendo que emplearse por el educador y los
indagadores para garantizar la sinceridad en cada etapa del
procedimiento; Al mismo tiempo, los datos recolectados de la unidad de
andlisis fueron empleados para el estudio, por lo que se respeta el
principio de autonomia personal. Asimismo, el estudio fue evaluado por
un procedimiento de autenticidad de los datos hallados por cada

instrumento.
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CAPITULO V

RESULTADOS
5.1. Descripcion de resultados

Con la finalidad de responder cada objetivo planteado para el estudio, se elabor6
una encuesta, mediante un cuestionario de 40 items. La primera variable exoneracién del
IGV dentro del marco legal N° 27037 consta de 2 dimensiones, denominada: requisitos
que consto de 10 items y para la segunda dimension denominada: concurrencia que
consta de 5 items, las cuales se conforman 15 preguntas en total.

De igual manera la segunda variable crecimiento empresarial consta de 2
dimensiones, la primera dimension se denomina: factores internos que consta de 17
items y para la segunda dimension denominada: factores externos que constd de 8 items

las cuales sumaron un total de 25 items.
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La presentacion de cada resultado se inici6é con cada cuadro y grafico por cada
variable y sus dimensiones, formulando su interpretacion y luego se hara cada prueba
estadistica con la finalidad de realizar una demostracion de la hipétesis general.

a) Resultados de la Exoneracién del impuesto general a las ventas dentro del Marco
legal N° 27037

A continuacion, se describen los resultados de la aplicacion de la escala sobre la
Exoneracion del Impuesto general a las ventas dentro del Marco legal N° 27037, cual

fue aplicado a una muestra de 42 empresarios.
Tabla 9

Estadigrafos de los Puntajes de la Exoneracion del IGV dentro del Marco Legal N°27037

Estadigrafos Valores
Media 2,96
Desviacion estandar 0,63
Coeficiente de variabilidad (%) 21,28%
Rango 1-5
Minimo 1,33
Méaximo 4,20

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: Se observa, en la Tabla 9, que el puntaje promedio de la aplicacién
de la escala sobre la Exoneracion del Impuesto general a las ventas dentro del Marco legal
N° 27037 en los 42 empresarios del distrito de Chanchamayo es de 2,96 puntos en un rango
de 1 a 5 puntos, teniendo la dispersion moderada de 0,63 puntos, con un coeficiente de
variabilidad de 21,28%, indicando que cada puntaje presentado tuvo homogeneidad, siendo

la variabilidad menor del 33,33%.
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Histograma de los puntajes de Exoneracion del IGV dentro del Marco Legal N°27037,

distrito de Chanchamayo 2021
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Tabla 10

Respuesta sobre la Exoneracion del IGV dentro del Marco Legal N°27037

Respuesta fi %
Nunca 1 2,38
Casi nunca 21,43
A veces 25 59,52
Casi siempre 7 16,67
Siempre 0 0,00
Total 42 100,00

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: Se aprecia, en la tabla 10 que, la mayoria 59,52% (25) de los

empresarios del distrito de Chanchamayo que participan en la investigacion indican que A

veces se realiza la exoneracion del Impuesto general a las ventas dentro del Marco legal N°

27037, el 21,43% (9) de los empresarios han respondido que Casi nunca se realiza la

exoneracion, el 16,67% (7) de los encuestados afirman que Casi siempre se da la

exoneracion del impuesto general a las ventas dentro del Marco legal N° 27037, el 2,38%

(1) de los empresarios respondieron Nunca y ningun 0,00% (0) empresario encuestados
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sefialé que Siempre se realiza la exoneracion del impuesto general a las ventas dentro del

Marco legal N° 27037 en el distrito de Chanchamayo 2021.

Figura 4

Respuesta de los empresarios sobre la exoneracion del IGV dentro del marco legal N°

27037
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Tabla 11

Respuesta sobre la Exoneracion del IGV dentro del Marco Legal N°27037, distrito de

Chanchamayo 2021, por dimensiones.

Dimensiones

Respuesta Requisitos Concurrencia

fi % fi %
Nunca 1 2,38 0 0,00
Casi nunca 9 21,43 7 16,67
A veces 28 66,67 22 52,38
Casi siempre 4 9,52 13 30,95
Siempre 0 0,00 0 0,00
Total 42 100,00 42 100,00

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: Se observa, en la tabla 11 que, en la dimension Requisitos de la

variable Exoneracién del Impuesto general a las ventas dentro del Marco legal N° 27037,

mayoria 66,67% (28) de los empresarios del distrito de Chanchamayo que participan en la

investigacion sefialan que A veces se cumplen los requisitos, el 21,43% (9) de los

empresarios han respondido que Casi nunca, el 9,52% (4) de los encuestados afirman que
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Casi siempre se cumplen los requisitos, el 2,38% (1) de los empresarios respondieron Nunca
y ningun 0,00% (0) empresario encuestados respondié que Siempre se cumplen con los
requisitos de la exoneracion del impuesto general a las ventas dentro del Marco legal N°
27037 en el distrito de Chanchamayo 2021. En la dimension Concurrencia, mayoria 52,38%
(22) de los empresarios sefialan que A veces se da la concurrencia, el 30,95% (13) de los
empresarios han respondido Casi siempre, el 16,67% (7) de los encuestados afirman que
Casi nunca se da la concurrencia y ningin empresario encuestados respondio que Siempre

0,00% (0) o Nunca 0,00% (0) ocurre la concurrencia.

Figura 5
Respuesta sobre la exoneracién del IGV dentro del marco legal N° 27037, distrito de

Chanchamayo 2021 por dimensiones.
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b) Resultados del Crecimiento empresarial
A continuacidn, se describen los resultados de la aplicaciéon de la escala sobre el

Crecimiento empresarial en 42 empresarios del distrito de Chanchamayo 2021.



Tabla 12
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Estadigrafos de los Puntajes del Crecimiento Empresarial

Estadigrafos Valores
Media 3,77
Desviacion estandar 0,50
Coeficiente de variabilidad (%) 13,26%
Rango 1-5
Minimo 2,00
Maximo 4,56

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: Se observa, en la Tabla 12, que el puntaje promedio de la aplicacion

de la escala sobre el Crecimiento empresarial en los 42 empresarios del distrito de

Chanchamayo es de 3,77 puntos en un rango de 1 a 5 puntos, con una dispersion baja de

0,50 puntos, con un coeficiente de variabilidad de 13,26%, lo que indica que los puntajes

presentan homogeneidad, ya que la variabilidad es inferior al 33,33%.

Figura 6

Histograma de los puntajes de crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo
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Tabla 13

Respuesta sobre el Crecimiento Empresarial en el Distrito de Chanchamayo 2021

Respuesta fi %
Nunca 0 0,00
Casi nunca 1 2,38
A veces 7 16,67
Casi siempre 31 73,81
Siempre 3 7,14
Total 42 100,00

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: Se aprecia, en la tabla 13 que, la mayoria 73,81% (31) de los
empresarios del distrito de Chanchamayo que participan en la investigacion indican que Casi
siempre existe crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, el 16,67% (7) de los
empresarios han respondido que A veces existe crecimiento empresarial, el 7,14% (3) de los
encuestados afirman que Siempre se observa crecimiento empresarial en Chanchamayo, el
2,38% (1) de los empresarios respondieron Casi nunca y ningin 0,00% (0) empresario
encuestados sefial6 que Nunca se observa crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo 2021.

Figura7
Respuesta de los Empresarios sobre el Crecimiento Empresarial en el Distrito de

Chanchamayo 2021
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Tabla 14

Respuesta sobre el Crecimiento Empresarial en el Distrito de Chanchamayo 2021, por

dimensiones.
Dimensiones
Respuesta Factores internos Factores externos
fi % fi %
Nunca 0 0,00 0 0,00
Casi nunca 1 2,38 3 7,14
A veces 7 16,67 15 35,71
Casi siempre 31 73,81 23 54,77
Siempre 3 7,14 1 2,38
Total 42 100,00 42 100,00

Fuente: Elaboracidn propia

Interpretacion: Se observa, en la tabla 14 que, en la dimensidn factores internos de
la variable Crecimiento empresarial, mayoria 73,81% (31) de los empresarios del distrito de
Chanchamayo que participan en la investigacion sefialan que Casi siempre se cumple o se
mantiene con los indicadores de los Factores internos que evidencia el crecimiento
empresarial, el 16,67% de los empresarios han respondido que A veces, el 7,14% (3) de los
encuestados afirman que Siempre los Factores internos mantienen y han contribuido en el
crecimiento empresarial, el 2,38% (1) de los empresarios respondieron Casi nunca y ningun
0,00% (0) empresario encuestados respondié que Nunca se evidencio crecimiento o
cumplimiento de los Factores internos. En la dimension factores externos de la variable
Crecimiento empresarial, mayoria 54,77% (23) de los empresarios del distrito de
Chanchamayo sefialan que Casi siempre los Factores externos han coadyuvado al
crecimiento empresarial, el 35,71% (15) de los empresarios han respondido que A veces, el
7,14% (3) de los encuestados afirman que Casi nunca los Factores externos han contribuido
en el crecimiento empresarial, el 2,38% (1) de los empresarios respondieron Siempre y
ningn 0,00% (0) empresario encuestados respondié que Nunca los Factores externos

influyen en el crecimiento empresarial.
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Figura 8

Respuesta sobre el Crecimiento Empresarial en el Distrito de Chanchamayo 2021, por

dimensiones.
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¢) Relacion entre Exoneracion del Impuesto general a las ventas y Crecimiento
empresarial

A continuacién, se realiza el anélisis de la relacion que existe entre las dos
variables de estudio.
Prueba de normalidad de las variables (Kolmogorov-Smirnov) n=42
Formulacién de las hipotesis Nula (Ho) y Alterna (H1)
Ho: La distribucion de la variable no difiere de la distribucién normal.
Ha: La distribucion de la variable difiere de la distribucién normal.

Se halla los valores correspondientes con el SPSS version 26 y se obtiene la tabla:
Tabla 15

Prueba de normalidad Shapiro-Wilk de las variables

Shapiro-Wilk (n<50)

Estadistico o] Sig.
Exoneracién del Impuesto general a las ventas 0,969 42 0,317
Crecimiento empresarial 0,927 42 0,011

Fuente: Elaboracion propia
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De la Tabla 15, se aprecia que como el nivel de significancia asintética bilateral
obtenido en la variable Exoneracién del impuesto general a las ventas tuvo una sig.
(0,317) > 0=0,050, entonces se acept0 la Ho, por ello, la distribucion de los datos de la
variable tuvo una distribucién normal. La variable Crecimiento empresarial tuvo una
sig. (0,011) <0=0,050, entonces se acepto la Hi, por ello, la distribucion de los datos de
la variable no tuvo una distribucion normal. De la prueba de normalidad realizada, se

pudo determind el empled del estadistico no paramétrico rho de Spearman.
Tabla 16

Correlacion de los puntajes de la exoneracion del IGV y el crecimiento empresarial.

Crecimiento
empresarial
Rho de Exoneracion del Coeficiente de correlacion 0,750™
Spearman Impuesto General a las Sig. (bilateral) 0,000
ventas N 42

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

En la tabla 16 se muestra el coeficiente de correlacion de Spearman obtenido
(r=0,750), lo que permite afirmar que entre los puntajes de la escala de la Exoneracion
del Impuesto General a las ventas dentro del Marco legal No 27037 y el Crecimiento
empresarial existid una correlaciéon positiva significativa, con una sig<0,050. Este
resultado demostré una incidencia mayor de correlacion entre Exoneracion del
Impuesto General a las ventas dentro del Marco legal No 27037 mayor sera el
Crecimiento empresarial y a menor Exoneracion del Impuesto General a las ventas
dentro del Marco legal No 27037 menor sera el Crecimiento empresarial en el distrito

de Chanchamayo.



Figura 9
Diagrama de dispersion de los puntajes de IGV en el marco legal N° 27037 y el

crecimiento empresarial.
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Tabla 17

Correlacion de los puntajes de la exoneracion del IGV y las dimensiones del

crecimiento empresarial.

Dimensiones del Exoneracién del Impuesto L
Crecimiento empresarial General a las ventas Sig. bilateral N
Rho de Factores internos 0,672** 0,000 42
Spearman Factores externos 0,607** 0,000 42

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Se observa en la tabla 17, los coeficientes de correlacion de Spearman entre la

variable Exoneracién del Impuesto General a las Ventas en el Marco legal No 27037 y

las dimensiones de la variable Crecimiento empresarial, donde cada correlacion fue

significativay directa, siendo la sig.< 0=0,050 (5% error para estudio social). Existiendo

una incidencia mayor de correlacién entre la dimensién Factores internos (0,672) y la
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Exoneracion del Impuesto General a las Ventas en el Marco legal No 27037, asimismo
se aprecia una menor fuerza de correlacién entre la dimensién Factores externos (0,607)

y la Exoneracion del Impuesto General a las Ventas en el Marco legal N° 27037.
Tabla 18

Correlacion de los puntajes de las dimensiones Exoneracion del IGV dentro del marco

legal N° 27037 y el crecimiento empresarial.

Dimensiones de la Exoneracién

del Impuesto General a las CreC|m|er_1to Sig. bilateral N
empresarial
Ventas
Rho de Requisitos 0,708** 0,000 42
Spearman Concurrencia 0,710** 0,000 42

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

En la tabla 18 se aprecia que, cada coeficiente de correlacion de rho entre la
variable Crecimiento empresarial y las dimensiones de la Exoneraciéon del Impuesto
General a las Ventas en el Marco legal N° 27037, donde cada correlacion fue
significativa y directa, siendo la sig.< a=0,050 (5% error para estudio social). Existiendo
una incidencia mayor de correlacion entre la dimensién Concurrencia (0,708) y el
Crecimiento empresarial, ademas, se aprecio una menor fuerza de correlacion entre la

dimension Requisitos (0,708) y el Crecimiento empresarial.
Tabla 19

Tabla de Contingencia de la exoneracion del IGV dentro del marco legal N° 27037 y

el crecimiento empresarial.

Crecimiento empresarial

Casi Casi . Total
A veces . Siempre

nunca siempre
E i6n del Nunca 0 1 0 0 1
e LTS S B S R
a las Ventas A vgcgs 0 3 21 1 25
Casi siempre 0 0 5 2 7
Total 1 7 31 3 42

Fuente: Elaboracion propia
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La tabla 19 demostrd el estadistico de contingencia de las variables de estudio, e
observo que el 50,00% (21) de los empresarios encuestados sefialan que A veces se
cumple la Exoneracion del Impuesto General a las Ventas en el distrito de
Chanchamayo y Casi siempre se da el Crecimiento empresarial, el 11,90% (5) de los
empresarios manifiesta que Casi siempre se da Exoneracién del Impuesto General a las
Ventas y que Casi siempre ocurre el Crecimiento empresarial, el 7,14% (3) de los
empresarios sostienen A veces ocurre la Exoneracion del Impuesto General a las Ventas
y A veces se da el Crecimiento empresarial, otro 7,14% (3) de los empresarios sostienen
gue Casi nunca se da la Exoneracion del Impuesto General a las Ventas y A veces se
cumple el Crecimiento empresarial y el 4,76% (2) de los empresarios sefialan que Casi
siempre se cumple la Exoneracion del Impuesto General a las Ventas y Siempre se da

el Crecimiento empresarial.

Figura 10

Exoneracion del IGV en el marco legal N° 27037 y el crecimiento empresarial.
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5.2. contrastacion de hipdtesis
a) Hipotesis general
Existe relacion significativa entre Exoneracion del Impuesto General a las Ventas
dentro del Marco legal No 27037 y el Crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo, 2021.
Hipotesis a contrastar:
Ho: No existe relacion significativa entre los puntajes de la Exoneracion del
Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los puntajes
del Crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo 2021.
Hi: Si existe relacion significativa entre los puntajes de la Exoneracion del
Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los puntajes
del Crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo 2021.
Se empleo el estadistico rho de Spearman, porque los datos no tuvieron una

distribucion normal.
Tabla 20

Prueba de hipdtesis general mediante la prueba Rho de Spearman.

Crecimiento
empresarial
Rhode  EXoneracion del Impuesto C_oefic?ente de correlacion 0,750™
Spearman General a las Ventas dentro Sig. (bilateral) 0,000
del Marco legal N° 27037 N 42

Fuente: Elaboracion propia

Conclusion estadistica Con un nivel de significacion de 0=0,05 se
demuestra que: Si existe relacion significativa entre los puntajes de la Exoneracion
del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los puntajes
del Crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo 2021, ya que en la tabla

20 se aprecia que el coeficiente rho de 0,750 y el p-valor (0,000)<0,050.
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Al confirmarse la hipotesis alterna, se demostro la validez de la hipétesis general
del estudio: Existe relacion significativa entre Exoneracion del Impuesto General a
las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y el Crecimiento empresarial en el
distrito de Chanchamayo, 2021, aseveracion gque se hace para un 95% de nivel de
confianza.
b) Hipotesis especificas
Hipotesis especifica 1
Existe relacion significativa entre Exoneracion del Impuesto General a las
Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los Factores internos del crecimiento
empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021.

Hipotesis a contrastar:

Ho: No existe relacion significativa entre los puntajes de la Exoneracion del
Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los puntajes
de los factores internos del Crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo 2021.

Hi: Si existe relacion significativa entre los puntajes de la Exoneracion del
Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los puntajes
de los Factores internos del Crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo 2021.

Se empleo el estadistico rho de Spearman, porque los datos no tuvieron una

distribucion normal.
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Tabla 21

Prueba de hipdtesis especifica 1 mediante la prueba de Rho de Spearman.

Factores
internos
Rhode  EXoneracion del Impuesto C.oeficiente de correlacion 0,672™
Spearman General a las Ventas dentro Sig. (bilateral) 0,000
del Marco legal N° 27037 N 42

Fuente: Elaboracion propia

Conclusién estadistica Con un nivel de significacion de 0=0,05 se
demuestra que: Si existe relacion significativa entre los puntajes de la Exoneracion
del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los puntajes
de los Factores internos del Crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo
2021, ya que en la tabla 21 se aprecio un coeficiente rho de 0,672 y el p-valor

(0,000) <0,050.

Al validarse la hipdtesis alterna, se demostro la validez de la hipdtesis
especifica 1: Existe relacion significativa entre Exoneracion del Impuesto General
a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los Factores internos del
Crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021, aseveracion que se
hace para un 95% de nivel de confianza.

Hipotesis especifica 2

Existe relacion significativa entre Exoneracion del Impuesto General a las
Ventas dentro del Marco legal No 27037 y los Factores externos del crecimiento
empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021.

Hipotesis a contrastar:
Ho: No existe relacion significativa entre los puntajes de la Exoneracion del

Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los puntajes
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de los factores externos del Crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo 2021.

Hi: Si existe relacion significativa entre los puntajes de la Exoneracion del
Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los puntajes
de los Factores externos del Crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo 2021.

Se empleo el estadistico rho de Spearman, porque los datos no tuvieron una

distribucion normal.
Tabla 22

Prueba de hipdtesis especifica 2 mediante la prueba Rho de Spearman.

Factores
externos
Rho de Exoneracién del Impuesto C_oefic?ente de correlacion 0,607
Spearman General a las Ventas dentro Sig. (bilateral) 0,000
del Marco legal N° 27037 N 42

Fuente: Elaboracion propia

Conclusion estadistica Con un nivel de significacion de 0=0,05 se
demuestra que: Si existe relacion significativa entre los puntajes de la Exoneracion
del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y los puntajes
de los Factores externos del Crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo
2021, ya que en la tabla 22 se apreci6 un coeficiente rho de 0,607 y p-valor (0,000)
<0,050.

Al comprobarse la hipétesis alterna, se demuestra la validez de la hipotesis
especifica 2: Existe relacion significativa entre Exoneracion del Impuesto General
a las Ventas dentro del Marco legal No 27037 y los Factores externos del
Crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021, aseveracion que se

hace para un 95% de nivel de confianza.
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ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

La presente investigacion tuvo como objetivo general determinar la relacion
entre la exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del marco legal N°
27037 y el crecimiento empresarial. Y como objetivos especificos (a) identificar la
relacion entre la exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del marco
legal N° 27037 y los factores internos del crecimiento empresarial, (b) identificar
la relacién entre la exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del
marco legal N° 27037y los factores externos del crecimiento empresarial en el

distrito de Chanchamayo, 2021.

Los resultados obtenidos en base al objetivo general de la investigacion
demuestran que: Si existe relacion significativa entre la Exoneracion del Impuesto
General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y Crecimiento empresarial
en el distrito de Chanchamayo 2021, ya que en la tabla 20 se aprecia un coeficiente
rho de 0,750 y el p-valor (0,000)<0,050, esto significa que a mayor beneficio

tributario mayor sera el crecimiento empresarial.

Respecto al primer objetivo especifico se demuestra que Existe relacion
significativa entre Exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco
legal N° 27037 y los Factores internos del Crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo, 2021, aseveracion que se hace para un 95% de nivel de confianza,
tal como se aprecia en la tabla 21. Asi mismo. Con un nivel de significacion de
a=0,05 se demuestra que: Si existe relacion significativa entre los puntajes de la
Exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N° 27037 y
los puntajes de los Factores externos del Crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo 2021, ya que en la tabla 22 se apreci6 un coeficiente de rho=0,607 y

el p-valor (0,000) < 0,050.



96

En concordancia con Chavez, (2020) quien sefiala que la exoneracion del
IGV influyo en el desarrollo empresarial Mypes, demostrando la estabilidad
obtenida, mejorando en ciertos factores, debido a los conocimientos de los
colaboradores (mas de la mitad) de las exoneraciones tributarias y de los alcances
de cada beneficio, ademas del periodo donde estaria vigente la Ley 27037, teniendo
cerca de 20 afos, demostrando su relevancia por el 80% de encuestados. En ese
mismo sentido Quispe, (2019) en su estudio los beneficios tributarios y desarrollo
en la economia, en el marco de la Ley N° 27037 Regién Junin y Huanuco; sefialo
la existencia del vinculo del 0.873 entre los beneficios tributarios de la Ley de la
Amazonia y el desarrollo de la economia de las pymes productoras agrarias en la

regién durante el 2017.

Lo descrito en los parrafos anteriores refleja que los beneficios tributarios,
en especifico la exoneracion del IGV se relacionan significativamente vy
proporcional al desarrollo de las empresas, es decir mientras mayor sea los

beneficios tributarios mayor sera el crecimiento empresarial.

Respecto a los resultados de la primera variable un 59,52% (25) de los
empresarios del distrito de Chanchamayo que participan en la investigacion indican
que A veces se realiza la exoneracién del Impuesto general a las ventas dentro del
Marco legal No 27037. esto explica que solo un porcentaje de los encuestados
realiza la exoneracion de IGV ya que para otros estos beneficios no les resultan
muy ventajoso para el desarrollo de sus actividades y optan por acogerse a otros
regimenes que les permita vender sus bienes o prestar sus servicios sin

restricciones.



97

En relacién a las dimensiones de la primera variable, los Requisitos para
gozar de este beneficio comprendida en la ley N° 27037, mayoria 66,67% (28) de
los empresarios del distrito de Chanchamayo que participan en la investigacion
sefialan que A veces se cumplen los requisitos, el 21,43% (9) de los empresarios
han respondido que Casi nunca, el 9,52% (4) de los encuestados afirman que Casi
siempre se cumplen los requisitos, el 2,38% (1) de los empresarios respondieron
Nunca y ningun 0,00% (0) empresario encuestados respondidé que Siempre se
cumplen con los requisitos de la exoneracién del impuesto general a las ventas
dentro del Marco legal N° 27037 en el distrito de Chanchamayo 2021. En la
dimensién Concurrencia, mayoria 52,38% (22) de los empresarios sefialan que A
veces se da la concurrencia, el 30,95% (13) de los empresarios han respondido Casi
siempre, el 16,67% (7) de los encuestados afirman que Casi nunca se da la
concurrencia y ningin empresario encuestados respondié que Siempre 0,00% (0) o
Nunca 0,00% (0) ocurre la concurrencia. Estos resultados se aproximan con la
investigacion de Chavez, (2020) quien sefiala que el 80% de sus encuestados
indicaron “a veces” manifestando los niveles de conocimientos para las
exoneraciones del IGV de la selva Ayacuchana considerando en las zonas de
amazonia segun la ley N° 27037 es aceptable y que al ser relativamente antigua la

empresa goza de este beneficio varios afios.

Respecto a la segunda variable crecimiento empresarial, se observé que el
73,81% (31) de los empresarios del distrito de Chanchamayo que participan en la
investigacion indican que Casi siempre existe crecimiento organizacional en el
distrito de Chanchamayo, el 16,67% (7) de los empresarios han respondido que A
veces existe crecimiento empresarial, el 7,14% (3) de los encuestados afirman que

Siempre se observa crecimiento empresarial en Chanchamayo, el 2,38% (1) de los
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empresarios respondieron Casi nunca y ningtn 0,00% (0) empresario encuestados
sefiald6 que Nunca se observa crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo 2021. Como se puede apreciar los empresarios en su mayoria
manifiestan que, si existe crecimiento empresarial pero que estas no necesariamente
sean producto de la exoneracion del IGV, ellos consideran otros factores como la
calidad de servicio, los afios de experiencia y las necesidades de sus clientes que

les han permitido mantener un crecimiento regular.

En la dimensién factores internos, mayoria 73,81% (31) de los empresarios
del distrito de Chanchamayo que participan en la investigacion sefialan que Casi
siempre se cumple o se mantiene con los indicadores de los Factores internos que
evidencia el crecimiento empresarial, el 16,67% de los empresarios han respondido
que A veces, el 7,14% (3) de los encuestados afirman que Siempre los Factores
internos mantienen y han contribuido en el crecimiento empresarial, el 2,38% (1)
de los empresarios respondieron Casi nunca y ningin 0,00% (0) empresario
encuestados respondio que Nunca se evidencio crecimiento o cumplimiento de los

Factores internos.

En la dimension factores externos de la variable Crecimiento empresarial,
mayoria 54,77% (23) de los empresarios del distrito de Chanchamayo sefialan que
Casi siempre los Factores externos han coadyuvado al crecimiento empresarial, el
35,71% (15) de los empresarios han respondido que A veces, el 7,14% (3) de los
encuestados afirman que Casi nunca los Factores internos han contribuido en el
crecimiento empresarial, el 2,38% (1) de los empresarios respondieron Siempre y
ningin 0,00% (0) empresario encuestados respondié que Nunca los Factores

externos influyen en el crecimiento empresarial.
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Del mismo modo sefiala Quispe (2019), cuando se realiza la cuantificacion
sobre las incidencias de cada beneficio tributario para el desarrollo de la
organizacién de manera interna, el 67% acepto que era positivo, ademas, el 33%
considero que no generaba beneficios, manifestando que cada producto exonerado
seguia siendo caro. Y respecto al desarrollo empresarial externo, los resultados
obtenidos fueron que el 87% de los colaboradores consider6 el empled de la Ley
como factor determinante para mejorar la situacion actual de la organizacion,
comentando que el desarrollo organizacional externo marco indicadores de a veces
a casi siempre, aunque los incentivos tributarios de la Ley son obtenidos y
benefician a la organizacién, teniendo congruencia con la hipétesis general, sobre
las aplicaciones empleadas para exonerar el IGV tiene una influencia significativa
para el desarrollo organizacional de las Mypes madereras del departamento de

Ayacucho.

En concordancia a lo descrito, Romero, (2018) arribo a la conclusion de que
cada exoneracion del IGV internas en el marco de la Ley N° 27037 Ley de
Promocion de la Inversion en la Amazonia incidio de manera favorable a cada
consumidor de forma relevante y significativa mismo que concuerda con (Alfaro,
2017) quien manifiesto que la exoneracion del IGV, incidié de manera positiva en
el desarrollo comercial de las organizaciones de construccién de la region San
Martin durante el 2015. Asimismo, las exoneraciones del IGV en la region San
Martin, generaron incremento en la rentabilidad en la organizacion de rubro de

construccion (Entidades Técnicas del Fondo Mi Vivienda).

Asi mismo en el ambito internacional Nufiez (2017), comprobd
estadisticamente que cada incentivo tributario incidi6 en el desarrollo econémico

del Sector Agricola de la provincia de Tungurahua en el periodo del 2015. Misma
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que concuerda con Ramon (2017) determind, cada carga tributaria en Ecuador esta
asociado sobre cada inversion diversificada realizada, siendo las relevantes, el IVA
fijado en 14% y los impuestos a la renta fijado en el 22% y dando opcion para el
acceso a los beneficios de exoneracion del mismo para cada inversién por un
tiempo de 12 afios desde el primer dia donde se obtuvo utilidad, cumpliendo cada
requisito y condicion establecido en la ley. Asi mismo resalta que en Ecuador,
generando beneficio tributario para la promocion de las inversiones, focalizandose
en las areas de produccion, establecidos por el orden juridico y en cada area
territorial sefialada por el Ministerio Coordinador de la Produccion, Empleo y

Competitividad.

Caso contrario manifiesta Quispe, (2018) quien sefiala que a mayor
exoneraciones del IGV menor recaudacion tributaria, siendo esta desfavorable para
el desarrollo de la provincia ya que el 60% considera que si es mayor la recaudacion
tributaria generara desarrollo en beneficio de la provincia Tambopata —Madre De
Dios. Y en ambito internacional Garriga (2021) sefiala que el IVA se ha constituido
durante diversos periodos en un tributo relevante de la estructura impositiva
Argentina, con una recaudacion de 77.6% del PBI durante el 2018, teniendo
participaciones totales, una participacion del 32.6% de cada recurso tributario. El
alicuota incremento durante un largo periodo llegando al 21% vy la base imponible
incremento (teniendo como ejemplo las inclusiones en la reforma de cada servicio
digital). Sin embargo, existe un conjunto de tratamientos especiales como bienes
exentos, alicuotas reducidas (y acrecentadas) y bienes a tasa cero que han alejado
el tributo de un disefio ideal basado en la neutralidad del impuesto, que minimice
la pérdida de bienestar y maximice la recaudacion tributaria. Uno de los principales

inconvenientes que pueden generarse producto del apartamiento de la regla de
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tratamiento uniforme en el IVA esta relacionado con la eficiencia econdmica y las
pérdidas de bienestar. La existencia de exenciones o tasas diferenciales en algun
eslabon de la cadena de valor incentiva a las firmas a autoabastecerse con el fin de
proveerse de insumos con menor carga impositiva. Adicionalmente, estos
mecanismos pueden crear poder de mercado en favor de firmas con menor carga
de IVA que otras, profundizando los costos en términos de eficiencia econdémica.
Asi mismo genera efectos negativos en la recaudacion y promueve la evasion por
parte de algunas organizaciones. En ese mismo sentido Gutiérrez, Vite y Feijoo,
(2019) concluyeron que no existe relacion alguna entre el hecho de que el
otorgamiento de incentivos o beneficios tributarios a los contribuyentes, incida
sobre el cumplimiento de las obligaciones, tributarias. Asi mismo menciono que el
72,6% de microempresarios no se acoge a los beneficios tributarios haciendo un
Ilamado al a la administracion tributaria para el analisis de la efectividad de estos

beneficios.

Este hecho se analiz6 en el distrito de Chanchamayo, donde se evidencia que
si la exoneracion de IGV se relaciona positivamente con el crecimiento empresarial,
por otra parte no se refleja este beneficio en el consumidor final, ya que los precios de
los bienes y servicios son mayores que las zonas que no gozan de este beneficio y

creando incertidumbres tal como se presenta a en la siguiente tabla a modo de ejemplo.

Tabla 23

Caso I: tratamiento del IGV - régimen general.

REGIMEN GENERAL

Compra Venta
Valor
de S/. 10,000.00 Costo de adquisicion S/.10,000.00
compra
Igv=18 (+) margen de

S/, 1,800.00 S/. 2,000.00

% ut.=20%
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Precio
de S/. 11,800.00 Valor de venta S/.  12,000.00
compra
IGV=18% S/. 2,160.00
PRECIO DE VENTA S/, 14,160.00

LIQUIDACION Y PAGO IGV: 18%

Impuesto bruto S/. 2,160.00
Menos: Crédito fiscal S/. 1,800.00
Saldo a Pagar S/. 360.00

ElI IGV del margen de Utilidad 18% es de S/. 360.00 por lo tanto se cumple con
la condicion de ser un impuesto traslativo; pues el IGV se trasladé desde la fase del
fabricante o productor hasta el consumidor final en quien recae finalmente dicha carga.

Tabla 24

Caso Il: tratamiento del IGV segln ley N° 27037 - exoneracion del IGV

COMPRA VENTA

Valor de s/ 1000000  COstode S, 11,8000
compra adquisicion

B (+) margen

—190
Igv=18% S/. 1,800.00 de ut. =20% Sl. 2,360.00
Preciode 5/ 11,800.00 Valor de S/ 14,160.00
compra venta

La liquidacién del IGV no es aplicable por no tener impuesto bruto, en razon de
la exoneracién del IGV a las ventas de bienes y prestacion de servicios en la zona

amazonia. Por lo contrario la empresa estaria ganando un 18% mas de la utilidad bruta.

Como se puede apreciar en el ejemplo la exoneracién del IGV no surge ningun
efecto positivo en el consumidor final, solo beneficia al empresario y afectando en la

recaudacion tributaria y vulnerando el principio de igualdad y capacidad contributiva,
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tal como sefiala Gutiérrez, Vite y Feijoo, (2019), en su investigacion cuyo resultado
obtenido es que no existe relacion alguna entre el hecho de que el otorgamiento de
incentivos o beneficios tributarios a los contribuyentes, incida sobre el cumplimiento de
las obligaciones, tributarias. Asi mismo menciono que el 72,6% de microempresarios
no se acoge a los beneficios tributarios haciendo un llamado a la administracion
tributaria para el analisis de la efectividad de estos beneficios. El diagnédstico realizado
sobre la aplicacion de los incentivos tributarios a la inversion en el departamento de
Potosi, revela que su conocimiento y aplicacion son practicamente nulos, no se tiene
registrado en las instituciones pertinentes en materia tributaria sobre normativas o
reglamentos especificos, orientados a la promocién de los incentivos tributarios a la
inversion que pueda contribuir a la generacion de estrategias comunicacionales para
traer inversionistas nacionales y extranjeros que puedan promover la matriz productiva
del departamento de Potosi. (Vilamani, 2017). Asi mismo se evidencia baja eficiencia
de la autoridad tributaria ecuatoriana en su capacidad de informar respecto a los
beneficios e incentivos fiscales. Igualmente, las personas responsables por la direccion
y administracion de las empresas, asi como su persona de apoyo, carecen de una
adecuada formacidn en materia de gestion tributaria, especificamente en lo relacionado

con los beneficios e incentivos tributarios. Arroba (2017).

Analizando los hechos, los lideres de las organizaciones, incluidas en la muestra
del estudio, no le dan la importancia debida a los beneficios e incentivos tributarios,
principalmente por los cambios constantes en la normativa. Por otra parte, el no
reconocimiento de los gastos deducibles y la poca aplicacion de los beneficios e
incentivos tributarios tienen como consecuencias mayores cargas impositivas, ya que
los referidos gastos no deducibles incrementan la utilidad gravable y tienen efecto sobre

la liquidez de la empresa. De esta forma, se hace necesario replantear las politicas de
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beneficios fiscales para que favorezcan el crecimiento empresarial y expansion de las

organizaciones, para gue contribuyan con el desarrollo nacional.

En tal sentido es importante considerar los resultados que arribaron los distintos
investigadores, asi como nuestra investigacion, como sefiala la ley fue creada con el
objeto de promover el desarrollo sostenible e integral de la Amazonia, estableciendo la
condiciones para la inversion publica y la promocion de la inversion privada, si bien es
cierto los empresarios dan a conocer que en cierta medida la ley si los beneficia y esta
se ve reflejada en su crecimiento empresarial. Y si crece la empresa crecera también los
elementos que conforman parte de ella, como son los clientes, proveedores y
trabajadores mejorando su calidad de vida y por ende fortaleciendo al desarrollo del
distrito y provincia de Chanchamayo. Sin embrago también genera resultados apuestos
como sefala los autores ya descritos en parrafos anteriores que al haber exoneraciones
estan disminuyen la recaudacion de impuestos, menos obras publicas que afectan al
desarrollo del pais, asi mismo vulnera el principio de equidad, donde todos los
contribuyentes tienen mismos derechos. Por otra parte la poblacion o el consumidor
final también se ven afectada por que el precio final del bien o servicio es la misma o
inclusive mas alto a otras zonas como es Tarma, Huancayo, lima, entre otros quienes

no gozan de este beneficio pero si cumplen con el pago de impuestos al estado.

Para ello se presenta una propuesta modificatoria que beneficiaria al consumidor

final y toda la poblacion.
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Tabla 25

Caso IlI: propuesta para modificar el tratamiento anterior.

PROPUESTA MODIFICATORIA

Compra Venta
Valor de S/, 10,000.00 Costo de s/, 10,000.00
compra adquisicion
_ S/ (+) margen de

IGV=18% A Ut =20% S/. 2,000.00

Precio de

compra S/. 10,000.00 Valor de venta S/. 12,000.00
IGV=18% S/. -
Precio de venta S/. 12,000.00

Para que realmente se cumpla con este beneficio de la exoneracion del IGV es
necesario que El contribuyente “AMAZONICO”, debe tener una ficha RUC con 12
digitos, registro que permite ser diferente del resto de los contribuyentes del pais. Esta
ficha RUC de 12 digitos (habilitado por SUNAT), sirve para que al momento de adquirir
los bienes por los contribuyentes “amazoénicos” soliciten a sus proveedores la no
grabacion del IGV (previa verificacion de la administracion tributaria). De igual manera
debe aplicarse para los gastos vinculados a las compras destinadas a la “zona de
amazonia” (fletes, estibaje, seguros, etc.). De esta forma se beneficiara al empresario y
al consumidor general mejorando la calidad de vida de la poblacién y contribuyendo al

desarrollo de la provincia.

Asi mismo es importante la investigacién profunda referente a las politicas
fiscales de nuestro pais, desde un punto de vista mas amplio, donde se considera al
estado, empresa, poblacion y medio ambiente que permitan contribuir en el desarrollo

sostenible del pais.
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CONCLUSIONES

1. Existe relacion significativa entre Exoneracion del Impuesto General a las Ventas
dentro del Marco legal N° 27037 y el Crecimiento empresarial en el distrito de
Chanchamayo, 2021, afirmacién que se hace mediante la prueba rho de Spearman
(r=0,750), para un 95% de nivel de confianza, es decir a mayor exoneracion del IGV,
mayor crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo. Por lo tanto se acepta la
hip6tesis alterna y se rechaza la hip6tesis nula.

2. Existe relacion significativa entre Exoneracion del Impuesto General a las Ventas
dentro del Marco legal N° 27037 y los Factores internos del Crecimiento empresarial
en el distrito de Chanchamayo, 2021, afirmacion que se hace mediante la prueba rho de
Spearman (r=0,672), para un 95% de nivel de confianza.

3. Existe relacion significativa entre Exoneracion del Impuesto General a las Ventas
dentro del Marco legal N° 27037 y los Factores externos del Crecimiento empresarial
en el distrito de Chanchamayo, 2021, afirmacion que se hace mediante la prueba rho de
Spearman (r=0,607), para un 95% de nivel de confianza. Por lo tanto se acepta la

hipdtesis planteada en el estudio.
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RECOMENDACIONES

1. En relacion a la exoneracion del impuesto general a las ventas dentro del marco legal N°
27037 se sugiere al poder legislativo hacer un analisis mas amplio de la ley respecto al
costo - beneficio, donde se considere a las empresas, el consumidor final y estado
profundizando en los principios tributarios de esta forma hacer uso correcto de la ley y que
realmente cumpla con sus objetivos en beneficio de toda la poblacién. Asi mismo se
recomienda a la SUNAT mayor difusién acerca de los beneficios comprendidos en esta
ley, y el objetivo al cual esta dirigido. De esta forma los empresarios quienes aun no
consideran totalmente acogerse a este régimen analicen y busque la forma de acogerse a
estos beneficios generando asi mayor inversion privada y desarrollo de la provincia.

2. En relacion a los factores internos del crecimiento empresarial, se recomienda a los
empresarios realizar objetivos estratégicos en base a sus operaciones asi como también
enfocarse en la gestién de conocimiento del personal para que estas se vean comprometidos
con el logro de los objetivos y de esta forma seguir creciendo de forma sostenida.

3. Enel crecimiento empresarial externo los empresarios mencionan que se sienten excluidos
por parte del gobierno ya que esta solo se enfoca en las grandes empresas, dentro de ese
contexto se recomiendo al gobierno central a través de la adecuacion de la ley que permita
cumplir los objetivos. Por ejemplo Se recomienda que la SUNAT implemente algunos
requisitos claves que permitan identificar facilmente a las empresas o contribuyentes que
se encuentren en la amazonia Yy diferenciarlas en todo el pais, para que al momento de la
adquisicion del bien en las demas regiones sea con la exoneracion del IGV. Asi el precio
final de los productos seria menor y esto beneficiaria tanto a los empresarios como el
consumidor final. Por consiguiente el desarrollo de la provincia.

4. A la Universidad Peruana los Andes se sugiere la publicacion de la investigacién afin de
contribuir con la generacién de conocimientos, con el manejo de los resultados con fines
académicos y de investigacion para que los futuros investigadores encuentren un referente

y sigan desarrollandose en el campo cientifico.
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ANEXOS



Titulo: Exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal N°27037 y el crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021.

ANEXO 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

PROBLEMA

OBJETIVO

HIPOTESIS

VARIABLES -
DIMENSIONES

METODOLOGIA

Problema general:

¢Qué relacion existe entre la
exoneracion del Impuesto
General a las Ventas dentro
del marco legal N° 27037 y el
crecimiento empresarial en el
distrito de Chanchamayo,
2021?

Problemas especificos:

1. ¢Cual es la relacion entre la
exoneracion del  Impuesto
General a las Ventas dentro
del marco legal N° 27037 y los
factores internos del
crecimiento empresarial en el
distrito de Chanchamayo,
2021?

2. ¢Cudl es la relacion entre la
exoneracion del  Impuesto
General a las Ventas dentro
del marco legal N° 27037y los
factores externos del
crecimiento empresarial en el
distrito de Chanchamayo,
2021?

Objetivo general:
Determinar la relacion entre la
exoneracion del Impuesto
General a las Ventas dentro
del marco legal N° 27037 y el
crecimiento empresarial en el
distrito de Chanchamayo,
2021.

Obijetivos especificos:

1. Identificar la relacién entre
la exoneracion del Impuesto
General a las Ventas dentro
del marco legal N° 27037 y los
factores internos del
crecimiento empresarial enel
distrito de Chanchamayo,
2021

2. Identificar la relacion entre
la exoneracion del Impuesto
General a las Ventas dentro
del marco legal N° 27037y los
factores externos del
crecimiento empresarial en el
distrito de Chanchamayo,
2021

Hipétesis general:

Existe relacion significativa
entre la exoneracion del
Impuesto General a las
Ventas dentro del marco
legal N° 27037 vy el
crecimiento empresarial en
el distrito de Chanchamayo,
2021

Hipotesis especificas

1. Existe  relacion
significativa  entre la
exoneracion del Impuesto

General a las Ventas dentro
del marco legal N° 27037 y
los factores internos del
crecimiento empresarial en
el distrito de Chanchamayo,
202.

2. Existe  relacion
significativa  entre la
exoneracion del Impuesto

General a las Ventas dentro
del marco legal N° 27037y
los factores externos del
crecimiento empresarial en
el distrito de Chanchamayo,
2021

V1: Exoneracion del Impuesto
General A las Ventas dentro
del marco legal N° 27037

D1: Requisitos

11: Registra el domicilio Fiscal
12: Cuenta con Registro Publico
13: Identifica sus Activos Fijos
14: Incrementa la Fuente de
Produccion

D2: Concurrencia

I 2,1: Clientes fuera de la
Amazonia

I 2, 2. venta de bienes o
Prestacion de servicios fuera de
la amazonia.

V2:Crecimiento empresarial
D3: Factores internos

13,1 Refleja crecimiento
sostenible

13,2 Motiva a sus colaboradores
13,3 Aplica estrategias de
crecimiento

13,4 Realiza gestion del
conocimiento

D4: Factores externos
14,1 Identifica los factores
externos relativos

14,2 Identifica los factores
externos de nivel superior

Método general:

Cientifico

Método especifico:

Descriptivo correlacional

Tipo de investigacion:
Aplicada

Nivel de investigacion:
Correlacional

Disefio de investigacion:

No experimental
Poblacion y
(cuantificada)

M = 93 n = 42 titulares de las
empresas.

Técnicas e Instrumentos de
recoleccién de datos

Encuesta- cuestionario
Técnicas de procesamiento y
anélisis de datos

Estadistica descriptiva: tablas
de frecuencia, estadigrafos de
posicion y dispersion
Estadistica inferencial:
Correlacion de Pearson

Pruebas de hipotesis

muestra
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VARIABLES

DEFINICION CONCEPTUAL

DEFINICION OPERACIONAL

DIMENSIONES

INDICADORES

V1 Exoneracion del
Impuesto General a
las Ventas dentro del
marco legal N° 27037

V2 Crecimiento

Empresarial

Se entiende como instrumentos fiscales
que utilizan los gobiernos como una
alternativa a los programas de gasto
directo; que se emplean para alcanzar
ciertos objetivos econdmicos y sociales
(MEF, 2003, pag. 41).

Blazquez, et.al (2006) mencionan que es el
proceso de adaptacion a los cambios
exigidos por el entorno o promovido por el
espiritu emprendedor del directivo, segin
el cual, la empresa se ve compelida a
desarrollar o ampliar su capacidad
productiva mediante el ajuste o adquisicion
de nuevos recursos, realizando para ello
cambios organizacionales que permita
obtener una competitividad perdurable en

el tiempo.

Es aquel beneficio tributario establecido
dentro de la ley N&27037 de mayor incidencia
en la zona de Chanchamayo, por
comprenderse dentro de la Amazonia por las
cuales se ha determinado como (dimensiones)
principales: los requisitos de la exoneracion
del IGV, la concurrencia de los servicios

prestados.

Factores Internos: Entre los factores internos
estan la edad y el tamafio, la motivacion, la
estructura de propiedad y la gestion del
conocimiento
Factores Externos: comprendido por el
entorno sectorial o especifico (competidores,
clientes y proveedores), y otros de nivel
superior o macroentorno (social, politico,
econdmico, tecnoldgico)

Blazquez, et.al (2006)

Aguilera, Virgen (2014)

D1 Requisitos

D2 Concurrencia

D3 Factores

internos

D4 Factores

externos

I1: Registra el domicilio Fiscal
12: Cuenta con Registro Publico
13: Identifica sus Activos Fijos

14: Incrementa la Fuente de Produccion

| 2,1: Clientes fuera de la Amazonia
| 2, 2: venta de bienes o Prestacion de

servicios fuera de la amazonia.

13,1 Refleja crecimiento sostenible
13,2 Motiva a sus colaboradores
13,3 Aplica estrategias de crecimiento

13,4 Realiza gestion del conocimiento

14,1 identifica Factores externos
Relativos
14, 2 identifica Factores externos de

Nivel superior




ANEXO 3: MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DEL INSTRUMENTO

Titulo del instrumento: Exoneracién del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco Legal N° 27037
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Variable Dimensiones Indicadores Items Respuesta
1. ¢Registra su Domicilio Fiscal en Chanchamayo para obtener mayor liquidez en su representada? 1=Nunca
. 2. ¢Harealizado algiin cambio de domicilio fiscal (fuera de la Amazonia)? .
11: Registra el ) o ] o 2=Casi nunca
o 3. ¢(El cambio de domicilio fiscal (fuera de la Amazonia) ha afectado en su crecimiento como empresa?
domicilio Fiscal
3=A veces
4. ;Considera que la inscripcidn en Registros Publicos, es fundamental para el desarrollo de sus L.
o » 4=Casi siempre
) actividades con exoneracion de IGV?
12: Inscribe en . ] ) ) o o .
. Publi 5. ¢Considera usted que encontrandose registrado en Registros publicos dentro de Amazonia tiene 5=Siempre
registro Publico . . . L . }
V1 influencia a su favor en el precio de las adquisiciones de suministros y mercaderias?
Exoneracion
del Impuesto  D1: Requisitos 13 Identifi 6. ¢Sabe usted que sus Activos Fijos no deben ser menores al 70% para gozar de este beneficio
: ldentifica sus
General a las ) B comprendida en la Ley N °27037?
Activos Fijos ) . . . o . .
Ventas dentro 7. Encontradndose en el régimen Amazonia ha realizado alguna disminucion de sus activos fijos— 70%?
del Marco 8.  ¢Al encontrarse en el régimen Amazonia le ha favorecido en la adquisicion de Activo fijos?
Legal N°
14: Incrementa su . . »
27037 N 9. (Al encontrarse en el régimen Amazonia goza de la exoneracion del IGV?
fuente de Produccion B . . . o o
10. ¢Su fuente de produccion se ha incrementado en los Ultimos afios tras su acogimiento al régimen
amazonia?
|1 2,1: Cuenta con
clientes fuera de la 11. ¢Laactividad principal que realiza su empresa lo realiza dentro de la amazonia?
Amazonia 12. ¢Laactividad que realiza su empresa se encuentra exonerado del impuesto general a las ventas?
D 12,2: Realiza la 13. ¢En el desarrollo de sus actividades, ha tenido clientes fuera de la Amazonia?
c ' . venta de bienes o 14. ¢Con que frecuencia se realizan la venta de mercaderia o prestacion de servicios a clientes que se
oncurrencia
prestacion de encuentran ubicadas fuera de la amazonia?
servicios fuera de la 15. Al realizar la venta de bienes o prestacién de servicios fuera de la amazonia, no ha pagado el IGV?

amazonia.
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Titulo del instrumento: Crecimiento Empresarial
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Variable Dimensiones Indicadores

items

1.

¢La empresa que usted representa ha crecido de forma sostenida en los dltimos
afos?

D3: Factores
Internos

V2: Crecimiento
Empresarial

. o 2. ¢Laempresa que usted representa cuenta con la infraestructura adecuada para
13,1 Refleja crecimiento . : L
. realizar sus operaciones de manera eficiente?
sostenible
. 3. ¢Los ingresos que obtiene su empresa le permite tener remuneracion justa con
13,2 Motiva a sus ¢ g g P P ]
sus colaboradores
colaboradores o .
4. Los valores y principios de la empresa son asumidos por los colaboradores
5. Se promueve el desarrollo y liderazgo en sus colaboradores
6. ¢Laempresa que usted representa otorgan bonificaciones e incentivos a sus
trabajadores?
7. Observa rentabilidad en la empresa estos Ultimos afios
. . 8. (Gracias a la exoneracion del IGV, contemplada en la Ley N° 27037 aument6
13,3 Aplica estrategias de "
crecimiento las ventas de la empresa?
9. (Gracias a la exoneracion del IGV, contemplada en la ley N° 27037 su empresa
ha alcanzado una disminucidn de costos y gastos?
10. ¢La empresa que usted representa ha realizado en el Gltimo afio inversiones de
activo fijo, como bienes inmuebles, la compra de locales comerciales?
11. ¢Laempresa que usted representa ha realizado en el Gltimo afio inversiones de
activo fijo, como la inversién en maquinaria o equipos de oficina?
12. ¢Laempresa que usted representa ha realizado en el Gltimo afio inversiones de
activo circulante (mercaderias, suministros)
13. Es politica de la empresa la gestion del conocimiento para el logro de sus
. - objetivos
13,4 Realiza gestion del ~ -
ealiza g 14. ;El desempefio laboral en su empresa es eficiente?
conocimiento , ~ .
15. ¢El desempefio laboral en su empresa es eficaz?
16. ¢Observa satisfaccion laboral en sus trabajadores?
17. ¢Laempresa que usted representa ha logrado hacer innovaciones en sus

procesos para hacerla mas productiva?1=

Respuesta

1=Nunca
2=Casi nunca
3=A veces
4=Casi siempre

5=Siempre
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D4: Factores
Externos

18. En los ultimos afios se ha incrementado el nimero de competidores que ofrecen
los mismos servicios o bienes que su empresa
19. (Gracias a la exoneracién del IGV, contemplada en la ley N° 27037 aumentd la
cantidad de sus clientes?
14,1 Identifica los Factores 20. ¢Gracias a la exoneracion del IGV, contemplada en la ley N° 27037, aumentd
externos Relativos el nimero de sus proveedores?
21. ¢Las condiciones sociales de la poblacion ejercen un impacto econémico
importante en su empresa?
22. ¢Las politicas gubernamentales y fiscales contribuyen al crecimiento y
14,2 Identifica los Factores desarrollo de su empresa?
externos de Nivel superior 23. ¢El control econémico que ejerce el gobierno tiene un efecto relevante en su
empresa?
24. ;Laempresa que usted representa cuenta con las tecnologias adecuadas para
realizar sus operaciones de manera eficiente?
25. ¢Laempresa que usted representa tiene accesibilidad a créditos privados?




119



120

ANEXO 4: INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

FACULTAD DE CIENCIAS
ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES

ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD Y FINANZAS

Mediante el presente cuestionario, me presento ante Usted, a fin de que dé respuesta a las
preguntas formuladas, esta informacion relevante servira para el desarrollo de la tesis
titulada: Exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal
N°27037 y el crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021, el que
permitird medir las variables de estudio y probar la hipotesis, por tal propésito acudo a
Ud. Para que a pelando a su buen criterio de respuestas con toda honestidad; quedando

agradecida (0) por su intervencion.
Informacidn de la empresa:

Régimen tributario............................

Tiempo que esta acogido al Régimen Amazonia.................

Tiempo de registro de actividades....................

Instrucciones: Por favor, lea cuidadosamente cada una de las preguntas, y marca una

sola respuesta que considere la correcta.

PREGUNTAS NUNCA | CASI A CASI SIEMPRE
NUNCA | VECES | SIEMPRE

¢Registra su Domicilio Fiscal en Chanchamayo para
obtener mayor liquidez en su representada?

¢Ha realizado algin cambio de domicilio fiscal
(fuera de la Amazonia)?

¢El cambio de domicilio fiscal (fuera de Amazonia)
ha afectado en su crecimiento como empresa?

¢Considera que la inscripcién en Registros Publicos
de la Amazonia, es fundamental para el desarrollo de
sus actividades con exoneracion de IGV?

¢Considera usted que encontrdndose registrado en
Registros publicos dentro de la Amazonia tiene
influencia a su favor en el precio de las adquisiciones
de suministros y mercaderias?

¢Sabe usted que sus Activos Fijos no deben ser
menores al 70% para gozar de este beneficio
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comprendida en la Ley N °27037?

7 Encontrandose en el régimen Amazonia ha realizado
alguna disminucién de sus activos fijos menor al
70%7?

8 (Al encontrarse en el régimen Amazonia le ha
favorecido en la adquisicion de activos fijos?

9 ¢Al encontrarse en el régimen Amazonia goza de la
exoneracion del IGV?

10 ¢Su fuente de produccion se ha incrementado en los
altimos afos tras su acogimiento al régimen de
amazonia?

11 ¢La actividad principal que realiza su empresa lo
realiza dentro de la amazonia?

12 ¢La actividad que realiza su empresa se encuentra
exonerado del impuesto general a las ventas?

13 ¢En el desarrollo de sus actividades, ha tenido
clientes fuera de la Amazonia?

14 ¢Con que frecuencia se realizan la venta de
mercaderia o prestacion de servicios a clientes que
se encuentran ubicadas fuera de la amazonia?

15 Al realizar la venta de bienes o prestacion de
servicios fuera de la Amazonia, no ha pagado el
IGV?

16 ¢La empresa que usted representa ha crecido de
forma sostenida en los ultimos afios?

17 ¢La empresa que usted representa cuenta con la
infraestructura  adecuada para realizar  sus
operaciones de manera eficiente?

18 Los ingresos que obtiene su empresa le permite tener
remuneracion justa con sus colaboradores

19 los valores y principios de la empresa son asumidos
por los colaboradores

20 Se promueve el desarrollo y liderazgo en sus
colaboradores

21 ¢lLa empresa que usted representa otorga
bonificaciones e incentivos a sus trabajadores?

22 Observa rentabilidad en la empresa estos Gltimos
afios

23 ¢Gracias a la exoneracion del IGV, contemplada en
la Ley N° 27037 aument6 las ventas de la empresa?

24 ¢Gracias a la exoneracion del IGV, contemplada en
la ley N° 27037 su empresa ha alcanzado una
disminucion de costos y gastos?

25 ¢La empresa que usted representa ha realizado en el
altimo afio inversiones de activo fijo, como bienes
inmuebles, la compra de locales comerciales?

26 ¢La empresa que usted representa ha realizado en el
altimo afio inversiones de activo fijo, como la
inversion en maquinaria o equipos de oficina?

27 ¢La empresa que usted representa ha realizado en el
altimo afio inversiones de activo circulante
(mercaderias, suministros)?

28 Es politica de la empresa la gestion del conocimiento

para el logro de sus objetivos




122

29 ¢El desempefio laboral en su empresa es eficiente?

30 ¢El desempefio laboral en su empresa es eficaz?

31 Observa satisfaccion laboral en sus trabajadores

32 ¢La empresa que usted representa ha logrado hacer
innovaciones en sus procesos para hacerla mas
productiva?

33 En los dltimos afios se ha incrementado el nimero de
competidores que ofrecen los mismos servicios o
bienes que su empresa

34 ¢Gracias a la exoneracion del 1GV, contemplada en
la ley N° 27037 aument¢ la cantidad de sus clientes?

35 ¢Gracias a la exoneracion del 1GV, contemplada en
la ley N° 27037, aument6 el nimero de sus
proveedores?

36 ¢Las condiciones sociales de la poblacion ejercen un
impacto econdmico importante en su empresa?

37 ¢Las politicas gubernamentales y fiscales
contribuyen al crecimiento y desarrollo de su
empresa?

38 ¢El control econdémico que ejerce el gobierno tiene
un efecto relevante en su empresa?

39 ¢La empresa que usted representa cuenta con las
tecnologias adecuadas para realizar sus operaciones
de manera eficiente?

40 ¢Laempresa que usted representa tiene accesibilidad

a créditos privados?
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Consentimiento Informado

Acepto participar voluntariamente en esta investigacion, conducida por:
Bach. Quintana Chimaico Iris Guiliana y Bach. Rivera Naupa Marisol, He sido
informado (a) de que la meta de este estudio es desarrollar un trabajo de

investigacion.

Me han indicado también que tendré que responder las preguntas del
cuestionario, lo cual tomara aproximadamente 15 minutos. Reconozco que la
informacion que yo provea en el trabajo de esta investigacion es estrictamente
confidencial y no sera usada para ningun otro propdsito fuera de este estudio sin
mi consentimiento. He sido informado de que puedo hacer preguntas sobre el
proyecto en cualquier momento y que puedo retirarme del mismo cuando asi lo

decida, sin que esto acarree perjuicio alguno para mi persona.

Entiendo que una copia de esta ficha de consentimiento me sera
entregada, y que puedo pedir informacion sobre los resultados de este estudio

cuando éste haya concluido.
Titulo del cuestionario:

Exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del marco legal N° 27037 y

crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo, 2021.

SOMOS MODA PERU E.I.R.L
RUC: 20569098344 /

4
g

Harja Del Carmeh Diaz Zamora
; DNI: 20526337
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ANEXO 5: Confiabilidad del Instrumento

BENEFICIO TRIBUTARIO

Resumen de procesamiento de casos

CRECIMIENTO EMPRESARIAL

Resumen de procesamiento de casos

N %
Casos Valido 20 100.0
Excluido 0 0.0
Total 20 100.0

N %
Casos Valido 20 100.0
Excluido 0 0.0
Total 20 100.0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las variables
del procedimiento.

Estadisticas de

fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos

0.771 15

a. La eliminacion por lista se basa en todas las variables del
procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de N de
Cronbach elementos
0.900 25
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Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “CUESTIONARIO”
que hace parte de la investigacion: Exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro
del Marco legal N°27037 y el crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo,
2021. La evaluacion de los instrumentos es de gran relevancia para lograr que sean validos
y que los resultados obtenidos a partir de estos sean utilizados eficientemente. Agradecemos
su valiosa colaboracion.
Nombres y Apellidos del Juez: Mg. Percy Rojas Balvin

Formacion Académica: Contador Publico

Areas de Experiencia Profesional: Estados Financieros & Tributacién

Tiempo: 20 afios

Institucion: Universidad Peruana Los Andes

De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de los items segin corresponda.

CATEGORIA

CALIFICACION

INDICADOR

SUFICIENCIA

. No cumiple con el criterio

1. Los items no son suficientes para medir la dimension

1
Los items gue pertenecen 2. Nivel bajo 2. Los items miden algin aspecto de la dimension, pero
a una misma dimension |2~ Nivel moderado no corresponden de la dimension total
bastan para obtener la 4. Mivel alto 3. Se deben incrementar algunos items para poder
: evaluar la dimension completamente
medicion de esta 4. Los items son suficientes
CLARIDAD I. Mo cumple con el criteno 1. El item no es claro
El item se comprende 2. Nivel bajo 2.El item requiere muchas modificaciones o um
facilmente, es decir, su 3. Nivel moderado modificacion muy grande en el uso de las palabras de
sintdctica v semdntica 4 Nivel alto acuerdo con su significado o por la ordenacion de las
son adecuadas Migmag _ ) .
3. 5e requiere una modificacion muy especifica de
algunos de los términos del item
4. El item es claro, tiene semdntica y sintaxis adecuada.
COHERENCIA 1. No cumple con el criterio 1. El item no tiene relacion logica con la dimension
El item tiene relacion 2. Nivel bajo 2. El item tiene una relacion tangencial con la
logica con la dimension (3. Nivel moderado dimensidn.
o indicador que estd 4 Nivel alto 3. El item tiene una relacién moderada con la

midiendo

dimensidn que esth midiendo

. El item se encuentra completamente relacionado con

la dimensidn que estd midiendo.

RELEVANCIA

El item es esencial o
importante, s decir debe
ser incluido

= L b =

. Mo cumple con el criterio.
. Nivel bajo

. Nivel moderado

. Nivel alto

. El item puede ser eliminado sin que se vea afectada

la medicién de la dimensidn.

. El item tiene alguna relevancia, pero otro item puede

estar incluvendo lo que mide éste.

. El item es relativamente importante
. El item es muy relevante y debe ser incluido
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Ficha informe de evaluacion a cargo del experto

Cuestionario 1. titulo Exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal

N°27037.

DIMENSION ITEM | sumciExcia | COMERENCIA | RELEVAN.CIA | CLARIDAD :l: ::: |t:|l;‘:\-; OESER-VACIONES
MR ITEMS
1 4 4 4 4 Nivel alto
2 3 . | 4 4 Nivel alto
3 4 3 4 4 Nivel alto
4 4 4 3 4 Nivel alto
5 4 3 4 4 Nivel alto
DI [ 4 4 4 4 Nivel alto
7 4 4 3 4 Mivel alto
] 4 4 4 4 Mivel alto
[} 3 4 4 4 Mivel alto
10 4 4 4 4 Nivel alto
11 4 2 4 4 Mivel alto
12 4 4 3 4 Nivel alto
D2 13 4 3 4 4 Mivel alto
14 4 3 4 4 Mivel alto
15 4 4 4 4 Mivel alto
EVALUACION
CUALITATIVA POR Nivel alto Mivel alto Mivel alto Mivel alto Mivel alto
CRITERIOS

Evaluacion final por el experto: por criterios y items, tomando como medida de tendencia
central: la moda.

Calificacidn: Mo cumple con el cnteno
Mivel bajo
Nivel moderado

Mivel alto

e b=

Validez de contemido

Evaluacion Final

Experto Grado académico S
items Calificacidn
Percy Rojas Balvin MAGISTER 15 Nivel alto

Sello y Firma;

sl |"_/‘
e o ¢ e, y
RK {r : )
CPC PERICK RAS BALVIN

AT A FYFLD 8 L

Mg. Percy Rojas Balvin
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Ficha informe de evaluacion a cargo del experto

Cuestionario 2: Crecimiento empresarial

DIMENSION ITEM SUFICIENTC LA COHERESCIA | RELEVANAIA | CLARIDAD :r::r\:m\. DESER-VACHINES
PO ITEMS
1 4 4 4 4 Mivel alto
2 3 4 4 4 Mivel alto
3 4 3 4 4 Mivel alto
4 4 4 3 4 Nivel alto
5 4 3 4 4 Mivel alto
& 4 4 4 4 Nivel alto
7 4 4 3 4 Mivel alto
8 4 4 4 4 MNivel alto
D1 i 3 4 4 4 N!';u:l alto
10 4 4 4 4 Mivel alto
11 4 4 3 4 Mivel alto
12 4 3 4 4 Mivel alto
13 4 4 4 4 Mivel alto
14 4 4 3 4 Mivel alto
15 4 4 4 4 Mivel alto
16 3 4 4 4 Mivel alto
17 4 3 4 4 Nivel alto
18 4 4 4 4 Mivel alto
19 4 4 3 4 Mivel alto
20 4 3 4 4 Mivel alto
21 4 4 4 4 Mivel alto
Dz 12 4 4 3 4 Mivel alto
13 4 4 4 4 Nivel alto
24 3 4 4 4 Mivel alto
15 4 4 3 4 Mivel alto
EVALUACION
CUALITATIVA POR MNivel alto Nivel alto Mivel alto Nivel alto Mivel alto Nivel alto
CRITERIOS

Evaluacion final por el experto: por criterios y items, tomando como medida de tendencia
central: la moda.

Calificacion: 4 Mo cumple con el cnteno
5 Mivel bajo
[ Nivel moderado
4 Mivel alto
Validez de contenido
Evaluacion Final
Experto CGrado académico R —
items Calificacion
Percy Rojas Balvin MALGISTER 25 Nivel alio
Sello v Firma;
!
(et D) b
3 o

Mg. Percy R

ojas Balvin



Planilla Juicio de Expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento
“CUESTIONARIO” que hace parte de la investigacion: Exoneracién del Impuesto
General a las Ventas dentro del Marco legal N°27037 y el crecimiento empresarial en
el distrito de Chanchamayo, 2021. La evaluacion de los instrumentos es de gran relevancia
para lograr que sean validos y que los resultados obtenidos a partir de estos sean utilizados
eficientemente. Agradecemos su valiosa colaboracién.

Nombres y apellidos del juez: Cristian Joel Alberto Garcia
Formacion académica: Contador

Areas de experiencia profesional: contabilidad

Tiempo: 5 afios

Institucion; UPLA

Ficha informe de evaluacion a cargo del experto
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Cuestionario 1: titulo Exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal

N°27037.
3 EVALUACION OBSER-
DIMENSION ITEM SUFICIENCIA COHERENCIA | RELEVANCIA CLARIDAD CUFQ)%F#B\)I/SA VACIONES
1 4 4 4 4 4
2 4 3 3 3 3
D1 3 3 4 3 4 4
4 4 3 3 3 3
5 3 3 3 3 3
6 4 3 4 4 3
7 4 4 4 4 4
8 4 4 4 4 4
9 4 3 4 4 3
10 4 3 4 4 4
11 4 3 3 4 4
D2 12 4 3 4 4 4
13 3 4 4 4 4
14 4 3 4 4 4
15 4 3 4 3 3
EVALUACION 3.8 3.34 3.67 3.73 3.6
CUALITATIVA POR
CRITERIOS

Evaluacion final por el experto: por criterios y items, tomando como medida de tendencia

central: la moda.

Calificacion: © 1. No cumple con el criterio
. 2. Nivel bajo
i 3. Nivel moderado
4. Nivelalto




Validez de contenido

Evaluacion Final
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Experto

Grado académico

Evaluacion

Items

Calificacion

Cristian Joel Alberto Garcia

Maestro

15

4

Sello y Firma:

Mitro. Alberto Garcia Cristian Joel
DOCENTEL
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Cuestionario 2: Crecimiento empresarial

- EVALUACION
DIMENSION ITEM | SUFICIENCIA | COHERENCIA | RELEVANCIA CLARIDAD CUALITATIVA OBSER-VACIONES
POR ITEMS

D3

QO | O U1 B[ W N =

o

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
D4 20
21
22
23
24
25

S,Qwwbwbwbbhwbbbbhwbbbbwwbb-l>
W W W BB D DWW WWRARWW W W DD W WS
'(;Jwbb#bwh#hwh##bbbb#b#ww##-b
[N R e B e B e e B B B B A B I e I B I I B B e Bl B ]
[Nl I e B B e B B B e B B A B B I B B I e s I e Il B

[o2}
[ee)

EVALUACION
CUALITATIVA POR
CRITERIOS

Evaluacion final por el experto: por criterios y items, tomando como medida de tendencia

central: la moda.

Calificacion: No cumple con el criterio
Nivel bajo
Nivel moderado

Nivel alto

N

Validez de conteriido

Evaluacion Final

A Evaluacion
Experto Grado académico

Items Calificacion

Cristian Joel Alberto Garcia Maestro 25 4

Sello y Firma:

Mtro. Alberto Garcia Cristian Joel
DOCENTE
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Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “CUESTIONARIO”
que hace parte de la investigacion: Exoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro
del Marco legal N°27037 y el crecimiento empresarial en el distrito de Chanchamayo,
2021. La evaluacion de los instrumentos es de gran relevancia para lograr que sean validos
y que los resultados obtenidos a partir de estos sean utilizados eficientemente. Agradecemos
su valiosa colaboracion.

Nombres y apellidos del juez: JUAN GABRIEL MANYARI INGA
Formacion académica: CONTADOR PUBLICO COLEGIADO
Areas de experiencia profesional: TRIBUTACION - FINANZAS
Tiempo: 15 ANOS DE SERVICIO

Institucion: CAJA HUANCAYO, ESTUDIO CONTABLE MANYARI

De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de los items segin corresponda.

son adecuadas

CATEGORIA CALIFICACION INDICADOR

SUFICIENCIA 1. No cumple con el criterio . Los items no son suficientes para medir la dimension
Los items que pertenecen  |2. Nivel bajo . Los items miden algin aspecto de la dimension, pero
2 una misma dimension 3. Nivel moderado no corresponden de la dimension total
bastan para obtener la 4. Nivel alto . Se deben |n_creme_n,tar algunos items para poder

dicion de est evaluar la dimension completamente
medicion de esta . Los items son suficientes
CLARIDAD 1. No cumple con el criterio . El items no es claro
El item se comprende 2. Nivel bajo .El item requiere muchas modificaciones o una
facilmente, es decir, su 3. Nivel moderado modificacion muy grande en el uso de las palabras de
sintactica y semantica 4. Nivel alto acuerdo con su significado o por la ordenacion de las

mismas

. Se requiere una modificacion muy especifica de

algunos de los términos del item

. El item es claro, tiene semantica y sintaxis adecuada.

COHERENCIA 1. No cumple con el criterio . El item no tiene relacion légica con la dimensién
El item tiene relacion 2. Nivel bajo . El item tiene una relacion tangencial con la
Iégica con la dimensién 3. Nivel moderado dimension.
o indicador que esta 4. Nivel alto . El item tiene una relacién moderada con la
midiendo dimension que esta midiendo

. El item se encuentra completamente relacionado con

la dimension que esta midiendo.

RELEVANCIA 1. No cumple con el criterio. . El item puede ser eliminado sin que se vea afectada
El item es esencial 0 2. Nivel bajo la medicidn de la dimension.
importante, es decir debe  |3. Nivel moderado . El item tiene alguna relevancia, pero otro item puede
ser incluido 4. Nivel alto estar incluyendo lo que mide éste.

. El item es relativamente importante
. El item es muy relevante y debe ser incluido




Ficha informe de evaluacion a cargo del experto

Cuestionario 1: titulo Evoneracion del Impuesto General a las Ventas dentro del Marco legal
N°27037.

ﬁ EVALUACION
l)lMluNSION ITEM SUFICIENCI A COHERENC 1A RELEVANCI A CLARIDA D CUALITATIVA OBSERVACIONES
POR ITEMS
1 4 3 4 4 Alto
2 4 4 4 4 Alto
3 4 4 4 4 Alto
4 4 4 4 4 Alto
5 4 4 4 4 Alto
6 4 4 4 4 Alto
D1 7 3 4 4 3 Alto
8 4 4 4 4 Alto
9 4 4 4 4 Alto
10 4 4 4 4 Alto
11 4 4 3 4 Alto
12 4 4 4 4 Alto
13 4 4 4 4 Alto
14 3 4 4 4 Alto
15 4 4 4 4 Alto
D2
EVALUACION
CUALITATIVA POR Alto Alto Alto Alto Alto
CRITERIOS

Evaluacion final por el experto: por criterios y items, tomando como medida de
tendencia central: la moda.

. Calificacion: 1. No cumple con el criterio
| 2. Nivel bajo

| 3. Nivel moderado

. 4. Nivel alto

Validez de contenido

Evaluacion Final

Experto Grado académico : Sxaluasion
Items Calificacion
JUAN GABRIEL MANYARI St 15 N
INGA BACHILLER e

Sello y Firma:

[ watesa B

CRC, JuEErGa/briel’Manyari Inga




Ficha informe de evaluacién a cargo del experto

Cuestionario 2: crecimiento empresarial

l)ll\ﬂ",NSl(')N 1TEM SUFICIENCT A CONERENC IA RELEVANCIA CLARIDA D (L(‘llfl\‘lljll:?\(lllgx OBSERVACIONES
— WP SRyl |TME AN SN0 ) POR ITEMS
1 1 4 4 4 Alto
2 il 4 4 4 Alto
A0 4 4 4 4 Alto
4 4 4 4 4 Alto
S 4 3 4 4 Alto
6 4 4 4 4 Alto
3 7 3 4 4 3 Alto
8 4 4 4 4 Alto
9 4 4 4 4 Alto
10 4 4 4 4 Alto
1 4 4 3 4 Alto
12 4 4 4 4 Alto
13 4 4 4 4 Alto
14 3 4 4 4 Alto
15 4 4 4 4 Alto
16 3 4 4 4 Alto
D4 19 4 4 4 4 Alto
18 4 4 4 4 Alto
19 4 4 3 4 Alto
20 4 4 4 4 Alto
21 4 4 4 4 Alto
22 4 4 3 4 Alto
23 4 3 4 4 Alto
24 4 4 4 4 Alto
25 4 4 4 4 Alto
EVALUACION
CUALITATIVA POR Alto Alto Alto Alto Alto
CRITERIOS
Evaluacion final por el experto: por criterios y items, tomando como medida de
tendencia central: la moda.
[ Calificacién: | 4. Nocumple con ¢l criterio
‘ | 5. Nivel bajo
'! | 6. Nivel moderado
e hpiong apma b rpo sy in | 4. Nivel alto
Validez de contenido
Evaluacion Final
Experto Grado académico Evaluaclin
ftems Calificacion
JUAN GABRIEL MANYARI o BACHTLLER 23 Nivel alto
INGA

Sello y Firma:

.
L ]
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ANEXO 6: DATA DEL PROCESAMIENTO DE DATOS
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ANEXO 6: Padron SUNAT de contribuyentes de acogidos al regimen amazonia al 2021 en el distrito

de Chanchamayo provincia de Chanchamayo departamento Junin.

RELACION DE PERSONAS MATURALES Y JURIDICAS DEL STRITO DE CHANCHAMAYO, ACOGIDAS AL REGIMEN DE AMAZONIA

'S muC APELLIDOS Y NDMERES DENDMIMACI 0N O RAZON SOCIAL
20230347353 |AGRICOLA SAN JERCHIMO S R LTDW

2 10205353327 |FROMDA PIROLA LETICIA

3 20568507346 JASOCIACION DE VIVIENDA AGRICULTORES PICHANAKI

4 102052166153 |CARPIO RAMOS BRUNO ADOLFO

& 20588525061 |CHIPIPIZZA EMPRESA INDWIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA - CHIPIPEZA EILRL

& 20488410087 [AGENCIA DE VIAJES ¥ TURESMO IMAGHEREN PERL TOURS SOCIEDAD ANCHIMA CERRADA

T 10073185861 |CORONADD REZZA MARCELA

B 10081811401 |BELLO JIMEMEZ TOBIAS

o 10165582900 |CHERO FARRO JUAN HERMAS

10 102052070553 |ANCO CHACCHA INDALESIC

11 10205230608 |FROMDA DIAZ HUGD ABEL

12 10205324106 |COROMADD REZZA RUBEN

13 10205370418 |VALVERDE ESPEJO CESAR

14 10214528065 |ANCHANTE ARCOS MARILL

15 20485083741 |GIANOTTI TOUR'S INTERNACIONAL S.4.C.

16 204B5136758 |COMERCIALIZADORA WIC ELRL

¥ 102056826969 |BELTRAN MARTINEZ CARLOS RAMON

18 10430213234 |PEREZ QUINTANILLA LADY CHUYA

19 20485095506 |INVERSIOMES REY S AC

20 10205244465 |APAZA ALE FLAVID

21 20606085134 |[TEXAS CITY SELWA SOCIEDAD ANDMIMA CERRADA - TEMAS CITY SELVA SAC.

22 10210732131  |RICRA GARCIA LEONARDO

23 20402458350 |ANDIMPORT SELVA S.A.C.

24 10096466232 |BAMBAREN VARGAS CARLOS FELIX

25 10101734372 |MORENQO GALVEZ RENSO

26 15120468551 |SUCESION LEIVA VDA DE ROMERO LUCIA

27 10205444331 |PIRAN VERDE MANUEL

28 10205557940 |CONDORI MAMANI NOEMI VILMA

29 20568400284 [FRUTA PURA SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - FRUTA PURA S.AC.

30 10205287821 |ARONI HUACHACA NORMA ARLET

i 10205758825 |ROMERO CIEZA YWAN LORENZO

3z 10206585206 |AQUING HUAMAN RUBILA VENUS

33 20140158845 |ASERRADERD PAMPA DEL CARMEN EIRL

34 10000358440 |CORONADO REZZA TOTI BERTHA

s 20801122872 |GOES PERU SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - GOES PERU SAC,

36 20602083137 |HOTEL FUNDO EL PARAISO S AC,

7 10205785757 |DE LA CRUZ NUNEZ BEQUER ECWIN

38 20606118380 |FEDERACION CAFETALERA DE LA CUENCA VAQUERIA ALTD PENEDO MC

38 20174820687 |EMPRESA DE PRODUCTORES CHANCHAMAYO 5.A

a0 202B0T20748 |CONTR. ¥ SERV. LUIS ABAD MULLER E.LR.L.

a 20318786ETS |MUEBLES WOLMA S0C. RESP. LIMITAD®

42 10205352002 |PINEDD LOPEZ MIDERIO

43 20319767232 |HOSTAL OASIS EIRL

24 10205287117 |ACEVEDO AYLLON FERNANDD

45 10205220386 |AYALA ARRIAGA JOSE

26 20212153324 |HOSTAL EL EDEN E.LRL.

a7 204B5056656 |INVERSIONES CHIONG SCRL

48 204BE253045 |SAN TELMO SAC

28 20488317206 |ASOCIACION DE CRIADDRES DE CUYES EN EL VALLE DE CHANCHAMAYD Y OTRAS ESPECIES
204B6366552 |GRUPO SAN ANDRES INC SAC.

51 10205370841 |RAFAEL PECHO AMGELICA FLAWLA

52 10205305584 |PUENTE DE REQUENA PILAR

53 20444733971 |ASOC PROD.AGROPECUARICS PUEELD LIBRE

54 10205281237 |GERBI HUARCAYA CARLOS

55 17210495225 |SALVATIERRA PAREDES ANSELMO

56 10205224545 |QUIROMNES HUAMAN MALRITA GUILLERMINA

57 10105511880 |VERAMENDI ALANIA ANTONIA AMPARD

58 204BE145405 [INVERSIONES OXA SRL.

58 204B5845861 |ASOCIACION DE GAMADEROS UNION LA FLORIDW

680 10205804501 |HERHUAY MUROZ CESAR

& 20488015817 [NEGOCIOS SIUYEP ELRLTDA.

62 204B0B05458 [EMPRESA CONSTRUCTORA ¥ MINERIA DIAZ & MONAGD SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - ECOMIN D & MS.AC.

63 20444565267 |NEGOCIOS ¥ DISTRIBUC. CHANCHAMAYD S.AC

64 20601446716 |NEGOCIACIOMNES MATIAS S AC
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85 20602226141 |DESARROLLO EN INGENIERIA MECANICA ELECTRICA CIVIL SERVICIOS GENERALES SA.C.
66 20803434020 |GRUPO ROMERD MARIN SOCIEDAD AMONIMA CERRADW
&7 20401518409 [HOSPEDAJE CRISTINA EIRL
BB 20443733840 |COMPLEJD TURIST EL MIRADOR SHELINS SAC
ae 20485851584 |CORPORACION AMAZONAS SA
L 20485018281 |CAFETEROS SANTA HERMINIA EL PALOMAR SR.L.
71 10188771201 |LIMAYMANTA TURIN EDUARDO GREGORIO
72 10205328012 [TREMOLADA SANZ LUIS ANTONIO
73 10205554342 |RIVERA LADERA RUBEN VICTOR
74 [CHAMORRO FELDX MAXIMO
75 10205765183 |CARDEMAS JOLIA ELVA ZENCBLA
e 10206464321 |[VALENCIA GUINEA MARCELIMA
77 1T2B0TEE2TE |AGUILAR GARCIA LUIS ARTURD
7B 20486145316 [INGEWIERDS MINERCS, MECANICOS, ELECTRICISTAS ¥ CIVILES SOCIEDAD ANCHIMA
] 204B6279860 |RESTAURANTE-PARRILLADAS EL GAUCHO SAC
B0 204RE3B4655 |[INVERSIONES BAYOZ EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
a1 20488477661 [CENTRAL ORIENTE SAC.
a2 204BBEETATE |ASOCIACION ECOTURISTICO INTERCULTURAL INDIGEMA DE SELVA CENTRAL
a3 10205210267 |LAM SEDAND MARGARITA
84 10255804529 |MANTILLA DE MARZAND EDELMIRA ALBINA
85 204BG59T055  |MAHUMI EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
a8 10205218616 [CARRERA FRONDA LUIS JAIME
ar 10205301837 |RODRIGUEZ QUIPUSCOA GILBERTO
a8 10205342501 [SERINA RIVERA JUAN JOSE
B 10205350204 |CARDENAS HUAMAN CIRILO
a0 10205378334 [YOVERA CASTRO ESMILDA RUFINA
o LEON SUAREZ ISABEL AURELIA
a2 20129543958 |SAN JOSE SCR LTDA
a3 20443766872 |AGROSFRUTS EIRL
a4 20444070350 |MEGOCIACIONES DEL AMAZONAS SAC
a5 20486053381 [ASOCIACION EDUCATIVA INTELECTUM
96 10205817514 |PALCMING URRUTIA JORGE
a7 20389426114 |CAFE EL MISTI SAC.
a8 10205267340 |RAMOS DELGADC PAULINDG
a8 10205331781 |CONTRERAS MORALES RINGOD MAXIMD
100 10205804552 [SERRANC TICONA YOLANDA VIOLETA
m 204REIITASE |FINCA BERMADLA SAC
102 10210845606 [SANTOS ORE CARMEN ULDA
103 10410114351 |SAAVEDRA ORE SUSANA ALICIA
104 20485898773 |[CONSORCIO ANDREICO-ARELLANO-EGOAVIL
105 204BE331705 |ASOCIACION DE PRODUCTORES AGRARIOS CENTRO-SELVA
106 20486425351 |ASOCIACION DE PRODUCTORES AGRARIOS OXAPAMPA
107 204B6533677 [INVERSIONES ¥ TELECOMUNICACIONES SI0M EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
108 20486610337 |MULTISERVICIOS G.C. & H.H. EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITAD®
109 204BETITIEE [INVERSIONES MANOUI SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
110 206802022040 [INVERSIONES SHIRETSI S.AC.
m 204B6606810 |[BGS REFORESTA SOCIEDAD AMONIMA CERRADA
112 204B708BA70  |[TROPIC EXPEDITIONS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - TROEXSAC
13 10204408713 |ORE RONCERDS JORGE LUIS
114 10205235341 [LOPEZ DE FLORES ESTELA GLADYS
115 10205307902 |VEGA JANAMPA JOSE EDUARDD
116 20486361957 |[ASOCIACION DE PRODUCTORES AGRARIOS CHANCHAMAYO
17 204BET7G7E7 |GREEN TRADING SERVICE SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
118 204B6872549 [DAR - AGRO SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
119 204BE028317  |AGROINDUSTRIAS ECOLOGICAS DEL PERU SOCIEDAD AMONIMA CERRADA
120 204BT175511  |RESTAURANT REYNA HOTEL ELR.L.
i 10209632735 [ZANABRIA CHACON MARINA
122 10205748603 |AGUIRRE RAMOS TECDOMIRD
123 10067148342 [CRESTO ZARATE ISABEL HERMINIA
124 10072104167 |WISSAR KLATTE JULID RICARDO
125 10188711662 [FLORES COLONIO EDGAR WILLIAM
126 10205231973 |RUTTI DE DE LA CRUZ TECDOSIA
127 10413836579 |ALARCON SOLANO HENRY SANDRO
128 204B6918463 [ASOCIACION DE PRODUCTORES AGRARIOS EL NAZAREND EN LIOUIDACION
129 20486848261 |HELICONIA HOTEL SOCIEDAD COMERCIAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
130 204B7006580 [INDUSTRIAS CHANCHAMAY(D DE VERCUSO SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
13 20487056341 [INVERSIONES WAYLUN ELRL.
132 20487052367 [AGRICOLA SADY & FLEIRL.
133 20487102837 |CORPORACION PACIFICOD 5.A.
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134 20487192105 |CORPORACION LA MERCED SOCIEDAD ANOMIMA CERRADA
135 20487335211 |RESTAURANTE TURISTICO MISHAJAE.ILRL.
136 10412607458 |ANTEZANA TAPIA JOHNNY RAMIRO
137 10421478363 |SALAZAR DURAND CARLOS
138 2054 1485857 JALBERGUE ECOLOGICO PAMPA HERMOSA - NUEVA ITALLA EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
139 20486576906 |ECOTURISMO PERLA SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
140 10000801607 [MANZANARES FLORES MILAGRITOS
141 10205576482 |LORDAN FLORES SOFIA ESPERANZA
142 1010122872 [HUARDC FELLX RINA
143 10107083761 |COROMEL PERA BEEDER ALVARD
144 20568127413 |ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROPECUARIOS ¥ FORESTALES CAHUIDE - PERENE CHANCHAMAYD
145 20568022141 |'INVERSIONES LY B"SAC.
146 10205208033 [LANAZCA ENRIQUEZ PIO
147 10205217081 |[MARTINEZ SOTO LUIS ALBERTO
148 10456802845 |BERNAOLA MARTELL KATHLEEN LIZ
149 10205673712 |GARCIA ESPINOZA JUAN MARCOS
150 10205690404 [BONIFACID HUAMAN CESAR MARIO
181 20486500311 |FORESTA ECOTUR "SANTO DOMINGO' S AC.
152 20568190883 ["ASOCIACION INTEGRADW AGROPECUARLA ALTO CAPELD CHICHUZU - ASIACH™
183 10206695200 |ZARATE SALAZAR ANIBAL SADI
154 10207410255 |SAICO CALDERON HAYDEE SOF1A
1886 10442365000 |VALENCIA VILLAIZAN GEAN FRANCO
156 204BEZITIME |INVERSIONES FANNY EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
157 20487153461 |INVERSIONES ¥ MULTISERVICIOS COTARATE EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
158 20541305115 |COOPERATIVA AGRARIA CAFETALERA DE SERVICIOS ALTD PERENE
158 20541357930 |INVERSIONES FL & HNOS SOCIEDAD ANCHNIMA CERRADA
180 20541408518 [KIMIRI RADIO SOCIEDAD AMONINMA CERRADA - KIMIRI SAC
181 205880 15453 |COMERCIALIZADORA CHANCHAMAYD-COFFEE MARLIZ EMPRESA INDWIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
182 20568083287 JAGUILUCHO EMPRESA INVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA - AGUILUCHD ELRL.
163 20588003250 |RESTAURANTE TURISTICO EL FIONERD SOCIEDAD ANOMIMA CERRADA - RESTAURANTE TURISTICO EL PIONERD SA.C.
1684 10205581354 |ROJAS GONZALES CARLOS ENRIQUE
165 10413628301 |DIAZ ALVARD LIBETTE ERIKA
166 10414877333 |RAMON SALAZAR FRANK FRITZ
167 10435413515 [FLORES MENDOZA NORCA
168 10441861911 |CANTORAL SALCEDO JOSE FRANCISCO
169 10459630000 |GARCIA CCAYCO FRANZ EDSON
170 20486250705 |TOSTADURIA CAFE CHANCHAMAYO ELRL.
1M 204BE332345 |GRUPO ECOTURISMO AMAZONIA EIRL
172 20568372728 |CONSORCIO YURINAKI
173 20487300196 |TROPICAL HOTEL SOCIEDAD ANONIMA CERRADA-TROPICAL HOTEL SA.C.
174 10075576001 |FRONDA DIAZ ALFREDO JORGE
175 10104530888 MONAGD ATAHUAMAN SULPICIO CARLOS GERMAN
176 10199807986 |CHUQUILLANGUI DONAYRE JOSE RAUL
177 10205635900 JABARCA ARIAS MIGLIEL ANGELES
178 10210856018 |SUCESION GARCIA PORRAS JULIAN BRENTO
179 10413242270 |PALCAR ORE HANS CARLOS
180 10426780441 |ROSALES CORONEL DAVID HERMES
181 20541467784 |E MODA PERU SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - E MODW PERL SA.C.
182 20120465538 |AUTOMOTORES CHANCHAMAYD S A
183 204BE021TTS |EMPRESA AGRARIA CAFETALERA CHANCHAMAYD HIGHLAND COFFEE SAC
184 20486136678 |TRANSPORTES ANGEL TOURS S.A.
185 204BGZ2A2E9 |GARIBALDI S.AC.
186 20541487124 |AGROPECUARIA SAM SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
187 204BE391TES |MOUNTAIN PRODUCTS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
188 204868441380 |ECOTERRA ASOCIACION CENTRAL CAFETALERA SOSTENIBLE
188 20486538474 |INVERSIONES AROTOMA SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
180 20487003060 |ECOSELVA INVEST SOCIEDAD ANCNIMA
181 20541463454 |DISTRIBUCIONES ¥ VENTAS SAMN MARTIN SO-CIEDAD AMONIMA CERRADA-DIVEMSAM S.AC.
192 20588324243 |NEGORE P & L SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - NEGOREP ELSAC.
193 20568358481 [INVERSIONES LAJARA EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPOMSABILIDAD LIMITADA - INVERSIONES LAJARA E.LRLL.
154 20568302834 [EMPRESA MULTISERVICIOS AGRICOLAS AS.C. EIRL
186 20568546734 |KIPATS! KIMOSHIRI TRAVEL PERU S AC.
156 10205668808 |GUTIERREZ ROJAS JORGE LUIS
187 20568085066 |ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROPECUARIOS ¥ FORESTALES SUSPIRD DE CAFE MARGARITA - PERENE CHANCHAMAYD
158 20568187408 |"BIO FRESH® EMPRESA INDIMIDUAL DE RESPOMNSABILIDAD LIMITADA-"BI0 FRESH® ELR.L.
188 20568418112 |HOSTAL CRISTINA EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
200 20568590303 |TOP EXPERIENCE PERU SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - TOP EXPERIENCE PERU SAC.
20 20568629516 |GONZ CHMYO EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA - GONZ. CHMYO E.LRL.
202 20568772076 [INVERSIONES CAMEDEL SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - INVERSIONES CAMEDEL S.A.C.
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203 20568883064 |INVERSIOMES TURISTICOS DALUZ SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
204 20568063769 |HOTEL EL EDEN SELVA SA.C.
206 20573818631 |CARNES CHANCHAMAYO E.IRL.
206 20568810938 |CONSORCIO JZ & JL SOCIEDAD AMONIMA CERRADA
207 20568360479 |TODO GOLOSINAS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - TODO GOLOSINAS 5.AC.
208 10405730796 |VALLEJOS YOVERA MANUELA
209 20568018381 |BUSINESS & CATERING CRISOR SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
210 20568075856 |DISTRIBUCIONES JANIL MR S.A.C.
2n 20606315075 |BEKKLER SCCIEDAD ANONIMA CERRADA
212 10105445577 |RODRIGUEZ PALMA ELMER OCTAVIO
213 20600093844 |CRANJAS CHANCHAMAYD SCCIEDAD ANONIMA CERRADA - GRANJAS CHANCHAMAYD SAC.
214 204BET25161 |GRUPOLOS ANGELESELR L.
215 10400796209 |ARMES CARDENAS ESTHER SOFIA
216 20807412587 |EL CARIAVERAL SABOR A SELVASRL.
217 10439748526 |CERRON AQUING ROSARIC DEL PILAR
218 20569098344 |SOMOS MODW PERUELRL.
219 10440853035 |VILCHEZ OS0RES TEOFILA SANDRA
20 20600462262 |RED AND BLUE COFFEE SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
n 15600846020 |GOMEZ CRUZ MARLA ANGELICA
22 20487108082 |GRUPO BERKDHL S.AC.
205 20541463373 |INVERSIOMES AGROVALENTING ¥ SERVICIOS MULTIPLES EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPOMNSABILIDAD LIMITADA
M 20541594478 |SERCONIN EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA - SERCONIN E.LR.L.
225 20568128225 |TRAGAMONEDAS REYNA SOCIEDAD ANONIMA CERRADA-TRAGAMONEDAS REYNA S.A.C.
226 20568582706 |NUTRIPLUS E.LR L.
2T 20573855066 |SALA DE JUEGOS MILOS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
28 20600344851 |CORPORACION EVEM EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADM - EVEM CORP E.LRL.
239 10205672902 |SAYAGD ZAMBRAND OSCAR
230 20607624446 |ARMIJE SOCIEDAD COMERCIAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
2N 10200878401 |AVENDARD CASTAREDA JAME VAN
232 10205305586 |REQUENA PUENTE AMERICA ROSA
233 20601042844 |INVERSIOMES MAYARA S AC.
24 10467072965 |CARRARA LOPEZ NOHELLA
235 20488460308 |TINKUY ELRL.
236 20487001388 |DEJA-VU SOCIEDAD COMERCIAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
237 204582158581 |ECO-SIERRAS.AC.
238 20573E73945 |INVERSIOMES ¥ TELECOMUNICACIONES CHANCHAMAYD E.LR.L.
239 20600263858 |REPRESENTACIONES SINCHE EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
240 20600418913 |COMSTRUCTORES SELVA CENTRAL S AC.
24 20800534565 |MULTISERVICIOS AMEY E.LRL
242 20801303044 |COMSORCIO MADRE DE DIOS - RUESMA
243 20601303559 |CONSORCIO RUESMA - JAEN
244 10072746086 |MARTINEZ ROZAS CESAR AUGLISTOD
245 20601630231 |COFFEE LIGHT EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA - COFFEE LIGHT ELR.L.
246 20601718038 |CONSORCIO RUESMA - TAMBOPATA
247 10205746205 |MEDINA ROJAS PERCY ANTONIO
248 10235687181 |GOMZALES GARCIA ROLANDD JAVIER
249 206801872264 |INVESTMENTS VILLA BAMBOO S.A.C.
250 20502130389 |SALA DE JUEGOS REYMA SOCIEDAD ANCNIMA CERRADA
258 20600868740 |COMSORCIO RUESMA - BAGUA GRANDE
282 10427896515 |SUAREZ RAFAEL DOMINGD JAME
253 20486021421 |HOTEL RESIDENCIAL PRIMAVERA EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSASILIDAD LIMITADA
254 10232727271 |SALVATIERRA AGUERD RAMIRD TITC
255 10235698855 |PARDO NAVARRD DIMNA GREGORIA
256 10416390964 |PALACIOS RIVAS JUAN MARTIN
28T 10421466624 |BARCES LENA GRISLY YUMILA
258 10448012277 |PALACIOS LEON YOSSELYNE MARIORIE
250 20145548315 |COOP AGR JOSE O MARIATEGUI LTDA
260 20486202989 |HOSPEDAIE VIRGINIA ¥ SERVICIOS TURISTICO ELR.L.
281 20486843430 |COOPERATIVA AGRARIA CAFETALERA DE COMERCIALIZACION ¥ SERVICIOS DE LA SELVA CENTRAL N 225
262 20541424556 |CONSPER CONSULTORES E INVERSIONES SOCIEDAD ANONIMA CERRADA-CONSPER CONSULTORES SAC.
283 20600846860 |EVAN'S COSMETICOS EMPRESA INDWVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
264 20600832639 |MARIAGUADALLUPE & EL ROSARID EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
265 20801127581 |SFARPO SOCIEDAD ANOMIMA CERRADA - SFARPO SAC.
268 20601824618 |INVERSIOMES PRECICENTRO S.AC.
287 20802054323 |2ZZ CORPTISAC.
268 20602232710 |HOSTAL ¥ TURISMO VIRGINIA ELR.L.
269 20802463436 |KHALU BUSINESS E.LR.L.
2T 20603631545 |CORPORATVOG AURORA SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
2 20604208557 |ASOCIACION DE PEQUEAQS PRODUCTORES AGROPECUARIOS DE PAMPA AMERICANA
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272 20603664915 |FUNDO LLAVE DE 0RO SOCIEDAD ANCNIMA CERRADA
273 20603286440 |CAFE GUSTAFFSON SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - GOSTAFFSON 5.AC.
27 10205275431 |ONSIHUAY MENDOZA REIDA MAGDALENA
] 20604847121 |AFFARI DIOMIFOR EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
278 10107818332 |MENENDEZ MONTALVAN ROCHD
277 10204097271 [NURIEZ MARTINEZ HERNAN ROGER
278 20602613608 |2H EQUIPCS Y MAQUINARIAS ELRL.
2r 20504331243 |INVERSIONES MADHSA MD SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
280 20606158456 |INVECORP PJ EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
281 20606563460 |TRANSFORMACIONES FISICAS, CUIMICAS ¥ BIOGUIMICAS ELR L.
282 206805104003 INVERSIONES ¥ NEGOCIOS CEL EIRL.
283 20805181105 |CORPORACION VERA & VIERA SA.C.
284 v ASOCIACION DE PRODUCTORES NUEVD HORIZONTE DE ALTO MARAMKIARI - PERENE CHANCHAMAY D
285 20605814558 |COOPERATIVA AGROINDUSTRIAL CACADTERA ECOTURISTICA YANESHA
288 10205853413 |ROMERD CAMASE DELIA
287 104B9544750 |BUSTAMANTE URCOS DAVID
288 20568468217 | NPLORER LANDSCAPE SAC.
288 20568828957 |2 ¥ M BUSINESS CONSULTING S0CIEDAD ANONIMA CERRADA - Z Y M BUSINESS CONSLLTING SAC
280 20801142601 |COOPERATIVA DE AHORRO Y CREDITO ANDRELI
281 20601312639 |A GUSTO MARKET EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
202 20602358484 |DISTRIBUIDORA CHEMO OCEDAE.LR.L.
283 20803530622 |REDIALSA SOCIEDAD COMERCIAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
254 20605302743 |FUNDO VICTOREA DISTRIBUCIONES SOCIEDAD ANCONIMA CERRADA
285 20805728089 |INSTITUTO DE INVESTIGACION ¥ PROYECCION EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
206 20606867102 |LA SEMILLITA PERUANA E.LR.L
207 206808620765 |EMPRESA CAFETALERA CONTIGO PERU S.A
288 20807147311 |INVERSIONES J &V MAESTRO EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
208 20607244432 |INVERSIONES POT PERUVIAN S.4.C.
300 20213803746 |REPUESTOS Y SERVICIOS BALDECN S R LTDA
3m 20486265214 |MOTOCENTRO MAUDI EIRL
302 20 (COOPERATIVA DE AHORRO ¥ CREDITO LA FLORIDA
303 206801596783 |INVERSOL RECARGA SELVA EIRL.
304 20568848683 |"IM GENG DISTRIBUCIONES 5.A.C"
305 20541576143 |INVERSIONES KANAZAWA SOCIEDAD COMERCIAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
306 20573306784 |CONSORCIO JUNIN
307 20600246438 |DISTRIBUIDORA MAPELLI ACOSTA S.AC.
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ANEXO 7: Evidencias fotograficas de la Aplicacion del Instrumento
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