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RESUMEN

La presente investigacion titulada “Informalidad del espacio publico en el Mercado
- Vias Aledafias y Calidad de la Imagen Urbana, El Tambo, 2022” que, para el cual se planted
la siguiente interrogante ¢ Qué relacion existe entre la informalidad del espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 20227, en la que tuvo
como objetivo general: Determinar la relacion que existe entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado - vias aledafias y calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022. Dado
que como hipotesis general se verificd: Existe relacion directa entre la informalidad del
espacio publico en el Mercado - vias aledafias y calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
2022,

Para esta investigacion se aplico el método cientifico. La investigacion es de tipo
aplicada; el nivel de investigacion es correlacional, de manera que el disefio del estudio es:
no experimental — transversal, correlacional. El estudio la poblacion fue conformada por los
comerciantes formales, informales y personas que se movilizan en el Mercado el Tambo y
la muestra fue no probabilistica obteniendo un resultado de 196 usuarios que visitan, trabajan

o transitan dentro y fuera del mercado.

Concluyendo con la confirmacion de la hipotesis planteada; Existe relacion directa
entre la informalidad del espacio publico en el Mercado - vias aledafias y calidad de la
imagen urbana, El Tambo; evidenciada mediante el estadigrafo Tau b de Kendall con un
valor del Sig. en 0.000; que indica en un 0.477 la relacién entre la informalidad del espacio
publico en el mercado — vias aledafias y la calidad de la imagen urbana, ya que el estado
informal de espacio publico del Mercado determina como se puede apreciar la calidad de la

imagen urbana.

Palabras clave: Informalidad del espacio publico, calidad de la imagen urbana, mercado, vias

aledanias.
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ABSTRACT

The present investigation entitled "Informality of the public space in the Market -
Surrounding Roads and Quality of the Urban Image, EI Tambo, 2022" which, for which the
following question was raised: What relationship exists between the informality of the public
space in the Market - surrounding roads and quality of the urban image, EI Tambo, 20227,
in which the general objective was: To determine the relationship that exists between the
informality of the public space in Mercado - surrounding roads and quality of the urban
image, El Tambo , 2022. Given that as a general hypothesis it was verified: There is a direct
relationship between the informality of the public space in the Market - neighboring roads
and the quality of the urban image, El Tambo, 2022.

For this research the scientific method was applied. The research is of an applied
type; the level of research is correlational, so that the study design is: non-experimental -
cross-sectional, correlational. The study population was made up of formal and informal
merchants and people who move in the Mercado el Tambo and the sample was no
probabilistic, obtaining a result of 196 users who visit, work or transit in and out of the

market.

Concluding with the confirmation of the completed hypothesis; There is a direct
relationship between the informality of the public space in the Market - neighboring roads
and the quality of the urban image, EI Tambo; evidenced by Kendall's Tau b statistician with
a Sig value of 0.000; which indicates in 0.477 the relationship between the informality of
the public space in the market - neighboring roads and the quality of the urban image, since
the informal state of the public space of the Market determines how the quality of the urban

image can be appreciated.

Keywords: Informality of the public space, quality of the urban image, market, surrounding

roads.
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INTRODUCCION

Uno de los determinantes de la problematica principal en esta investigacion, es el
desarrollo de sectores irregulares en Huancayo, al que se suma el comercio aglomerado en
las calles que; actualmente, por la alta tasa de desempleo, conlleva a las personas hacia la
necesidad de buscar alternativas laborales que son mayormente informales, asimismo la alta
demanda de compradores suma a ello, el cual se va intensificando mediante la informalidad
del espacio publico vista en los alrededores del Mercado del Tambo.

El mercado del Tambo es un edificio publico que abarca un problema relacionado a
la optimizacién del manejo del suelo, ya que es bastante reducido e inconveniente, puesto
que, los comerciantes por no contar con un espacio idéneo para el desarrollo de sus
actividades les conllevan a usar y ubicarse en parte del espacio publico, han ido
contribuyendo en la afectacion de las condiciones de paisaje, habitabilidad y promoviendo
un desequilibrio en la zona, que implican dificultades tanto como para los transelntes,
comerciantes y poblacion en general por la indefinicién de normativas, poca regulacion del
espacio para ejercer sus actividades, a lo que en consecuencia contribuye a la transformacion
del espacio, viéndose afectada la calidad de su imagen. Cabe resaltar que estos espacios se
caracterizan por poseer una alta carga comercial y diversidad de productos ofertadas de
diferentes maneras, que se enlaza en la memoria colectiva del contexto urbano, que atrae a
diversos sectores, por su oferta econémica.

Por lo expuesto, resulta indispensable organizar el uso ocupado del espacio publico
y calles aledafias al Mercado, revitalizando ese nucleo centralizado de comercio de manera
estructurada para satisfacer el bienestar del trabajador y atender adecuadamente a las
necesidades de los usuarios.

La presente investigacion titulada “Informalidad del espacio pablico en el Mercado

- Vias Aledafias y Calidad de la Imagen Urbana, EI Tambo, 2022 tiene como proposito
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determinar la relacion que existe entre la informalidad del espacio publico con la calidad de
la imagen urbana. Que al respecto se contd con informacion util y necesaria para el desarrollo
de este trabajo.

Se abordara las probleméaticas que puede causar la informalidad en el espacio
publico, por el uso, ocupacion, regulacion y apropiacion y de cdmo se relaciona con la
calidad de la imagen urbana mediante la legibilidad, orientacion, diversidad, identidad,
significado y confort; ello mediante el estudio y analisis cuantitativo, se abordan desde un
punto de vista social que marcan por el acceso al suelo.

Este trabajo se encuentra estructurado por cuatro capitulos: comenzando por el
Capitulo I, correspondiente al PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA, que comprende la
descripcion, delimitacion y formulacion del problema a través de la siguiente pregunta: ;Queé
relacion existe entre la informalidad del espacio publico en el Mercado - vias aledafias y
calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022?, asi como sus problemas especificos;
asimismo la justificacion y el planteamiento del objetivo general en: Determinar la relacion
que existe entre la informalidad del espacio publico en el Mercado - vias aledafias y calidad
de la imagen urbana, EI Tambo, y sus objetivos especificos.

En el Capitulo 11, referido al MARCO TEORICO; que sostiene en primer lugar los
antecedentes internacionales, nacionales y locales respecto a la tematica, sus bases tedricas,
con informacion necesaria recopilada de expertos y estudiosos tedricos del tema; asimismo
el marco conceptual.

Posteriormente en el Capitulo 111, se desarrolla la HIPOTESIS, donde se realizo el
planteamiento de la hipotesis general: Existe relacion directa entre la informalidad del
espacio publico en el Mercado - vias aledafias y calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
2022; asi como también sus hipotesis especificas; y el desarrollo de las variables tanto en su
conceptualizacién y operacionalizacion de dimensiones.

Luego en el Capitulo 1V, se desarrolla la METODOLOGIA cientifica de la
investigacion, el tipo, nivel y disefio de investigacion, poblacién y muestra, técnicas e
instrumentos para la recoleccién de datos (correspondiente al nivel de investigacion y al
indicador, asi como la medida de la confiabilidad del instrumento y su respectiva validez),
el procesamiento de la informacion y analisis de datos de acuerdo a las variables para el
desarrollo de la investigacion.

Por consiguiente, en el Capitulo V, referido a los RESULTADOS, donde se planteo
la Descripcion del disefio tecnoldgico (mostrando que las funcionalidades obtenidas

satisfacen las necesidades); ademas la Descripcion de resultados (presentados mediante
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tablas o graficos estadisticos, descriptivos de las variables); de manera que me llevé a
realizar la Contrastacion de Hipotesis, su nivel de significancia. Mediante el uso del
estadistico de prueba mas adecuado para la investigacion, que me permitio emitir las
conclusiones estadisticas de acuerdo a la interpretacion de los resultados en funcion al
objetivo de la investigacion.

Posteriormente, en el Capitulo VI, denominado ANALISIS Y DISCUSION DE
RESULTADOS, se realiz6 de manera descriptiva segun los resultados que se han obtenido,
las discusiones de dichos resultados, asi como su proyeccion futura de investigaciones.

Finalmente se establecen las conclusiones, donde se detalla los resultados con sus
caracteristicas mas significativas y las recomendaciones, que emite sugerencias en tener
cuidado con los resultados para aplicarlos correctamente; adicionalmente pues, se brinda la
idea de llevar adelante la aplicacion de los resultados; como contenido complementario esta

la puesta de las referencias bibliograficas y anexos de la investigacion.

La autora



CAPITULOI
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.  Descripcion de la realidad problematica

Debido a la alta tasa de desempleo, a raiz de la pandemia originada por el COVID 19
en el afio 2020, que a consecuencia tuvo una afeccion a nivel mundial; que impulsé a las
personas a la necesidad de una mejor calidad de vida, el cual, ello ha originado que muchas
de ellas busquen alternativas laborales generalmente informales; en esta misma linea,
recientemente intervino una problematica de caracter internacional; la guerra de Ucrania y
Rusia, que no han tardado en hacerse notar, llegando al punto de perjudicar, al menos, una
tercera parte del comercio mundial, generando un impacto econdémico el cual afecté de

manera considerable, tanto en la importacion y exportacion (OIT, 2022).

Una de las problematicas mas frecuentes de la informalidad, es el uso masivo del
suelo; debido al desarrollo sectores irregulares, al que se suma el comercio aglomerado de
tipo formal e informal, ubicados en vias y calzadas, han ido contribuyendo en la afectacién
de las condiciones de paisaje, habitabilidad y promoviendo un desequilibrio en las zonas,
ademéas en aparente conflicto tanto en vecinos, transelntes, conductores de vehiculos,
autoridades y poblacion en general; por lo que en algunos sectores, el espacio publico ha
sido parte del desinterés y deficiencia de estrategias de planificacién urbana que hace dicho

espacio sea vulnerable o, se vean afectados e incida en su calidad de imagen.

Por otro lado, en Francia, le dan una mayor valoracion social de la calle, ya que se
defiende a los pequefios comercios ubicados en centros historicos, sin dejando de lado la

estética urbana y el humanismo. (Monnet, 1996. Pg.20)



En América latina, el recurrir a la informalidad es como un modo para asegurar la
calidad de vida de algunas personas que no cuentan con un empleo formal, eligiendo al
espacio publico como una alternativa para desarrollar sus actividades, pero enfrentandose
ante inadecuadas condiciones de trabajo; y que la poca regulacion, no atienda a la necesidad
de los trabajadores y su reconocimiento, asi como sus derechos a trabajar en condiciones
dignas. (CDHDF, 2016. Pg. 16).

(JORDAN, 2017, Pg. 20) se expresa que; América Latina, es el continente mas
urbanizado del mundo, ya que, los paises que aguarda, experimentan un proceso muy
marcado de consolidacion de calles vistas en la contemporaneidad, que demuestra un modo
de vida urbana que es practicamente determinante del presente y futuro de su desarrollo
sostenible. Donde el mercado, es un factor que permite que se movilicen los recursos
humanos de una forma mas fluida y eficaz, ya que se generan ganancias y productividad.
Pero aparte de ello, se ven también ciertas problematicas negativas en el espacio, a
consecuencia de la insostenibilidad, debido a que se observa todavia la falta de inclusion

urbana, vista como una expresion de desigualdad y/o vulnerabilidad.

Esta situacion lleva a analizar la naturaleza y destino del espacio puablico donde se
resaltan sus distintas funciones, no sélo para transitar, sino también como lugar de
intercambio, interaccion y convivencia; mas aun que se vea atendida en el mejoramiento de
su calidad, para fomentar la mayor cohesion y seguridad de personas; estimulando asi, la

innovacion y el empleo.

Se dice que, en algunas zonas, la calle se convierte en un importante punto de
conflicto entre una tradicion rechazada por ser una especie de simbolo de subdesarrollo por
el comercio informal. Sin embargo, en California, la configuracion de las calles, influyen en
las redes urbanas, por lo que el comercio ya poco tiene que ver con las problematicas que
posee el espacio o que se visualiza en él. Empero, el autor citado, considera que el comercio
es elemento del paisaje mental del que lo aprecia, cuya intervencion compete al estudio por
parte de los arquitectos, aproximandose a la busqueda de soluciones de caracter
antropoldgico, socioldgico y sicoldgico sobre este fendmeno, enfocandose a las prioridades
en las relaciones que los ciudadanos tienen con su espacio, estructuras de vida cotidiana,
profundizandose sobre su identificacion social de lo que es publico y privado, intercambio

mercantil y social. (Monnet, 1996. Pg.20)



Asimismo, “Es imprescindible revisar la normativa para el reconocimiento de dichas
actividades y posteriormente poder regularlas, para que se establezcan criterios minimos que
permitan una convivencia armonica y mayor expresion de los derechos de todos en la
ciudad”. (CDHDF, 2016. Pg. 9).

Gomez, (2006) investigd sobre La disputa por el espacio publico en el comercio en
via publica de la ciudad de México, menciona que el espacio de uso publico y la vivencia en
ellos es muy variada, por tanto, es un espacio conflictivo y hasta complejo; ya que el ser
humano no sélo esta en el espacio, sino que lidia con él. En ese sentido, el comercio que se
realiza en via la publica remite un conflicto entre el espacio y el uso. De modo que, a su vez
el espacio publico ocupado en actividades privadas, genera tensiones entre los mismos
comerciantes con las autoridades y poblacién, que pone en tela de juicio el derecho al trabajo,
incluso el derecho a la ciudad; lo que ha alentado a que los libres comerciantes se puedan
fortalecerse en sus propias organizaciones o sindicatos para regular demandas y dirimir

conflictos a su manera.

Otro aspecto importante es que también algunos de los comerciantes no cuentan con
un espacio adecuado para poder brindar sus bienes; motivo por el cual, ocupan parte de la
via publica, exponiéndose al peligro y a la vez obstaculizando la movilidad de los
transeuntes, por factores como indefinicion de normativa, poca regulacion, falta de espacio,
cuyos rasgos se han convertido en la razon principal para desarrollar estas actividades, en

donde ubicarse en la via publica la hace mas vital. (Galeano, 2010. Pg. 51).

Por ello en América Latina, la informalidad se vincula mas que nada en el espacio
urbano, donde se reunen grandes masas de poblacidon con intereses particulares que se
interrelacionan entre si, el mismo que representa a la ciudad, donde numerosas personas
ofrecen variedad de productos para su subsistencia, quienes necesariamente se ubican en las
calles, que otorga una cierta reducciéon de espacios fijados para el desplazamiento de
peatones y no se pueda articular debidamente la ciudad y dichas actividades.

Asimismo, nuestro pais, no ha sido exento a tales circunstancias, que por factores
sociales y econdmicos, en las Gltimas tres décadas, se ha ido transformando paulatinamente

el paisaje mediante una serie de contrastes a nivel espacial. (Souza y Buztos, 2017. Pg. 60).

De manera que la dindmica del centro, multitud y las demandas de consumo son
factores imprescindibles para el funcionamiento del mercado en el espacio publico, a su vez,

son de facil adaptacién a la geografia, al disefio arquitectonico y urbano. No obstante, esta



actividad puede ser considerada un problema cuando se interfiere en la calle al punto de
dificultar la circulacion del peatdn. Pero, paradojicamente, fue posible observar que los
peatones se adaptan a la gran concentracion de trabajadores de calle, sea en fechas festivas,

cuando se triplica el niUmero de puestos callejeros. (De Souza y Buztos, 2017. Pg. 72)

Asi, dando lugar al comercio informal, pues tiene repercusiones en diversas areas de
la estructura urbana. Pero a la vez, genera una extension de las actividades de intercambio
en el espacio publico que produce multiples interacciones. Para que genere una conexion
con su contexto hacia la participacién activa de la comunidad y sumerja su imagen urbana
en su existencia y utilidad como tal. (Ibérico; 2020). Ciertamente en distintos ndcleos de
poblacion; se pone como ejemplo a establecimientos de mercado; considerado como hito
central y muy transitado, cuyos alrededores son ocupados por comerciantes informales,

Ilegando hasta el punto de consolidarse y darse a conocer entre los habitantes de la ciudad.

De hecho, en un reciente articulo, se menciona que Huancayo es una ciudad cuya
actividad econémica principal es el comercio, pues ello se ve alentado por la centralizacion
de actividades de esta indole, los cuales se realizan de forma directa en las calles,

visualizandose en un marco de informalidad dentro del Valle del Mantaro. (Roman; 2021).

Cabe resaltar que, nosotros vivimos en una etapa de informalidad, tanto en la falta de
oportunidades de trabajo como también en objetos arquitectonicos. Si bien es cierto, existe
gran demanda en el contexto, lo que este intercambio es constante en el espacio publico;

forjada como idiosincrasia de Huancayo y su Impacto a nivel urbano. (Fabian; 2018)

Pero Huancayo presenta ciertos problemas urbanisticos, lo que conlleva que la ciudad
no tenga una normativa adecuada para su desarrollo. Por lo que, continGan los problemas
espaciales, que afectan la economia de la poblacion huancaina ya que no estd siendo
planificada de acuerdo al potencial que posee. Por ello los equipamientos que la ciudad tiene,

no manejan bien la influencia que estos deberian tener dentro de la ciudad.

Segun lo establecido en el PDM de Huancayo, los mercados se encuentran hacinados,
por su ubicacidn, congestionamiento, ademas la infraestructura con que cuentan se encuentra
en estado de conservacion precaria. Vista de manera mas directa al entorno del
establecimiento, en el caso del Mercado Modelo del Tambo, se ha habilitado un espacio
Informal en condiciones poco favorables, aledafia a la Calle Antonio Lobato, donde desde
muy temprano, los comerciantes eran vistos ubicandose en las vias publicas para ejercer sus

actividades. (Plan de Desarrollo Metropolitano de Huancayo. Pg. 85-86)



1.2.  Delimitacion del problema

El tambo es el distrito con mayor poblacion de la provincia de Huancayo; y el
Mercado ElI Tambo, es la zona mas algida, que aparte de ello, posee una caracteristica
particular en comparacion a otros mercados de la ciudad, el cual radica en que; a pesar que
este mercado esté ubicado en una zona estratégica y centralizada, pues sus calles aledafias,
estan configurados como vias, mas no como calles de uso peatonal, por lo que no se muestra
una clara delimitacion en el trazo de lo que es la via publica y el espacio publico donde la
gente puede transitar libremente. En el que, la misma necesidad a llamado a que los
comerciantes se instalen ahi, quieran usar, ocupar y apropiarse de ese espacio para que
puedan vender, haciendo que la misma poblacion esté invitando que acé se tiene que trabajar,
gue aca se tiene que hacer una intervencién, es por ello que en ese mercado se tiene que
trabajar los espacios publicos, como en sus calles aledafias, limitada con la Av. Santa Isabel,

Jr. Sebastian Lorente, Jr. Antonio Lobato y el Psje. Comercial.

1.2.1. Delimitacion espacial

Figura 1.1: Vista satelital del Mercado EIl Tambo y entorno urbano

Fuente: Google Earth

Figura 1.2: Vista satelital del Mercado El Tambo y entorno urbano

Fuente: Google Earth



Figura 1.3: Vista satelital del Mercado EI Tambo y vias aledafias

Fuente: Google Earth

Figura 1.4: Vista satelital del Mercado El Tambo y vias aledafias
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Fuente: Google Earth

Enfatizo al mercado El tambo, que, por su ubicacion geogréfica representa un eje de
comunicacion fundamental, dandole un carécter importante en el espacio local del distrito,
integrando escenarios para el comercio en el espacio publico. Esta problematica se hace méas
notable por la informalidad en las vias y retiros, que obstaculiza el desplazamiento de los
transelntes, afectando en el orden y calidad espacial del sector. Por lo expuesto, me llevé a
realizar esta investigacion sobre el estudio de la informalidad del espacio publico en el
Mercado El Tambo - vias aledafas y la calidad de su imagen urbana.



1.3.

1.3.1.

1.3.2.

1.4.
1.4.1.

Formulacion del problema

Problema General

¢ Qué relacidn existe entre la informalidad del espacio publico en el Mercado
- vias aledafias y calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022?
Problema (s) Especifico (s)

e (Que relacion existe entre la informalidad del espacio publico en el Mercado -
vias aledafias y la legibilidad en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
20227

e ;Qué relacion existe entre la informalidad del espacio publico en el Mercado -
vias aledafias y el confort en la calidad de la imagen urbana, ElI Tambo, 20227

e ;Qué relacion existe entre la informalidad del espacio publico en el Mercado -
vias aledafias y la diversidad en la calidad de la imagen urbana, ElI Tambo,
20227

e ;Qué relacion existe entre la informalidad del espacio pablico en el Mercado -
vias aledafias y el significado en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
20227

e (Qué relacion existe entre la informalidad del espacio publico en el Mercado -
vias aledafias y la identidad en la calidad de la imagen urbana, El Tambo, 20227

e ;Qué relacion existe entre la informalidad del espacio pablico en el Mercado -
vias aledafias y la orientacién en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
20227

Justificacién

Social

En la justificacion social, se busca resolver el tema social de los usuarios del
area de estudio a través de un proyecto enmarcado en mejorar la calidad de la imagen
urbana respecto a la informalidad del espacio publico. Buscando la recuperacion del
valor de los espacios y el desarrollo de actividades realizadas en dichos espacios por
la informalidad en el distrito El Tambo, ciudad de Huancayo, a fin de que este trabajo
pueda considerarse til para generar un modelo de estructuracion del equipamiento
y sus calles aledafas, para que sea mas dinamico y potencial, con espacios que estén

prestos, congruentes, adecuados y mejorar la calidad de la imagen urbana del sector.



1.4.2.

1.4.3.

1.5.
1.5.2.

Tedrica

Con la recopilacion de la informacion obtenida, sera muy Util para contrastar
la relacion sobre la informalidad del espacio publico con la calidad de la imagen
urbana en el distrito del tambo, asi poder generar estandares de relacion de variables
Ccomo apoyo a sucesivos estudios sociales respecto a mi variable independiente: La
informalidad del espacio publico, que en este caso eh contado con los conceptos de
Jauregui (2003) y Portes (1989), sumadas a ello también he considerado las teorias
de Lefebvre (1974), ademas del informe especial de la Comision de Derechos
Humanos (2016) corroborando con las investigaciones de Galeano (2010); y para mi
segunda variable dependiente correspondiente a la calidad de la imagen urbana, conté
con los conceptos de Lynch (1998) corroborando con las teorias y aportes de Jan
Bazant (2013), aplicado al proyecto; el cual nos va a generar cambios en la nueva
forma de ver estos espacios. Para que, con la informacion generada de esta

investigacion, sea de uso publico y de acceso libre.

Metodologica

Para esta investigacion se aplico el método cientifico, por lo que se ha citado
a Carrasco (2013), asimismo para el tipo de investigacion, siendo ésta aplicada, las
cuales consideré los fundamentos de Baptista y Hernandez (2010); del mismo modo,
para el nivel de investigacién: correlacional cité a Hernandez (2010) y tomando en
cuenta para el disefio de investigacion: No experimental — Transversal, sobremanera
que consideré a Hernandez y Baptista (2014), para definir la poblacion y muestra,
aparte también para la utilizacién de las técnicas e instrumentos mas acordes para la
recoleccion de datos de las dos variables, de las cuales se realiz6 a través de
cuestionarios, siendo de utilidad para el procesamiento, establecimientos de los
resultados, que para luego me haya permitido poder concluir y validar la significancia

de las hipétesis de correlacion planteadas en este estudio.

Objetivos
Objetivo General
Determinar la relacion que existe entre la informalidad del espacio publico en

el Mercado - vias aledafias y calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022.



1.5.3. Obijetivo(s) Especifico(s)

e Establecer la relacion que existe entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafas y la legibilidad en la calidad de la imagen urbana,
El Tambo, 2022.

e Determinar la relacidn que existe entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafias y el confort en la calidad de la imagen urbana, El
Tambo, 2022.

e Establecer la relacion que existe entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafas y la diversidad en la calidad de la imagen urbana,
El Tambo, 2022.

e Establecer la relacion que existe entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledarias y el significado en la calidad de la imagen urbana,
El Tambo, 2022.

e Determinar la relacion que existe entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafias y la identidad en la calidad de la imagen urbana,
El Tambo, 2022.

e Establecer la relacion que existe entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledarias y la orientacion en la calidad de la imagen urbana,
El Tambo, 2022.



2.1.
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CAPITULO 11
MARCO TEORICO

Antecedentes

a.) Internacionales

HERNANDEZ, Adrian. “Percepcion del Espacio Publico en la Conservacion de
la Imagen Urbana del Centro historico de Morelia en Chile”. Tesis de maestria.
Facultad de Arquitectura. Universidad Michoacana Nicolas de Hidalgo, 2020.

El autor propone dar respuesta a ¢como se relacionan las intervenciones en el
espacio publico abierto, con la conservacién de la imagen urbana del centro histérico
de Morelia? Planteando asi su hipdtesis, de que la imagen urbana tiene una relacion
directa con la forma que la materializa, y percepcién que la sociedad tiene de ella.
Ademas, como metodologia se usé las entrevistas y encuestas evaluadas mediante
indicadores: bueno, regular y malo. Lo que conllevé a que la imagen urbana si tiene
una relacion estrecha con la forma y percepcion que la sociedad tiene de su aspecto,
ya que se evidencio6 desarticulacion y degradacién, que evita el aprovechamiento y
crecimiento de la ciudad por la imagen que tiene, en cuanto a condiciones
ambientales, calidad de vida, confort, seguridad, infraestructura y servicios.

Como solucion, el autor Hernandez, propuso revertir la existencia de una
mala imagen, mediante la reidentificacion de valores culturales, sociales que lleven
a una apropiacion, preservando el patrimonio, mejorando las condiciones
ambientales, asi como también fomentandose la reactivacion economica del sitio,
sobre todo lo cotidiano de la vida y renovacion del espacio publico abierto para el
mejoramiento de su visual, a través de espacios polifuncionales de comercio,

recreacion vy, trabajo que involucre a los ciudadanos, reduciendo la precariedad,
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pobreza de la zona, reducir los conflictos de movilidad, fortaleciendo asi su

conservacion; generando la interaccion de la poblacion y espacio publico abierto.

BONILLA, Juan. “El Mercado Como Integrador Del Espacio Publico
Intervencion En San Andresito, Bogotd”. Tesis de grado. Intervencion en San
Andresito. Universidad Catolica de Colombia. Arquitectura. Bogota, 2018.

En su investigacion Bonilla, tuvo como objetivo principal; integrar el espacio
publico del sector y contribuir a la calidad tanto fisica, politica y simbolica, a través
de espacios colectivos para el desarrollo de diferentes actividades sociales en la zona.
Su metodologia para su intervencién fue a partir visitas de campo, tomando la
participacion de los mercaderes, el cual como resultado se logré identificar 3
problematicas que vienen a ser: deterioro del espacio publico, congestion en la
movilidad y carencia de usos como la vivienda, el mercado y entretenimiento.

Entonces, para la solucién, se basé en la inclusion del espacio publico
mediante un espacio flexible para que los comerciantes informales puedan ubicarse;
pues implementd un equipamiento con uso diferente, para ayudar a mejorar la calidad
espacial, simbdlica y fisica del espacio publico que permita desarrollar las
actividades de la ciudadania. Su propuesta de Disefio Urbano, respondié a las
problematicas del sector, respecto a las calidades del espacio, trabajada
conjuntamente con el Disefio Arquitectonico del mercado integrando distintas
actividades al interior y exterior, adaptando nuevas dindmicas y usos, empleando un
Disefio Constructivo con estrategias bioclimaticas para el confort.

Asi mismo, su aporte se caracterizd por responder concretamente a las
problematicas reales de un entorno fisico, logrando el desarrollo de espacios de orden

colectivo orientados a cumplir con las necesidades sociales de dicho sector.

RAMIREZ, Cristian. "Plaza de mercado y espacio gastronémico: el paseo
arquitectonico para la articulacion de las atmosferas cinestésicas'. Trabajo de
grado. Universidad de Bogota Jorge Tadeo Lozano. 2021.

Aqui Ramirez, planeta su proyecto, producto del andlisis de la situacion del
sector y la necesidad de un crecimiento urbano ordenado y articulado; cuyo objetivo
fue desarrollar un espacio para fortalecer la actividad principal de comercio y generar
espacios publicos proyectadas a la densificacién; como un nuevo nodo importante

compuesta por nuevas dinamicas en el sector. Donde para ello, €l estudio al contexto
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arrojo que habia ausencia de espacio propicio para el desarrollo comercial, ante una
fuerte actividad econdmica constante y un considerable déficit de espacio publico.
Entonces plante6 como solucion el poder intervenir el mercado haciéndolo
maés relevante para el sector, y poder dinamizar su uso, generando asi actividades
complementarias que mejoren la calidad espacial del barrio, que permita enfatizar la
conectividad relacionando los primeros pisos como espacio publico para fortalecer
estas importantes actividades de comercio. De manera que tal planta sea elemento
esencial que logre esa permeabilidad espacial interior-exterior, creando atmosferas
de transicion de arquitectura emotiva y experiencial. Sin duda alguna, su aporte
radico en atender la poca conectividad espacial por la carencia de espacios publicos
y desconexiones de actividades, ya que se veia limitada primer nivel del

establecimiento, lo cual impedia mayor conectividad con el contexto.

GUZMAN Dalina. “Externalidades de la Apropiacion del Espacio Publico por el
Comercio formal e informal-Barrio Comercial de la Vega, Santiago.” Tesis de
Master. Gestion y Valoraciéon Urbana. Universidad Politécnica de Catalufia.
Escuela Técnica Superior de Arquitectura de Barcelona, 2015.

Guzman se centra en los caracteres externos causadas por la apropiacion del
espacio publico tanto del comercio formal como informal, donde sus objetivos
buscaban comprender los origenes, l6gicas de localizacion del micro comercio
historico, social y politico, explicar causas y los dilemas del comercio informal y
formal que entraban en competencia por el espacio. Donde para ello, desde marco
metodoldgico, se baso en la recopilacion y estudio exploratorio en el sector por
medios de croquis, fotos, encuentras, relatos y analisis perceptual, para su muestra
se tuvo que encuestar a 24 clientes, a 24 comerciantes informales y 60 comerciantes
formales, con un porcentaje de error de 10% y confiabilidad de 90%.

Y en sus resultados, se tiene a que el comerciante informal se apropia del
espacio publico, por la indefinicion de normativa, poca regulacion, falta de
fiscalizacion, y el comerciante formal por la falta de espacio en sus locales, lo que
otorga una competencia entre comerciantes que exponen sus productos en la via
publica, y en ambos casos se da por que poseen sentimiento de pertenencia del
espacio publico. Pues ello contribuye a que el aspecto de las calles se vea un tanto
deterioradas; por obstruir la circulacion, tanto de peatonales y vehiculos;

contaminacion acustica, ambiental, competencia y una inadecuada imagen.
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Lo cual propuso solucionar los problemas de esa infraestructura, establecer
normativas para evitar la contaminacion del espacio, a que se cuenten con la cantidad
correspondiente de estacionamientos; vias de circulacion despejadas y adecuadas
tanto vehicular y peatonal, acorde a la realidad del mercado; ademas solucionar la
administracion interna, organizando a los inquilinos y apoyo de la municipalidad,
necesarias para que los locales cuenten con un reglamento auditable. Sumandose la
capacitacion de los locatarios para trabajar en torno a la idea de las competencias del
mercado, potenciando sus valores y aprovechando las oportunidades que el contexto
les da. Bien, su aporte se basé en mejorar el entorno mas sostenible; la capacitacion

fue incentivando a una mayor cooperacion, y en el espacio una mayor regulacion.

BOCANEGRA, Rodolfo y otros (2020). “El Mercado Como Sistema De Espacios
Publicos”. Proyecto Peru e ldeas en Pandemia, proyecto que ocupo6 el segundo
puesto en el Concurso Mercados Post Covid-19, Municipalidad de Lima, 2020.
La propuesta fue para el Concurso Mercados Post Covid-19 tomé como punto
de partida la idea del mercado como una construccion social, en base a la continuidad,
legibilidad y apropiacion. El cual tiene como objetivo que el mercado se convierta
en un lugar de encuentro e intercambio social que goce de Optimas condiciones de
salubridad, y asi potenciar su desarrollo, también se plantea un disefio muy similar a
lo que ya se tiene, pero pensado a partir de una organizacion modular, facil de
almacenar, desplazar, y sobre todo de uso cotidiano. Este proyecto implica el emplear
elementos que organizan como puntos que configuran una linea, creando ejes sobre
un espacio que estd muy saturado de comercio. Al actuar sobre las calles, veredas y
muros tomados por vendedores ambulantes, la propuesta se visibiliza por contraste;

incluso el tratamiento de piso que acompafa los elementos organiza el mercado.

MONTAUDON, Rebeca “Conservacién de la imagen urbana y el patrimonio
historico, un andlisis de la planeacion en la ciudad tipica de Metepec”. Tesis de
grado. Planeacion Urbana. Universidad Autonoma del Estado de México, 2015.

En su investigacion, realiz6 un analisis de la imagen urbana a través de la
forma, apariencia e integracion de los elementos de la ciudad, evaluando sus
caracteristicas, recursos y medios para encontrar y mejorar los aspectos que necesitan

atencion, convirtiéndolos en un atractivo que impulsa el crecimiento del sector.



14

Para su muestra, se delimitd las calles mas concurridas de la ciudad tipica.
Ya que, en el desarrollo, las calles que rodeaban el centro con sus viviendas y
comercios eran deficientes; donde fue precisamente necesaria la regulacién, control
de actividades econdmicas, ocupacion de aceras por vendedores ambulantes,
variacion del trazado y falta de continuidad en aceras y plantaciones.

Su resultado expuso que, por el mejoramiento de las alternativas planteadas,
dicha ciudad se hizo un mejor lugar para vivir, pues se conto con la ayuda del
gobierno y la gente, lo que hizo que la ciudad se vea mas atractiva y célida, a través
de proyectos de corto, mediano y largo plazo, también con la implementacién de
programas culturales para que participe la poblacion y que se promueva el turismo.
Ademas, propone un sistema de calles que incluye mapas y fomenta el respeto,
tolerancia y apoyo, con diversas actividades que involucran a las personas en la Feria
San Isidro, convocando a este tipo de poblacion a vender adentro para ayudarlos a
ser independientes, colaborar con el gobierno y sociedad, para crecer econémica y
culturalmente, ganado un mayor reconocimiento y ser preferido por los visitantes.

La conclusidn, es que después de analizar la Imagen del sector, pudo observar

mejoras significativas hacia una mayor identidad y vitalidad.

ALDANA, Javier. “Analisis de la calidad del espacio puiblico en el conjunto centro
internacional Tequendama, desde conceptos de espacio publico, de Carrién (2007)
y cualidades del espacio, de mehta (2014)”. Trabajo de grado. Universidad
Colegio Mayor de Nuestra Sefiora del Rosario, 2015.

El buscoé argumentar el como la calidad del espacio en un lugar estd
determinada por la integralidad en los servicios y condiciones que identifican los
ciudadanos a nivel sensorial y funcional, su objetivo radicé en evaluar esa calidad,
desde lo simbolico, simbidtico, intercambio y evaluarlo a través de los conceptos de
Mehta (2014): la inclusion, seguridad, actividades significativas, confort y bienestar.
Empleando una metodologia de estudio, mediante instrumentos cuantitativos
(encuestas) y cualitativos (observaciones) para generar el analisis que permitieran
sacar conclusiones y recomendaciones

Su resultado fue que este espacio publico privado se extiende hacia las
veredas y calles aledafas, configurando el espacio y su funcién, cuyos limites tienden
a no ser claros, asi como su transicion hacia lo més publico. En lo funcional,

entendido como el uso y apropiacion, mas se aprecian las restricciones del espacio,
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asi como la transicion hacia lo méas publico a sus zonas aledafas. Es claro que el
espacio en el dia tiene una dinamica distinta a la de noche, también hay una clara
diferencia entre los fines de semana. De dia y entre semana es un espacio rebosante
de actividad, en las noches tiende a bajar bastante la actividad al igual en los fines de
semana, especialmente los domingos en la tarde donde es un espacio muerto; muy
diferente a lunes o martes a medio dia.

Luego del andlisis, su solucion radicé en implementar mobiliario e
infraestructura para la construccion del espacio se acomparien de la apropiaciéon y
reconocimiento del espacio publico funcional como escenario para construir
ciudadania. En este sentido, el aporte radica en la integralidad y adaptabilidad que
debe tener el espacio para apoyar las necesidades de sus usuarios desde lo fisico,

espacial, social, econdmico, cultural y normativo, para su adecuada calidad.

Nacionales
IBERICO, Alice “Espacio Publico y Comercio Informal: Una Aproximacion
Socio-Espacial, nueva Cajamarca, San Martin. Estructurador Publico
Comercial”. Tesis de grado. Arquitectura. Universidad Peruana Unién, 2020.
En su investigacion Ibérico, describe el impacto del comercio informal en la
configuracién socio-espacial del espacio publico en Nueva Cajamarca. Desde el
enfoque social y espacial bajo el analisis de su percepcion sobre el espacio publico
como estructurador urbano. Ella aplica la metodologia mixta donde con tres
herramientas de medicidn: encuesta, entrevista y observacion, de ellas, los resultados
muestran que el comercio informal apoya en el estado del espacio de tipo publico
como elemento configurador, porque figura una extension de actividades de
intercambio y en muchos casos de integracion, produciendo asi muchisimas
interacciones sociales. Con todo ello también se ven aspectos negativos como la falta
de limpieza, ocupacion de la via, percibidos por la sociedad, y como fin se propone

la oportuna intervencion del espacio publico y aplicacion de politicas pablicas.

BARBOZA, Claudia. “Re-Pensar EI Mercado: Remodelacion Del Mercado para
la Regeneracion Urbana en Barrio Magdalena — Ayacucho”. Tesis de grado.
Urbanismo. Pontificia Universidad Catolica del Peru, 2021.

Aqui busca aprovechar y poner en valor al mercado tradicional frente a la

inevitable llegada y competencia econdémica que significarian los supermercados a la
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ciudad. A partir de la repotenciacion del mercado Magdalena desde la arquitectura:
infraestructura y relacion con el entorno; como resultado se tiene a la intervencion a
través de estrategias proyectuales: aprovechando los desniveles; mejorando la
relacion del mercado con la plaza aledafa; organizandolo en funcion a las dindmicas;
garantizando una adecuada iluminacion, ventilacion; y una adecuada gestion. Como
conclusion a nivel social, las diversas actividades que aqui se realizan hacen de este
mercado un hito importante para la ciudad y podria repotenciarse a traves de la
propuesta de una arquitectura coherente que tome en cuenta las necesidades de sus

usuarios, para que asi, compradores, comerciantes y visitantes se vean beneficiados.

HERNANDEZ, Javier. “Nuevo Mercado Central del Callao: Recuperacion
Urbana y Social En Callao Antiguo”. Tesis de grado. Facultad de Arquitectura
y Urbanismo. Pontificia Universidad Catdlica del Peru, 2019.

El autor se cuestionaba sobre como podemos intervenir y transformar un
patrimonio arquitectonico no reconocido que corresponda a las dinamicas urbanas y
sociales de nuestra actualidad, para ello se investigd el funcionamiento de dichas
dindmicas, entender como funciona la ciudad y como han evolucionado los usos tan
marcados traducidos en sus edificaciones construidas. Como resultado se denota que
la problematica del mercado no se reduce a una cuestion técnica, porque aun con ella
el problema gira en torno a su uso y planteamiento, por lo que, si se incorpora nuevos
ambientes, sus fachadas exteriores e interiores demostrarian que el mercado se ha
adaptado filosofica y materialmente, utilizando madera en los pisos y cerramientos
(material de construccion, acabado de las casas antiguas) y acero. Se concluye en la
recuperacion de dicho edificio de la mano del concepto urbano por el cual fue

construido, de esa manera el mercado es finalmente un espacio publico.

PITA, Fiorela “Nuevo Mercado para el Ordenamiento del Comercio Informal en
ex Coliseo De La Ciudad De Chiclayo en la Av. Balta, Calle Arica y Juan
Fanning”. Tesis de grado. Facultad de Arquitectura. Universidad Catolica
Santo Toribio Mogrovejo; 2017.

Ella argumenta que el incremento de la informalidad en la ciudad de
Chiclayo, se encuentra abarrotado por un gran comercio informal donde se ven

usando las veredas, entre otras zonas de circulacion o area publica.
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Por ello, en su objetivo general busca implementar una infraestructura
comercial en el ex coliseo creando un mercado plaza para que el comercio informal
pueda ordenarse, y brindarles a los ciudadanos para un mejor confort, espacios
seguros; y no menos importante, para que pueda desarrollarse econémicamente y
mejorando el impacto visual del centro urbano de la ciudad de Chiclayo. Ello
obviamente, mediante un analisis del entorno y establecimiento mismo, donde la
opinion de los ciudadanos sobre su ciudad puede cambiar de acuerdo a la estructura,
de manera que, si no es la adecuada, o es insuficiente, ello se vuelve caotico, por eso
si 0 si debe intervenirse. Pero a manera de conclusién, los productos ambulatorios se
adaptan de acuerdo a las necesidades, varian de acuerdo a los movimientos y
costumbres, por lo que facilitar una forma de participacion mediante la
sensibilizacion no solo renueva a las personas sino también a la ciudad en conjunto.

Mas que nada, para ayudar a reconstruir la comunidad, un lugar de encuentro
e interaccién donde hay tolerancia y se salva la costumbre de los ciudadanos de
comprar, donde el comprador, el vendedor, y el transelnte esta de acuerdo, porque

el espacio publico se disefia para todos como testimonio de la memoria de una ciudad.

ROJAS, Rick. “Disefio de mercado minorista para mejorar la imagen urbana del
pueblo joven el progreso del distrito de Carabayllo, 2021”. Tesis de grado. Escuela
Profesional de Arquitectura. Universidad Vallejo, Lima, 2018.

Su objetivo se basé en la perspectiva que tienen los encuestados sobre la
actividad comercial informal que tiene el distrito de Carabayllo de acuerdo a la
imagen urbana que posee. Con una metodologia de enfoque cuantitativo de tipo
descriptivo, con disefio no experimental de corte transversal y para su determinacion
se recolecto informacion de un periodo definido, invitando asi a 64 pobladores y
comerciantes cuyas funciones estan relacionadas al comercio informal mediante
cuestionarios e instrumento medido en escala de Likert (de acuerdo, probablemente,
indiferente, desacuerdo, muy desacuerdo). Finalmente, se decidid plantear la
construccion de un proyecto de mercado arquitectonico para mejorar la imagen

urbana, dando solucidn al problema al concentrar las actividades en un solo lugar.
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BECERRA, Andrea. “Apropiacion de espacios publicos y comercio informal en
Jiron Tayabamba, y entorno del mercadillo en la ciudad de Cajamarca”. Tesis de
maestria. Posgrado en Arquitectura. Universidad Cesar Vallejo, Trujillo, 2021.

Becerra tuvo como objetivo identificar los efectos que causa la llamada
apropiacion del comercio informal en los espacios publicos entorno del Mercadillo
de Cajamarca. Donde su metodologia la trabajo en base a un enfoque mixto, tipo no
experimental y disefio basico — descriptivo y causal. Su muestra fue no probabilistica,
siendo 120 personas entre comerciantes informales y la poblaciéon que acude a la
zona; para la recopilacion se usaron fichas de observacion y cuestionarios. Que
emitié como resultado que la contaminacion ambiental, congestionamiento urbano
e inseguridad, son los efectos de la apropiacién en los espacios publicos del entorno
del Mercadillo estudiado; para ello se aplicé la prueba Tau-b de Kendall; lo que se
aceptd la hipdtesis que revela que la apropiacion de espacios publicos tiene efectos
ciertamente negativos en la imagen urbana. Y en cuanto al aporte de la investigacion
fue en base a una perspectiva urbana de los encuestados, ya que los espacios publicos
son colectivos, lugares donde se da el encuentro social, destacandose la cultura e
identidad de la misma ciudad. Puesto que los espacios que se ven afectados de alguna

u otra manera por la falta de organizacion y la no regulacion.

BAYONA, Arnold y CONTRERAS, Marysabel. “Estudio arquitectonico del
mercado de abastos, para mejorar las actividades en espacios comerciales en el
distrito de Rioja”. Tesis de grado. Facultad de Ingenieria Civil y Arquitectura,
Universidad Nacional de San Martin, Tarapoto, Peru, 2022.

El propdsito de este estudio fue determinar la relacién entre el mercado y la
mejora de los espacios comerciales en el distrito. Considerando una metodologia de
tipo aplicada, nivel descriptivo correlacional, disefio no experimental — transversal;
con una poblacion conformada por 25 520 habitantes de la ciudad Rioja, y como
muestra a 379 habitantes. Se recolecto los datos a través de encuestas, usando el
cuestionario, donde luego sus resultados mostraron que el mercado del distrito
calificada como regular con 48 %, malo con 45.6 % y bueno con 6.3 %. Analizando
segun las dimensiones, la infraestructura es regular con 78.9 %, pero con un confort
calificado como malo en un 77 %. Ademas, las actividades en los espacios aledafios
comerciales del distrito son malos con 86.5 %, regular con 7.4 %. Segun

dimensiones, el mantenimiento es malo con 80.5 %:; el servicio es malo con 83.3 %.
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Y maés aun, calificaron al comercio informal como malo con 78.9 %. Entonces, se
vio la existencia de una relacion positiva entre el mercado y los espacios comerciales,
considerando el coeficiente de correlacion de Spearman igual a 0.438 y con un nivel
de significancia 0.000. Que para su solucidn se realizé un proyecto arquitectonico
del mercado, donde se encontré un area de casi mil metros cuadrados, necesaria para

el proyecto, con un nimero requerido de 114 puestos y 30 estacionamientos.

Locales

BELSUZARRI, Andrés. “Mercado Plaza — Reintegracion Urbana del Mercado
Modelo De Huancayo”, Tesis de grado. Facultad de Arquitectura y Urbanismo.
Pontificia Universidad Catolica del Pera, 2020.

En su trabajo, busca restaurar, reintegrar y renovar el “Mercado Modelo de la
ciudad de Huancayo” para presentarla a la ciudad como un espacio capaz de expresar
programas de comercio y de entretenimiento en su interior; asi como, nuevas
practicas sociales que vayan mas alla de las barreras fisicas y reales de la edificacion,
creando nuevas atmosferas y haciéndola Gnica a este edificio histérico y su entorno,
identificando los edificios aledarios se estdn usando o se encuentran abandonados. Es
asi, a manera de resultado se plantea eliminar las barreras fisicas, hasta muros que
sirven de cerramiento, para lograr asi un espacio publico mas amplio y prolongado
acorde a los nuevos edificios propuestos, sin perder su sentido constructivo y
funcional, a través de la reinterpretacion de lo que le caracteriza: los porticos, los
techos y su cerramiento, es decir, cuidando su esencia inicial. A forma de conclusion,
tales estrategias aplicadas conllevaron a un mejor entendimiento unitario del mercado
Yy su entorno; asi como el reordenamiento urbano que se genera hacia afuera y dentro

del mercado estudiado.

DE LA CRUZ, Carlos y SACIGA Stephany. “Percepcion de Calidad de Vida e
Imagen Urbana de la Avenida Martires Del Periodismo - Huancayo
Metropolitano”. Tesis de grado. Escuela Profesional de Arquitectura. Facultad
de Ingenieria. Universidad Peruana Los Andes, 2022.

Parten por el problema sobre la incidencia de la Calidad de Vida en la Imagen
Urbana de la Av. Martires del Periodismo, del barrio de San Carlos, Huancayo, y

establecer cuanto incide la variable con la Imagen Urbana de dicha avenida. Por
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consiguiente, la metodologia de su investigacion fue de tipo aplicada, y de nivel de
investigacion Correlacional Descriptiva, con disefio no experimental, transversal.
Consideraron a los que viven en las edificaciones en frente a la Avenida Martires del
Periodismo, encuestandose a unas 120 personas. Concluyendo que la calidad de vida
e Imagen Urbana tienen una incidencia muy significativa de 0.740 segin Tau_b de
Kendall, de correlacion alta, por lo que establecen que el desorden urbano, el estado
de las edificaciones, interacciones entre vecinos, condiciones de servicios; incide
negativamente en la Imagen Urbana que tienen de su sector, asi como los altos niveles
de ruido, accesibilidad, falta de limpieza y mantenimiento de las calles también

fueron claves en el impacto de la imagen de ese sector.

MURILLO, Alison. (2022). “Espacio Publico e Imagen Urbana en la Avenida
Clodoaldo Espinoza Bravo de la Ciudad de Jauja”. Tesis de grado. Escuela
Profesional de Arquitectura. Universidad Peruana Los Andes, 2021.

En esta tesis se quiso determinar la relacion que hay entre el espacio publico
y su imagen urbana en la mencionada avenida Clodoaldo Espinoza en Jauja en el afio
2020, para su metodologia, la investigacion fue de enfoque cualitativo, tipo
Aplicada, nivel correlacional y transversal, disefio no experimental, conformandose
por 60 personas para la muestra, de una poblacion de 830 personas de la misma Av.
Con un muestreo de tipo no probabilistico, utilizando la técnica de recopilacion de
datos a la encuesta, siendo dos cuestionarios para cada variable y para que se pueda
constatar las hipotesis, obteniéndose una clara relacion de ambas variables espacio
publico e imagen urbana. Y pues para analizar los datos cuantitativos de cada una, se
acufid el resultado con el factor de relacion r = - 0,306 , concluyendo la existencia
de una correlacion negativa baja de tales varibales. Ello porque el proceso de
alteracion de la nueva Av. Clodoaldo ha provocado la limitacion de los espacios
publicos, pocas areas verdes, y un cambio drastico en su entorno a, lo que ha generado
la pérdida de valores culturales e identidad, y fisicamente un abandono total, por lo
que la hace ver como una zona en estado critico para el area urbana.

Por ello se propone solucionarlo a traves de un proyecto urbano y
arguitectonico para la revitalizacion del espacio publico e imagen urbana del lugar;
para que se pueda alcanzar la eficiencia de la imagen urbana y del espacio publico de

esta conocida avenida en jauja.
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2.2. Bases tedricas y cientificas

Esta investigacion se soporta de estas bases tedricas que explican acerca de
las dos variables de estudio, la primera; denominada Informalidad del espacio
publico y la segunda, la calidad de la imagen urbana.

2.2.1. Espacio Publico Informal

A manera de adentrarnos a la tematica, Goodsell (1988) confirma que el
espacio publico desde una mirada de memorias y experiencias, “es el escenario de
accion y comunicacion de la sociedad identificada en é1”. De modo que, Hernandez
(2011) considera que el espacio publico en lugares informales es el producto
individual y colectivo, que se ha formado ante la necesidad de habitar, que renueva
la idea de lo publico como espacio social, permitiendo la interaccion cotidiana.

Asimismo, el urbanista Jorge Mario Jauregui (2003) afirma que el aumento
del sector informal se alude en la ocupacion de tierras que son publicas o en disputa
(sean espacios residuales, plazas, veredas, calles). El cual se debe de intervenir,
comenzando por compatibilizar las acciones articuladas al proyecto urbano y
politicas de habitat, para entrelazar asuntos de infraestructura, medio ambiente y
entorno con la seguridad ciudadana y problematicas del sujeto, ya que se requiere
considerar la estructura urbana como un todo y conexion entre las partes informales
y formales como parte sustancial, mediante estrategias de trabajo, nuevos sistemas
constructivos; que permitan el crecimiento del individuo, valorando su existencia,
para que pueda sentirse parte del lugar, ciudad y sociedad, al mismo tiempo
conectarse con su espacio acorde a sus necesidades y deseos.

En principios, Lefosse y Belibani (2020) manifiestan que la ciudad informal
nace precisamente en respuesta a la necesidad primaria, en gran parte olvidadas por
politicas que carecen de capacidad de sostener la urbanizacion imperante que vincula
el futuro del hombre con la ciudad. Un detalle un tanto mas estricto lo expone
Clichevsky (2006), que la informalidad urbana y del espacio publico, se expresa
como una infraccién, en el aspecto de dominio como; el incumplimiento de las
normas de uso, ocupacién y construccion de la ciudad y sus requerimientos
medioambientales para el uso urbano. Asi pues, compartiendo de manera similar,
Segovia y Oviedo (2000) sostienen que el espacio publico informal se configura
como un espacio negativo o como también complementario al entorno construido.

Si bien es cierto, la forma mas frecuente de un espacio publico informal es la

calle que actia como un acceso para el ambiente privado, que fragmenta las
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aglomeraciones y congrega el transito, sin distinciones en flujos, sin carriles, sefiales
o0 aceras (Nino y Chaparro, 1997). La calle puede incluir pequefias areas de descanso
donde es posible reunirse; es importante ya que cumple varias funciones al mismo
tiempo, como lugar de encuentro, paseo, entretenimiento, incluso como un mercado
al aire libre (Beardsfey y Werthmann, 2008).

Lo mencionado alude a que el espacio informal se adapta a diferentes usos,
como también tiene un valor fundamental para la comunidad, como un simbolo del
esfuerzo compartido que traza la formacion del asentamiento, desde la ocupacion del
sitio hasta su realizacion, en ese sentido es mucho mas vivido que en otras partes de
la ciudad formal; puesto que, el espacio publico coincide con el poder de la
comunidad y mediacion politica, donde los habitantes buscan mejorar sus
condiciones de vida (Carmona et al., 2003), a través de proyectos se favorezca mayor
integracion con la ciudad, activar mecanismos sociales, garantizar servicios basicos
y un ambiente mas saludable, ya que en el espacio informal se refleja la estructura
social, relaciones y colectividades que lo forman. (Lefebvre, 1991).

De manera un tanto mas particular, la Comisién de Derechos Humanos del
Distrito Federal de México (2016), menciona que la informalidad en el espacio
publico enfocada al trabajo, refiere a las personas que prestan servicios, ya sea en las
calles (via publica), plazas, centros historicos, parques, y otros, las cuales son
escasamente reguladas, poseen niveles altos de precariedad y vulnerabilidad que
enfrenta dicha poblacion para ser entendido como un fendmeno dinamico de
interaccion, relaciones y practicas sociales.

Por lo expuesto, ello me lleva a considerar y a reafirmar la idea, donde en un
estudio urbano regional, Galeano S. (2010) sefiala que el uso y la ocupacion del
espacio publico por parte de vendedores informales, esta directamente relacionado
con la dinamica socio espacial y socioecondémica de las localidades, de modo que las
acciones y practicas sociales que comprende el comercio informal forman parte de
ese conjunto de interacciones. En este sentido, las acciones y practicas sociales estan
inscritas en el uso y ocupacion del espacio publico donde considera las formas de
interaccion e intercambio social que se dan en este espacio, principalmente aquellas
relacionadas con el comercio y, en particular, las que suscitan un tipo de uso y
ocupacion que se observa como informal.

Hablamos, en primer lugar, de una identificacion de los actores sociales que

realizan un aprovechamiento econémico del espacio publico, centrandonos en las
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acciones asociadas a este tipo de uso, que corresponde a una descripcion de actores
y acciones susceptibles de ser observados e interpretados por los diferentes miembros
de una comunidad, en este caso por los ciudadanos, a lo que lo denomina como un
acercamiento al “mundo objetivo”, que es la disposicion de los actores respecto al
lugar que ocupan tanto social como fisicamente. Ya que, al observarse estas acciones
concretas u objetivos de accion, como un modo de aprovechamiento economico del
espacio publico.

En un segundo momento nos aproximamos a la ocupacion del espacio
publico, abordando especificamente las acciones y practicas de los actores en
relacion a un contexto espacial y temporal, donde los sujetos a partir del rol que
desempefian se ponen a si mismos en escena en un espacio de interaccion; una vision
de las acciones y reacciones de los sujetos que usan y ocupan el espacio publico,
teniendo en cuenta la ubicacién temporal y espacial que tienen los vendedores
informales de si mismos y de quienes se encuentran a su alrededor, con quienes
interactla, a lo que se describe como la construccion de un “mundo subjetivo” como
la ubicacion socioespacial de los vendedores en un contexto de interaccion social, ya
sea con comerciantes formales u otros vendedores informales, con los compradores
o0 autoridad publica, donde el reconocimiento de su espacio de trabajo, comunicacion,
de accidn, hace parte de un proceso de uso y ocupacion del espacio en un periodo de
tiempo.

El tercer momento, se examina la posicién que asumen los actores frente al
contexto normativo creado por una comunidad de comunicacion, esto es, la
compilacion de normativas que regulan el uso y ocupacion del espacio publico, ya
sean en términos de legalidad, ilegalidad o de formalidad e informalidad. En este
sentido abordamos los argumentos de actores publicos, privados y, de una manera
particular, de los vendedores informales, frente a la regulacion sobre el uso y
ocupacion del espacio publico realizada por el Estado, observando su postura
respecto a la licitud tanto de la normativa vigente, como de sus acciones y practicas
sociales asociadas a una ocupacion de carécter informal.

De la misma manera, es muy importante explorar la posicion de los actores,
los vendedores informales frente al contexto normativo creado entre los mismos
ocupantes del espacio publico, teniendo como parte principal las reglas originadas en

la comunidad de interaccién que suscita el comercio informal.
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Ademas, es nuestro autor se basa estos 3 momentos en la teoria de Habermas
(1992) respecto a los tres niveles del mundo de la vida sumandose asi la integracion
social como un sistema que es la combinacion de tales momentos, Habermas cree
que la racionalizacion del mundo de la vida implica la diferenciacion progresiva de
sus diversos elementos; respecto a que el mundo de la vida se compone de la cultura,
la sociedad y la personalidad. Dado que, cada elemento refiere a métodos
interpretativos o suposiciones sobre la cultura y su influencia sobre la accion,
métodos apropiados de relaciones sociales (la sociedad), modo de ser (la
personalidad) y comportarse. Comprometerse para poder comunicar y lograr la
comprension de estos elementos, conlleva a la produccién del mundo de la vida
mediante la intensificacion de la cultura, integracion de la sociedad y formacion de
la personalidad. Estos factores estan bastante ligados en las sociedades antiguas, el
equilibrio del mundo de la vida implica la "gran diferenciacién entre la cultura,

sociedad y personalidad”.

Figura 2.1: Sistema de los 3 mundos cultura, sociedad y personalidad

|___SISTEMa |

FERSOMALI-

SOCIEDAD 0AD

hndo objethva haunda zubjetiva

| MUNDO DE LA VIDA I

Fuente: Habermas, J (1992) Teoria de la Accion. (pg. 144)
Como primer factor, tenemos a La Cultura. Segun Habermas, lo describe

como un conocimiento en el que los participantes en la comunicacién crean sus
propias interpretaciones para entenderse unos a otros sobre ciertas cosas. La
reproduccion cultural se encarga de que, en su dimensién semantica, las situaciones
que se presenten queden puestas en relacion con los estados del mundo ya existentes.
Se trata de lograr que la tradicion continde; sin embargo, esta conexién tiene su
medida en la racionalidad del saber aceptado como valido. Aqui Galeano refiere a la
cultura de los actores refiriéndose a su mundo objetivo en cuando a la conciencia de
su cultura e identidad, que parte de sus motivos en realizar actos de uso del espacio

publico.
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Luego esté La personalidad. Es la facultad que hace al sujeto capaz de hablar
y actuar, esto es, en capaz de tomar parte en procesos de entendimiento. Se distingue
y trata de asegurar la novedad con lo ya existente a partir del tiempo histérico. En
este caso podemos observar que Galeano relaciona a la personalidad de los actores
refiriéndose a su mundo subjetivo en cuando a sus motivos en realizar ciertos actos
que les permiten desenvolverse en el espacio con otros actores, a lo que da lugar a la
ocupacion del espacio publico.

La sociedad. Es el conjunto de ordenes legitimas por el cual los participantes
regulan sus pertenencias a grupos sociales, asegurando con ello la solidaridad. Aqui
también la integracién social, asegura que las nuevas situaciones permanezcan
conectadas con los estados del mundo existentes. Pero, y a diferencia de la cultura,
no se trata aqui de la dimension semantica, sino del espacio social. Y bien Galeano
considera este aspecto respecto a las acciones observadas de los actores en el espacio
publico, en cuanto a la formalidad o informalidad, y la posicion que asumen respecto
a las reglas establecidas, donde pueden tener opiniones contrarias ya que los actores
prefieren enfocarse en las reglas ancestrales, en memoria de su cultura.

Un aspecto interesante del analisis de Habermas es la cuestion sobre la
reproduccion de estructuras simboélicas como: la parte activa del entendimiento, esto
es, el saber, tradiciones y renovacion del saber cultural; el papel de coordinacién de
las acciones, estabilizacidn de cohesion de grupos, y de socializacion, o formacién
de actores capaces de responder de sus acciones. A cada uno de estos procesos de
reproduccion simbdlica le corresponde un componente estructural de vida; la cultura,
la sociedad, y la personalidad.
2.2.1.1.Accion y Practica Social Informal en el Espacio Publico

Segun la teoria estudiada, Galeano: los componentes de la informalidad del
espacio publico implican al uso, ocupacion, regulacion y apropiacion.

a.) Uso del espacio publico (Actor-accion): construccion del “mundo objetivo”

Permite identificar distintas formas de usar y ocupar el espacio publico
determinadas por el caracter de las actividades que desarrollan los actores, ya sean
estas como una forma de aprovechamiento econémico no autorizada del espacio
publico asociada a una actividad de tipo formal o como forma de autogeneracién de
medios de subsistencia. En el primer caso, un tipo de aprovechamiento “informal”
del espacio publico realizado por empresas ya constituidas que extienden su material

publicitario al espacio publico o por comerciantes formales que expanden sus locales
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usando ademas el espacio privado. En el segundo caso, es un aprovechamiento del
espacio por vendedores estacionarios, semi-estacionarios y los ambulantes, que usan
los parques, calles y esquinas.

Empresas — Aprovechamiento economico “virtual” del espacio publico.

Describe el uso que las grandes empresas hacen del espacio publico
enfatizando en acciones publicitarias, comercializacion y distribucion de productos
que son observables, donde solicita “proteccion de derechos colectivos al uso, goce
y disfrute del espacio publico invadido por vendedores ambulantes”.

El aprovechamiento econdmico del espacio publico por parte de compafiias y
empresas en la ciudad, puede observarse en actividades dirigidas tanto a la venta de
bienes y/o servicios por parte de terceros o lo que llamariamos un uso indirecto del
espacio publico o ocupacién directa mediante carpas con publicidad, carros
pequerios, triciclos. A este tipo de aprovechamiento se da el calificativo de virtual en
la medida que, si bien no es el cuerpo de la empresa el que ocupa un lugar en el
espacio publico, son sus estrategias o acciones publicitarias, de distribucion y
comercializacion desplegadas, tienen algun efecto sobre las dindmicas sociales del
espacio publico, donde se observa que se convierte en una gran vitrina para empresas
formales que realizan campafas publicitarias a través de los mismos elementos que
componen el paisaje urbano, mobiliario urbano, puestos de venta que les

proporcionan para instalarse.

Figura 2.2: Uso del espacio publico - Aprovechamiento virtual del espacio publico

Fuente: Galeano (2010). Aprovechamiento virtual del espacio publico

El uso del espacio publico con fines comerciales por parte de empresas
dedicadas a la venta bienes inmuebles, comestibles, periodicos, o servicios de
telefonia, internet, o productos de consumo inmediato (helados, periodicos,
alimentos, flores y otros) comercializados por terceros vendedores informales; existe

cierta discusion sobre si las empresas pueden asumir la responsabilidad sobre este
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aprovechamiento econémico no regulado del espacio publico o si, pero estan exentas

de tal responsabilidad.

Comerciantes formales, Aprovechamiento econdmico transparente del

espacio publico.

Otra accion asociada al aprovechamiento econémico no regulado del espacio
publico, es la extension de los espacios privados hacia los espacios de uso colectivo,
a través de la ocupacion de andenes con elementos como mobiliario, carteles y
mercancia o adecuacion de espacios publicos como espacios de parqueo, circulacion
de vehiculos para el ingreso a centros comerciales por medio del cerramiento notorio
0 simbdlico de areas publicas que se han incorporado para su uso personal. En la
imagen se observa la instalacion de mercancia fuera del limite de los locales
comerciales usando el espacio publico como espacio de exhibicién y, en algunas
oportunidades, como espacio de comercializacion de productos, que se restringe el

paso peatonal de los ciudadanos.

Figura 2.3.: Uso del espacio publico - Aprovechamiento transparente del espacio publico
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Fuente: Galeano (2010).

Este aprovechamiento advierte un uso del espacio publico relacionado con la
instalacion de mobiliario urbano, donde se localizan restaurantes y cafeterias. Este
tipo de aprovechamiento no regulado del espacio publico, si bien es controlado por
las Alcaldias Locales. A pesar que ello pueda convertirse en usos que limitan el
derecho al goce y disfrute colectivo del espacio publico, sea por la condicion de
“transparencia” de este tipo de ocupacion que, a partir de un sobrepaso oculto del
limite entre lo privado y lo publico, a la vista de los ciudadanos se convierte en una

condicion natural o propia del espacio publico.
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Figura 2.4: Uso del espacio publico - Aprovechamiento transparente del espacio publico

Fuente: Galeano (2010).
Vendedores informales — Uso comercial en vehiculos estacionados
Se observa la ocupacion del espacio publico por vehiculos que ofrecen
alimentos preparados en la via publica o alimentos que traen desde otras regiones,
prendas de vestir, etc. Este uso representa la ocupacion de las vias vehiculares, donde
se estacionan por largos periodos temporales, exhibiendo sus mercancias, dando una

mayor movilidad a comerciantes que usan esta estrategia.

Figura 2.5: Uso del espacio publico - Comercio informal en vehiculos estacionados.

Fuente: Galeano (2010).

Vendedores semiestacionarios y ambulantes en el espacio publico

Los vendedores informales se concentran primeramente en puntos de
atraccion de grandes cantidades de poblacion o en area urbanas centrales de alto flujo.
Entre estas estan, hospitales, universidades, centros comerciales, plazoletas, pasajes
peatonales, andenes de vias principales y esquinas. El uso que hacen del espacio
publico es provisional, pero es a la vez constante, acudiendo todos los dias al mismo
lugar o zonas cercanas, donde ya tienen un cierto nivel de interaccion con los deméas
actores del sector. A partir del uso continuo del espacio publico, se establecen una
serie de dialogos con los comerciantes formales, compradores, comerciantes

informales, semiestacionarios y ambulantes.
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Figura 2.6: Uso del espacio publico - Comercio informal en vehiculos semiestacionados.

Fuente: Galeano (2010).

b.) Ocupacién del espacio publico (Actor-contexto): Construccion de un

“mundo subjetivo”

La ocupacion tiene que ver con la relacion que establecen los actores con su
contexto social y espacial, es el establecimiento de relaciones a partir de sus practicas
sociales. La ocupacion del espacio publico se da en un contexto espacio-temporal,
comprende acciones y practicas sociales que los vendedores realizan cotidianamente,
entendiendo que estas actividades tienen més alla de un cardcter econémico un
trasfondo subjetivo, inscrito en la naturaleza del espacio publico.

El acceso a las “plazas”

Las formas de acceder a un espacio estan relacionadas con la naturaleza de
los actores sociales y sus condiciones de vida, que no acceden a un empleo formal y
acuden a la informalidad para subsistir, pues depende de la actividad laboral que
desempefian en el espacio publico. Aqui observamos el acceso al espacio publico
como sus motivos que inciden en desempefiar un oficio en tales condiciones.

La permanencia

Permanecer en el mismo espacio por un tiempo prolongado, posibilita la
consolidacién de redes de intercambio en el espacio publico, en las que participan no
solo los vendedores sino también los compradores. La consolidacion se basa en el
reconocimiento del otro, su ubicacién, recorridos, horarios, practicas sociales, pero
también de su caracter, cualidades y condiciones sociales.

El reconocimiento mutuo hace posible, en el caso de los vendedores, la
acreditacion de un lugar y un producto frente a otros actores sociales, entre los que
se encuentran vendedores informales que representan su competencia, comerciantes
formales, compradores, incluso, la autoridad publica; ello conlleva a la creacion de

vinculos entre sujetos, que facilitan al vendedor la adquisicion de autorizaciones para
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permanecer en un lugar como parte de los comerciantes formales. Asi, los vinculos,
promueven su permanencia en el espacio publico.

Uno de los vinculos a resaltar; es la consolidacion de uno o varios centros de
comercio en la ciudad genera espacios analogos, impulsando la ocupacion de
centralidades o conexas. Otro, la permanencia de vendedores informales en espacios
publicos que esta determinada por la aceptacion o no, por parte de propietarios o
administradores de locales comerciales de caracter formal. Otro aspecto segun Castro
(2018) la ocupacién determina el tipo de emplazamiento, asociado a la temporalidad
e itinerancia a través de casetas empotradas en los andenes o las vias. Ello permite a
las personas cambiar de posicion dependiendo de la aglutinacién de transedntes en
los diferentes dias de la semana o donde las autoridades regulan los espacios
ocupados; ademas, favorece el desplazamiento en la noche, o fines de semana hacia
lugares mas concurridos donde suelen ubicarse. Una mayor tendencia de localizacion
en las esquinas que a media manzana, dado que en ocasiones esti obstruido por
completo el paso peatonal, que obliga a las personas a movilizarse por las vias de
vehiculos.

Las practicas de negociacion sobre la ocupacién del espacio publico entre
vendedores informales y propietarios o administradores de locales, estan la
demarcacion de accesos y definicion de limites visibles en el piso o acuerdos entre
los actores, que establece el nimero de individuos que pueden ocupar un espacio y
se otorga a los vendedores aceptados la responsabilidad de no permitir la ocupacién
por un numero mayor. Otro aspecto, es la autonomia de sus acciones en el espacio,
la instantaneidad sobre sus practicas sociales.

La defensa del lugar

Lo que hace posible la permanencia de los vendedores informales. Resalta, la
importancia que guian las acciones de los individuos en su interactuar cotidiano.

En primer lugar, el reconocimiento mutuo entre los actores como parte de una
comunidad, visible en las localidades, representa la base de argumentos para
fundamentar su actividad y permanencia. Como el aviso del camidn de policia suele
ser una estrategia a la hora de evadir las sanciones, en espacios declarados “zonas
protegidas o especiales”, “espacios publicos recuperados”. La relaciéon que
establecen con comerciantes formales les permite la defensa del lugar, en medida que

algunos prestan sus locales para guardar mercancia de los informales.



31

Tabla N°2.1: Ocupacion del espacio publico — Conductas positivas y negativas
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Fuente: Galeano (2010)

c.) Regulacion del espacio publico (Actor-Argumentos): Construccion del

“mundo social”

Existe un amplio conjunto de reglas que rigen su uso y ocupacion, frente al
que los actores definen la situacion de su accion; en el caso de la ocupacion del
espacio publico y del aprovechamiento economico que de éste hacen varios actores
sociales, identificamos a continuacion los argumentos que presentan tales actores con
respecto al espacio que usan, a las acciones que realizan alli y la postura que asumen,
sea el caso de estar en conformidad o discordancia con el contexto normativo vigente.
En primera instancia se abordan los argumentos de actores pablicos, en procesos de
ordenacidn del espacio publico que adelanta la Administracion Distrital atendiendo
a una normativa nacional y local, primeramente, la prohibicion de usos y ocupaciones
que alude a la negativa del disfrute colectivo y, luego del reconocimiento y
regulacion de las variadas formas de aprovechamiento de orden econémico.

Se revisan también los argumentos de actores privados, representados por
grandes empresas con alguna participacion del aprovechamiento del espacio,
mediante acciones de distribucion y comercializacion de sus productos. Asimismo,
se describen los argumentos principales expuestos por los mismos actores, en los que
se rechaza este tipo de actividad econdmica. En tercer lugar, se examinan los
argumentos de vendedores informales que justifican sus acciones y practicas sociales
por razones propias, tanto individuales y colectivas, frente a un contexto normativo.

De esta forma, en su rol de ciudadanos, los vendedores informales van al
establecimiento de buenas razones para tomar una posicion contraria a la normativa

que limita el uso y ocupacion del espacio donde desarrollan sus actividades.
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Actores publicos

Como actores publicos, esta en su deber el preservar el espacio publico, como
el de garantizar el uso y disfrute colectivo, donde la Administracion Distrital y sus
entes deben estar caracterizadas por llevar a cabo acciones de regulacion vy
recuperacion del espacio en todas las localidades del distrito, aquellas acciones se
fundamentan en las razones que, como actor publico debe entrar en interaccion.
Abordara 3 marcos de practicas desarrolladas en diferentes periodos histdricos sobre
el proceso de intervencion en la ocupacion inapropiada del espacio pablico.

El primero es el uso y la ocupacion del espacio publico por los negocios
informales como invasién, respaldado en un contexto normativo, que implica
formular como objetivos de accion de la Administracion Distrital la recuperacion de
los espacios ocupados por los desalojos.

El segundo determina la ocupacion inapropiada del espacio publico,
diferenciada entre los usos permitidos y los que no lo estan, basados en el
conocimiento técnico (urbanistico) a practicas sociales que los actores desarrollan.

Entonces se reconocen particularidades, temporales y espaciales, en términos
de como los actores realizan sus labores en el espacio publico, generando una
asignacion de los vendedores de acuerdo a los niveles de afectacion. De igual manera,
donde los derechos fundamentales son reconocidos de quienes se sustentan del
comercio informal en el espacio publico.

Asi, el proposito del trabajo de la Administracion Publica e instituciones, se
enfocaron en permitir un uso regulado, ordenado y controlado, pero, méas aun, un uso
temporal del espacio publico, ante la insuficiencia estatal de proporcionar
alternativas de empleo de vendedores informales, para asegurar la proteccion de sus
derechos; e impulsar alternativas laborales y alternativas de reubicacion para la
formalizacion de los vendedores.

El tercer marco de fundamentacion de las acciones publicas enmarca una
variedad de actividades comerciales desarrolladas en el espacio publico dentro de
una politica de gestion; ante un contenido normativo, expresado en estrategias de
gestion enfocadas en el aprovechamiento econdmico del espacio publico.

Actores privados

En caso de los actores privados, los diagnosticos realizados por la
Administracion Distrital de ventas informales en el espacio publico, muestran la

influencia de diferentes empresas, mediante la practica de distribuir y comercializar



33

sus productos; en este caso, realizados por las empresas de periddicos, empresas
productoras de cigarros, dulces y etc., empresas de telefonia movil sobre sus acciones
en el aprovechamiento econémico no regulado del espacio, pueden identificarse una
serie de argumentos comunes a resaltar. Un ejemplo viene a ser, de las empresas de
periddico frente a la actividad desarrollada por el voceador, indica que no afecta al
espacio publico, pues que al realizarse en un horario limitado (de 5 a.m. y 10 a.m.)
puede ser considerado como una venta ambulante que no obstruye significativamente
al espacio publico.

Puesto que, tomando al contexto normativo, estas empresas quienes
desarrollan su actividad como ambulantes, se puede resaltar en este caso el
argumento que “los voceadores no afectan el espacio publico “mas bien los
voceadores satisfacen el derecho a la informacion a los ciudadanos. Bajo esta vision,
se alude que los voceadores brindan un servicio necesario para la sociedad.

En un tercer aspecto, estaria relacionado con el bienestar de los trabajadores,
que, segun las empresas, al estar organizados obtienen un descuento en la compra,
consiguiendo un margen de ganancia a modo de sustento, como también mencionan
sobre la vulnerabilidad de este grupo. En el caso de las empresas de telefonia movil,
las opiniones frente a la distribucion y comercializacion en el espacio publico,
sefialan que no “utilizan vendedores ambulantes para distribuir” por lo que no
promueven la ocupacion indebida del espacio publico. Mencionan también que ante
la comercializacion de sus productos no pueden controlar la “reventa”, sin embargo,
algunas han buscado métodos para evitar la comercializacion en el mercado informal.

Actores sociales — ciudadanos

Se observa a los propios vendedores informales manifestando sus argumentos
sobre sus acciones y practicas cotidianas en el espacio publico, desde sus situaciones
individuales y subjetivas (su lucha por subsistir). Pues, de esa manera se refiere a la
creacion de un mundo social, por su quehacer e intercambio habitual, donde se recrea
el espacio publico como un mundo colectivo; e identifica actores, acciones y
fundamentaciones que son determinantes en su actuar. Por consiguiente, al
encontrarse interactuando con otros actores, es decir, al ingresar al mundo social,
encuentra un modo de regulacién estatal y a la vez, de caracter social, que define
roles de comportamiento basados en saberes técnicos o practicos sobre el uso y
ocupacion del espacio publico. De acuerdo a las observaciones, se identifica los

acuerdos entre actores que regulan el uso y ocupacion del espacio; como la
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demarcacion de puestos, entradas a locales comerciales y acreditacion de su
membresia a una organizacion de vendedores, comprendidas como acciones
reguladoras, adquieren significado en una comunidad, siendo reconocidas por ésta.
El reconocimiento de lugares fijos que ocupan los vendedores en el espacio publico,
mediante demarcacion de lineas en calles o colonizacién de un espacio, representan
su necesidad por obtener un puesto en el espacio, mejor aun en puntos de
concentracion, donde los conflictos por el espacio suelen acrecentarse.

d.) Apropiacion del espacio publico, articulacién objetivo, subjetivo y social

Hace referencia a las acciones que arraigan un proceso de ordenacion del
espacio publico. Si bien, la apropiacién es como un resultado final, desde la creacion
y recreacion continua de estados que, en consecuencia, resultan momentaneos y
provisionales. Con referencia a este punto, podemos afirmar que no son ya las
acciones las que determinan la apropiacion del espacio publico, sino las practicas que
coadyuvan a la creacion de un vinculo y con el espacio, de manera que la
comunicacion, intercambio, encuentro, trabajo, u otros, adquieren un lugar
importante en la ordenacion del espacio publico. Podemos decir, con respecto a lo
anterior, que las acciones forman parte de la relacion del actor para acercarse al
mundo, es practicamente una intervencion directa sobre la realidad social, no sélo
aquella que esta ligada a un espacio fisico sino también que se observa en contextos
de interaccion. Observamos en muchos casos, apropiaciones del espacio publico que
son instantaneas en comparacion a otras formas de ocupacion, evidenciadas como el
arraigo del espacio publico. En esta ordenacion participan los vendedores informales,
transeuntes o compradores. Asi pues, en la basqueda de lugares fijos, la atraccion de
la clientela, la instalacién de marcas en los espacios, la adecuacién de la calle como
puesto de trabajo al que el vendedor accede diariamente, supone una referencia
constante e intercambiable del actor frente al mundo objetivo, social y/o subjetivo,
adecuandose a contextos sociales. La apropiacion del espacio publico, practicamente
representa la forma en de interaccion en si, en la cual la forma social de ordenacion
del espacio publico se expresa en un espacio, tiempo determinado y observable.

Por otro lado, también es un espacio que enfrenta problemas urbanos como:
la invasion de vias y aceras; que hace que cambie y se transforma el suelo. Segun
ifiguez, L. y Pol, E. (2003) La unidad de asignacion del espacio publico esta
determinada por la excesiva presencia del comercio informal, que incide en un

aumento de la superficie ocupada, y cambia el patron de disefio urbano de las
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ciudades; segun estudios experimentales, la informalidad cambi6 el patron de disefio
del area y comportamiento de los residentes. La apropiacion u ocupacion de las calles
de manera informal socava la imagen de la ciudad, genera conflictos en el
comportamiento de las personas y esta actividad modifica los patrones de
convivencia. Hernandez, M (2008) se refiere asi a la apropiacion indebida del espacio
publico para satisfacer la necesidad de crear una fuente de ingresos econémicos, en
contraposicion a las actividades de construccion y mejoramiento que son el sentido
y control del territorio.

El espacio publico ha demostrado ser un elemento de vinculacion social, pero
cuando se utiliza para otros fines como el comercio informal, se contradice con el
buen vivir mencionado por De Sousa, B (2010). El Buen Vivir nos dice que ademas
del desarrollo personal, debemos pensar en el desarrollo colectivo. Ante la presion
de apropiacion de este espacio publico, los usuarios realizan actividades o précticas
rutinarias que se enfocan en sus intereses particulares y dejan de lado los intereses
comunes, transformando su entorno en espacios degradados donde la accion de
futuro involucra proyectos locales en el medio, a largo plazo a menudo participa
activamente en la solucion de problemas.

La apropiacion indebida del espacio publico no es solo el resultado de una
falta de prevision objetiva, sino también de regulacién y gobernanza; Caso especial
de inaplicabilidad de la normativa en materia de sistemas constructivos, fachadas,
publicidad, uso de la via publica y deméas sobre factores que impiden la libre
circulacion de los ciudadanos.

Corroborando el concepto de la apropiacién del espacio publico, (Vidal y Pol
2005; 293) nos mencionan es un proceso de vinculacién entre personas y lugar, se
desarrolla a traves de la accion de transformacion donde se reflejan el modo de ser
enfocadas en las acciones cotidianas en, hacia el lugar y futuro. Luego lo simbodlico,
en donde los apropiantes se sienten identificados con lo apropiado, refleja valores
culturales, como sentimiento de posesién; al momento de: reconocer el entorno, ser
identificado e identificarse con él. Ello claramente se corrobora con la teoria
planteada por Galeano, respecto a que la apropiacion, es donde se refleja toda la
interaccion entre actores tanto espacial y social en un contexto real, asi también Vidal

y Pol, donde es sentirse identificado con su sociedad y con el entorno.
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Asimismo, Carrién (2007) en el espacio publico, se configura lo que es

simbolico, simbidtico, de intercambio y también lo civico, perteneciente de dominio

publico social y colectivo, organizador de las actividades e inclusion.

Figura 2.7. Condiciones que definen al espacio publico

Lo simbdlico

Lo simbidtico

intercambio

Lo civico

~ldentidad v
represantacion ({438 45

= Cspacio para

= Circulacion de
bisnes,
servicios, atc.

=Formacian de

ciudadania

Fuente: Carrion (2007)

2.2.1.2.Informalidad en el espacio publico y sus practicas estigmatizadas

Ipifia y Lino (2021). Identifican las practicas estigmatizadas en el espacio
publico, donde citan a Aramburu (2008), Sabsay (2011), Paramo (2010), Ramirez
(2015), Parelman (2016), Duran (2014), Gonzalez (2017) y Tena (1999).

Tabla N°2.2: Précticas estigmatizadas en el espacio publico

Ha v vida dlarta fsilas,
TIESSE, BT

Nombrede la | Actores Actividad Temporalidad Ocupacion Efecto Conflictos | Problema
prictica ohservada espacial identificado
Camercia omerciantes fema infarmal mduil en |Durer= &l dia Calag, :|LJ|J¢LiI'..|'I del Pakoia/atrod Perchda del
ambulatario pmbulames  |os espados ablertos callejones, plazas  [=spacio publico |wendedares aspacio
puiblica
Camentia Comerciantes Memainfarmal fjaen  |Durarne el dia Calles, Bpropiacidn del  [Comerciantes) |Perdida del
Informal nformales  |os espados urbanos callejones, plazas  [espacio palidas/ espadio
establecdo jpblicos ranseintes publico
Sociabilidad de  nfrigramies  Jotividades de Difefentes Calzg, Dioupacidn del Palica/ Espacial
Inmigrantes [sparomiento en el tiempos durante | callejones, plazas  |espacio en busca  fhabitantes/
=spacio publico ol din de identidad inmigrarites
Apamado de Fransleros  Jsegurar lugarss de Durarite el diay | Calles Doupacidn del Conductores  [Espacial
estacionamienta pstacionamienta a noche espadio
Venta callejera  Meralicas [aritan promoadonanda  |Duramte el dia Cali=s bpropiscion del  [Transedntes)  |3ocel espacial
e atracciin por s proguctos, puede =cpacio plolico o polida/merslicog
e resultar atractivo para urtiano
plgunos transedntes
Extender la casa Habitantes — [iadin accesonios de s |Daafmoche Centros Gpropiacdn dela  Meomos/ Hadnamienio-
ala e jspacios privados pars calle transedntes Jeteriong
pcupar le calle comao parie .‘"ipbfi?ﬂ

Fuente: Elaboracion propia

Estas manifestaciones conllevan a los problemas identificados como perdida

del espacio publico, hacinamiento y deterioro espacial, conceptos ubicados dentro de

la informalidad; la mayor intensidad se encuentra alrededor del mercado o comercio,

y practicas como apartado de estacionamiento y extenderse en la calle.

La coexistencia de estas practicas puede llevar a que el lugar sea catalogado

como decadente, sin embargo, los habitantes normalizaron la dindmica socioespacial.

(Disefio, en Sintesis, Num. 66. Ipifiay Lino. Pg. 66)
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2.2.1.3.Comercio Informal

Caracteristicas del Comercio Informal Ambulatorio

Herrera (2004) el comercio ambulatorio se lleva a cabo en vias publicas,
calles, plazas o parques etc.; porgue las personas todo el dia estan recorriendo lugares
0 establecen un punto fijo. Se menciona gque el comerciante informal, vende solo una
linea de producto. EI comercio ambulatorio fija sus puntos de venta donde hay mayor
afluencia de gente.

Comercio informal en via publica

Trelles (2020) la informalidad esta relacionado con las ventas en la calle. En
las ultimas décadas, el gobierno al implantar medidas, ha conllevado a las personas
a caer en la informalidad, por las altas tasas impositivas. Efectos del comercio
informal: Como la invasion del espacio, vias accidentadas, contaminacion de

espacios, cambios de uso del suelo, hacinamiento y congestion.

Clases

Son tres tipos: Comercio Fijo, es realizada cerca a establecimientos
comerciales, o en un punto fijo donde siempre se les ubica. Tenemos al Comercio
Semifijo, que se realiza de forma permanente en un determinado lugar, con la
peculiaridad de que tienen que armar su puesto y desarmarlo al momento de retirarse

del lugar, cosa que deben realizar todos los dias. (Torres, 2018).

2.2.1.4.Espacio Publico

Es donde la poblacidn se encuentra (acto de simbiosis), se identifica (a través
de lo simbdlico) y se manifiesta civico. Para Carrion (2007), es un espacio
democratico donde todos los ciudadanos tienen derecho a intervenir, donde las
desigualdades se dejan de lado temporalmente con el fin de determinar un bien
comuUn. Hay otros entornos que a veces representan mas certeramente el espacio
democrético (en aceras, vacios, aparcamientos), a medida que los usan
(manifestantes, vendedores ambulantes o circulantes).

Produccion del espacio publico

Toda sociedad produce su propio espacio. Lefebvre (1974) postula que a
través del espacio como se distinguen dos relaciones fundamentales: las relaciones
de reproduccion y produccion, donde visualiza: la reproduccion bioldgica (la

familia); reproduccion de fuerza laboral (clase trabajadora) y la reproduccion de las
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relaciones sociales de produccion. Para comprender el proceso de produccion del

espacio, Lefebvre establece una “triada conceptual” donde considera:

Practicas espaciales (el espacio percibido): es la produccion y reproduccion,
lugares concretos y caracteristicas espaciales, que aseguran la continuidad y cohesién
en el espacio social, y la relacion de una sociedad dada en ese espacio, esta cohesion

implica un nivel garantizado de competencia y un nivel especifico de rendimiento.

Representaciones del espacio (el espacio concebido): esta vinculadas a las
relaciones de produccion y orden que imponen tales relaciones, conocimiento y
signos. Es el espacio dominante en cualquier sociedad (por el modo de produccién)
y fundamental su influencia en este proceso de como se produce el espacio y la

actividad productiva de la sociedad.

Espacios de representacion (el espacio vivido): en este caso, se incorporan
simbolismos, vinculados a lo clandestino o marginal de la vida social, como también

al arte. Los espacios de representacion producen, mayormente resultados simbolicos.

2.2.2. Calidad de la Imagen Urbana
2.2.2.1.Imagen Urbana

Es la forma en que las personas perciben el espacio urbano: respecto a una
buena calidad visual, donde el usuario es capaz de desarrollar una actitud y/o
comportamiento adecuado, digno y creativo, ello segin Lynch (1985). Existe en el
Pert muchisimas ciudades con caracteristicas formales y ambientales, que poseen
gran relevancia; el cual, interviene la arquitectura, las calles, plazas, entorno natural,
monumentos arqueoldgicos, todo ello, que conforma un patrimonio y una imagen
rica. Ese patrimonio en que se desenvuelve la vida comunitaria, ademas de las
costumbres y tradiciones locales, todas las actividades de la poblacion y es, ademas,
un atractivo fundamental para el turismo.

Pero el desarrollo de las ciudades ha cambiado su caracter e imagen, los
cambios en su uso y edificacion, la concentracion de vehiculos, contaminacién en
zonas comerciales y perturbaciones visuales permanentes a la cultura y naturaleza.
Lo que se busca la preservacion, mejoramiento, mantenimiento e imagen, se requiere

una amplia participacion de la comunidad, por lo que es necesario que la voluntad
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del pueblo y participan las autoridades, sea con recursos y esfuerzos directos.
(Manual de proteccion y mejoramiento urbano, 1997).

La imagen urbana requiere de observacion detallada, como del analisis de sus
elementos naturales y convencionales, esto, con el fin de destacar cada componente
y darle el valor que merece. Actualmente la imagen urbana en es de mucha
importancia ya que, mediante ella, la ciudad consigue ciertas caracteristicas y gusto,
convirtiéndose en centros atractivos que impulsan el desarrollo del centro de
poblacién. (Montaudon, 2015)

Desde el punto de vista gubernamental, se dice que la imagen urbana se
compone de elementos naturales, elementos constructivos y expresiones culturales,
de manera que van compartiendo desde una perspectiva social, se crea identidad y
sentido de pertenencia. Este aspecto es importante porque si las personas no se
sienten comodas en el espacio urbano, pierden interés en socializar y proteger las
areas. En el &mbito espacial, el mobiliario y la sefializacion también forman parte de
la imagen urbana, como los kioscos, cabinas telefénicas, paraderos, modulos que
brindan informacion como los anuncios, mapas urbanos, sefiales, advertencias, entre
otros. Montaudon (2015)

Asimismo, la imagen urbana para Lynch:

“Es la conjugacion de los elementos naturales y construidos que
forman parte del marco visual de los habitantes de la ciudad, en relacién con

sus costumbres y usos de sus habitantes”. (Lynch, 1998.15).

La imagen urbana, esta relacionado con la calidad del ambiente urbano,
depende de como se interactia dentro del espacio publico, espacio natural y
construido, llevando asi a un equilibrio que permite adentrarse en la ciudad e
identificarse con ella. El cual, para regular la imagen, se debe proteger, conservar y
preservar el patrimonio historico, la tradicion arquitecténica y urbanistica, ademas la

integracion de nuevas construcciones conservando la identidad.

2.2.2.2.0rigenes sobre la imagen urbana
Son una serie de principios y reglas para la urbanizacion de las nuevas
ciudades, poseen diversos criterios para la zonificacion, edificacién, orientacion,

accesibilidad, asi como para el desarrollo de actividades dentro y fuera de la ciudad”.

(Garcia, 1965, Margadant, 1987, citado en: Gutiérrez. 2009: 4)
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Por lo que se tiene que reconocer los caracteres de las localidades que han
sabido preservar su autenticidad, poniendo en valor los atractivos y riqueza cultural,
para mejorar las condiciones de vida y crecimiento, a fin de que el orgullo de
pertenencia e identidad de sus habitantes. Una ciudad como organismo
multifuncional y patrimonio donde la gente vive, trabaje, y disfrute, conservando su
aspecto y sea agradable.

2.2.2.3.Componentes de la imagen

La imagen de una ciudad estd formada por componentes naturales y
convencionales, por la poblacion y sus manifestaciones culturales. Su tratamiento y
la correlacion adecuada lograra una imagen ordenada y agradable, se compone:

El medio fisico natural

Abarca todo lo natural sin la intervencion del hombre como:

La Topografia: Condiciona un caracter particular en el suelo, respetando sus
caracteristicas naturales, trazo y disposicion de calles que permiten recorridos
variados a conservarse. Los elementos antes mencionados, entre otros, conforman el
clima e influyen en el caracter y la imagen del lugar, por tanto, la conservacion del
paisaje natural debe respetar la totalidad de sus caracteres.

El medio fisico artificial

Formado por elementos hechos por el hombre, como la construccion, vias,
mobiliarios y sefializaciones, que conforman el paisaje urbano

La edificacion: Define las calles y espacios abiertos, de estar y circular, que
son: plazas, plazoletas y da carécter a barrios. La edificacion de acuerdo a su
monumentalidad, posee relevancia estética, que lo convierte en patrimonio de la
comunidad. Las edificaciones que son patrimonios deben preservarse, pues, ya que
es un elemento que vive de la historia de cada localidad. Estos se clasifican en
monumentos arqueologicos (edificaciones anteriores a la conquista); Historicos
(edificios de valor historico 1521-1900) y artisticos (de valor estético importante),
también se debe considerar a la arquitectura vernacula con materiales tradicionales,
asi como raices formales y funcionales de regiones, constituye un enorme valor en la
cultura que reviste importancia no solo como edificio aislado sino en conjuntos y
zonas. La edificacién de acuerdo a sus caracteristicas puede clasificarse de la
siguiente manera:

Arquitectura Monumental: edificio con caracter arquitectonico plastico y con

un trasfondo historico distintivo; la calidad arquitectonica y monumentalidad lo
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convierte en un hito urbano, a diferencia del resto del conjunto, cuyo trabajo en la
ciudad genera frecuentemente nodos de actividad para el publico visitante.

Arquitectura Relevante: es de menor escala, su calidad arquitectonica y
antecedentes, contienen caracteristicas decorativas de gran valor, cuya preservacion
y mantenimiento son cruciales para la imagen urbana.

Arquitectura Tradicional: complementa al lo edificado, pues tiene algunos
elementos decorativos y relevantes, pero mas modestas, asi como una transicion de
la arquitectura relevante a la vernacula.

Arquitectura Vernacula: es mas modesta, sencilla, originaria de los poblados
y comunidades con un gran atractivo; se le nota como una transicion de la ciudad al
campo.

Los espacios abiertos o espacios publicos: estan definidos por paramentos de
edificacion y limites, para que la poblacion circule, se reina, descanse o recree.

Manifestaciones culturales:

Es parte del escenario urbano, donde se desarrollan muchas actividades y
manifestaciones de la misma poblacion como: ferias, fiestas, mercados, reuniones,

etc., que determinan reavivar la ciudad, caracter e imagen de las mismas.

2.2.2.4.Elementos que componen la imagen urbana

Lynch, sefiala los elementos de donde se estructura la imagen urbana:

Sendas: son caminos que el observador sigue normal, ocasional o
potencialmente; ellos son el camino. carreteras, cruces, etc. A partir de estos, el

ciudadano forma su imagen y se conecta con el espacio urbano.

Bordes: Son elementos como lineas, donde el usuario no utiliza ni lo

considera como un camino, lo cual rompe la linealidad de la continuidad.

Barrios: son las secciones de la ciudad identificables facilmente, en los que

el ciudadano puede ingresar facilmente.

Nodos: son una serie de puntos estratégicos de una ciudad, donde el
ciudadano puede ingresar y constituyen las fuentes mas fuertes; pueden ser

intersecciones, cruces o conexiones viales.
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Mojones: son puntos de referencia externas, a los que el ciudadano no accede,
refiriendose a objetos fisicos claramente definidos. Uno de los elementos mas
significativos e identificativos para la sociedad son los espacios publicos; los cuales
estan definidos por pardmetros de construccion o limites de propiedad, donde el

publico circula, se rene, se relaja o recrea.

No obstante, el mobiliario urbano y sefializacion, son elementos primarios en
la conformacién de la imagen, como kioscos, bancas, cabinetas de teléfonos,
paraderos, modulos informativos, etc., la sefializacion es sumamente necesaria para
el funcionamiento y desarrollo de la ciudad, ya que se clasifica de acuerdo a la
funcion: Informativa (avisos publicos); Orientadora (sentido de calles, mapas

urbanos); y preventiva o restrictiva (sefiales de transito, advertencias).

2.2.2.5.La conservacion de la imagen urbana
La escena urbana y su movimiento, es una determinante del caracter de las
ciudades, pues cuando la imagen corresponde a una zona historica, la hace de mayor
relevancia arquitectonica, y su fisonomia urbana se convierte en un atractivo de gran

importancia para el visitante.

Para que se pueda conservar la imagen urbana, depende de cada uno de los
ciudadanos, ya que son los Unicos que deciden qué hacer con su patrimonio.
Tomando la integracion de necesidades sociales, econdmicas, ambientales y
territoriales, vinculadas a la problematica de la imagen urbana de un lugar

caracterizado por ser una de las mas importantes del pais.

Para la conservacion de la imagen urbana se debe considerar su uso sostenible

La sostenibilidad urbana es una cuestién de calidad ambiental y resultado de
una compleja interaccion entre el entorno ambiental, entorno econémico y el entorno
social; en tanto que, entorno ambiental es el relativo a los recursos fisico naturales y
construidos; el econdmico incluye todos los aspectos de produccién, consumo,
comercio y actividad productiva. Segin Mella, (2003, p.2). por ello se debe
considerar criterios de:

Ciudad Sostenible: el concepto de sostenibilidad consiste en la existencia de
limites fisicos permanente que confina dicho desarrollo, el urbanismo es el principal

campo de intervencion para disefiar y hacer ciudades més sostenibles. Segun Calvo.
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(2007). Ello también integra lo que es la energia renovable para incrementar las
fuentes de energias, siendo eficientes y confiables, considerando el impacto
ambiental, caracteristica de ser relativamente limpias, e inagotables, hacia una mejor
Calidad urbana, donde se verifica la mayor cantidad de recursos y poblacion en
mayor magnitud. Leva (2005, p. 14).

Asi, para favorecer la integracion social, descanso, reducir el estrés, realizar
actividades culturales. Blancarte (2016, p. 18) debe de tratar problemas:

- Ruido: La contaminacion sonora posee niveles de ruido molestos,
perjudiciales al bienestar humano y medio ambiente, pues la exposicion al ruido alto
puede producir estrés, presion alta, dificultades para dormir, del habla y pérdida de
audicion. Segun (Flores, 1997).

Calidad de Aire:

Segun la Organizacion Mundial de la Salud (OMS), existe contaminacion del
aire, en determinadas cantidades en periodos de tiempo, suelen ser nocivas para los
seres vivos, y/o perturbar el bienestar y uso de bienes.

Gestion del Agua:

Su eficiencia est4d basada en la optimizacion de la demanda de agua
domeéstica, comercial y publica y a la sustitucion de parte de la demanda por agua no
potable y fuentes vinculadas al entorno urbano. (Flores, 1997).

Gestion de Residuos:

Es la reduccion del consumo de recursos, segun Flores (1997)

Vialidad: Segun Bazant (2003, p.257) no es usual que los reglamentos de
fraccionamiento normen dimensiones de vialidad, puesto que la practica establecida
es que la vialidad sea oportuno con el plan maestro.

Uso De Suelo: Refiere a los usos del terreno. Segun el R. N.E.

Zonas: El area urbana esta subdividida en zonas, se le asigna un uso.

Uso Comercial: autoriza la construcciéon de locales para uso de comercio
local, de acuerdo a las normas establecidas.

Espacios Verdes: Son imprescindibles para el bienestar fisico y emocional de
la poblacion haciendo las areas urbanas més habitables y saludables. La OMS
recomienda que nucleos y ciudades posean un min. 10-15 m2 de area verde por
habitante. Segun Organizacién Mundial de la Salud (2017).

Arborizacién: Bazant (2003, p. 359) plantar arboles en espacios verdes, para

relacionar edificios con el sitio y edificios aledafios, para demarcar un edificio o
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barrera visual, protegerlos del viento, asolamiento, ruido, y dirigir la circulacion
peatonal y para canalizar vistas a lo lejos de edificios u objetos.

Parques y jardines: Son espacios creados para dar servicio a un pequefio
nacleo de poblacion, con recintos cerrados, paseos peatonales, areas de descanso y
agradables vistas del entorno. Solares (2005, p.14).

Techos verdes: es un sistema constructivo practico que permite la
sostenibilidad de un paisaje verde mediante una adecuada integracion. Ademas para
Lopez (2010) Los techos verdes, son cubiertas de vegetacion, cuya finalidad es
contribuir a un medio urbano més sostenible, que las cubiertas sean para ayudar a
atender las necesidades de los habitantes y su bienestar, entre estas se tipifican en

Directo, Indirecto, Intensivo, Semi intensivo y Extensivo.

Equipamiento: Basant (2003, P. 177) cumple la funcién de servicio a toda la
poblacion de un barrio, busca asegurar que sus areas y localizacion dentro del

contexto sean los méas adecuados para rendir el mejor servicio a los usuarios.

Calles: es una zona publica de movimiento. Los problemas de la calle
consisten en que la circulacion vehicular amenaza con invadir la zona peatonal, por
lo que genera al peatén molestias de ruidos y gases de vehiculos, procurando que las
dos franjas peatonales no queden muy separadas una de la otra. El problema de la
calle que presencia el comercio, requiere de un disefio distinto al de una calle
residencial, de modo que debe de ser no tan estrecha para que el transeunte pueda
abarcar con su mirada los lados sin obligarlo a cruzar la calle a cada instante. Segun
Basant (2003, p. 84)

Mobiliario urbano: en ocasiones obstruye la imagen de los espacios urbanos,
lo que puede crear una confusion visual, generalmente obstaculiza la circulacion si
estd mal colocado las banguetas, uno de los problemas mas comunes es el exceso de
banquetas. Para Basant (2003, p. 373). Entre los tipos estan bancas, tachos,

luminarias, sefializacion, paraderos, parasoles, cabinas de venta urbana.
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2.3.Marco Conceptual
2.3.1. Variables
Informalidad del espacio publico
Este concepto es muy controversial dado que a medida que se transforman los
Estados, la sociedad y sus economias aparecen nuevas discusiones y conceptos en
torno a esta problematica y modelo de estudio. En teoria, la informalidad se ha
desarrollado desde los afios 70 del siglo diecinueve, de hecho, sus antecedentes en
América Latina se dan a partir de los afios 50 con las teorias: desarrollista, de la
modernizacién y dependencia; donde aun no desarrollaban el concepto de la
informalidad, pues estas teorias buscaban estudiar el atraso econdmico, ante ello se
empiezan a fijar en una poblacion econémicamente activa pero atrasada y excluida,
desde alli fijaron su atencion, lo que mas tarde vendria en el aparecimiento de la

informalidad como modelo de estudio (Solar, 2013).

Estas teorias han sido criticadas por un dualismo de conceptos en el abordaje
de “la marginalidad” como concepto central y anterior al concepto de informalidad.
(Solar, 2013). La segunda teoria “trata de una sociedad en crecimiento dividida en
dos grandes grupos sociales, la esfera moderna por un lado y la tradicional por el
otro” (Solar, 2013, p. 6). Donde el sector tradicional debera trasformar sus valores
para promover la modernizacion social. Finalmente, la teoria de la dependencia
establece que “la marginalidad vista desde la Optica de las actividades econdmicas a
diferencia de teorias anteriores que hacen mayor énfasis en las dinamicas de

caracteristicas culturales de sectores marginales” (Solar, 2013, p. 6).

El concepto de informalidad comienza a evolucionar una vez que las
investigaciones comienzan a distinguirse de los mecanismos conceptuales
desarrollados en las teorias sobre marginalidad mencionadas anteriormente, sin
embargo, los aportes que dejaron fueron utilizados en nuevos estudios de la
informalidad, que aparecieron en 1971, donde habian teorias que intentaban
aproximarse a esta cuestion. La informalidad y su primera manifestacion fue posible
gracias a un estudio realizado en Ghana con los aportes tedricos y metodoldgicos de
Keith Hart, supo estudiar las muchas estrategias que aplicaban las personas para
generar ingresos; ello fue el inicio para empezar a desarrollar el concepto de
informalidad y mas tarde en 1972, aparecio en el “Informe de Kenia”, donde por

primera vez se nombraba y se entendia a las personas que tenian menores ingresos y
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trabajos de baja productividad en comparacion con el sector formal. (Solar, 2013).
Lo que se identificd contrariamente a lo que planteaban las teorias anteriores, sobre
“el sector informal era muy dinamico, ayudo a la economia de los sectores pobres y
permitio el desarrollo y evolucion de las actividades realizadas en el Sector Urbano
Informal” (Solar, 2013, p. 9).

Calidad de la imagen urbana

Bazant, J. (2013) para distinguir al paisaje y entorno urbano, se debe de
considerar los criterios de disefio, para que el espacio urbano satisfaga a la mayoria
de personas, para que se logre una imagen urbana mucho mas vistosa y calida que
vaya de acuerdo a los criterios normativos de disefio, entre estas son (confort,

diversidad, legibilidad, sentido y significativo).

Por lo tanto, para evaluar la tematica de calidad de la imagen urbana del
Mercado el tambo y vias aledafias, se considera lo dicho por Bazant y los diferentes
criterios que debe tener el espacio para ser evaluado; los cuales se ha tomado: confort,
diversidad, legibilidad, significado, orientacion e identidad; respecto al confort,
aborda diferentes factores que sucede en el lugar, prestando atencién al clima, lo
auditivo, la imagen; seguridad, con mantenimiento permanente, y aceptable para el

ciudadano pueda sentirse comodo. (Bazant, p.37)

Para la legibilidad, nuestro autor aporta a que el espacio debe ser distintivo
para las personas que hayan visitado, este aspecto debera ser reconocible facilmente,
capaz de conseguir la atencion, diferenciada de otras localidades, por lo que debera
estar ordenado para que pueda impresionar al observador, como su propio nombre lo

dice, deber ser legible tanto al circular y al recordarlo.

En cuanto a la diversidad, el espacio debe ser diverso, en sensaciones y
actividades, que sea de acuerdo a sus gustos del poblador; practicos y modificables

de acuerdo a los cambios y movimiento en el espacio. (Bazant, 2013. p.37)

La diversidad debera mostrar un plano de actividades urbanas y sensaciones
en el espacio, ya sea como la amplia diversidad de elementos naturales y artificiales,
constructivos, etc. otorgandole al habitante a que pueda elegir, ya que el espacio
deberd componerse de acuerdo a las necesidades de las personas que lo utilizan, y

sea reconocido facilmente como un lugar diverso.
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Otra caracteristica, es que el espacio debe ser un lugar significativo,
relacionado con el tiempo, espacio, y modos de vida, actividades tradicionales,
colectivas, de caracter identitario. (Bazant, 2013. p.38). pues debe relacionarse

también con el pensamiento de la persona, su cultura del lugar por donde circula.

Por eso para estudiar la calidad de la imagen urbana, de acuerdo a los criterios
de Jan Bazant, respecto a la perspectiva de las personas que circulan en el Mercado
El tambo y vias aledafias. Enfocdndonos en el comportamiento natural del cerebro, a
través de las figuras, imagenes, proximidad, igualdad, experiencias, continuidad, etc.
Por lo que la vista y la mente tratara de encontrar todo el orden y regularidad posible
para poder apreciarse. (Guillermo Leone, 1998). Se enfoca en la teoria de Gestalt que
estudia el comportamiento del cerebro, en cuanto a la percepcion del individuo y su

mente receptiva.

Ademas, este enfoque esta asociado con leyes que serviran para el estudio;
como se dijo, la calidad de la imagen urbana utiliza las reglas de intervencion en la

Gestalt, utilizandose de las experiencias, continuidad y repeticion.

Definicion de Términos
Comercio:

“Es la actividad socio economica, que consiste en el intercambio de bienes y
servicios, la cual se podra adquirir para su uso, venta o transformacién del producto.”
(Real Academia Espafiola, 2014)

Comercio Formal:

“Es la actividad economica que se rige bajo normas de comercio del lugar
donde se efectla dicho proceso, amparandose a los estatutos legales vigentes, y
llevando un registro de sus procesos.” (Salazar, 2012)

Comercio Informal:

“Es la actividad econdmica que no cuenta con registro de los procesos, por lo
cual oculta informacion que puede entenderse como evasion fiscal, ignorando
cualquier tipo de control.” (Salazar, 2012)

Comercio Ambulatorio:

“Es una actividad que se desarrolla en parte de espacio publico y se asocia al

comercio informal, ya que tampoco suele tener registro de sus actividades y no ofrece

garantias para sus productos.” (Pérez, 2014).
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Comercio Mixto:

“No tiene clasificacion definida, por lo que puede desarrollar la venta de
distintos productos de forma simultdnea”. (Borja, 2018)

Comercializacion:

“Es la accion y efecto de comercializar un producto, es decir, poner a la venta
un bien con las condiciones necesarias para su distribucion en menor 0 mayor masa
de produccion.” (Gardey, 2013)

Espacio de Comercializacion:

“Es proceso necesario para la movilizacion de bienes, en el espacio y tiempo,
creando asi una accion de oferta y demanda.” (Zarate, 2018)

Espacio Informal

“Uso espontaneo de otro espacio, por la inexistencia o precarias condiciones
de diseflo de espacios tradicionales escaleras, pasillos, calles, paraderos,
estacionamientos, aceras, terrenos baldios, residuales”. (Rangel, 2002)

Espacio Publico Interior

“Conformante de otras edificaciones y equipamientos con ciertos niveles de
control, que cumplen funciones publicas para poblaciones como edificaciones,
iglesias, edificios patrimoniales, fuentes de soda, centros recreativos y centros
comerciales, en general”. (Mora, 2009)

Informalidad:

“Actividades generadoras de ingreso que no estan reguladas en un ambiente
social donde otras actividades similares si lo estan”. (Portes, 1983).

Informal:

“Significa que no guarda las formas y reglas prevenidas. Es decir, no es
convencional. Por otro lado, también se le puede caracterizar como un sujeto
dedicado a la venta ambulatoria”. (Real Academia Espafiola, 2014)

Intercambios:

“Acto de cambio reciproco de un bien entre dos 0 mas personas, también se
establece el proceso por servicios.” (Real Academia Espafiola, 2014)

Mercado:

“Es un lugar publico con tiendas o puestos de venta donde se desarrollan
actividades comerciales, en especial con alimentos y otros productos de primera
necesidad.” (Real Academia Espafiola, 2014).
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Mercado Mayorista:

“Es aquel lugar donde se desarrolla un tipo de comercio donde se vende,
compra o contrata al por mayor.” (Tiznado, 2018)

Mercado Minorista:

“Es un lugar donde se desarrollan actividades comerciales de venta al por
menor, es decir comercio a menor escala.” (Tiznado, 2018)

Mercado de Abastos:

Son éareas abiertas o edificaciones destinadas a la comercializacion de
productos de primera necesidad a nivel minorista y mayorista. (Rios, 2015)

Espacio Puablico:

“Es el lugar que se encuentra a disposicion de todas las personas de manera a
temporal, que en su mayoria es propiedad del estado, la cual se encarga de brindarle
el mantenimiento adecuado para su uso.” (Merino, 2014)

Espacio Urbano:

“Son areas que se encuentran o forma parte de la ciudad, relacionadas con
todo tipo de actividades que se desarrollan en la ciudad.” (Editorial México, 2014)
Convergencia Social:

“Es la interaccion de una o mas personas en un lugar establecido, o areas
publicas halladas en la ciudad, en donde se comparten actividades por un corto largo
periodo de tiempo.” (Pérez, 2016).

Interaccion Urbana:

Cruce de act. desarrolladas en la zona urbana, de las cuales se comparten

intereses o iniciativas para llegar a un fin establecido. (Diaz, 2018)

Tipo de Espacio Publico:

Espacio pablico lineal o radial; o también se puede entender por su condicion,
lo cual mide el grado del uso el espacio. (Diaz, 2018)
Espacio Fisico:

Lugar donde se encuentran objetos o involucrados, en el que los eventos que
ocurren tienen una posicion y direccion relativa.” (Tiznado, 2018)
Uso del espacio Publico:

Se establecen a partir del lugar donde se realice el desarrollo del espacio, cabe
resaltar que necesariamente no tiene un uso definido, sino que en su mayoria de veces

de desarrolla de manera mixta. (Tiznado, 2018).
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Sector informal urbano:

Se genera por el crecimiento natural de la poblacion y el flujo migratorio que
no puede ser absorbido por el sector formal. (Tockman, 1972)
Ocupacion del espacio publico

Distribucion de la poblacion en el suelo, en espacios rurales y urbanos, la
ocupacion es el medio de identificacion e interpretacion de territorialidades y
relaciones espaciales sobre este, donde se suele permanecer para llevar a cabo una
serie de practicas (Cuadros, 2019)
Regulacion del espacio publico

Manejo de espacios que incorpora la activa participacion de los ciudadanos e
instituciones, mediante el acceso oportuno, completo, amigable y necesaria, para
lograr su conservacién, proteccion y mantenimiento. (Ley de gestion y proteccion de
los espacios publicos, Ley N° 31199).
Apropiacion del espacio publico

Es el vinculo de las personas con los lugares que ocupan al apropiarse,

involucra su identidad y apego como un espacio simbdlico. (Pol y Vidal, 2005)
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CAPITULO III:

HIPOTESIS

3.1. Hipotesis General

Existe relacién significativa entre la informalidad del espacio publico en el

Mercado - vias aledafias y calidad de la imagen urbana, ElI Tambo, 2022.

3.2.  Hipotesis Especifica(s)

Existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el Mercado
- vias aledafias y la legibilidad en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
2022,

Existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el Mercado
-vias aledafias y el confort en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022.
Existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el Mercado
- vias aledafias y la diversidad en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
2022.

Existe relacion directa entre la informalidad del espacio pablico en el Mercado
- vias aledafias y el significado en la calidad de la imagen urbana, El Tambo,
2022,

Existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el Mercado
- vias aledafas y la orientacion en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
2022,

Existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el Mercado
- vias aledafias y la identidad en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
2022.
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3.3.Variables

3.3.1.

3.3.2.

Definicion conceptual de las variables
Informalidad del espacio publico

(Portes, 1989, p.12). “La informalidad no es una condicion individual, es mas
bien un proceso de generar ingresos caracterizado por un aspecto central: se trata de
un proceso no regulado por las instituciones de la sociedad” En base a ello se puede
decir que la economia informal implica basicamente a actividades laborales no
reguladas por el Estado, que generan varios problemas, donde los trabajadores
pueden pasar de un lugar a otro, y de obtener mejores ingresos que en el aspecto
formal, por lo que se es necesario intentar definir a los trabajadores dentro del sector

informal.

Calidad de la imagen urbana

La imagen urbana es construida historicamente, representa el objeto que se
analiza en el tiempo a través de los ciudadanos, analizado haciendo uso del modelo
teorico del estado estético propuesto por Perera (1997). Es el estado estético,
confirmando que la calidad de la imagen urbana se obtiene a partir del calculo de las
categorias visuales: cantidad, posicion, tamafio y aspecto.

Definicion operacional de variables

Informalidad del espacio publico

Uso del espacio publico: nuestro autor adapté la teoria de Habermas sobre el
mundo de la vida en el que considera 3 elementos bases de las cuales, respecto al
mundo objetivo, que se refiere enfaticamente a la cultura que posee cada individuo
en este caso los actores sociales (empresas comerciales, comerciantes formales e
informales), quienes conllevan a determinar el uso que le dan al espacio publico
(ACTOR y su ACCION).

Empresas: Aprovechamiento economico ‘“virtual” del espacio publico.
Acciones de comercializacion observable en actividades instaladas en el espacio
publico (carpas con publicidad, carritos, triciclos, pasacalles, vallas) Tipos de
comercio

Comerciantes formales - Aprovechamiento econdomico “transparente” del

espacio publico. Extension de los espacios de uso privado hacia los de uso publico

observable (la instalacion de mobiliario en sectores donde se localizan restaurantes y
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cafeterias) Instalacion de mercancia en espacios de parqueo, circulacion de vehiculos
para el ingreso a los centros comerciales o por medio del cerramiento simbélico de
areas publicas.

Vendedores informales — Uso comercial en vehiculos estacionados observan

camionetas viejas y visiblemente desgastadas, ademas de pequefios vehiculos de
modelos antiguos.

Vendedores semiestacionarios y ambulantes en el espacio - El uso que hacen

del espacio publico es transitorio, pero constante, acudiendo a la ocupacion diaria del
mismo espacio o de espacios cercanos donde ya tienen un nivel de interaccion con
los demés actores del sector. los vendedores ambulantes reflejan el movimiento de la
ciudad, evidencian el tipo de consumo que la gente hace, se dirigen a sectores mas
concurridos y puntos de atraccion de poblacion

Ocupacién del espacio publico: Como segundo punto tenemos al mundo
subjetivo que refiere directamente a la personalidad de los actores sociales, que de
acuerdo a su interaccién con los otros actores lo que conlleva a determinar su
ocupacion en el espacio publico (ACTOR-CONTEXTO).

Regulacion del espacio publico: tenemos al mundo social que se enfoca
directamente a la sociedad, es el escenario en donde los actores se socializan y
realizan sus actividades en cual influye hacia la basqueda de la regulacion del espacio
jaurepublico, de hecho, es la posicion que asumen los actores frente a una normativa
creada por una comunidad de comunicacion, que regulan el uso y ocupacion del
espacio publico realizada por el estado, en ambitos de legalidad/ilegalidad o
formalidad/informalidad (ACTOR -ARGUMENTOS)

Apropiacién del espacio publico: la busqueda de la articulacion de estos 3
mundos da lugar al sistema o racionalizacion, es el desarrollo de las dinamicas de los
actores de acuerdo al uso y ocupacion que emplean en el espacio publico organizadas
por unas normativas propias de su contexto vista como forma de apropiacién del
espacio publico que es el resultado final, donde aborda desde la creaciony recreacion
continua de situaciones momentaneos y provisionales, con las acciones que
determinan la APROPIACION DEL ESPACIO PUBLICO, y practicas sociales
desde el arraigamiento del lugar.

Calidad de la imagen urbana

Confort
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Los Factores mas criticos, en la ciudad, el clima, contaminacién, imagen
visual, criterios que ofrecen un rango de confort en el medio ambiente urbano el cual
debe resultar no muy calido y no muy frio, no muy ruidoso, no muy cargado de
informacion y no muy sucio, teniendo un rango aceptable. (Bazant, 2013)

Diversidad

Son las sensaciones de medios ambientes como prerrequisito para ofrecer al
habitante que escoja lo que le guste, y que pueda cambiarlo con el tiempo de acuerdo
a como cambien sus intereses, lo que le dara sensacion de tener una cierta satisfaccion
en la variedad y los cambios. (Bazant, 2013)

Legibilidad

La identidad depende del reconocimiento del observador y puede, también
ser trasmitida, entonces, el espacio deberd estar organizado de modo que un
observador pueda encontrarla y relacionarla con el entorno y sean receptores para su
debida atencion, y capaz de diferenciados de otros lugares de dicha indole. (Bazant,
2013).

Significado

El significado del espacio, esto debe estar relacionado con y en el tiempo y
espacio, clasicamente se relacionan con aspectos de la vida, actividad funcional,
estructura social, que posean un caracter individual e idiosincrasia propios de la
poblacion o contexto propiamente dicho. (Bazant, 2013)

Identidad

El autor nos afirma que para que exista una identidad, deben caracterizarse
por ser reconocibles, guardar memoria, ser vividos, responder la atencion y
diferenciarlos de otros. Puesto que, los lugares deberan tener una identidad muy
perceptual; entonces, la identidad depende del conocimiento del que observa y sea
trasmitida indirectamente mediante simbolos verbale,s. Esas partes que ha
identificado el observador, deberan estar organizadas para que éste pueda
relacionarlas facilmente y encontrar su origen en el tiempo y espacio, ya que existen
casos donde el medio mismo puede ser misterioso. (Bazant, 2013)

Orientacion

Propiciado por un claro y afable sistema de circulacion y sefialamiento
adecuado. Incluye la numeracion y nomenclatura de calles y avenidas, dado que
pueden servir de mucha ayuda, asi también como la ubicacién de puntos de interés

que son visibles en el disefio..



OPERACIONALIZACION DE LA VARIABLE

VARIABLE

Tabla 3.1: operacionalizacion de la variable Informalidad del Espacio Publico

Cuadro de operacionalizacion de la variable: VARIABLE INFORMALIDAD DEL ESPACIO PUBLICO

DEFINICION
CONCEPTUAL

DEFINICION
OPERACIONAL

DIMENSIONES

INDICADORES

ESCALA DE
MEDICION
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INSTRUMENTO

INFORMALI
DAD
DEL
ESPACIO
PUBLICO

(Portes, 1989,
p.12).

De esta forma
“La
informalidad
no es una
condicion
individual, sino
un proceso de
generacion de
ingresos
caracterizado
por un aspecto
central: se
trata de un
proceso no
regulado
por las
instituciones
dela
sociedad” En
base a esto se

Esta
investigacion
aborda diversas
formas de orden

en el espacio
publico, entre
éstas, aquella
que el Estado
provee de
manera

imperativa y
aquellas que

construyen los
actores
sociales de
manera
espontanea, a
partir de sus
practicas
cotidianas.
Dichas formas
de orden se

éComo considera usted el uso que hacen las
empresas (de helados, periddicos, telefonia Claro,

Empresas Entel, etc.) para vender en las calles (instalando | orDINAL
carpas publicitarias)?
USO DEL ¢Cébmo considera usted el uso que hacen los
ESPACIO Comerciantes comercutmtes formales (extenc'h.en'dose hacia la muy malo
PUBLICO formales calle, instalando sus mobiliarios, carteles,
(ACTOR mercancia) para vender? malo INSTRUMENTO
. ¢Cémo considera usted el uso que hacen los CUESTIONARIO
ACCION): . o regular
" Vendedores vendedores informales estacionarios (instalando
MUNDO informales sus vehiculos o mobiliarios de manera fija) para bueno
OBIJETIVO” 5
venders muv bueno
¢Cébmo considera usted el uso que hacen los y
Vendedores vendedores informales ambulantes (instalando sus
ambulatorios vehiculos o mobiliarios de forma momentanea o
pasajera) para vender?
¢Coémo considera usted el 'acc‘:eso hac!a I.os ORDINAL
parques, plazas o establecimientos publicos con
OCUPACION El acceso a las la presencia del comercio informal? INSTRUMENTO:
DEL ESPACIO plazas ¢Coémo considera la adquisicién de autorizaciones CUESTIONARIO
. . . muy malo
PUBLICO de comerciantes informales para que vendan en
(ACTOR- los alrededores del Mercado o en las calles malo

CONTEXTO):

aledafias?
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puede decir
que la
economia
informal se
trata
basicamente
de actividades
de trabajo no
reguladas por
el Estado,
gue generan
diversos
problemas,
donde las y los
trabajadores
pueden pasar
de un sector a
otro,
obtener
mejores
ingresos que
en el sector
formal, o
viceversa, para
mirar esto se
hace necesario
intentar
definiralasy
los
trabajadores
que se
encuentran

encuentran en
interaccién
permanente,
generando en
algunos  casos
conflictos
sociales entre
los actores
involucrados y
el Estado y, en
otros, una
relacion
simbidtica
expresada en la
generacion de
beneficios
publicos.

“MUNDO
SUBJETIVO”

La permanencia

¢Al permanecer en los alrededores del Mercado
o en las calles aledafas, su sensacion de
bienestar es?

¢Como considera usted la ocupacién de los
comerciantes ubicados junto a las paredes del
mercado o de las edificaciones aledafias (sea a
media manzana o en las esquinas)?

¢Como considera usted la ocupacién de los
comerciantes ubicados en las aceras o andenes
del mercado o de las edificaciones aledafias (sea
a media manzana o en las esquinas)?

La defensa del

éCémo considera usted que la ocupacién de los
comerciantes en los alrededores del Mercado
(tanto en el dia, tarde o noche) posibiliten su
reconocimiento para consolidacidn en el espacio?

lugar ¢Como considera usted de que la presencia del
comercio informal es vital para el desarrollo del
sector?
¢Como considera las estrategias que hace el
gobierno actual para la ordenacidon en la
regulacién el uso y ocupacion informal en el
REGULACION Actores Pera?
DEL ESPACIO publicos ¢Como calificaria usted la eficacia de las
PUBLICO normativas y gestion por parte de |la
municipalidad del distrito para el control y orden
(ACTOR de los alrededores del Mercado El Tambo y calles
ARGUMENTOS aledafias?
): “MUNDO Actores éCémo calificaria usted las estrategias de parte
SOCIAL” privados de los dirigentes o administradores del Mercado
para mantener el control y orden del espacio?
sﬁz:;;is_ ¢COmo calificaria usted la existencia de una

ciudadanos

voluntad, disposicion en la organizacién de

regular
bueno

muy bueno
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dentro de la
economia y el
sector
informal.

comerciantes y/o usuarios para mantener el
orden y control de sus calles?

APROPIACION
DEL ESPACIO
PUBLICO:
ARTICULACIO
N MUNDO
OBJETIVO,
MUNDO
SUBJETIVO Y
MUNDO
SOCIAL

Practicas
sociales

¢Cémo considera la presencia de las diversas
actividades (comercio, socializacién, circulacion,
etc.) que se desarrolla en las afueras del
Mercado y calles aledanas?

Intercambio

é¢Cémo considera usted la forma de adquisicidn
de algun producto que ofrece el comerciante
informal?

Encuentro

¢Coémo considera usted las afueras del Mercado y
calles aledanas como espacios de encuentro con
otras personas (para conversar, socializar)?

Trabajo

¢Cémo considera usted la forma de ejercer algin
tipo de trabajo informal en los espacios publicos
(a las afueras del Mercado y calles aledafias)?
¢Cémo considera el uso de las calles como
puesto de trabajo?

Simbolismo

¢Cémo considera al comercio informal como parte
de la identidad en la localidad?

Atraccion a
clientela

¢Como considera el modo que utilizan los
trabajadores para llamar a los clientes (voceros,
paneles, publicitarios, puestos o médulos de venta
que sobresalen del Mercado y en sus calles
aledafias)?

Responsabilida
d social

¢Cémo considera la responsabilidad de las
personas (cuidando sus calles, no ensuciando) a las
afueras del Mercado y calles aledafias?

¢Como considera la organizacion para la mejora del
espacio publico del mercado EI Tambo y vias
aledafias en el distrito?
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OPERACIONALIZACION DE LA VARIABLE

Cuadro de operacionalizacion de la variable: VARIABLE CALIDAD DE LA IMAGEN URBANA

Tabla N°3.2: operacionalizacion de la variable Calidad de La Imagen Urbana

DEFINICION DEFINICION INDICADORE ESCALA DE
VARIABLE CONCEPTUAL OPERACIONAL DIMENSIONES MEDICION INSTRUMENTO
Bazant, (2013). | Es un estudio ¢Como considera al Mercado El tambo como hito
Reconocimiento del aspecto urbano (lugar importante y accesible) para el
del paisaje urbano | visual de un distrito?
y entorno, | espacio a é¢Cémo considera usted la peculiaridad del Mercado
dificilmente en el | través del ESPACIOS DE el Tambo como para diferenciase frente a otros ORDINAL
medio ambiente | analisis de las SUMA mercados del distrito?
de la ciudad puede | satisfacciones, IMPORTANCI ¢Coémo considera la presencia del Mercado, la feria
tener todos los | expectativasy A Grau y parque de los Sombreros (lugares | muy ]
criterios de | exigencias de importantes) para diferenciarlos de otros espacios malo TECNICA:
delineacién ol un LEGIBILIDAD publicos de la ciudad? ENCUESTA
CALIDAD DE normativos del | grupo social en ¢Cémo califica la calidad de los espacios sociales y | malo
LA IMAGEN disefio por lo que | un lugar. De funcionales (para su estancia, compra, venta y regular INSTRUMENTO:
URBANA recorrido) en el Mercado y sus calles aledafias?

se debe lidiar, para | manera  que CUESTIONARIO

¢Cémo considera la facilidad de encontrar o recordar | bueno

que el espacio | este espacio ORIENTACION .

. . un camino que lo lleve al Mercado El Tambo y zonas
urbano satisfaga el | debe estar Y DIRECCION aledafias? muy
mayor numero de | compuesto éComo considera usted las afueras del Mercado v | pyeno
ellos a las | por LIBRE o . .

CIRCULACION calles aledafias para su libre desplazamiento, en

persgnas, . en eIemento's, comparacion con otras calles?
funcion o debido a | que  brinden éCémo considera la frecuencia en la limpieza,
que logre  una una adecuada CONFORT LIMPIEZA DEL mantenimiento y orden por parte de la
Imagen urbana | claridad ESPACIO municipalidad, ante la presencia del comercio

mas nitida y | espacial, informal alrededor del Mercado y calles aledafias?
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vigorosa  posible
los criterios
normativos por
considerar en el
disefio son
(confort,
diversidad,
legibilidad, sentido
y significativo).

Lynch (2008) La
imagen de cada
ciudad resulta de
la  superposicion
de muchas
imagenes
individuales
necesarias  para
que el individuo
actue
acertadamente
dentro de su
medio y coopere

con sus
ciudadanos. En
medio de objetos
fisicos y
perceptibles e

influencias que
actian sobre su
imaginabilidad, el

espacios
alternativos,
espacios
variados,
comodidad
dentro del
espacio y el
significado
segiun sea el
lugar.
Asimismo,
como
menciona
Lynch, cabe
resaltar la
importancia
del empleo de
los elementos
que definira
una adecuada
calidad de la
imagen
urbana.

¢Cémo considera usted la seguridad en las afueras

SEGURIDAD del Mercado y calles aledafias (para permanecer y
circular tranquilamente)?
¢Como califica usted la ausencia o la poca cantidad
PROTECCION de mobiliarios que generen sombra para protegerse
CLIMATICA de las lluvias o del sol en las afueras del Mercado y
calles aledafias?
¢Como considera el ruido por propagandas,
IMAGEN parlantes, bocinas de los vehiculos y otros en las
VISUAL, afueras del Mercado vy calles aledafias?
ACUSTICA é¢Cémo considera la pega de afiches, en los muros de
CALIDAD DE las afueras del Mercado y calles aledafias?
AIRE ¢Como considera la calidad de aire en las afueras del
Mercado y en las calles aledafias?
ESPACIO ¢Cémo considera la calidad del espacio en las afueras
APTO del Mercado y en las calles aledafias?
VARIEDAD DE éComo considera la presencia de variedad de
ACTIVIDADES (comercio, comida al paso, transporte informal, etc.)
URBANAS en las afueras del Mercado y en calles aledafas?
¢Como califica usted la ausencia o la poca cantidad
de mobiliarios urbanos (bancas, sefializaciones) y
calidad de las luminarias en las afueras del Mercado
y calles aledaiias?
VARIEDAD DE éComo califica usted la ausencia o poca sefializacién
DIVERSIDAD ELEMENTOS para demarcar los limites y distancias de las calles
URBANOS, aledafas al Mercado y calles aledafias?
NATURALES Y ¢Como califica usted la ausencia o poca diversidad de
MOBILIARIO elementos paisajisticos (arboles, plantas) en los
URBANO alrededores del Mercado y calles aledafias?

Segun su agrado ¢Cémo le parece a usted los colores,
texturas y materiales de la infraestructura del
Mercado y de sus calles aledafas (calzadas,
veredas)?
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significado de una

¢Cémo considera usted que el Mercado El Tambo, la

zona, su funcidn, IMPORTANCIA feria Grau y negocios aledafos representen un
historia y nombre, DEL INDIVIDUO “simbolo comercial” del distrito del tambo?
el cual se debe CON EL ¢Cémo considera usted las bondades que ofrece el
reforzar el ESPACIO mercado El Tambo, la Feria Grau, y comercios
significado. Lo que aledafios?
respecta en cuanto éComo considera usted la apariencia del Mercado y
a las imagenes de SIGNIFICADO VALORES calles aledafias, (para atraer clientes, comprar o
la ciudad refierena HUMANOS Y C|rc’ular I|bremente)? : :
las formas fisicas, ASPIRACIONE ¢Cémo considera usted el cambio o mejora que ha
para mayor t,er?ido el I\N/Iercado y sus calles aledafias en estos
comodidad, de las L&jgclﬁnrqnc:)scso?\:i?ise?ra usted al Mercado y locales
;L;?Leesssonn.sjggas; ESFI’“:(!%N DEL comerciales aledafios, como espacios de referencia
7 para el consumo humano?
mojones. 2 — — =
SENTIDO DE é¢Coémo califica la conexidn de las calles aledafias al
ORIENTACION Mercado con otras calles principales?
ORIENTACION | SENALAMIEN ¢Coémo considera la sefializacion peatonal y vehicular
TO en las calles aledanas al Mercado el tambo para que
ADECUADO pueda orientarse?
¢Qué tanto le impacta en su vida o identidad como
ciudadano, las actividades desarrolladas en el
ESPACIO Mercado y en sus calles aledafas?
MEMORABLE éComo califica su experiencia al recorrer por los
. alrededores del Mercado o espacios cercanos (feria
Y UNICO Grau, parque de los sombreros) y conservar
IDENTIDAD recuerdos memorables (sea por la frecuencia de su
asistencia, permanencia o vinculos creados)?
SENTIDOY ¢Cémo considera la idea de recomendar con orgullo
RECONOCIMI visitar el Mercado y recorrer por sus vias aledafias
ENTO DEL (zonas de comercio, feria Grau, parque de los

LUGAR

sombreros)?
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CAPITULO IV:

METODOLOGIA

4.1. Método de investigacion:

El método utilizado es el método cientifico, como una forma de enfrentar el problema
de investigacion, mediante la observacidn, y técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

y de esta manera formular y comprobar la hipétesis y objetivos del presente estudio.

Para la presente tematica de investigacion, se cita a Carrasco (2008), que lo
conceptualiza de la siguiente manera: “El método cientifico, se emplea para realizar
investigaciones cientificas, constituyendo un sistema de procedimiento de técnicas,
instrumentos, acciones estratégicas y tacticas para resolver el problema de investigacion,

asimismo para probar la hipétesis cientifica”. (p.269)
4.2.  Tipo de investigacion.

La presente investigacion la podemos calificar como del tipo aplicada, ya que segun
(Carrasco, 2009) este tipo de investigacion se caracteriza por tener propésitos inmediatos
bien definidos. El cual los resultados de la investigacion permitirdn a futuro elaborar
proyectos de mejoramiento de los espacios publicos existentes en el lugar de estudio, sobre

la base de potenciar los aspectos positivos que se encuentre y modificar los negativos.

4.3.Nivel de investigacion:
El nivel de investigacion es CORRELACIONAL, que, segun Hernandez, Fernandez,
& Baptista, (2014) explica que este tipo de estudios “tiene como finalidad conocer la relacion

o grado de asociacion que existe entre dos o0 mas conceptos.” (p. 92)
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e = T el

; .

Esquema de investigacion correlacional
Fuente: Baptista (2014)

4.4.  Disefio de Investigacion: No experimental transversal

Segun Hernandez, Fernandez, & Baptista, (2014) explica que la Investigacion no
experimental “Son estudios que se realizan sin la manipulacion deliberada de variables y en

los que solo se observan los fendmenos en su ambiente natural para analizarlos” (p,152).

El presente trabajo es una investigacion de disefio no experimental transversal, segln
Carrasco (2006) “este disefio se utiliza para realizar estudios de investigacion de hechos y

fendmenos de la realidad, en un momento determinado del tiempo” (p. 73).

4.5. Poblacién y muestra

Poblacion

Segun Hernandez, Fernandez, & Baptista, (2014) definen que: “Una poblacion es el
conjunto de todos los casos que concuerdan con una serie de especificaciones” (p,174).

Para Ramirez (1999), una poblacion finita es aquella cuyos elementos en su totalidad
son identificables por el investigador, al menos desde el punto de vista del conocimiento que
se tiene sobre su cantidad total.

La poblacion para la presente investigacion es finita, por lo que se considero el aforo
de 400 usuarios del Mercado Del Tambo, comprendida entre comerciantes tanto formales,
informales y personas que circulan o se movilizan en el establecimiento.

Muestra

Del aforo de 400 usuarios del Mercado del Tambo, se calcul6 el tamafio de la muestra
para la poblacion de las personas que circulan y/o se movilizan en el Mercado, considerando
el 95%; con un margen de error de 5%, dando lugar a 196 personas encuestadas.
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Donde:
Z=1.96 N*Zé*p*q
n =
N= 400 e2x(N—1)+Zi*p=gq
P=0,5
05 1 = Tamaiio de muestra buscado

Q=0, N =Tamafio de la Poblacidn o Universo

Z = Parametro estadistico que depende el Nivel de Confianza (NC)
E=0.05 e = Erro de estimacidn maximo aceptado

p = Probabilidad de que ocurra el evento estudiado (éxito)
n=196 g =(1-p) =Probabilidad de que no ocurra el evento estudiado

Por lo tanto, se trabajé con la muestra de las personas que circulan y/ o se movilizan
en el Mercado EI Tambo, de tal manera para la aplicacion de la encuesta se considera un
conjunto de 196 personas, los resultados fueron estudiados con el estadigrafo de la prueba
de Tau B de Kendall., se hizo un célculo con el 95% de probalidad que equivale a un 1.96

para el valor de Z, un 50% de probalidad que ocurre el evento estudiado y un 5.00% de error.

Tener en cuenta que la muestra se obtiene del aforo del mercado del tambo que es 400
personas, ya que estos usuarios son los que visitan, trabajan o transitan dentro y fuera del

espacio comercial y vias aledafias
4.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

En la presente investigacion se aplicaron las técnicas para la recopilaciéon de datos
como la observacion directa y la encuesta a los usuarios obtenidos de la muestra.

Técnica: Observacion

Hernandez et. al (2000) sostienen que la observacion se basa la interpretacion de la
realidad y el entorno, apoyandose en acciones y posturas de individuos o grandes grupos.
“Es una herramienta de investigacion social efectiva para recopilar informacion, y se enfoca
a un objetivo especifico”. (Hernandez, R., Fernandez, C., Baptista, P., 2000, p.110).

Técnica: Encuesta

Méndez (2009, p.252), define la técnica de observacion por encuesta, como la
recoleccion de informacion por medio de formularios, la cual permite el conocimiento de las
motivaciones, el comportamiento y opiniones de los individuos en relacion con el objeto de

investigacion. Hernandez, Fernandez y Baptista (2006, p.310) definen la encuesta como el
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instrumento mas utilizado para recolectar datos, consiste en un conjunto de preguntas
respecto a una 0 mas variables a medir.

Instrumento: cuestionario

El cuestionario representa un instrumento facil de elaborar, se puede realizar en un
tiempo relativamente corto, y ademas puede estructurarse de diversas formas conteniendo
tipos de preguntas cerradas y abiertas dependiendo el disefio que se elija utilizar.

Para este estudio se aplico un cuestionario para cada variable, y poder corroborar y emitir

los resultados obtenidos.

4.6.1. Validez de instrumento

Segln Hernandez, Ferndndez y Baptista (2014, pg 200), “es el grado en que un
instrumento en verdad mide la variable que se busca medir”.

Validacion de expertos

Para Hernandez, Fernandez y Baptista (2014, pg 204), “es el grado en que un
instrumento realmente mide la variable de interés, de acuerdo con expertos en el tema”.

Para verificar la validez del instrumento y poder medir las variables de estudio
correctamente, se aplicd el método de juicio de expertos, por lo que se contd con tres
personas especialistas en el tema de investigacion los cuales fueron: Arg. Anibal Mallqui
Shicshe, Arg. Edgar A. Huaman Gamarra y Arg. Nicolas Alberto Hinostroza Leo6n; quienes

evaluaron el instrumento dando el siguiente puntaje de valoracion:

Tabla N° 4.1. Puntaje de valoracién de los instrumentos

NOMBRES Y GRADO OPINION DE PUNTAJE DE
APELLIDOS ACADEMICO | APLICABILIDAD | VALORACION
Anibal MALLQUI
CHICSHE MAGISTER APLICABLE 14
Edgar A, HUAMAN | 4 pourTECTO APLICABLE 17
GAMARRA
Nicolas A. MAGISTER APLICABLE 18
HINOSTROZA LEON

Por consiguiente, la formula utilizada para determinar el coeficiente de validez de

acuerdo al puntaje de valoracion fue la siguiente:



65

Donde:

N= Numero total de items

> xi= Sumatoria de los puntajes asignados por cada juez a cada items

Vmx= Valor maximo de la escala utilizada por los jueces

Pei= Probabilidad del error por cada item (probabilidad de concordancia entre jueces)

J= Numero de jueces asignado puntajes a cada item.

Tabla N°4.2: cuadro de evaluacion para la validez

_ Menos de 0.5 Validez inaceptable
Entre (.60 y 0.69 Validez deficiente
Entre (.70 y (.79 Validez aceptable
Entre (.80 y 0.89 Validez buena
Mayor a 0.90 Validez excelente

Instrumento — Informalidad del Espacio Publico

Tabla 4.3: cuadro resumen para la validez del instrumento Informalidad del espacio publico

axoreores [T T3 | w | ova | ra | ovee
Intencionalidad 80 80 60 220 2.2 0.733 0.037 0.696
Objetividad X0 80 100 260 2.6 0.867 0.037 0.830
Organizacion 60 S0 100 240 24 0.800 0.037 0.763
Clandad &0 80 100 260 2.6 0.867 0.037 0.830
Suficiencia 60 80 60 200 2 0.667 0.037 0.630
Consistencia 80 100 100 280 2.8 0.933 0.037 0.896
Coherencia 80 100 100 280 28 0.933 0.037 0.896
Aplicabilidad 30 100 100 280 2.8 0.933 0.037 0.896
Actualidad 60 80 100 240 24 0.800 0.037 0.763
Pertinencia %0 80 100 260 2.6 0.867 0.037 0.830

PROMEDIO VALORACION TOTAL 0.803
VALORACION | 54 | 86 | 92 | 252 | 252 | o084 | 0037 | 763

TOTAL

En la Tabla 4.3. se indica de acuerdo a todos los items evaluados tienen una
consistencia igual a 0.763, lo cual indica que el instrumento “Informalidad del

espacio publico” presenta una validez aceptable.
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Instrumento — Calidad de la Imagen Urbana

Tabla 4.4: cuadro resumen para la validez del instrumento Calidad de la Imagen Urbana

[ mm';';i";gm:s] ; "UECE; 1 s Mx | ovcei Pei CVCte
Tntencionalidad 80 80 50 220 20 0.733 | 0.037 | 069
Objctividad R0 R0 100 260 26 0867 | 0.037 | 0830
Organizacion 50 R0 100 330 7.4 0800 | 0.037 | 0.763
Claridad R0 R0 100 260 26 0867 | 0.037 | 0.830
Suficiencia 60 R0 60 200 > 0.667 | 0.037 | 0.630
Consistencia ) 100 100 380 78 0033 | 0.037 | 0.89
Coherencia R0 100 100 280 28 0.933 | 0.037 | 0.896
Aplicabilidad R0 100 100 230 28 0.933 | 0.037 | 0.89
Actualidad 60 ) 100 240 2.4 0.800 | 0.037 | 0.763
Pertinencia R0 80 100 260 26 0.867 | 0.037 | 0.830

PROMEDIO VALORACION TOTAL 0.5803
VALORACION 74 86 92 252 2.52 0.84 | 0.037 76.3
TOTAL

En la Tabla 4.4. se indica de acuerdo a todos los items evaluados tienen una
consistencia igual a 0.763, lo cual indica que el instrumento “Calidad de la imagen
urbana” presenta una validez aceptable.

4.6.2. Confiabilidad del instrumento

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), la confiabilidad de un instrumento
se mide segun el grado en que su aplicacion repetida al mismo sujeto u objeto produce iguales

resultados sobre la variable que pretende medir.

De manera que, los autores mencionados corroborando con (Carrasco, 2008), la
confiabilidad del instrumento de investigacion es la cualidad o propiedad de un instrumento
de medicion, de esta manera, la fiabilidad se realiz6 con el Alfa de Crombach para medir la

fiabilidad del instrumento de investigacion

Tabla N°4.5. cuadro de evaluacion para la validez

Intervalo al que pertenece el Yaloracion de Ia Niabilidad de los
coefliciente alfa de Cronbach items analizados

[0 0.5] Inaceptable

[0,5 ;: 0.6] Pobre

[0.6:0.7] Débil

[0,7 : O8] Acepiable

[0.8 : 0.9] Bucno

[0.9: 1] Excelente

Tabla N°4.6. Confiabilidad de instrumento | — Alfa de Crombach

Estadisticas de fiabilidad
Informalidad del Espacio Publico
Alfa de Cronbach N de elementos

,872 24
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Tabla N° 4.7. Confiabilidad de instrumento Il — Alfa de Crombach

Estadisticas de fiabilidad
Calidad de la Imagen Urbana
Alfa de Cronbach N de elementos

,894 26

El alfa de Crombach para el instrumento de estudio Informalidad del espacio publico,
se obtuvo como coeficiente de confiabilidad de .872 y comprobando con el cuadro de
fiabilidad del coeficiente corresponde a un nivel bueno, indicando la fiabilidad del
instrumento de estudio. De igual manera para el instrumento de la Calidad de la imagen
urbana, se obtuvo como resultado de coeficiente .894, de igual manera indicando con el
cuadro de fiabilidad de Crombach corresponde a un nivel bueno, de esta manera se indica la

fiabilidad de ambos de instrumentos de estudio
4.7.  Procesamiento de la informacién y analisis de datos

Para el procesamiento de informacion se utilizaron los softwares Microsoft Excel e
IBM SPSS V.25 Statistics, cuyo procesamiento dio como resultado las tablas y figuras
estadisticas

Asimismo, se utilizara el Estadigrafo Tau B de Kendall para hallar las correlaciones,

es decir, determinar la relacion que existe entre las variables.
4.8.  Aspectos Eticos de la Investigacion

En la presente investigacion se tomé en cuenta las condiciones, guias y lineas de
trabajo, considerando la norma ISO 690 mencionada en el Reglamento General de Grados y
Titulos de Pregrado de la Universidad Peruana los Andes - Huancayo, para el desarrollo de
la investigacidn. Donde se respeto la veracidad de los resultados y la confiabilidad para la
ejecucion del trabajo, asi como su desarrollo estan adecuados a la realidad y temporalidad
estudiada. Ademas, efectuandose los procedimientos de documentacion respectiva para la
autenticidad y compromiso que se desarrollara este trabajo.
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CAPITULO V
RESULTADOS

En este capitulo se presenta la obtencion de los resultados de la investigacion
Informalidad del espacio publico del Mercado — Vias aledafias y Calidad de la Imagen
Urbana, El Tambo — Huancayo, el cual se desarrollé mediante la representacion de graficos
de barras y tablas para su interpretacion sobre los datos recopilados.

En primer lugar, se analizaron las caracteristicas de la muestra (a los encuestados),
asimismo también los resultados descriptivos de variables y dimensiones, para luego
contrastar las hipotesis de la investigacion procesada por el software SPSS. Posteriormente
se realizo la prueba o contrastacion de las hipétesis de investigacion.

Caracteristicas de la Muestra

A continuacion, se muestran los datos generales obtenidos de usuarios encuestados.
Los resultados se presentan como tablas y barras segln pruebas estadisticas. Se distribuye

primero por edad, genero y tipo de usuario.

Edades de los Usuarios

Tabla N° 5.1. Edades de los usuarios

Frecuencia Porcentaje
Valido 20 a 30 arfios 43 21,9
31 a 45 afnos 111 56,6
46 a mas 42 21,4
Total 196 100,0

Nota: En la tabla se muestra los resultados descriptivos, tanto cuantitativos y en
porcentaje de las edades de los usuarios tanto comerciantes formales y visitantes
que circulan o se movilizan por el Mercado EI Tambo.
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Figura 5.1. Edades de los usuarios
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Nota: La figura representa los resultados descriptivos de edades de los usuarios,
comerciantes formales y visitantes que circulan o se movilizan por el Mercado El Tambo.

La figura 5.1. representa los grupos de edad de las personas que usan y transitan por
el espacio comercial, asi encontramos que las personas que mas participan en los comerciales
son las de 31 a 45 afios con un valor 56.63%, siendo de media participacién los de 20 a 30

afios con un 21.94% y con baja participacién de usuarios de 46 afios a mas con un 21.43 %.

Usuarios Encuestados Segun Género

Tabla 5.2. Género de los usuarios

Frecuencia Porcentaje
Valido Masculino 103 52,6
Femenino 93 47,4
Total 196 100,0

Nota: En la tabla se muestra los resultados descriptivos, tanto cuantitativos y en
porcentaje del género de los usuarios tanto comerciantes formales y visitantes que
circulan o se movilizan por el Mercado El Tambo.

Figura N°5.2. Género de los usuarios
50

40
30
52 55%
s
20
10

Masculino Femenino
Nota: La figura representa los resultados descriptivos de edades de los usuarios,
comerciantes formales y visitantes que circulan o se movilizan por el Mercado El Tambo.

Porcentaje

Se encuestd a un grupo de 196 personas, observandose que el 53.03% representaba el género
masculino y el 46,97% representaba el género femenino, concluyendo que hay méas presencia

de genero masculino en el espacio comercial.
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Resultados descriptivos

Informalidad del espacio publico

Tabla 5.3. Informalidad del espacio publico en el mercado - Vias Aledafias en el
distrito de El Tambo.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia = Porcentaje vélido acumulado
Valido Muy malo 13 6,6 6,6 6,6
Malo 60 30,6 30,6 37,2
Regular 93 47,4 47,4 84,7
Bueno 29 14,8 14,8 99,5
Muy bueno 1 ,5 ,5 100,0

Total 196 100,0 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la variable
Informalidad del espacio publico.

Figura 5.3. Informalidad del espacio publico en el mercado - Vias Aledafias en el
distrito de EI Tambo.
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Nota: El grafico presenta los resultados de estudio de la variable Informalidad del
espacio publico.

En la figura 5.3. se presenta los resultados de la variable informalidad del
espacio publico en el mercado modelo de EI Tambo y las vias aledafias, donde el
6.6% de los usuarios perciben que es muy malo la informalidad, mientras que el
30.6% perciben que es malo la informalidad, el 47.4% de usuarios califican de
regular a la informalidad en el espacio publico, el 14.8% califican de bueno a la
informalidad y sélo el 0.5% de ellos percibe que es muy bueno la informalidad en el

espacio publico del Mercado El Tambo y vias aledafias.

En conclusién: El mercado del tambo en la Variable Informalidad del

espacio publico se califica como regular.
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5.1.1. Dimensiones de la variable informalidad del espacio publico

Dimensién 1: Uso

Tabla 5.4.
Uso del espacio publico en el Mercado - Vias Aledafias en EI Tambo

Frecuencia Porcentaje
Valido Muy inadecuado 20 10,2
Inadecuado 46 23,5
Poco adecuado 89 45,4
Adecuado 38 19,4
Muy adecuado 3 15
Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la dimensién
de estudio uso del espacio publico.

Figura 5.4.
Uso del espacio publico en el mercado - Vias Aledafias en el distrito de El
Tambo
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Nota: El grafico presenta los resultados de estudio de la dimensién de estudio
uso del espacio publico.

En la figura 5.4. se presenta los resultados de la dimension de estudio Uso del
Espacio Publico en el mercado EI Tambo y vias aledafias, divididos en cinco niveles:
Muy adecuado, adecuado, poco adecuado, inadecuado y muy inadecuado en un rango
del 100 % para el éptimo. Donde el 10.2% de los usuarios consideran que es muy
inadecuado, el 23.47% perciben que es inadecuado, el 45.41% consideran que es
poco adecuado, el 19.39% califican que es adecuado y el 1.53% de ellos perciben

que es muy adecuado el uso del espacio publico.

En conclusion: EIl mercado del tambo en dimension Uso del espacio publico

se califica como un uso poco adecuado, 0 como un uso regular.
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Dimension 2: Ocupacion

Ocupacion del espacio publico en e;rrizlrigd% - Vias Aledafias en el distrito de El
Tambo
Frecuencia Porcentaje
Valido Muy inadecuado 29 14,8
Inadecuado 50 25,5
Poco adecuado 84 42,9
Adecuado 32 16,3
Muy adecuado 1 5
Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la dimension
de estudio ocupacion del espacio publico.

Figura 5.5.
Ocupacion del espacio publico en el mercado - Vias Aledafias en el distrito de
El Tambo
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Nota: El gréfico presenta los resultados de estudio de la dimensidn de estudio
ocupacidn del espacio publico.

En la figura 5.5. se presenta los resultados de la dimension de estudio:
Ocupacion del Espacio Publico en el mercado modelo de EI Tambo y vias aledafias,
divididos en cinco niveles: Muy adecuado, adecuado, poco adecuado, inadecuado y
muy inadecuado en un rango del 100 % para el optimo. Donde el 14.8% de los
usuarios consideran que es muy inadecuado, el 25.5% perciben que es inadecuado,
el 42.9% consideran que es poco adecuado, el 16.3% califican que es adecuado y el

0.5% de ellos perciben que es muy adecuado la ocupacién del espacio publico.

En conclusién: EI mercado del tambo en dimensién Ocupacion del espacio
publico se califica como una ocupacion poco adecuada, o también se le califica como

una ocupacion regular.
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Dimension 3: Regulacion

Regulacion del espacio publico en el-r;télriasdg - Vias Aledanas en el distrito de El
Tambeo.
Frecuencia Porcentaje
Valido Nada regulado 31 15,8
No regulado 53 27,0
Parcialmente regulado 72 36,7
Regulado 39 19,9
Muy regulado 1 5
Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la dimension
regulacion del espacio publico.

Figura 5.6.
Regulacion del espacio publico en el mercado - Vias Aledafias en el distrito
de El Tambo.
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Nota: El grafico presenta los resultados de estudio de la dimensién de estudio
regulacion del espacio publico.

En la figura 5.6. presentamos los resultados de la dimension de estudio
Regulacion del Espacio Publico en el mercado modelo de EI Tambo y las vias
aledanas, divididos en cinco niveles: Muy regulado, regulado, parcialmente regulado,
no regulado y nada regulado en un rango del 100 % para el 6ptimo. Donde el 15.8%
de los usuarios consideran que es nada regulado, el 27.0% perciben que no esta
regulado, el 36.7% consideran que esta parcialmente regulado, el 19.9% califican que

esta regulado y el 0.5% de ellos perciben que estd muy regulado el espacio publico.

En conclusion: EI mercado del tambo en dimension Regulacién del espacio

publico se califica como parcialmente regulada, o también se le califica como regular.
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Dimension 4: Apropiacion

Apropiacion del espacio publico en ;I-?\kw)(la?cségb - Vias Aledafias en el distrito de El
Tambo.
Frecuencia Porcentaje
Valido Muy malo 49 25,0
Malo 51 26,0
Regular 61 31,1
Bueno 34 17,3
Muy bueno 1 ,5
Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la dimensién
apropiacion del espacio publico.

Figura 5.7
Apropiacion del espacio publico en el mercado - Vias Aledafias en el distrito de El
Tambo.
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Nota: El gréafico presenta los resultados de estudio de la dimension apropiacién
del espacio publico.

En la figura 5.7. se presenta los resultados de la dimension de estudio
Apropiacion del Espacio Publico en el mercado modelo de EI Tambo y las vias
aledafias, divididos en cinco niveles: Muy malo, malo, regular, bueno y muy bueno
en un rango del 100 % para el 6ptimo. Donde el 15.8% de los usuarios lo consideran
en un nivel muy malo, el 27.0% lo califican en un nivel malo, el 36.7% lo consideran
en un nivel regular, el 19.9% lo califican en un nivel bueno y el 0.5% de ellos lo

consideran en un nivel muy bueno.

En conclusién: EI mercado del Tambo en dimensidén Apropiacion del espacio

publico se califica en un nivel regular.
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5.1.2. Calidad de la imagen urbana

Tabla 5.8.
Calidad de la imagen urbana en el mercado - Vias Aledafias en el distrito de El Tambo

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Muy malo 1 ,5 ,5 5
Malo 74 37,8 37,8 38,3
Regular 113 57,7 57,7 95,9
Bueno 8 4,1 4,1 100,0
Total 196 100,0 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la variable
calidad de la imagen urbana.

Figura 5.8.
Calidad de la imagen urbana en el mercado - Vias Aledafias en el distrito de EI Tambo
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Nota: El grafico presenta los resultados de estudio de la variable calidad de la

imagen urbana.

En la figura 5.8. se presenta los resultados de la variable de estudio calidad
de la imagen urbana en el mercado modelo de El Tambo y las vias aledafas, donde
solamente el 0.5% de los usuarios perciben que es muy mala la calidad de la imagen
urbana, mientras que el 37.8% perciben que es mala la calidad de la imagen urbana,
el 57.7% de los usuarios afirman que la calidad de la imagen urbana es regular y el
4.1% de ellos perciben que la calidad de la imagen urbana es buena en el espacio

publico del Mercado EI Tambo y vias aledafias.

En conclusién: EI mercado del tambo en la Variable Calidad de la Imagen

Urbana del espacio publico se califica como regular.
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Dimensiones de la variable calidad de la imagen urbana

Dimension 1: Legibilidad

Tabla5.9.
Legibilidad en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de EI Tambo.
Frecuencia Porcentaje

Valido Muy malo 42 21,4
Malo 44 22,4

Regular 78 39,8

Bueno 30 15,3

Muy bueno 2 1,0

Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la dimension
legibilidad.

Figura 5.9.
Legibilidad en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de EI Tambo.
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Nota: El gréfico presenta los resultados de estudio de la dimension legibilidad.

En la figura 5.9. se presenta los resultados de la dimension de estudio
Legibilidad en la calidad de la Imagen urbana en el mercado modelo de EI Tambo y
las vias aledanas, divididos en cinco niveles: Muy malo, malo, regular, bueno y muy
bueno en un rango del 100 % para el 6ptimo. Donde el 21.4% de los usuarios la
consideran en un nivel muy malo de legibilidad, el 22.45% lo califican en un nivel
malo, el 39.8% lo consideran en un nivel regular, el 15.3% lo califican en un nivel

bueno y el 1.0% de ellos lo consideran en un nivel muy bueno de legibilidad.

En conclusion: ElI mercado del tambo en la dimension Legibilidad de la

imagen urbana se califica en un nivel regular.
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Dimension 2: Confort

Tabla 5.10
Confort en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de El Tambo.

DIMENSION CONFORT

Frecuencia Porcentaje
Valido Muy inadecuado 48 24,5
Inadecuado 47 24,0
Poco adecuado 65 33,2
Adecuado 36 18,4
Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la dimensién
Identidad y lugar.

Figura 5.10.

Confort en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de El Tambo
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Nota: El gréafico presenta los resultados de estudio de la dimensién confort.

En la figura 5.10. se presenta los resultados de la dimension de estudio
Confort en la calidad de la Imagen urbana en el mercado modelo de El Tambo y las
vias aledafias, divididos en cinco niveles: Muy inadecuado, inadecuado, poco
adecuado y adecuado en un rango del 100 % para el éptimo. Donde el 24.5% de los
usuarios la consideran que es muy inadecuado el confort, el 24.0% lo perciben que
es inadecuado, el 33.2% lo consideran poco adecuado, y el 18.37% de ellos percibe

que es adecuado el confort.

En conclusion: EI mercado del tambo en la dimension Confort de la imagen

urbana se califica el confort como poco adecuado.
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Dimension 3: Diversidad

Tabla 5.11
Diversidad en el mercado y Vias Aledafas en el distrito de EI Tambo.
Frecuencia Porcentaje
Valido Ninguna 46 23,5
Poca 47 24,0
Regular 58 29,6
Bastante 40 20,4
Mucha 5 2,6
Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la dimension
de diversidad.

Figura5.11
Diversidad en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de EI Tambo.
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Nota: El grafico presenta los resultados de estudio de la dimensién de diversidad.

En la figura 5.11. se presenta los resultados de la dimension de estudio
Diversidad en la calidad de la Imagen urbana en el mercado modelo de EI Tambo y
las vias aledafas, divididos en cinco niveles: Ninguna, poca, regular, bastante y
mucha en un rango del 100 % para el 6ptimo. Donde el 23.5% de los usuarios
manifiesta que no hay ninguna diversidad, el 24.00% sostienen que hay poca
diversidad, el 29.6% de los usuarios afirma que es regular la diversidad, el 20.4%
mencionan que hay bastante diversidad y solamente el 2.6% de ellos percibe que hay

mucha diversidad.

En conclusién: El mercado del tambo en la dimensién Diversidad de la

imagen urbana se califica como regular.
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Dimension 4: Significado

Tabla 5.12
Significado en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de EI Tambo.
Frecuencia Porcentaje
Valido Ninguno 49 25,0
Poco 52 26,5
Regular 55 28,1
Bastante 36 18,4
Mucho 4 2,0
Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la dimensién
significado.

Figura 5.12
Significado en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de EI Tambo.
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Nota: El gréafico presenta los resultados de estudio de la dimension significado.

En la figura 5.12. se presenta los resultados de la dimension de estudio
Significado en la calidad de la Imagen urbana en el mercado modelo de El Tambo y
las vias aledafas, divididos en cinco niveles: Ninguno, poco, regular, bastante y
mucho en un rango del 100 % para el 6ptimo. Donde el 25% de los usuarios
manifiestan que no encuentra ningun tipo de significado, el 26.5% sostienen que es
poco el nivel de significado, el 28.1% afirman que es regular el nivel de significado
del espacio publico, el 18.4% mencionan que le encuentran con bastante significado

y solamente el 2.0% de ellos percibe que significa mucho el espacio publico.

En conclusion: El mercado del tambo en la dimension Significado de la

imagen urbana se califica con un nivel de significancia regular.



80

Dimension 5: Orientacion

Tabla 5.13
Orientacion en el mercado y Vias Aledafas en el distrito de EI Tambo.
Frecuencia Porcentaje
Valido Muy malo 39 19,9
Malo 63 32,1
Regular 48 24,5
Bueno 38 19,4
Muy bueno 8 4,1
Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados del estudio de la dimensién
orientacion.

Figura 5.13
Orientacion en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de EI Tambo.
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Nota: El gréafico presenta los resultados de estudio de la dimension orientacion.

En la figura 5.13. se presenta los resultados de la dimension de estudio
Orientacion en la calidad de la Imagen urbana en el mercado modelo de EI Tambo y
las vias aledanias, divididos en cinco niveles: Muy malo, malo, regular, bueno y muy
bueno en un rango del 100 % para el éptimo. Donde el 19.9% de los usuarios perciben
que es muy mala la orientacion en el espacio publico, el 32.1% sostienen que es mala,
el 24.5% de los usuarios afirman que es regular la orientacion, mientras que el 19.4%
perciben que es buena la orientacion y solamente el 4.1% de ellos manifiestan que es

muy buena la orientacion que tienen sobre el espacio publico.

En conclusiéon: El mercado del tambo en la dimensiéon Orientacién en la

imagen urbana se califica con un nivel malo de orientacion.
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Dimension 6: Identidad

Tabla5.14
Identidad en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de EI Tambo.

Frecuencia Porcentaje
Valido Ninguna 23 11,7
Poca 50 25,5
Regular 65 33,2
Bastante 50 25,5
Mucha 8 4,1
Total 196 100,0

Nota: La tabla de frecuencia presenta los resultados de estudio de la dimension
identidad.

Figura5.14
Identidad en el mercado y Vias Aledafias en el distrito de EI Tambo.
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Nota: El gréafico presenta los resultados de estudio de la dimension identidad.

En la figura 5.14. se presenta los resultados de la dimension de estudio
Identidad en la calidad de la Imagen urbana en el mercado modelo de El Tambo y las
vias aledafias, divididos en cinco niveles: Ninguna, poca, regular, bastante y mucha
en un rango del 100 % para el éptimo. Donde el 11.7% de los usuarios perciben que
hay ninguna identidad en el espacio publico, el 25.5% sostienen que hay poca
identidad, el 33.2% de los usuarios afirman que es regular el nivel de identidad,
mientras que el 25.5% de usuarios perciben que hay bastante identidad y solamente

el 4.1% de ellos manifiestan que hay mucha identidad en el espacio publico.

En conclusién: El mercado del tambo en la dimension Identidad de la imagen

urbana se califica con un nivel de identidad regular.
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Grafico general

Resultado de escala valorativa de la Informalidad del espacio Publico y

calidad de la imagen urbana

4

valores

Figura 5.15

Dimensiones de la variable independiente (Informalidad del espacio publico) y
dimensiones de la variable dependiente (Calidad de la imagen urbana)
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Nota: El grafico presenta los resultados de estudio de todas las dimensiones de las
dos variables de estudio.

En la figura 5.15. Presenta los resultados obtenidos de las variables divididos

en cinco niveles: Muy bueno. Bueno, Regular, Malo, Muy malo en un rango del 100

% para el dptimo. Se observa que la mayoria de las dimensiones se enfoca en un nivel

de regular

Conclusion: Existe una relacion de incidencia entre ambas variables, ya que

depende el uno del otro para el diagnostico mostrado.
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Contrastacion de Hipotesis

Hipotesis General:
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Hipotesis Nula (Ho): No existe relacion directa entre la informalidad del espacio

publico en Mercado - vias aledafas y calidad de la imagen urbana, El Tambo, 2022.

Hipotesis Alterna (Hi): Existe relacion directa entre la informalidad del espacio

publico en Mercado - vias aledafias y calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022.

Tabla 5.15

Informalidad del espacio publico y calidad de la imagen urbana en el Mercado - vias

aledanas del distrito de El Tambo.

Informalidad del Espacio

Calidad de la Imagen

Tau_b Informalidad Coeficiente de 1,000 ATT
de del Espacio correlacion
Kendall  Pdblico Sig. (bilateral) ,000
N 196 196
Calidad de  Coeficiente de ATT™ 1,000
la Imagen correlacion
Urbana Sig. (bilateral) ,000
N 196 196

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: En la tabla se muestra los resultados relacionales de la Informalidad del espacio pablico y
calidad de la imagen urbana en el Mercado - vias aledafias del distrito de EI Tambo.

La investigacion por su naturaleza tiene 95% de confianza y 5% de margen de
error (0.05), por tanto, si p valor es mayor o igual que 0.05 aceptamos la hip6tesis
nula Ho y si el p valor es menor que 0.05 aceptamos la hipotesis alterna Ha.
Decision Estadistica; para confirmar el nivel de correlacion en la hipotesis
formulada se aplicé el estadigrafo Tau b de Kendall porque las variables de
estudio son ordinales cuadraticas. El valor de correlacion obtenido es de 0.477
el cual es considerado como una correlacion positiva moderada, ademas el sig
bilateral es 0.00 menor que 0.05 por tanto aprobamos la hipotesis formulada.
Entonces la relacion es significativa entre la informalidad del espacio publico y
la calidad de la imagen urbana en el Mercado y vias aledafias del distrito de El
Tambo.

Conclusion Estadistica; la informalidad del espacio publico esta relacionada
con la calidad de la imagen urbana en el Mercado y vias aledafias del distrito de
El Tambo.
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Primera hipotesis especifica:

Hipotesis Nula (Ho): No existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado - vias aledafias y la legibilidad en la calidad de la imagen
urbana, El Tambo, 2022.

Hipotesis Alterna (Hi): Existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado - vias aledafas y la legibilidad en la calidad de la imagen

urbana, ElI Tambo, 2022.

Tabla 5.16
Informalidad del espacio publico y la legibilidad urbana en el Mercado - vias aledafias del
distrito de El Tambo.

INFORMALIDAD LEGIBILIDAD

Tau_bde INFORMALIDAD Coeficiente de correlacion 1,000 537"
Kendall Sig. (bilateral) . ,000
N 196 196
LEGIBILIDAD Coeficiente de correlacion 537" 1,000

Sig. (bilateral) ,000
N 196 196

** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: En la tabla se muestra los resultados relacionales de la Informalidad del espacio pablico y
la legibilidad urbana en el Mercado - vias aledafias del distrito de EI Tambo.

La investigacion por su naturaleza tiene 95% de confianza y 5% de margen de
error (0.05), por tanto, si p valor es mayor o igual que 0.05 aceptamos la hip6tesis
nula Ho y si el p valor es menor que 0.05 aceptamos la hipotesis alterna Ha.
Decision Estadistica; para confirmar el nivel de correlacion en la hipotesis
formulada se aplicé el estadigrafo Tau b de Kendall porque las variables de
estudio son ordinales cuadréaticas. El valor de correlacion obtenido es de 0.537
el cual es considerado como una correlacion positiva moderada, ademas el sig
bilateral es 0.00 menor que 0.05 por tanto aprobamos la hipétesis formulada. Lo
que la relacién es significativa entre la informalidad del espacio publico y la
legibilidad urbana en el Mercado — vias aledafias del distrito de EI Tambo.
Conclusion Estadistica; la informalidad del espacio publico esta relacionada

con la legibilidad urbana en el Mercado y vias aledafias del distrito de EI Tambo.
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Segunda hipdtesis especifica:

Hipotesis Nula (Ho): No existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado — vias aledafias y el confort en la calidad de la imagen urbana,
El Tambo, 2022.

Hipotesis Alterna (Hi): Existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado — vias aledarias y el confort en la calidad de la imagen urbana,
El Tambo, 2022.

Informalidad del espacio publico y el co-lr;?(?rltaeSrilez Mercado — vias aledafias del distrito de
El Tambo.
INFORMALIDAD CONFORT

Tau_b INFORMALIDAD Coeficiente de correlacion 1,000 AT2"
de Sig. (bilateral) : ,000
Kendall N 196 196
CONFORT Coeficiente de correlacion 472" 1,000

Sig. (bilateral) ,000
N 196 196

** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: En la tabla se muestra los resultados relacionales de la Informalidad del espacio

publico y el confort en el Mercado - vias aledafias del distrito de El Tambo.

La investigacion por su naturaleza tiene 95% de confianza y 5% de margen de
error (0.05), por tanto, si p valor es mayor o igual que 0.05 aceptamos la hip6tesis
nula Ho y si p valor es menor que 0.05 aceptamos la hipdtesis alterna Ha.
Decision Estadistica; para confirmar el nivel de correlacion en la hipotesis
formulada se aplicé el estadigrafo Tau b de Kendall porque las variables de
estudio son ordinales cuadréaticas. El valor de correlacion obtenido es de 0.472
el cual es considerado como una correlacion positiva moderada, ademas el sig
bilateral es 0.000 menor que 0.05 por tanto aprobamos la hipétesis formulada.
Por lo que la relacién es significativa entre la informalidad del espacio publico
y el confort en el Mercado - vias aledafas del distrito de EI Tambo.

Conclusion Estadistica; la informalidad del espacio publico esta relacionada

con el confort en el Mercado modelo y vias aledafias del distrito de EI Tambo.
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Tercera hipotesis especifica:

Hipotesis Nula (Ho): No existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado - vias aledafias y la diversidad en la calidad de la imagen
urbana, El Tambo, 2022.

Hipotesis Alterna (Hi): Existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado - vias aledafias y la diversidad en la calidad de la imagen

urbana, ElI Tambo, 2022.

Tabla 5.18
Informalidad del espacio publico y la diversidad en el Mercado - vias aledafias del distrito
de El Tambo.

Correlaciones
INFORMALIDAD DIVERSIDAD

Tau_b INFORMALIDAD Coeficiente de correlacion 1,000 431"
de Sig. (bilateral) . ,000
Kendall N 196 196
DIVERSIDAD Coeficiente de correlacion 431" 1,000

Sig. (bilateral) ,000
N 196 196

** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: En la tabla se muestra los resultados relacionales de la Informalidad del espacio

publico y la diversidad en el Mercado - vias aledafias del distrito de EI Tambo.

La investigacion por su naturaleza tiene 95% de confianza y 5% de margen de
error (0.05), por tanto, si p valor es mayor o igual que 0.05 aceptamos la hipétesis
nula Ho y si el p valor es menor que 0.05 aceptamos la hipdtesis alterna Ha.
Decision Estadistica; para confirmar el nivel de correlacion en la hipotesis
formulada se aplicé el estadigrafo Tau b de Kendall porque las variables de
estudio son ordinales cuadraticas. El valor de correlacion obtenido es de 0.431
el cual es considerado como una correlacion positiva moderada, ademas el sig
bilateral es 0.000 menor que 0.05 por tanto aprobamos la hipdtesis formulada.
Por lo que la relacién es significativa entre la informalidad del espacio publico
y la diversidad en el Mercado y vias aledafias del distrito de EI Tambo.
Conclusién Estadistica; la informalidad del espacio publico esta relacionada

con la diversidad en el Mercado modelo y vias aledafas del distrito de El Tambo.
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Cuarta hipotesis especifica:

Hipotesis Nula (Ho): No existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado - vias aledafias y el significado en la calidad de la imagen
urbana, El Tambo, 2022.

Hipotesis Alterna (Hi): Existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado - vias aledafias y el significado en la calidad de la imagen

urbana, ElI Tambo, 2022.

Tabla 5.19
Informalidad del espacio publico y el significado de la calidad de la imagen urbana en el
Mercado - vias aledafias del distrito de EI Tambo.

INFORMALIDAD @ SIGNIFICADO

Tau_b INFORMALIDAD Coeficiente de correlacion 1,000 502"
de Sig. (bilateral) ) ,000
Kendall N 196 196
SIGNIFICADO Coeficiente de correlacion ,502™ 1,000

Sig. (bilateral) ,000
N 196 196

** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: En la tabla se muestra los resultados relacionales de la Informalidad del espacio publico
y el significado de la calidad de la imagen urbana en el Mercado - vias aledafas del distrito de
El Tambo.

La investigacion por su naturaleza tiene 95% de confianza y 5% de margen de
error (0.05), por tanto, si p valor es mayor o igual que 0.05 aceptamos la hipétesis
nula Ho y si p valor es menor que 0.05 aceptamos la hipotesis alterna Ha.
Decision Estadistica; para confirmar el nivel de correlacion en la hipotesis
formulada se aplicé el estadigrafo Tau b de Kendall porque las variables de
estudio son ordinales cuadraticas. El valor de correlacion obtenido es de 0.502
el cual es considerado como una correlacion positiva moderada, ademas el sig
bilateral es 0.000 menor que 0.05 por tanto aprobamos la hipdtesis formulada.
Por lo que la relacién es significativa entre la informalidad del espacio publico
y el significado en el distrito de ElI Tambo.

Conclusién Estadistica; la informalidad del espacio publico esta relacionada
con el significado en el Mercado modelo y vias aledafas del distrito de El

Tambo.
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Quinta hipdtesis especifica:

Hipotesis Nula (Ho): No existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado — vias aledafas y la orientacion en la calidad de la imagen
urbana, El Tambo, 2022.

Hipotesis Alterna (Hi): Existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado — vias aledafas y la orientacion en la calidad de la imagen

urbana, ElI Tambo, 2022.

Tabla 5.20
Informalidad del espacio publico y la orientaciéon de la calidad de la imagen urbana en el
Mercado — vias aledafias del distrito de EI Tambo.

INFORMALIDAD ORIENTACION

Tau b INFORMALIDAD Coeficiente de correlacion 1,000 461"
de Sig. (bilateral) : ,000
Kendall N 196 196
ORIENTACION Coeficiente de correlacion 461" 1,000

Sig. (bilateral) ,000
N 196 196

** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: En la tabla se muestra los resultados relacionales de la Informalidad del espacio publico
y la orientacién de la calidad de la imagen urbana en el Mercado - vias aledafias del distrito de
El Tambo.

La investigacion por su naturaleza tiene 95% de confianza y 5% de margen de
error (0.05), por tanto, si p valor es mayor o igual que 0.05 aceptamos la hip6tesis
nula Ho y si el p valor es menor que 0.05 aceptamos la hipotesis alterna Ha.
Decision Estadistica; para confirmar el nivel de correlacion en la hipotesis
formulada se aplicé el estadigrafo Tau b de Kendall porque las variables de
estudio son ordinales cuadréaticas. El valor de correlacion obtenido es de 0.461
el cual es considerado como una correlacion positiva moderada, ademas el sig
bilateral es 0.000 menor que 0.05 por tanto aprobamos la hipétesis formulada.
Por tanto, la relacion es significativa entre la informalidad del espacio publico y
la orientacion en el mercado modelo del distrito de EI Tambo.

Conclusion Estadistica; la informalidad del espacio publico esta relacionada
con la orientacion en el Mercado modelo y vias aledafias del distrito de El

Tambo.
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Sexta hipdtesis especifica:

Hipotesis Nula (Ho): No existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado — vias aledafias y la identidad en la calidad de la imagen
urbana, El Tambo, 2022.

Hipotesis Alterna (Hi): Existe relacion directa entre la informalidad del espacio
publico en el Mercado — vias aledafias y la identidad en la calidad de la imagen

urbana, ElI Tambo, 2022.

Tabla5.21
Informalidad del espacio publico y la identidad de la calidad de la imagen urbana en el
Mercado — vias aledafias del distrito de EI Tambo.

INFORMALIDAD IDENTIDAD

Tau b INFORMALIDAD Coeficiente de correlacion 1,000 433"
de Sig. (bilateral) ) ,000
Kendall N 196 196
IDENTIDAD Coeficiente de correlacion ,433" 1,000

Sig. (bilateral) ,000
N 196 196

** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: En la tabla se muestra los resultados relacionales de la informalidad del espacio publico
y la identidad de la calidad de la imagen urbana en el Mercado - vias aledafias del distrito de
El Tambo.

La investigacion por su naturaleza tiene 95% de confianza y 5% de margen de
error (0.05), por tanto, si p valor es mayor o igual que 0.05 aceptamos la hipétesis
nula Ho y si p valor es menor que 0.05 aceptamos la hip6tesis alterna Ha.
Decision Estadistica; para confirmar el nivel de correlacion en la hipotesis
formulada se aplicé el estadigrafo Tau b de Kendall porque las variables de
estudio son ordinales cuadraticas. El valor de correlacion obtenido es de 0.433
el cual es considerado como una correlacion positiva moderada, ademas el sig
bilateral es 0.000 menor que 0.05 por tanto aprobamos la hipdtesis formulada.
Por lo que la relacién es significativa entre la informalidad del espacio publico
y la identidad en el espacio publico en el distrito de EI Tambo.

Conclusién Estadistica; la informalidad del espacio publico esta relacionada
con la identidad en el Mercado modelo y vias aledafias del distrito de EI Tambo.
Conclusién: Existe relacion entre ambas variables, ya que depende el uno del

otro para el diagnostico mostrado.
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CAPITULO VI

DISCUSION DE LOS RESULTADOS

El estudio tuvo como objetivo general establecer la relacion que existe entre la
informalidad del espacio publico en el Mercado - vias aledafas y calidad de la imagen
urbana, EI Tambo, 2022, en base a ello, se estudio sobre la Informalidad del espacio publico
segun el postulado de Galeano (2010), de acuerdo los criterios de legibilidad, confort,
diversidad, significado, orientacion e identidad que establece la teoria de Jan Bazant (2013)

sobre la Calidad de la Imagen Urbana.

En el presente estudio, de acuerdo a los resultados descriptivos de las variables, se
establece que segun la percepcion de los usuarios respecto a la variable independiente que
rige en mayor predominancia un resultado intermedio (es decir, ni muy bueno, ni muy malo),
el cual, la Informalidad del espacio publico del Mercado El Tambo — Vias aledafias, es
calificada como regular. Ademas, en la variable dependiente, la calidad de la imagen urbana

del espacio publico en el Mercado del Tambo — Vias aledafias, también es regular.

Posteriormente se realizd el andlisis de correlacion y luego, se pudo inferir que las
caracteristicas de la informalidad del espacio publico y la calidad de la imagen urbana en el
Mercado ElI Tambo — Vias aledafias, tanto como su ubicacion y estado son potenciales
variables para determinar su grado de relacion, puesto que, como resultado se obtuvo que
existe relacion directa y significativa con un valor de 0.477 con un p = .000, considerando
un 95% de confiabilidad segun el estadigrafo de correlacion Tau_b de Kendall siendo este
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valor considerado como una correlacién positiva moderada, ya que si la variable
independiente es percibida de manera regular y/o negativa, la variable dependiente también

sera percibida de similar manera.

Corroborando con el resultado de Hernandez (2020) que, establece que la imagen
urbana tiene una relacion directa con la forma que la materializa en el espacio y percepcion
que la sociedad tiene de ella. De acuerdo los indicadores de su estado: bueno, regular y malo;
se evidencio desarticulacion y degradacion, lo que evita el aprovechamiento y crecimiento
de la ciudad por la imagen que posee, en cuanto a condiciones ambientales, calidad de vida,

confort, seguridad, infraestructura y servicios publicos.

Por lo que, en nuestra investigacion, la mayor predominancia (vista en un alto
porcentaje de 47.4%) de usuarios que califican de regular a la presencia de la informalidad
en el espacio publico (es percibida de una manera ni muy positiva ni muy negativa), el cual
también la mayor predominancia (vista en un 57.7%) la calidad de la imagen urbana es
calificada como regular (percibida de una manera ni muy positiva ni muy negativa).
Seguidamente en un segundo lugar de predominancia alta (vista en un porcentaje de 30.6%)
de usuarios que califican de mala a la presencia de la informalidad en el espacio publico, el
cual también en un segundo lugar de predominancia alta (vista en un 37.8%) la calidad de la

imagen urbana es calificada como mala.

Estos resultados se contrastan principalmente con los resultados de Saciga y De la
cruz (2022) en su investigacion, de igual manera, existe una correlacién directa positiva, el
cual se concluye que en cuanto a la perspectiva que tienen los pobladores del sector de
estudio, como el desorden urbano, el estado en el que se encuentran las edificaciones, las
relaciones entre vecinos, condiciones de los servicios, tienen un impacto muy negativo en
cuanto a su Calidad de Vida y por ende este incide negativamente en la Imagen Urbana que

tienen de su sector.

Los resultados de nuestra investigacion tambien se afirman con los hallazgos de
Murillo (2022) establece que existe relacion directa entre el espacio publico e imagen
urbana, debido a que la Av. Clodoaldo por la limitacion de espacios publicos, desaparicion
de &reas verdes, y su entorno a sufrido alteraciones significativas, pérdida de valores

culturales e identidad, y descuido urbano.

Ademas, Bonilla (2018) Considera que la presencia de la informalidad en el espacio

publico genera ciertas problematicas en cuanto a la calidad espacial, debido a las diferentes
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actividades realizadas en los espacios colectivos en la zona. Asimismo, Becerra, (2021)
menciona que el comercio informal en los espacios publicos del entorno al Mercadillo en
Cajamarca; tiene efectos significativos en la imagen urbana por la contaminacion ambiental,

congestionamiento urbano e inseguridad.

Incluso Rojas (2018) en su investigacion determin6 que la percepcién que tienen los
usuarios sobre la actividad informal afecta a la imagen urbana; apoyandonos de lo que
establece Guzman (2015) que la informalidad en el espacio publico por los ambulantes, se
da por la indefinicion de normativa, poca regulacion, fiscalizacién, y el comerciante formal
por la falta de espacio en sus locales, competencia entre comerciantes que exponen sus
productos en la via publica, y en ambos casos se sienten pertenecer en el espacio publico.
Tanto Rojas (2018), Guzman (2015) con Montaudon (2015) establecen que, para la
Conservacion de la imagen urbana es necesaria la regulacion, control de actividades,
ocupacion de aceras por vendedores ambulantes, ejecutando normas adecuadas para

pobladores y comerciantes.

Cabe resaltar que también la configuracion, funcion y el disefio del espacio publico
ha influido mucho en la calidad del espacio publico, esto determina que el usuario tenga una
buena o mala percepcion del espacio publico. Los resultados han expuesto que existe una
relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el mercado — vias aledafias y la
calidad de la imagen urbana, ya que el estado del comercio determina como se puede apreciar

la calidad de la imagen urbana.

De igual manera nuestro resultado es respaldado por el estudio de Aldan (2015), que
ayuda a fortalecer nuestros resultados, y concluy6é que la actuacion del actor principal
califica como tal. El resultado su investigacion revela lagunas en la vision del lugar como
una dimension de la calidad, los usuarios del parque urbano no lo ven como un elemento a
destacar, no lo descalifica como calidad, porque otros prestadores de servicios logran
sobresalir. Y hay usuarios aprobados para satisfacer sus necesidades. El resultado esta
relacionado con la presencia de funciones que compensan ciertas necesidades, es decir, la
presencia de diferentes servicios que son en si mismos lideres que activan el espacio pablico,
ya sea un centro financiero, la presencia de instituciones educativas o un espacio central, alli
hay varios tipos de transporte publico, se considera un lugar comodo. Sus hallazgos sugieren
que la combinacion de servicios externos al espacio publico lo convierte en un espacio
funcional con constante variabilidad en el espacio publico. Con respecto a los proyectos de

espacio publico, razon6 que la calidad del espacio publico es percibida y juzgada por los
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usuarios por como esta disefiado el espacio, y lo aceptan o lo ignoran. El éxito de la calidad
del espacio publico radica en la presencia de actividad continua, intercambio economico y
social, espacios accesibles, espacios seguros y confortables, que son factores positivos
reconocidos por la sociedad, para que los lugares se conecten facilmente con las personas y
sus actividades.

1. Respecto al primer objetivo especifico e hipdtesis especifica obtenida

Si Existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el Mercado -
vias aledafas y la legibilidad de la calidad de la imagen urbana, ElI Tambo, 2022. El valor
de correlacion obtenido es de 0.537 el cual es considerado como una correlacion positiva
moderada, por tanto, aprobamos la hipétesis formulada, lo que la relacion es significativa
entre la informalidad del espacio publico y la legibilidad urbana en el Mercado — vias
aledafias del distrito de El Tambo.

Para verificar este resultado, se presenta un estudio de Aldan (2015), en el espacio
y/o lugar deben tener una identidad clara o legibilidad. Comienza con tres aspectos: ser
reconocido, recordar y vivir, para que sea cada vez mas facil encontrar personas y darles la
direccion correcta, utilizando designaciones apropiadas, para que, en cambio, pueda facilitar
y aclarar la confusion de esta manera. Por lo tanto, se presenta en la investigacion que una
clara legibilidad se presenta por condiciones que el espacio exhibe y el usuario pueda
reconocer desde una percepcion simple y sin esfuerzo, esto nos indica que la relacion de un
espacio publico en cuanto a su configuracion y usos que resuelvan una clara legibilidad de
la calidad de la imagen urbana.

Asimismo, contamos con investigaciones de la misma indole destinadas a la
legibilidad de la calidad de la imagen urbana en establecimientos de mercados y entorno
urbano, donde Belsuzarri (2020) en su proyecto, afirma que el “Mercado” debe ser un
espacio capaz de articular programas de comercio y nuevas dindmicas sociales que
trascienden las barreras fisicas, virtuales y percepcion de unidad del mercado con su entorno.
De manera similar, Barboza (2021) en su proyecto, menciona que la legibilidad se abarca
desde la arquitectura: su infraestructura y relacion con el entorno. aprovechando la ubicacion
del mercado; mejorando la conexion del mercado con la plaza aledafia; organizada a en
funcién a las dindmicas de su lugar; compartiendo la misma idea, Bocanegra et al., (2020)
un mercado debe ser construido en base a la legibilidad. Para que se convierta en un lugar

de encuentro e intercambio social en Optimas condiciones, el emplear elementos que
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organizan como puntos que configuran una linea, creando ejes sobre un espacio actualmente
saturado de comercio, actuando sobre las calles, veredas y muros tomados por los
vendedores ambulantes, cuya propuesta abarca el tratamiento de la base o suelo del mercado

y modulos moviles.

2. Respecto al segundo objetivo especifico e hipdtesis especifica obtenida

De acuerdo a los resultados de la investigacion el objetivo y la hipdtesis planteadas
muestra que: Existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el Mercado

- vias aledafias y el confort de la calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022.

(Jordan & Segovia, 2005) confirman que la produccion informal tiende a aumentar
esto genera inseguridad, cambios negativos en el uso del suelo generan conflictos en la
region entre las instituciones y los grupos locales debido a la débil e inadecuada
administracion de lugares publicos. Definir el espacio publico utilizado no apto como
"espacio multifuncional de produccion” informal en la calle, cree escenas de barrios
marginales y atascos de trafico que suelen ocurrir en las carreteras. Por lo tanto, influird en

el confort de la calidad de la imagen urbana.

De igual manera, contamos con investigaciones y proyectos de la misma indole
destinadas al confort de la calidad de la imagen urbana en establecimientos de mercados y
entorno urbano, donde Guzman (2015) en su tesis, establece que, tanto del comercio formal
como informal, afectan en la imagen urbana, ya que obstruyen la circulacién, tanto
peatonales como de vehiculos; donde se produce también contaminaciones, como el ruido y
del ambiente. De manera que Ibérico (2020) agrega que el comercio informal en la via
publica por la extension de las actividades de intercambio afecta en la limpieza y

mantenimiento del espacio, bajo el analisis de percepcion social y de espacio.

Por ello, para mejorar el confort en la calidad de la imagen urbana, consideramos a
Barboza (2021) ya que menciona que se debe garantizar la iluminacion y ventilacion natural,
ademas Bonilla (2018) afirma que es sumamente util la aplicacion de estrategias
bioclimaticas para el confort integrando distintas actividades al interior y exterior, con
nuevas dinamicas y usos en respuesta a las problematicas del entorno fisico, para desarrollar

espacios colectivos orientados a cumplir con las necesidades sociales del sector.
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3. Respecto al tercer objetivo especifico e hipdtesis especifica obtenida,

De acuerdo a los resultados de la investigacion el objetivo y la hip6tesis planteadas
muestra que: Existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el Mercado

- vias aledafias y la diversidad de la calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022.

(Juérez, 2019) manifiesta que el comercio informal y sus actividades poco reguladas
vuelven los espacios fragiles al no ser atendidos de acuerdo a las necesidades arquitectdnicas
y urbanas que requieren; que en su investigacion considera a tres ejes urbanas: Elementos
de la estructura urbana, de la misma imagen urbanay caracteres ambientales, para determinar
la incidencia que tiene el comercio en la via publica sobre la imagen del lugar historico; para
evitar espacios caodticos y fragiles ya que no son utilizados después de su funcionalizacion

arquitectdnica y urbana.

Asimismo, contamos con investigaciones y proyectos de la misma indole destinadas
a la diversidad en la calidad de la imagen urbana en establecimientos de mercados y entorno
urbano, donde se contrasta con Hernandez (2019), que denota que las problematicas en la
imagen urbana de un Mercado y su entorno urbano, gira en torno a su uso y planteamiento
de ambientes de tal manera que en las fachadas exteriores e interiores se deben adaptar la
diversidad de las nuevas técnicas constructivas, (materiales y acabados) marcadas y
definidas para la recuperacion del sector y del equipamiento ya que es de uso publico. Por
consiguiente, en cuanto a la diversidad de elementos naturales Montaudén (2015) afirma que

se debe incorporar plantaciones y/o area verde para la Conservacion de la imagen urbana.
4. Respecto al cuarto objetivo especifico e hipdtesis especifica obtenida.

De acuerdo a los resultados de la investigacion el objetivo y la hipotesis planteadas
muestra que: Si existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el

Mercado - vias aledafas y el significado de la calidad de la imagen urbana, El Tambo, 2022.

Para Minguez (2009) en su investigacion dedujo: crear significado en los espacios
publicos significa mejorar las condiciones climaticas, siempre que la configuracion y orden
que presente el entorno espacial. y su presencia desarrollara identidades significativas con
el lugar. Mheta (2014) plantea que la presencia de significado en un espacio publico se
construye a partir de los elementos fisicos presentes en el lugar, donde permite la creacion

de un imaginario que, en cierta medida, busca ser y sentirse identificado con el espacio.
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De manera que contamos con investigaciones y proyectos de la misma indole
destinadas al significado en la calidad de la imagen urbana en establecimientos de mercados
y entorno urbano, Bonilla (2018). en su investigacion donde la presencia de la informalidad
en el espacio publico genera ciertas problematicas en cuanto a la calidad espacial, politica,
fisica incluso simbolica del espacio publico. Donde para ello segin Barboza (2021) en su
proyecto concluye que las diversas actividades encamaran al mercado como un hito
importante y significativo para la ciudad, que podria repotenciarse a través de la propuesta
de una arquitectura coherente que tome en cuenta las necesidades de sus usuarios, para que

asi, compradores, comerciantes y visitantes se vean beneficiados.

5. Respecto al quinto objetivo especifico e hipdtesis especifica obtenida.
De acuerdo a los resultados de la investigacion el objetivo y la hipotesis planteadas
muestra que: Si existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el

Mercado - vias aledafias y la orientacion de la calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022.

De manera que corroboramos con Montauddn (2015) que, en su investigacion, se
evidencio las variaciones en el trazado y falta de continuidad en las aceras lo cual, para la
conservacion de la imagen urbana, y la anarquia de sus calles, lo que genera afecta

obviamente a las dificultades en la orientacion.

Afadiendo con investigaciones y proyectos de la misma indole destinadas a la
orientacion en la calidad de la imagen urbana en mercados y entorno urbano, el cual Ramirez
(2021). en su investigacion, su resultado arrojé las dificultades en el espacio publico que,
para dinamizar su uso y mejora en la calidad espacial del barrio. Se genera una configuracion
urbana que permita enfatizar la conectividad a nivel ciudad y barrial, por tanto, establecid
que la poca conectividad espacial fue causa de la carencia de espacios publicos y

desconexiones de actividades, por los limites del primer nivel del mercado.
6. Respecto al sexto objetivo especifico e hipotesis especifica obtenida.

De acuerdo a los resultados de la investigacion el objetivo y la hipotesis planteadas
muestra que: Si existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el

Mercado - vias aledafias y la identidad de la calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022.

Considerando a Becerra (2021) en su tesis menciona que los espacios publicos son
colectivos, lugares de encuentro social donde destaca la cultura e identidad de la ciudad.

Contrastando con el estudio De la Cruz y Saciga (2022) sus resultados obtenidos
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establecieron que cada poblador aborda el tema de imagen urbana de manera individual y se
habla de caracteristicas con identidad que son aprobados y difundidos por los pobladores
pero el rostro de la ciudad es distinto y cambia segun el espacio y las circunstancias urbanas,
sociales, econémicas, politicas y culturales, por lo que si se afirma que establecieron una
carencia de identidad hacen que los habitantes del sector lo consideren con una pésima

calidad urbana.

Asimismo, Montaudén (2015) menciona que la imagen urbana de la mano de su
propia historia, cultura, donde ante la poca memoria y olvido de su identidad, se busca
rescatar los recuerdos que ayude a la consolidacién del espacio, comprendiendo la
modernidad como progreso, desarrollo, evolucion, cambio, para entender el mundo social y
cultural de su contexto; pues en su investigacion tuvo el fin de analizar la Imagen Urbana de
la Ciudad de Metepec, que le permitio establecer mejoras en base de estrategias para la
recuperacion de la identidad, con la obtencion de conocimientos significativos de la zona, lo

que hizo que tuviera mayor identidad y vitalidad.

7. Por tanto, conjuntamente respecto los objetivos especificos y las hipdtesis

especificos obtenidos.

De acuerdo a los resultados de la investigacion el objetivo y la hipotesis planteadas
muestra que: Si existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en el

Mercado - vias aledafias y la identidad de la calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022.
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CONCLUSIONES

El estudio de la informalidad del espacio publico y la calidad de la Imagen urbana
tienen una relacion directa, dado que la percepcion de la informalidad del espacio publico
del Mercado - vias aledafias es calificada como regular del mismo modo la calidad de la
imagen urbana también es calificada como regular, afectado por las ciertas deficiencias y
carencias propias de un espacio desordenado y deteriorado, asimismo con una regulacion
poco adecuada debido a los cambios e intervenciones improvisadas, que afectan al lugar y a

las personas. De acuerdo a la hipdtesis y objetivos se plantean las conclusiones.

Se establecid que existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafias y calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022; dado que, al
someter la hipotesis a la prueba estadistica, Se evalu6 la correlacion utilizando el estadigrafo
de correlacion Tau_b de Kendall, donde se aplico un nivel de certeza de un 95%, con un p =
0.000 < 0.05; cuyo valor obtenido fue de 0.477 y es considerado como un nivel moderado
de correlacion. Por lo tanto, concluimos que existe relacion directa de la Informalidad de
espacio publico sobre la calidad de la Imagen Urbana en EI Mercado EI Tambo y vias
aledafias, 2022. Lo cual nos indica que en cuanto a la perspectiva que tienen los usuarios del
sector de estudio que, la Informalidad del espacio publico del Mercado - vias aledafias

repercute en la calidad de la Imagen Urbana que tienen del sector.

Se establecid que existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafas y la legibilidad en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,

2022; Se evaluo la correlacion utilizando el estadigrafo de correlacion Tau_b de Kendall,
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dado que, al someter la hipotesis a la prueba estadistica, cuyo valor obtenido fue de 0.537
puesto que, es considerado como un nivel moderado de correlacion, donde paraello se aplicé
un nivel de certeza de un 95%, con un p = 0.000 < 0.05 (el cual se acepta la hipotesis alterna).
Por lo tanto, concluimos que existe relacion directa de la Informalidad de espacio publico y
la legibilidad en la Calidad de la imagen Urbana en EI Mercado del Tambo y vias aledafias,
2022. Lo cual nos indica que en cuanto a la perspectiva que tienen los usuarios del sector de
estudio que, la Informalidad del espacio publico del Mercado - vias aledafas repercute en la

legibilidad de calidad de la Imagen Urbana que tienen del sector.

Se establecid que existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafias y el confort en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022;
Se evalud la correlacion utilizando el estadigrafo de correlacion Tau_b de Kendall, dado que,
al someter la hipétesis a la prueba estadistica, cuyo valor obtenido fue de 0.472 puesto que,
es considerado como un nivel moderado de correlacion, donde para ello se aplicé un nivel
de certeza de un 95%, con un p = 0.000 < 0.05 (el cual se acepta la hipdtesis alterna). Por lo
tanto, concluimos que existe relacion directa de la Informalidad de espacio publico y el
confort en la Calidad de la imagen Urbana en El Mercado del Tambo y vias aledafias, 2022.
Lo cual nos indica que en cuanto a la perspectiva que tienen los usuarios del sector de estudio
que, la Informalidad del espacio publico del Mercado - vias aledafas repercute en el confort

de calidad de la Imagen Urbana que tienen del sector.

Se establecid que existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafias y la diversidad en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
2022; Se evaluo la correlacion utilizando el estadigrafo de correlacion Tau_b de Kendall,
dado que, al someter la hipotesis a la prueba estadistica, cuyo valor obtenido fue de 0.431
puesto que, es considerado como un nivel moderado de correlacion, donde para ello se aplicd
un nivel de certeza de un 95%, con un p = 0.000 < 0.05 (el cual se acepta la hipotesis alterna).
Por lo tanto, concluimos que existe relacion directa de la Informalidad de espacio publico y
la diversidad en la Calidad de la imagen Urbana en ElI Mercado del Tambo y vias aledafas,
2022. Lo cual nos indica que en cuanto a la perspectiva que tienen los usuarios del sector de
estudio que, la Informalidad del espacio publico del Mercado - vias aledafias repercute en la

diversidad de calidad de la Imagen Urbana que tienen del sector.

Se establecid que existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en

el Mercado - vias aledafias y el significado en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
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2022; Se evaluo la correlacién utilizando el estadigrafo de correlacién Tau_b de Kendall,
dado que, al someter la hipotesis a la prueba estadistica, cuyo valor obtenido fue de 0.502
puesto que, es considerado como un nivel moderado de correlacion, donde para ello se aplicd
un nivel de certeza de un 95%, con un p = 0.000 < 0.05 (el cual se acepta la hipotesis alterna).
Por lo tanto, concluimos que existe relacion directa de la Informalidad de espacio publico y
el significado en la Calidad de la imagen Urbana en EI Mercado del Tambo y vias aledafas,
2022. Lo cual nos indica que en cuanto a la perspectiva que tienen los usuarios del sector de
estudio que, la Informalidad del espacio publico del Mercado - vias aledafas repercute en el

significado de calidad de la Imagen Urbana que tienen del sector.

Se establecid que existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafias y la orientacion en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo,
2022; Se evalu6 la correlacion utilizando el estadigrafo de correlacion Tau_b de Kendall,
dado que, al someter la hipotesis a la prueba estadistica, cuyo valor obtenido fue de 0.461
puesto que, es considerado como un nivel moderado de correlacion, donde para ello se aplico
un nivel de certeza de un 95%, con un p = 0.000 < 0.05 (el cual se acepta la hipotesis alterna).
Por lo tanto, concluimos que existe relacion directa de la Informalidad de espacio publico y
la orientacion en la Calidad de la imagen Urbana en EI Mercado del Tambo y vias aledafias,
2022. Lo cual nos indica que en cuanto a la perspectiva que tienen los usuarios del sector de
estudio que, la Informalidad del espacio publico del Mercado - vias aledafas repercute en la

orientacion de calidad de la Imagen Urbana que tienen del sector.

Se establecid que existe relacion directa entre la informalidad del espacio publico en
el Mercado - vias aledafas y la identidad en la calidad de la imagen urbana, EI Tambo, 2022;
Se evalud la correlacion utilizando el estadigrafo de correlacion Tau_b de Kendall, dado que,
al someter la hipétesis a la prueba estadistica, cuyo valor obtenido fue de 0.433 puesto que,
es considerado como un nivel moderado de correlacion, donde para ello se aplicé un nivel
de certeza de un 95%, con un p = 0.000 < 0.05 (el cual se acepta la hipotesis alterna). Por lo
tanto, concluimos que existe relacion directa de la Informalidad de espacio publico y la
identidad en la Calidad de la imagen Urbana en ElI Mercado del Tambo y vias aledafas,
2022. Lo cual nos indica que en cuanto a la perspectiva que tienen los usuarios del sector de
estudio que, la Informalidad del espacio publico del Mercado - vias aledafas repercute en la

identidad de calidad de la Imagen Urbana que tienen del sector.
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RECOMENDACIONES

De acuerdo a las conclusiones, es recomendable:

Para reducir el dafio causado por el comercio informal a los espacios publicos alrededor del
Mercado del tambo, el Gobierno Provincial de Huancayo y su equipo de urbanistas e
inspectores deberan tomar la iniciativa de promover planes de regeneracion de espacios
publicos y proyectos de investigacion en la regién y mas alla. una ciudad que enfrenta el

mismo problema social.

Se recomienda generar estrategias de recuperacion del Mercado para ofrecerlo a la ciudad
como un espacio renovado capaz de articular programas de comercio y de interaccion; como
nuevas dindmicas sociales tanto en el equipamiento en relacion con su entorno, para crear
una atmasfera y percepcion unitaria, para lograr un espacio publico prolongado y difuso con

el entorno que se genera hacia afuera y dentro del mercado.

Realizar un estudio de factibilidad sobre las actividades comerciales informales y su
desarrollo en los espacios publicos para lograr una intervencion integral en la restauracion y
conservacion de los espacios publicos en los alrededores del Mercado del tambo,
involucrando a todos los actores para llegar a un acuerdo que beneficie a los comerciantes
informales y todos los actores relevantes (compradores, comerciantes formales, visitantes)
asimismo para que el espacio y su entorno, puedan ser percibidos como un hito importante
para la ciudad, podria repotenciarse a través de una arquitectura coherente que tome en

cuenta las necesidades de sus usuarios.

Se recomienda a los gestores y profesionales, permitir que las proyecciones en disefios de
espacios publicos de establecimientos comerciales, promuevan el encuentro e intercambio
social en dptimas condiciones, empleando elementos que organizan y configuran su entorno
urbano. Considerando el planteamiento de estrategias proyectuales mejorando la relacion de
establecimientos publicos comerciales (Mercado) con el espacio publico contigua a este en
funcién a las dindmicas urbanas desarrolladas en el sector, asimismo para brindar un
adecuado confort, se debe garantizar la iluminacién y ventilacion natural., al interior y

exterior, empleando estrategias bioclimaticas y mantenimiento del espacio.
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Se recomienda que para el planteamiento de los establecimientos y su entorno se deben
adaptar la diversidad de las nuevas técnicas constructivas, (materiales y acabados) en las
fachadas interiores y exteriores marcadas para la recuperacion del sector y del equipamiento
ya que es de uso publico, asimismo con la implementacion de areas verdes y variedad de
elementos naturales o plantaciones. El cual, se sugiere ademas el mantenimiento periddico
de vegetacion, mobiliarios, rampas, etc.; que se encuentran ubicados en el sector de estudio

con la finalidad de que no estén dafiados, en mal estado, colapsados y sin usar.

Que el gobierno Provincial de Huancayo y su equipo de urbanistas consideren la demanda y
el movimiento de las actividades realizadas en el espacio, con la implementacion de
estrategias para adecuar los usos desarrollados en el lugar, dado que, se recomienda que haga
un tratamiento de las vias, con la implementacion de mobiliario urbano, arborizacion,
bolardos, para otorgar las caracteristicas acordes y propias de un paseo comercial y mejore
la calidad de la imagen urbana del Mercado el Tambo y sus vias aledafas.

Se recomienda a las autoridades locales y provinciales conjuntamente con los profesionales
urbanos, el implementar estrategias en el Plan mejorar la imagen urbana de la ciudad, de la
mano de su propia historia, cultura, rescatando los recuerdos y busqueda de consolidacion
mediante propuestas basadas en la modernidad como progreso, desarrollo, cambio, para
entender el mundo que nos rodea, fomentando el encuentro donde destaca la cultura e
identidad de la ciudad, para que los usuarios puedan adquirir una percepcion significativa de

la zona, para una mayor identidad y vitalidad.

Se recomienda sensibilizar a los ciudadanos la importancia de los espacios publicos en el
sector y alrededores de los establecimientos comerciales como elementos importantes en una
ciudad, a través de actividades activas y de uso libre, para fomentar el interés y fortalecer su
identidad actuando y transformando la ciudad.

Para los futuros investigadores que utilicen este estudio como referencia, ayudar a crear
conciencia sobre las distorsiones en la esfera publica creadas por las organizaciones
empresariales informales. Y crear un sentido de identidad para promover la proteccion del

espacio publico de los ciudadanos.
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TITULO: INFORMALIDAD DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MERCADO - VIAS ALEDANAS Y CALIDAD DE LA IMAGEN
URBANA, EL TAMBO, 2022.

FORMULACION DEL OBJETIVOS FORMULACION DE LA VARIABLES TIPO, NIVEL Y DISENO DE METODO
PROBLEMA HIPOTESIS INVESTGACION
Problema General Objetivo General Hipdtesis General: VARIABLE | Meétodo de investigacion: El Poblacion:
¢Qué relacion existe entre la | Determinar la relacion que existe | Existe relacion directa entre | Informalidad del método utilizado es el método Comerciantes
informalidad del espacio | entre la informalidad del espacio | la informalidad del espacio | espacio publico cientifico, debido a que se formales del
publico en el Mercado - vias | publico en el Mercado - vias | pablico en el Mercado - vias | DIMENSIONES utilizé el método como una Mercado El
aledafias y calidad de la | aledafias y calidad de la imagen | aledafias y calidad de la Uso forma de enfrentar el problema | Tambo,
imagen urbana, ElI Tambo, | urbana, El Tambo, 2022. imagen urbana, EI Tambo, Ocupacion de investigacion, mediante la comerciantes
2022? 2022. Regulacién observacion, y técnicas e informales,
Apropiacion instrumentos de recoleccion de | Peatones

Problema(s) Especifico(s) Obijetivo(s) Especifico(s) Hipotesis Especifica(s) datos y de esta manera formular

¢ Qué relacidn existe entre Establecer la relacion que Existe relacion directa y comprobar la hipotesis y Muestra:

la  informalidad  del existe entre la informalidad entre la informalidad del | VARIABLE Il objetivos del presente estudio. No probabilistica

espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
la legibilidad en la calidad
de la imagen urbana, El
Tambo, 2022?

¢ Qué relacidn existe entre
la informalidad  del
espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
el confort en la calidad de
la imagen urbana, EI
Tambo, 2022?

¢ Qué relacién existe entre
la  informalidad  del
espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
la diversidad en la calidad
de la imagen urbana, El
Tambo, 20227

¢ Qué relacién existe entre
la  informalidad  del

del espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y la
legibilidad en la calidad de la
imagen urbana, ElI Tambo,
2022.

Determinar la relacién que
existe entre la informalidad
del espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y el
confort en la calidad de la
imagen urbana, EI Tambo,
2022.

Establecer la relacion que
existe entre la informalidad
del espacio publico en el
Mercado - vias aledafas y la
diversidad en la calidad de la
imagen urbana, ElI Tambo,
2022.

Establecer la relacion que
existe entre la informalidad

espacio publico en el
Mercado - vias aledafas y
la legibilidad de la calidad
de la imagen urbana, El
Tambo, 2022.

Existe relacion directa
entre la informalidad del
espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
el confort de la calidad de
la imagen urbana, EI
Tambo, 2022,

Existe relacion directa
entre la informalidad del
espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
la diversidad de la calidad
de la imagen urbana, El
Tambo, 2022.

Existe relacion directa
entre la informalidad del

Calidad de la imagen

urbana

DIMENSIONES
Legibilidad
Confort
Diversidad
Significado
Identidad
Orientacion

Tipo de investigacion:
Aplicada

Nivel de investigacion:
Correlacional

Disefio de Investigacion:

No experimental — transversal
correlacional

!
N

V1

M=variable de muestra

VI. Informalidad del Espacio
Publico

VII: Calidad de la imagen
urbana

R: grado de relacién

Muestra de 196
personas

Técnica de
recoleccion de
datos:

Encuestas

Instrumento:
Cuestionario

Estadigrafo:
Tau B de
Kendall




espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
el significado en la calidad
de la imagen urbana, El
Tambo, 2022?

¢ Qué relacidn existe entre
la  informalidad  del
espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
la orientacion en la
calidad de la imagen
urbana, El Tambo, 2022?
¢Qué relacidn existe entre
la  informalidad  del
espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
la identidad en la calidad
de la imagen urbana, El
Tambo, 2022?

del espacio publico en el
Mercado — vias aledafias y el
significado en la calidad de
la imagen urbana, El Tambo,
2022.

Establecer la relacion que
existe entre la informalidad
del espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y la
orientacion en la calidad de
la imagen urbana, El Tambo,
2022.

Determinar la relacion que
existe entre la informalidad
del espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y la
identidad en la calidad de la
imagen urbana, EI Tambo,
2022.

espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
el significado de la calidad
de la imagen urbana, El
Tambo, 2022.

Existe relacion directa
entre la informalidad del
espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
la orientacion de la calidad
de la imagen urbana, El
Tambo, 2022.

Existe relacion directa
entre la informalidad del
espacio publico en el
Mercado - vias aledafias y
la identidad de la calidad
de la imagen urbana, El
Tambo, 2022.
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ANEXO N°2:

MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

VARIABLE DEFINICION CONCEPTUAL DIMENSIONES DEFINICION OPERACIONAL INDICADORES ESCALA DE | INSTRUMENTO
MEDICION

Galeano (2010). - : e EMPRESAS. Instaladas en el

Establece  que, las  dindmicas | USO DEL ESPACIO Esnpag{émegugﬁgzr’ ;gr Id;ntlgigcgr uds;) (Ij:sl espacio publico: (carpas, carritos,

socioespaciales y econdmicas de las PUBLICO actividades que r’ealizan los actores mediante |triciclos, pasacalles, vallas)

localidades tienen relacion con las | (ACTOR-ACCION): | - oo ™ ol otas observadas por  su COMERCIANTES FORMALES.

acciones y practicas sociales dadas en el LA ] comunidad, como forma de aprovechamiento Extension de espacios de uso

espacio  publico, principalmente | CONSTRUCCION econc’)micoldel espacio publico asociada como privado hacia los de uso publico:

relacionadas con el comercio, en DE UN “MUNDO medio de subsistencia, construyendo su | YENDEDORES INFORMALES

particular, las que se observa como OBJETIVO” “mundo objetivo” Galeano (2010, pg 135) AMBULANTES

“informal” (pg135). ' '

Se estudia lo informal como aquello que | OCUPACION DEL | En segundo lugar, nos aproximamos a la EL ACCESO ORDINAL

se manifiesta con gran fuerza en el ESPACIO ocupacion del espacio publico, entendiendo

medio  urbano, que interactia | PUBLICO (ACTOR- | las acciones de los actores con relacion a un

socialmente y genera muchas veces, CONTEXTO): contexto espacial y temporal, donde su | LA PERMANENCIA

desorden visual y funcional, que surge CONSTRUCCION actividad comercial pasa a un “fondo

como consecuencia de sucesivas Crisis DE UN “MUNDO subjetivo”, inscrito en la naturaleza del espacio | | A DEFENSA DEL LUGAR i}

INFORMALIDAD economicas, COfrUpCié[l por Iparte de SUBJETIVO” publico. Galeano (2010, pg 135). TECNICA:
DEL ESPACIO | 9obiernos y falta de politicas piblicas. Examina la postura que asumen los actores ENCUESTA

PUBLICO (Portes, 1989, p.12). L ante las normas que reguladoras de uso y | ACTORES PUBLICOS INSTRUMENTO:

“La informalidad no es una condicion REGULACION ocupacion del espacio publico, en ambitos de CUESTIONARIO

'r::]'(‘e’r'gr“a}:]'gf: ?aiat;fcr;etj‘nagz)ocsg? dg DEL ESPACIO formalidad o informalidad realizada por el

g INgresos 1z un | PUBLICO (ACTOR | Estado. Sin embargo, vendedores informales

aspecto central: se trata de un proceso no ARGUME(NTOS) consideran mayorgmente las regulaciones ACTORES PRIVADOS

regulado por las instituciones de la
sociedad” En base a ello se puede decir
que la economia informal implica
basicamente a actividades laborales no
reguladas por el Estado, que generan
varios problemas, donde los trabajadores
pueden pasar de un lugar a otro, y de
obtener mejores ingresos que en el
aspecto formal, por lo que se es
necesario intentar definir a los
trabajadores dentro del sector informal.

“MUNDO SOCIAL”

originadas en su colectividad que despierta lo

informal, construyendo su “mundo social”, ACTORES SOCIALES -
ademas aborda argumentos de actores | CIUDADANOS
publicos- privados. Galeano (2010, pg 136).
3 INTERCAMBIO
APROPIACION DEL | La apropiacidn, es donde las practicas ENCUENTRO
ESPACIO PUBLICO: | sociales posibilitan a los actores el poder
ARTICULACION | crear de un vinculo con otros y con el espacio | TRABAJO
MUNDO OBJETIVO, | fisico en un tiempo concreto adquiriendo un SIMBOLISMO

MUNDO SUBJETIVO
Y MUNDO SOCIAL

lugar en el espacio publico. Galeano (2010,
pg 136).

ATRACCION A CLIENTELA

RESPONSABILIDAD SOCIAL




OPERACIONALIZACION DE LA VARIABLE II

VARIABLE DEFINICION CONCEPTUAL DIMENSIONES | DEFINICION OPERACIONAL INDICADORES ESCALA DE | INSTRUMENTO
MEDICION
Bazant (2013). Reconocimiento del La identidad depende del reconocimiento del ESPACIOS DE SUMA
paisaje urbano y entorno, dificilmente observador y puede ser trasmitida, el espacio IMPORTANCIA
puede tener todas las pautas del deberd estar organizado de modo que un ESPACIO DE UBICACION Y
disefio, para que el espacio urbano | LEGIBILIDAD | observador pueda encontrarla y relacionarla con DIRECCION
satisfaga a las personas, en funcion a el entorno y sean receptores para una adecuada
que logre una imagen urbana mas atencion, diferenciados de otras localidades. LIBRE CIRCULACION
nitida y mejor aspecto por considerar (Bazant, 2013, pg. 37).
parametros en el disefio son (confort, . . . LIMPIEZA DEL ESPACIO
derse, gl enie,
orientacion, significado). ' f : : ELEMENTOS DE PROTECCION
Es un estudio del aspecto visual de un ofrecen un rango de conforten el mgd_lo ambiente CLIMATICA
espacio a través del analisis de las CONFORT urbano que debe resultar no muy calido, no muy IMAGEN VISUAL FUENTES DE
satisfacciones, expectativas y frifo, no muy ruidoso, no muy cargado fdet SONIDO
exigencias de un arupo social en un informacién y no muy sucio, con un confor
Iuggr. De manerag qSe este espacio aceptable. (Bazant, 2013, pg 37) ESPACIOAERR?;\DSES&%NADOY
debe ;S.taé Comp“esg’ por de'e”l‘er.‘gosd “Diversidad de sensaciones de medios para | VARIEDAD DE ACTIVIDADES
que '”In €n una adecua I? ¢ atr_l a ofrecer al habitante segun su preferencia, y pueda URBANAS ]
espacial,  espacios altemnalivos, | ERSIDAD | cambiarlo con el tiempo de acuerdo, a la | VARIEDAD DE ELEMENTOS TECNICA:
CALIDAD DE | variados, comodidad en el espacio y i 0 ; i
LA IMAGEN ianifi d , Y sensacion que perciba sobre el placer en la | PAISAJISTICOS Y MOBILIARIO ORDINAL ENCUESTA
URBANA fjg;‘ér:c‘zzgggg“‘[‘Lf:aifna”gsr' de cada variedad y los cambios”. (Bazant, 2013. Pg 37) URBANO INSTRUMENTO:
ci{Jdad resulta de la supgrposicién de El significado del espacio, esto debe estar | IMPORTANCIA DEL INDIVIDUO CUESTIONARIO
muchas imagenes indispensables para relacionado unas con otras en el tiempo y espacio, CON EL ESPACIO
que el individuo actde correctamente | SIGNIFICADO se re_lacmnan con aspectos_de la vida, actividad VALORES HUMANOS Y
en su entorno y colabore con sus funcional, dgs_t(rjuctlura_d_soc_lal, que ter)gand “In ASPIRACIONES
ciudadanos”. En medio de objetos caracter individual e idiosincrasia propios de la FUNCION DEL ESPACIO
fisicos y perceptibles predominantes pobIaC|0r.\. (Bazant, 2_013' Pg 38) _ _
que actian sobre su imaginacion, el “Promovido por un sistema claro de circulacion y .
significado de una zona, la funcién que | sefializacién adecuada. La numeracién, nombres | SENALAMIENTO ADECUADO
cumple, su nombre e historia, el cual | ORIENTACION | de calles y avenidas pueden ser de gran ayuda, la
se debe acentuar el significado. En Ul_:)ICElC!’On de puntos de interés visibles en el SENTIDO DE ORIENTACION
cuanto a las imagenes de la ciudad disefio”. (Bazant, 2013. Pg 38) _
refieren a las figuras concretas, para un “Ser  reconocibles, memorables, vividos, | SENTIDO Y RECONOCIMIENTO
mejor bienestar, son: barrios, sendas, receptores de la atencion y diferenciados de otras DEL LUGAR
bordes, nodos y mojones. localidades”. (Bazant, 2013. Pg. 37) depende del
IDENTIDAD conocimiento  del  observador  trasmitida

Lynch, resalta la importancia del
empleo de elementos que definird una
adecuada calidad de la imagen urbana.

indirectamente mediante simbolos verbales, para
que él pueda relacionarlas y encontrar su origen
en el espacio y tiempo.

ESPACIO MEMORABLE Y UNICO




ANEXO 3
MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE INSTRUMENTO



VARIABLE

DEFINICION

MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DEL INSTRUMENTO |

ESCALA DE

INSTRUMENTO

INFORMAL
IDAD
DEL
ESPACIO
PUBLICO

CONCEPTUAL

Esta
investigacién
aborda diversas
formas de orden

en el espacio
publico,
incluyendo las
que el Estado
brinda de
manera

obligatoria y las
que los actores
sociales

construyen
espontaneament
e, a partir de
practicas
cotidianas.
Estos  6rdenes
estan en
permanente
interaccion,
generando  en
algunos  casos
conflictos
sociales entre los
actores

involucrados
como el Estado
y otros, una
relacién
simbidtica

DIMENSIONES INDIC/;DoRE

¢Cémo considera usted el uso que hacen las empresas (de

MEDICION

Empresas helados, periddicos, telefonia Claro, Entel, etc.) para vender en ORDINAL
USO DEL las calles (instalando carpas publicitarias)?
ESPACIO Comerciantes ¢{Coémo considera_gsted el Uso que hacen Io§ comerciantes Muy Malo
PUBLICO formales form_a_les_ (extendiéndose hq0|a la calle, instalando sus
(ACTOR- moplllarlos, (‘:arteles, mercancia) para vender? Malo Instrumentp
ACCION): Vendedores _&Como conS|dera_ uste_d el uso que hacen los vgndedores Regular Cuestionario
“MUNDO informales |nf0r_n_1al_es estacionarios (instalando sus wvehiculos o
OBIETIVO” moplllarlos d_e manera fija) para vender? Bueno
Vendedores ¢Como considera usted el uso que hac,en los vendedores Muy Bueno
ambulatorios informales ambulantes (mstal_ando sus vehiculos o mobiliarios
de forma momentanea o pasajera) para vender?
¢Coémo considera usted el acceso hacia los parques, plazas o
El acceso a las gstablecimientos publicos con la presencia del comercio
plazas informal? . L .
¢(Coémo considera la adquisiciébn de autorizaciones de
comerciantes informales para que vendan en los alrededores ORDINAL
del Mercado o en las calles aledafias?
¢Al permanecer en los alrededores del Mercado o en las calles
OCUPACION aledafias, su sensacion de bienestar es? _ o Muy Inadecuado
DEL ESPACIO (;C_omo c_onS|dera usted la ocupacion de los com_eru_alntes o Inadecuado Instrumento:
PUBLICO La permanencia ublcagOSJuntoalas paredes del merca(_joode las edificaciones Poco Ad q Cuesti .
ACTOR P aledafias (sea a media manzana o esquinas)? © F0Co Adecuado uestionario
CO(NTEXTE)): (;C_émo considera usted la ocupacién de los comerciantes | o Adecuado
“MUNDO ub'lc_ado_S en las aceras 0 andepes del mercado.o de las o Muy Adecuado
SUBJETIVO” edificaciones aledafias (sea a media manzana o esquinas)?

La defensa del
lugar

¢Coémo considera usted que la ocupacion de los comerciantes
en los alrededores del Mercado (tanto en el dia, tarde o noche)
posibiliten su reconocimiento para consolidacion en el
espacio?

¢(Como considera usted de que la presencia del comercio
informal es vital para el desarrollo del sector?




expresa
propone
generacion
beneficios
publicos.

la
de

¢Como considera las estrategias que hace el gobierno actual
para la ordenacion en la regulacion el uso y ocupacion informal

ORDINAL

REGULACION Actores ’
ablicos en el Perd? Nada regulado
DEL ESPACIO P ¢Como calificaria usted la eficacia de las normativas y gestion
PUBLICO por parte de la municipalidad del distrito para el control y orden |  Poco regulado
(ACTOR de los alrededores del Mercado EI Tambo y calles aledafias? Parcialmente
ARGUMENTOS) Actores g,_Cg’)mo callflcarl’g usted las estrategias de parte de los
- “MUNDO orivados dirigentes o admmlstrado_res del Mercado para mantener el regulado
SOCIAL” control y orden del espacio? Regulado
Actores ¢Como calificaria usted la existencia de una voluntad,
sociales — disposicion en la organizacion de comerciantes y/o usuarios Muy regulado
ciudadanos para mantener el orden y control de sus calles?
Practicas ¢Como c_;onsidgra_ la p_r’esen_cia de I_a}s diversas actividades
sociales (comercio, socializacion, circulacion, etc.) que se desarrolla
en las afueras del Mercado v calles aledafias?
Intercambio ¢Como considera usted la forn_1a de gdquisicién de algun
producto que ofrece el comerciante informal?
¢ Cémo considera usted las afueras del Mercado y calles
. Encuentro aledafias como espacios de encuentro con otras personas (para | ORDINAL
APROPIACION conversar, socializar)? °
DEL ESPAC_IO ¢ Cémo considera usted la forma de ejercer algun tipo de |
ARPTLIJELI]ILCA?CI 6 Trabajo trabajo informal en los espacios publicos (a las afueras del Muy Malo
Mercado y calles aledafas)? Malo
N MUNDO ¢ Cémo considera el uso de las calles como puesto de trabajo?
OBJETIVO, ' C - —— Regular
MUNDO Simbolismo ¢Cémo considera a_l comercio informal como parte de la
SUBJETIVO Y |dept|dad en _Ia localidad? _ _ Bueno
MUNDO 3 ¢Cémo consw!era el modo que utilizan Ios' t_rabgjadores para Muy Bueno
SOCIAL Atrgcuon a llamar a los clientes (voceros, paneles, publicitarios, puestos o
clientela maodulos de venta que sobresalen del Mercado y en sus calles

aledafias)?

Responsabilid
ad social

¢Como considera la responsabilidad de las personas (cuidando
sus calles, no ensuciando) a las afueras del Mercado y calles
aledafas?

¢Como considera la organizacion para la mejora del espacio
publico del mercado El Tambo y vias aledafias en el distrito?




VARIABLE

DEFINICION

CONCEPTUAL

DIMENSIONES

INDICADORES

MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DEL INSTRUMENTO I

ESCALA DE
MEDICION

INSTRUMENTO

CALIDAD
DE LA
IMAGEN
URBANA

Es un estudio del
aspecto visual de
un espacio a
través del
andlisis de las
satisfacciones,
expectativas y
exigencias de un
grupo social en
un lugar. De
manera que este
espacio debe
estar compuesto
por elementos,
que brinden una
adecuada
claridad
espacial,
espacios
alternativos,
espacios
variados,
comodidad
dentro del
espacio y el
significado
segin sea el
lugar.
Asimismo,
como menciona
Lynch, cabe
resaltar la
importancia del

¢COmo considera al Mercado El tambo como hito urbano (lugar
importante y accesible) para el distrito?

¢Cémo considera usted la peculiaridad del Mercado el Tambo como
para diferenciase frente a otros mercados del distrito?

Espacios De - - - -
Su?’na ¢Coémo considera la presencia del Mercado, la feria Grau y parque de
Importancia los Sombreros (lugares importantes) para diferenciarlos de otros
espacios publicos de la ciudad?
LEGIBILIDAD — — - - - -
¢Coémo califica la calidad de los espacios sociales y funcionales (para
su estancia, compra, venta y recorrido) en el Mercado y sus calles
aledafias?
Orientacion y ¢Como considera la facilidad de encontrar o recordar un camino que lo
Direccion lleve al Mercado El Tambo y zonas aledafias?
Libre ¢Coémo considera usted las afueras del Mercado y calles aledafias para
Circulacion su libre desplazamiento, en comparacién con otras calles?
Limpieza del ¢Cémo considera la frecuencia en la limpieza, mantenimiento y orden
. por parte de la municipalidad, ante la presencia del comercio informal
Espacio -~
alrededor del Mercado y calles aledafas?
Sequridad ¢Cbémo considera usted la seguridad en las afueras del Mercado y calles
g aledafias (para permanecer y circular tranquilamente)?
Proteccion ¢ Como califica usted la ausencia o la poca cantidad de mobiliarios que
Climatica generen sombra para protegerse de las lluvias o del sol en las afueras
del Mercado y calles aledafias?
CONFORT — - - -
Imagen ¢Como considera el ruido por propagandas, parlantes, bocinas de los
Visual vehiculos y otros en las afueras del Mercado y calles aledafias?
AcUsti;:a ¢Cbémo considera la pega de afiches, en los muros de las afueras del
. Mercado vy calles aledafias?
Calidad de — - - -
Aire ¢Cbémo considera la calidad de aire en las afueras del Mercado y en las
calles aledafas?
. 36. ;Cémo considera la calidad del espacio en las afueras del Mercado y en
Espacio Apto ~
as calles aledafias?
Variedad de ¢Cémo considera la presencia de variedad de (comercio, comida al
DIVERSIDAD | Actividades paso, transporte informal, etc.) en las afueras del Mercado y calles

Urbanas

aledafias?

ORDINAL

muy malo
malo
regular
bueno

muy bueno

Técnica:
Encuesta
Instrumento:

Cuestionario




empleo de los
elementos que
definird una
adecuada

calidad de la
imagen urbana.

¢Como califica usted la ausencia o la poca cantidad de mobiliarios
urbanos (bancas, sefializaciones) y calidad de las luminarias en las
afueras del Mercado y calles aledafias?

SIGNIFICADO

\Ellaflerrlr?gr?t% ;Z)e (;,Cqmo cal_ifica gsted la ausencia o poca sefializacion para demarca[ los
Urbanos, limites y d|§t§n0|as de las calles al_edanas al Me_rcadg y calles aledafias?
Naturales Y (;C_omp _callflca usted la ausencia o poca diversidad de elementos
Mobiliario palsajjstlcos (arboles, plantas) en los alrededores del Mercado y calles
Urbano aledafias?

Segun su agrado ¢Como le parece a usted los colores, texturas y

materiales de la infraestructura del Mercado y de sus calles aledafias

(calzadas, veredas)?

¢Cémo considera usted que el Mercado ElI Tambo, feria Grau y
Importancia negocios aledafios representen un “simbolo comercial” del distrito del
del Individuo tambo?

con el Espacio

¢ Como considera usted las bondades que ofrece el mercado EI Tambo,
la Feria Grau, y comercios aledafios?

¢Como considera usted la apariencia del Mercado y calles aledafias,

\H/alrzrens (para atraer clientes, comprar o circular libremente)?
Agpi;c?csar%/es ¢ Cémo considera usted el canjbi_o 0 mejora que ha tenido el Mercado
y sus calles aledafias en estos ultimos 5 afios?
Funcioén del ¢Cémo considera usted al Mercado y locales comerciales aledafios,
Espacio como espacios de referencia para el consumo humano?
Sentido de ¢Coémo califica la conexidn de las calles aledafias al Mercado con otras
ORIENTACION O[ienta(_:ién (.:allles princip_ales? - _
Sefialamiento ¢Como considera la sefializacion peatonal y vehicular en las calles
Adecuado aledafias al Mercado el tambo para que pueda orientarse?
¢Qué tanto le impacta en su vida o identidad como ciudadano, las
Espacio actividades _d_esarrolladas en eI_Mercado y en sus calles aledafias?
Memorable y ¢Coémo califica su experiencia ql recorrer por los alrededores del
o Mercado o espacios cercanos (feria Grau, parque de los sombreros) y
Unico . . .
IDENTIDAD conservar recuerdos memorables (sea por la frecuencia de su asistencia,
permanencia o vinculos creados)?
Sentido Y ¢ Como considera la idea de recomendar con orgullo visitar el Mercado

Reconocimien
to Del Lugar

y recorrer por sus vias aledafias (zonas de comercio, feria Grau, parque
de los sombreros)?




ANEXO N°4:

INSTRUMENTO DE INVESTIGACION



ANEXO N°4:

CUESTIONARIO DE ENCUESTA

PARA EVALUAR LA INFORMALIDAD DEL ESPACIO PUBLICO EN
MERCADO - VIAS ALEDANAS Y CALIDAD DE LA IMAGEN URBANA, EL
TAMBO, 2022.

INDICACIONES:
El presente cuestionario tiene por objetivo la informalidad del espacio publico
DATOS GENERALES:

Edad: ..........oenn. BEXO. oottt e

INSTRUCCIONES:

A continuacion, se le presenta 50 preguntas sencillas, las cuales marcara con un aspa (x) la respuesta,
que usted considere la adecuada, en una escala del | al 5, las cuales debera responder con total
sincenidad y honestidad.

VALORACION 1 2 3 4 5
CALIFICACION | Muy Malo Malo Regular Bueno | Muy Bueno
Dimension ITEMS CALIFICACION

VARIABLE: INFORMALIDAD DEL ESPACIO PUBLICO
| | éCédmo considera usted el uso que hacen las empresas (de helados,

pericdicos, telefonia Claro, Entel, etc.) para vender en las calles l 2 34 5
linstalando carpas publicitarias)?

2 | éComo considera usted el uso gue hacen los comerciantes formales
[extend iéndose hacia la calle, instalando sus mobiliarios, carteles, | 1 | 2 | 3| 4 | §
mercancia) para vender?

3 | £Como considera usted el uso gue hacen los vendedores informales
estacionarios [instalando sus vehiculos o mobiliarios de manera fija) | ] 2 3 4 5
paravender?

4 | éComo considera usted el uso gue hacen los vendedores informales
ambulantes (instalando sus wehiculos o mobiliarios de forma [ 1 | 2 | 3 | 4 | 5
momentanea o pasajera) para vender?

dComo considera usted el acceso hacia los parques, plazas o
establecimientos publicos con la presencia del comercio informal?
LChmo considera la adguisicibn de autorizaciones de comerciantes
i | informales para gue vendan en los alrededores del Mercadooenlas [ 1 |2 |3 |4 |5
calles aledafas?
7 iAl permanecer en los alrededores del Mercado o en las calles | 7 114 |5
aledaiias, su sensacion de bienestar esy i )
£Como considera usted |a ocupacion de los comerciantes ubicados
B | junto a las paredes del mercado o de las edificaciones aledafias (sea [ 1 (2 |3 |4 |5
a media manzana o en las esguinas)?

£ Como considera usted |a ocupacidn de los comerciantes ubicados en
las aceras o andenes del mercado o de las edificaciones aledafas(sea [ | |2 |3 [4 |5
a media manzana o en las esquinas)?

Uso del espacio publico

cion del espacio publico

Ocu
o




éComo considera usted gue |a ocupacidn de los comerciantes en los
alrededores del Mercado (tanto en el dia, tarde o noche) posibiliten
su recenocimiento para conselidacidn en el espacio?

£Como considera usted de que la presencia del comercio informal es
vital para el desarrollo del sector?

Regulacion del espacio
publico

£Como considera las estrategias que hace el gobierno actual para la
ordenacién en la regulacién el uso v ccupacion informal en el Peru?

¢Como calificaria usted la eficacia de las normativas y gestion por
parte de la municipalidad del distrito para el control y orden de los
alrededores del Mercado El Tambo v calles aledafas?

£Como calificaria usted las estrategias de parte de los dirigentes o
administradores del Mercado para mantener el control v orden del
espacior

éComo calificaria usted la existencia de una voluntad, disposicion en
la organizacion de comerciantes y/o usuarios para mantener el orden
y control de sus calles?

Apropiacion del espacio publico: articulacion mundo
objetivo, mundo subjetivo y mundo social

£Como considera la presencia de las diversas actividades (comercio,
socializacion, circulacion, etc.) que se desarrolla en las afueras del
Mercado y calles aledanias?

17

éComo considera usted la forma de adguisicion de algin producto
que ofrece el comerciante informal?

18

éComo considera usted las afueras del Mercado v calles aledaias
como espacios de encuentro con otras personas (para conversar,
socializar)?

iComo considera usted la forma de ejercer algun tipo de trabajo

19 | informal en los espacios piblicos (a las afueras del Mercadoycalles | 1 |2 |3 |4 |3
aledafias)?

20| iComo considera el uso de las calles como puesto de trabajo? I |12 |3 ]

51 | €como considera al comercio informal como parte de la identidaden | | |, | 5 i

la localidad?

22

¢ Como considera el modo que utilizan los trabajadores para llamar a
los clientes (voceros, paneles, publicitarios, puestos o modulos de
venta gue sobresalen del Mercado v en sus calles aledafiag)?

23

¢Como considera la responsabilidad de las personas (cuidando sus
calles, no ensuciando) a las afueras del Mercado vy calles aledafias?

24

£Como considera la organizacion para la mejora del espacio piblico
del mercado El Tambo y vias aledafas en el distrito?

Dimensitn

ITEMS

CALIFICACION

VARIABLE:

CALIDAD DE LA IMAGEN URBANA

legibilidad

£Como considera al Mercado El tambo como hito urbano (lugar

23 importante y accesible) para el distrito? L1234 3

2% £Cdmo considera usted la peculiaridad del Mercado el Tambo como 112134 |s
para diferenciase frente a otros mercados del distritor
£ Como considera la presencia del Mercado, |a feria Grau y pargue de

27| los Sombreros (lugares importantes) para diferenciarlos de otros [ 1 [ 2 |3 |4 | 5
espacios pliblices de la ciudad?

78 LComo considera usted las afueras del Mercado y calles aledafias 1121345
parasu libre desplazamiento, en comparacién con otras calles?
£Como califica la calidad de los espacios sociales y funcionales (para

29 | su estancia, compra, venta y recorrido) en el Mercado y suscalles | 1 |2 |3 |4 |5
aledafias?

10 {Como considera la facilidad de encontrar o recordar un camino que 1121345

lo lleve al Mercado El Tambo v zonas aledaias?




Confort

3l

éComo considera la frecuencia en la limpieza, mantenimiento y
orden por parte de la municipalidad, ante |a presencia del comercio
informal alrededor del Mercado y calles aledafias?

32

éComo considera usted la seguridad en las afueras del Mercado y
calles aledafias [para permanecer y circular tranguilamente]?

33

£Como califica usted |a ausencia o la poca cantidad de mobiliarios
gue generen sombra para protegerse de las lluvias o del sol en las
afueras del Mercado y calles aledanas?

34

£Como considera el ruide por propagandas, parlantes, bocinas de los
wehiculos v otros en las afueras del Mercado y calles aledanias?

35

£Como considera |a calidad de aire en las afueras del Mercado v en
las calles aledanias ¢

Diversidad

36

£Como considera la presencia de variedad de (comercio, comida al
paso, transporte informal, etc.) enlas afueras del Mercadoy encalles
aledanas?

37

Como califica usted |a ausencia o la poca cantidad de mobiliarios
urbanos [bancas, sefalizaciones) v calidad de las luminarias en las
afueras del Mercado y calles aledanas?

38

éComo califica usted |a ausencia o poca sefalizacion para demarcar
los limites y distancias de las calles aledanas al Mercado y calles
aledafias?

39

EComo califica usted la ausencia o poca diversidad de elementos
paisajisticos (arboles, plantas) en los alrededores del Mercado y
calles aledafiasy?

Segun su agrado ¢Como le parece a usted los colores, texturas y
materiales de la infraestructura del Mercado y de sus calles aledaiias
(calzadas, veredas)?

Significado

41

£Camao considera usted que el Mercado El Tambo, la feria Grau y negocios
aledafos representen un "simbolo comercial™ del distrito del tambo?

42

£Como considera usted el cambio o mejora que ha tenido el Mercado
v sus calles aledafias en estos ultimos 5 aflos?

43

éCémo considera usted la apariencia del Mercado y calles aledafias,
[para atraer clientes, comprar o circular libremente) ¥

£Como considera usted las bondades que ofrece el mercado El
Tambo, la Feria Grau, y comercios aledanios?

45

éComo considera usted al Mercado vy locales comerciales aledafios,
como espacios de referencia para el consumo humano?

Orientaci

Wi

46

éCome califica la conexion de las calles aledafias al Mercade con
otras calles principales?

EC I T I S B S =

47

£Como considera la sefalizacion peatonal v vehicular en las calles
aledanas al Mercado el tambo para que pueda orientarse?

4=

ldentidad

48

£0ué tanto le impacta en su vida o identidad como ciudadano, las
actividades desarrolladas en el Mercado y en sus calles aledafas?

49

fComo califica su experiencia al recorrer por los alrededores del
Mercado o espacios cercanos (feria Grau, pargue de los sombreros)
y conservar recuerdos memorables (sea por la frecuencia de su
asistencia, permanencia o vinculos creados)?

30

éComo considera la idea de recomendar con orgullo wvisitar el
Mercado y recorrer por sus vias aledafias (zonas de comercio, feria
Grau, parque de los sombreros)?




ANEXO N°5:

CONFIABILIDAD Y VALIDEZ DEL INSTRUMENTO



ANEXO N°5:

FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS GENERALES
Apellidos y nombres: HINOSTROZA LEON NICOLAS ALBERTO
Grado Académico: MAGISTER ARQUITECTURA
Cargo e institucion donde labora: DOCENTE UNCP
ASPECTOS DE VALIDACION:
2.1. Nombre de Instrumento: Cuestionario — Variable: Informalidad del Espacio Pablico
2.2. Autores del instrumento: Bach. Briceio Ramos Kianelyn Yesenia.

2.3, Titwlo de investigacion: Informalidad del Espacio Pablico en el Mercado - vias
aledaiias y Calidad de la Imagen Urbana, E1 Tambo,
2022

DE LOS ITEMS

YVALORACION
Inadecuado Modificar Regular Mas 0 menos Adecuado
adecuado
1 2 3 4 5
Dimension ITEMS CALIFICACION
VARIABLE: INFORMALIDAD DEL ESPACIO PUBLICO

1 | éComo considera usted el uso que hacen las empresas (de helados,
peritdicos, telefonia Claro, Entel, ete.) para vender en las calles | 1 | 2 [ 3| 4 | 5
[instalando carpas publicitarias)?

LComo considera usted el use que hacen los comerciantes formales
[extendiéndose hacia la calle, instalando sus mobiliarios, carteles, | | | 2 | 3 | 4 | 5
mercancia) para vender?

3 | {Como considera usted el uso que hacen los vendedores informales
estacionarios {instalando sus vehiculos o mobiliarios de manerafilp) | 1 | 2 | 3 | 4 | 3
paravender?

4 | iCémo considera usted el uso que hacen los vendedores informales
ambulantes (instalando sus wehiculos o mobiliarios de forma | | | 2 | 3| 4 | 5
momentanea o pasajera) para vender?

]

Uso del espacio publico

{Como considera usted el acceso hacia los pargues, plazas o
5 - . ) . 11213 (4] 5
establecimientos publicos con la presencia del comercio informal?
{Como  considera la  adguisicion de autorizaciones de
i | comerciantes informales para que vendan en los alrededores | 1 |2 [3 |4 |5
del Mercado o enlas calles aledafias?
¢Al permanecer en los alrededores del Mercado o en las calles
aledafias, su sensacion de bienestar es?

Ocupaeion del
espacio piblico




fComo considera usted |la ocupacion de los comerciantes ubicados
junto a las paredes del mercado o de las edificaciones aledafias (sea
a media manzana o en las esguinas)?

£Como considera usted |a ocupacion de los comerciantes ubicados en
las aceras o andenes del mercado o de las edificaciones aledafias (sea
a media manzana o en las esguinas)?

£Camo considera usted que la ocupacion de los comerciantes en los
alrededores del Mercado [tanto en el dia, tarde o noche) posibiliten
su reconocimiento para consolidacidn en el espacio?

11

dComo considera usted de gue la presencia del comercio
informal es vital para el desarrollo del sector?

Eegulacion del espacio piblico

12

éComo considera las estrategias que hace el gobierno actual
para la ardenacidn en la regulacidn el uso y ocupacion informal
en el Pera?

13

dCamo calificaria usted la eficacia de las normativas y gestion
por parte de lamunicipalidad del distrito parael control y orden
de los alrededores del Mercado El Tambo y calles aledafias?

14

dComo calificaria usted las estrategias de parte de los
dirigentes o administradores del Mercado para mantener el
control y orden del espacio?

15

dComo calificaria usted la existencia de wuna wvoluntad,
disposicion en la organizacion de comerciantes y/o usuarios
para mantener el orden y control de sus calles?

Apropiacion del espacio publico: articulacidon mundo objetivo,

mundo subjetivo v mundo social

16

iComo considera la presencia de las diversas actividades
(comercio, soclalizacidn, circulacidn, etc.) gue se desarrolla en
las afueras del Mercado y calles aledafas?

17

iComo considera usted la forma de adguisicién de algln
producto gue ofrece el comerciante informal?

15

éComo considera usted las afueras del Mercado y calles
aledafas como espacios de encuentro con otras personas (para
conversar, socializar)?

éComo considera usted la forma de ejercer algun tipo de
trabajo Informal en los espacios plblicos (a las afueras del
Mercado ycalles aledafias)?

dCamo considera el uso de las calles como puesto de trabajo?

iComo considera al comercio informal como parte de la
identidad en la localidad?

iComo considera el modo gue utilizan los trabajadores para
llamara los clientes [voceros, paneles, publicitarios, puestos o
méadulos de venta que sobresalen del Mercado ¥ en sus calles
aledafias)?

¢Como considera la responsabilidad de las persanas (cuidando
sus calles, no ensuciando) a las afueras del Mercado y calles
aledafas?

¢Como considera la organizacién para la mejora del espacio
publica del mercada El Tambe y vias aledafas en el distrita?




4. DEL INSTRUMENTO

Deficients| Regular | Buens |Muy Bueno | Excelente

INDIC ADORES CONTENIDO 0-20% | 20-40% | 40607 | 60-B0%% BO- 100%%

Intencionalidad | El instrumento responde a los X
objetivos de la mveshgacion
planteada

Objetividad El mstrumento esta expresado en X
comportamientos observables

Organizacion | El orden de los items vy fdreas es X
adecuado

Claridad El vocabulanio aphcado o adecuado X
para ¢l prupo de investipacion

Suficiencia El nimero de items propuestos ¢ X
suficiente para medir la variable

Consistencia Tiene una hase teorca v aentifica X
que respalda

Coherencia Entre el objetivo, problema e X
hipotesis existe coherencia

Aplicabilidad | Los procedimientos y su correccidn X
son sencil los

Actualidad Esta adecuado al avance de la X
clienciay la tecnologia

Pertinencia Es til para la investigacion X

5. ORDEN DE APLICABILIDAD:

[ ]

APLICABLE

b. PROMEDIO DE VALORACION:

MWOT A

OBSERVACTONES. ...ouieuimmmimmasmammmsi i e st ss i s aner ssessenssmussssnsnss

I8

MO APLICABLE

FIEMA DEL EXPERTO:

DMI M*40638 380 Teléfono) Celular N*96463 7265
Coaorreo electromica: nichinostroza@une poedu.pe
Lugar v Fecha: Huancavo/ 14/12/2022




FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

1. DATOS GENERALES

Apellidos y nombres: HINOSTROZA LEON NICOLAS ALBERTO

Grado Académico: MAGISTER ARQUITECTURA

Cargo e institucion donde labora: DOCENTE UNCP

ASPECTOS DE VALIDACION:

Nombre de Instrumento: Cuestionario — Variable: Calidad de la imagen urbana

Autores del instrumento: Bach, Bricefio Ramos Kianelyn Yesenia,

Titulo de investigacion: Informalidad del Espacio Pablico en el Mercado - vias aledaiias

y Calidad de Ia Imagen Urbana, El Tambo, 2022

DE LOS ITEMS

VALORACION
Inadecuado Modificar Regular Mas 0 menos Adecuado
adecuado
1 2 3 4 5
Dimensidn ITEMS CALIFICACION
VARIABLE: CALIDAD DE LA IMAGEN URBANA
75 i{Como considera al Mercado El tambo como hito urbano 11213 a5
(lugar importante y accesible) para el distrito?
2 dCamo considera usted la peculiaridad del Mercado el Tambao 11213145
como para diferenciase frente a otros mercados del distrito?
iCamo considera la presencia del Mercado, la feria Grau y
- 27 | parque de los Sombreros (lugares importantes) para |1 |2 [3 |4 |5
3 diferenciarlos de otros espacios publicos de la ciudad?
E iComo considera usted las afueras del Mercado y calles
Bh 28 | aledafias para su libre desplazamiento, en comparacién con [ 1 |2 [3 |4 |5
- otras calles?
¢Comao califica la calidad de los espacios sociales y funcionales
20 | (para su estancia, compra, venta y recorrido) en el Mercaday | 1 |2 |3 |4 |5
sus calles aledanas?
éCémo considera la facilidad de encontrar o recordar un
30 ) _ I 12 (3|4 |5
camino gue lo lleve al Mercado El Tambo y zonas aledanas?
5 ¢Como considera la frecuencia en la limpieza, mantenimiento
= 31 | y orden por parte de la municipalidad, ante la presenciadel | 1 |2 |3 (4 |5
S comercio informal alrededor del Mercado y calles aledafias?




32

£Como considera usted la seguridad en las afueras del Mercado v
calles aledafias (para permanecer y circular trangquilamente) ?

i3

dComao califica usted la ausencia o la poca cantidad de mobiliarios
guegeneren sombra para protegerse de las lluvias o del sol en las
afueras del Mercado y calles aledafias?

34

éComo considera el ruido por propagandas, parlantes, bocinas de
los vehiculos y otros en las afueras del Mercado y calles aledanas?

¢Como considera |a calidad de aire en las afueras del Mercado
y en las calles aledafas?

Diversidad

36

{Como considera la presencia de variedad de [comercio,
comida al paso, transporte informal, etc.) en las afueras del
Mercado y en calles aledaiias?

37

¢Como califica usted la ausencia o la poca cantidad de
mohiliarios urbanos (bancas, sefalizaciones) y calidad de las
luminarias en las afueras del Mercado y calles aledafas?

38

{Como califica usted la ausencia o poca sefalizacién para
demarcar los limites y distancias de las calles aledafias al
Mercado y calles aledafias?

39

{Como califica usted la ausencia o poca diversidad de
elementos paisajisticos (arboles, plantas) en los alrededores
del Mercado y calles aledafias?

Segln su agrado (Como le parece a usted los colores, texturas
vy materiales de la infraestructura del Mercado y de sus calles
aledafias (calzadas, veredas)?

Significado

iCémo considera usted que el Mercado El Tambo, |a feria Grau
y negocios aledafios representen un “simbolo comercial” del
distrito del tambo?

dComo considera usted el cambio o mejora gue ha tenido el
Mercado y sus calles aledafias en estos Ultimos 5 afios?

¢Cdmo considera usted la apariencia del Mercado y calles
aledafas, (para atraer clientes, comprar o circular
libremente)?

¢Como considera usted las bondades que ofrece el mercado El
Tambo, la Ferla Grau, y comercios aledafios?

¢Como considera usted al Mercado y locales comerciales
aledafios, como espacios de referencia para el consumao
humanao?

Orientact
on

46

dComo califica la conexidn de las calles aledafias al Mercado con
otras calles principales?

47

¢{Como considera la sefializacion peatonal y wehicular en las calles
aledafias al Mercado el tambo para gue pueda orientarse?

ldentidad

48

dQué tanto le impacta en su vida o identidad como ciudadanao,
las actividades desarrolladas en el Mercado y en sus calles
aledafias?

49

dComo califica su experiencia al recorrer por los alrededores
del Mercado o espacios cercanos (feria Grau, pargque de los
sombreros] y conservar recuerdos memaorables (sea por la
frecuencia de su asistencia, permanencia o vinculos creados) ?

0

dCamo considera la idea de recomendar con orgullo visitar el
Mercado y recorrer por sus vias aledafias (zonas de comercio,
feria Grau, parque de los sombreros)?




l. DEL INSTRUMENTO

Deficiente| Regular | Bueno |Muy Bueno | Excelente

INDICADORES CONTEMIDO 0-20% [ 20-40% | 4060 | 60-R0% BO- 100

Intencionalidad | El mstrumento responde a los X
objetivos de la mvestigacion
planteada

Obpetividad El instrumento esta expresado en X
comportamientos observables

Organizacion | El orden de los items v dreas es X
adecuado

Claridad El vocabulario aplicado es adecuado X
para el grupo de investigacion

Suficiencia El niimero de items propuestos es X%
suficiente para medir la variable

Consistencia Tiene una base tedrica v cientifica X
gue respalda

Coherencia Entre el objetivo, problema e X
hipdtesis existe coherencia

Aplicabilidad | Los procedimientos v su correccion X
son sencillos

Actualidad Esta adecuado al avance de la b
ciencia v latecnologia

Pertinencia Es (til para la investigacion X

2. ORDEN DE APLICABILIDALY:

[ x]

APLICABLE

A PROMEDI DE VALORACIN:

MOTA:

OBSERVACIONES. ... i i i s s s sr s s n s r s s s s nan e s s s s nbsn s ansnnnn s
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MO APLICABLE
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FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS GENERALES
Apellidos y nombres: HUAMAN GAMARRA EDGAR ALFRED
Grado Académico: ARQUITECTO
Cargo e institucion donde labora: DOCENTE UPLA
ASPECTOS DE VALIDACION:
24. Nombre de Instrumento: Cuestionario — Variable: Informalidad del Espacio Piblico
2.5. Autores del instrumento: Bach. Bricefio Ramos Kianelyn Yesenia.
2,6. Titulo de mvestigacion: Informalidad del Espacio Pablico en el Mercado - vias

aledainas v Calidad de la Imagen Urbana, El Tambao,

2022
DE LOS ITEMS
VALORACION
Inadecuado Muodificar Regular Mas 0 menos Adecuado
adecuado
1 2 3 4 5

Dimensidn ITEMS CALIFICACION
VARIABLE: INFORMALIDAD DEL ESPACIO PUBLICO

| | dComo considera usted el uso que hacen las empresas (de
helados, peridgdicos, telefonia Claro, Entel, etc.) paravenderen | 1 | 2 [ 3| 4 | 5
las calles (instalando carpas publicitarias)?

2 | éCamo considera usted el uso que hacen los comerciantes
formales (extendiéndose hacia la calle, instalande sus| 1 | 2 [ 3| 4| 5
maohiliarios, carteles, mercancia) para vender?

dComo considera usted el uso que hacen los vendedores
informales estacionarios (instalando sus vehiculosomobiliarios | 1 | 2 | 3 | 4 | 5
de manera fija) para vender?

4 | éComo considera usted el uso gue hacen los vendedores
informales ambulantes (instalandeo sus vehiculos amobiliares | 1 | 2 | 3| 4 | 5
de forma momentdnea o pasajera) para vender?

Uso del espacio publico
Lt

dComo considera usted el acceso hacia los parques, plazas o
establecimientos pablicos con la presencia del comercio | 1 | 2 | 3| 4| 5
infarmal?

Ocupa
cidn
del
espaci

i




éComo considera la adguisicion de autorizaciones de comerciantes
informales para que vendan en los alrededores del Mercado o en las
calles aledafas?

&Al permanecer en los alrededores del Mercado o en las calles
aledafas, su sensacidn de bienestar es?

éComo considera usted la ocupacion de los comerciantes ubicados
junto a las paredes del mercado o de las edificaciones aledafias (sea
a media manzana o en las esguinas)?

£Como considera usted |a ocupacién de los comerciantes ubicados en
las aceras o andenes del mercado o de las edificaciones aledanas (sea
a media manzana o en las esquinas)?

10

£Como considera usted que |a ocupacion de los comerciantes en los
alrededores del Mercado (tanto en el dia, tarde o noche) posibiliten
5U reconocimiento para consolidacidn en el espacio?

éComo considera usted de que la presencia del comercio
informal es vital para el desarrollo del sector?

Regulacion del espacio pliblico

éComo considera las estrategias que hace el gobierno actual
para la ordenacion en la regulacion el uso y ocupacién informal
en el Perd?

¢Como calificaria usted |la eficacia de las normativas y gestidn
por parte de lamunicipalidad del distrito parael control y orden
de los alrededores del Mercado El Tambo y calles aledafas?

éComo calificaria usted las estrategias de parte de los
dirigentes o administradores del Mercado para mantener el
control y orden del espacio?

¢Como calificaria usted la existencia de una wvoluntad,
disposicidn en la organizacion de comerciantes y/o usuarios
para mantener el orden y control de sus calles?

Apropiacion del espacio pliblico: articulacion mundo objetivo,

mundo subjetivo y mundo social

dComo considera la presencia de las diversas actividades
(comercio, socializacidn, circulacion, etc.) que se desarrolla en
las afueras del Mercado y calles aledafias ?

17

¢Como considera usted la forma de adguisicion de algln
producto gue ofrece el comerciante informal?

18

iComo considera usted las afueras del Mercado y calles
aledafias como espacios de encuentro con otras personas (para
conversar, socializar)?

19

¢Como considera usted la forma de ejercer algun tipo de
trabajo informal en los espacios publicos (a las afueras del
Mercado ycalles aledanas)?

20

¢Como considera el uso de las calles como puesto de trabajo?

21

dComo considera al comercio informal como parte de la
identidad en la localidad?

22

¢Como considera el modo que utilizan los trabajadores para
llamar a los clientes (voceros, paneles, publicitarios, puestos o
madulos de venta que sobresalen del Mercado y en sus calles
aledanas)?

23

¢Como considera la responsabilidad de las personas (cuidando
sus calles, no ensuciando) a las afueras del Mercado y calles
aledafias?

24

¢Como considera la organizacion para la mejora del espacio
pablico del mercado El Tambo y vias aledafias en el distrito?




4. DEL INSTRUMENTO

Defici Regular | Bueno | Muy | Excelen |
INDICADORES CONTENIDO ente = Bueno (.
- 0 0.5 1 1.5 2
Intencionalidad | Bl instrumento  responde  a los
objctives  de  la  investigacion X |
) lantcada s
Objetividad El instrumento ¢sta expresado en
comportamicatos observables Ik X
Organizacion El orden de los ftems y dreas es _
adecuado N ) X
Claridad El vocabulario aplicado ¢s adecuado
para ¢l grupo de investigacion X
Suficiencia El namero de items propuestos es
suficiente para medir la variable X
Consistencia Tiene una base tednca y cientifica que
respadda ’ X
Coherencia Entre ¢l objetivo, problema ¢
hipitesis existe coherencia X
Aplicabilidad Los procodimicntos y su correceidn
son sencillos ) o X
Actualidad Esta adecuado sl avance de la ciencia
y la tecoologia | X
Pertinencia Es Gtil para la investigacion b4

5. ORDEN DE APLICABILIDAD:

APLICABLE

6. PROMEDIO DE VALORACION:

NOTA:

OBSERVACIONES......ooiiiinnninne
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FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

2. DATOS GENERALES
Apellidos y nombres: HUAMAN GAMARRA EDGAR ALFRED
Grado Académico: ARQUITECTO
Cargo e institucion donde labora: DOCENTE UPLA

ASPECTOS DE VALIDACION:

Mombre de Instrumento: Cuestionario = Variable: Calidad de la imagen urbana
Autores del instrumento: Bach, Bricefio Ramos Kianelyn Yesenia.
Titulo de investigacion: Informalidad del Espacio Pablico en el Mercado - vias aledaiias
y Calidad de la Imagen Urbana, El Tambo, 2022

DE LOS ITEMS

VALORACION
Inadecuado Modificar Regular Mas 0 menos Adecuado
adecuado
1 2 3 4 5
Dimension ITEMS CALIFICACION
VARIABLE: CALIDAD DE LA IMAGEN URBANA
25 ¢Como considera al Mercado El tambo como hito urbano 11213145

(lugar importante v accesible) para el distrito?
¢Cdmo considera usted la peculiaridad del Mercado el Tambo
como para diferenciase frente a otros mercados del distrito?
¢Codmo considera la presencla del Mercado, la ferla Grau y
27| parque de los Sombreros (lugares importantes) para |1 [2 |3 |4 |5
diferenciarlos de otros espacios publicos de la ciudad?
iComo considera usted las afueras del Mercado vy calles
28 | aledafas para su libre desplazamiento, en comparaciéncon |1 |2 |3 |4 |5
otras calles?
¢Como califica la calidad de |os espacios sociales y funcionales
29 | [para su estancia, compra, venta y recorrido) en el Mercaday | 1
sus calles aledanas?
¢Como considera la facilidad de encontrar o recordar un

) _ 1 1213 (4 |5
camino gue lo lleve al Mercado El Tambo y zonas aledafas?

26

legibilidad

bk
Tk
=
L

30

¢Como considera la frecuencia en la limpieza, mantenimiento
31 | y orden por parte de la municipalidad, ante la presenciadel | 1 |2 [3 |4 |5
comercio informal alrededor del Mercado y calles aledaiias?

Confor
i




32

fComo considera usted la seguridad en las afueras del Mercado v
calles aledafias (para permanecer y circular tranguilamente) ?

33

fComo califica usted la ausencia o la poca cantidad de mobiliarios
gue generen sombra para protegerse de las lluvias o del sol en las
afueras del Mercado v calles aledafias?

34

¢ Como considera el ruido por propagandas, parlantes, bocinas de los
vehiculos y otros en las afueras del Mercado vy calles aledafias?

JComo considera la calidad de aire en las afueras del Mercado vy en
las calles aledafias?

Diversidad

36

dCamo considera la presencia de variedad de [comercio, comida al
paso, transporte informal, etc.) en las afueras del Mercadoy encalles
aledafias?

37

£Como califica usted la ausencia o la poca cantidad de mobillarios
urbanos (bancas, sefalizaciones) y calidad de las luminarias en las
afueras del Mercado y calles aledanas?

18

dComo califica usted la ausencia o poca sefializacidn para demarcar
los limites y distancias de las calles aledafias al Mercado y calles
aledaiias?

39

iComo califica usted la ausencia o poca diversidad de elementos
paisajisticos (arboles, plantas) en los alrededores del Mercado v
calles aledafias?

Segin su agrado £Como le parece a usted los colores, texturas y
materiales de la infraestructura del Mercado v de sus calles aledanias
[calzadas, veredas)?

Significado

41

¢Como considera usted que el Mercado El Tamba, la feria Grau
¥ negocios aledafios representen un “simbolo comercial” del
distrito del tambo?

42

dComo considera usted el cambio o mejora gque ha tenido el
Mercado y sus calles aledaias en estos dltimos 5 afios ?

43

¢Como considera usted la apariencia del Mercado y calles
aledafias, (para atraer clientes, comprar o circular
libremente)?

dCamo considera usted las bondades que ofrece el mercado El
Tambo, la Feria Grau, y comercios aledanos?

45

éComo considera usted al Mercado y locales comerciales
aledafios, como espacios de referencia para el consumo
humano?

Orientacion

46

dCarmo califica la conexidn de las calles aledafas al Mercado
con otras calles principales?

47

iComo considera la sefializacidn peatonal y vehicular en las
calles aledafas al Mercado el tambo para que pueda
arientarse?

Identidad

48

¢Qué tanto le impacta en su vida oidentidad como ciudadana,
las actividades desarrolladas en el Mercado y en sus calles
aledanas?

49

iComo califica su experiencia al recorrer por los alrededores del
Mercado o espacios cercanos (feria Grau, parque de los sombreros)
¥ conservar recuerdos memorables (sea por la frecuencia de su
asistencia, permanencia o vinculos creados)?

30

¢Como considera la idea de recomendar con orgullo visitar el
M ercado y recorrer por sus vias aledafias (zonas de comercio,
feria Graw, parque de los sombreros)?




4. DEL INSTRUMENTO

N Defici | Regular  Bueno | Muy | Excelen
INDICADORES CONTENIDO ente : Bueno tc
" 0 0.5 1 1.5 2
Intencionalidad | Bl mstrumento  responde  a los
objetivos  de  la  investigacidn X
B planteads Ll
Obyetividad El instramento esta expresado en
comportamicnios observables X
Orgamizacion El orden de los [lems y dreas es
adecuado - X
Claridad El vocubulario aplicado ¢s adecuado
para ¢l grupo de investigaciin X
Suficiencia El némero de iems propucstos es
suficiente parm medir la variable X
Consistencia Tiene una base teanca v cientifica goe
respabda . X
Coberencaa Entre el objetivo, problema ¢
hipOeesis existe coberencin X
Aplicabilidad Los procodimicentos ¥ su coreccion
son sencillos X
Actualidad Esta adecuado al wvance de b ciencia
ls texowlogia X
Pertinencin Es dil para la investigacion X
S ORDEN DE APLICABILIDAD:
APLICABLE ES) NO APLICABLE [ ]
[ PROMEDIO DE VALORACION:
NOTA: I 7
OBSERVACIONES essanase
A
FIRMA DEL EXPERTO:
DNIN........ /9535‘7“ .......... Toléfono’ Celutar N D77 35/3¢€0
Correo electrdnico.. W‘f .y.ﬁm:fo#
Iugar y Focha: .H0AuCA7 e . Al I . 2022




FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS GENERALES
Apellidos y nombres: MALLQUI SHICSHE ANIBAL
Grado Academico: ARQUITECTO
Cargo e institucion donde labora: DOCENTE UPLA
ASPECTOS DE VALIDACION:
2.7, Nombre de Instrumento: Cuestionario — Variable: Informalidad del Espacio Piblico
2.8. Autores del instrumento: Bach. Bricefio Ramos Kianelyn Yesenia,

29. Titulo de investigacion: Informalidad del Espacio Pablico en ¢l Mercado - vias
aledaias y Calidad de la Imagen Urbana, El Tambuo,
2022

DE LOS ITEMS

VALORACION
Inadecuado Muodificar Regular Mas o menos Adecuado
adecuado
1 2 3 4 5
Dimension ITEMS CALIFICACION
VARIABLE: INFORMALIDAD DEL ESPACIO PUBLICO

1 | éComo considera usted el uso que hacen las empresas (de
helados, periddicos, telefonia Claro, Entel, ete.) paravenderen | 1 | 2 | 3 | 4 | &
las calles (instalando carpas publicitarias)?

2 | éComeo considera usted el uso gue hacen los comerciantes
formales (extendiéndose hacia la calle, instalando sus | 1| 2 | 3| 4 | §
maohbiliarios, carteles, mercancia) para vender?

éCdmo considera usted el uso que hacen los vendedores
informales estacionarios (instalando sus vehlculosomaobiliarios | 1 | 2 | 3| 4 | 5§
de manera fija) para vender?

4 | iCémo considera usted el uso que hacen los vendedores
informales ambulantes {instalando sus vehiculos o mobiliarios | 1 | 2 | 3| 4 | 5
de forma momentanea o pasajera) para vender?

Uso del espacio publico
Lt

¢Cdmo considera usted el acceso hacla los pargues, plazas o
5 | establecimientos publicos con la presencia del comercio | 1| 2 | 3| 4 | 3
infarmal?

iComo  considera la  adguisicion de autorizaciones de
fr | comerciantes informales para gue vendan en los alrededores | 1
del Mercado o en las calles aledafias?

bk
Tk
£
Lh

Ocupacion del
espacio piiblico




éAl permaneceren los alrededores del Mercado o en las calles
aledafas, su sensacidgn de bienestar es?

éComo considera usted la ocupacidon de los comerciantes
ubicados junto a las paredes del mercado o de |as edificaciones
aledafias (sea a media manzana o en las esquinas)?

9

dComo considera usted la ocupacion de los comerciantes
ubicados en las aceras o andenes del mercado o de las
edificaciones aledafias (sea a media manzana o en las
esquinas)?

10

dCamo considera usted que la ocupacion de los comerciantes
enlos alrededores del Mercado (tanto en el dia, tarde o noche)
posibiliten su reconocimiento para consolidacion en el
espacio?

11

iComo considera usted de que la presencia del comercio
informal es vital para el desarrollo del sector?

Regulacidn del espacio plblica

12

dComo considera las estrategias que hace el gobierno actual
para la ordenacion en la regulacidn el uso yocupacian infarmal
en el Peri?

13

éCamo calificaria usted |a eficacia de las normativas y gestidn
por parte de la municipalidad del distrito para el control y orden
de los alrededores del Mercado El Tambo y calles aledafias?

14

dComo calificaria usted las estrategias de parte de los
dirigentes o administradores del Mercado para mantener el
control y orden del espacio?

15

dComo calificaria usted la existencia de una wvoluntad,
disposicidn en la organizacidn de comerciantes v/o usuarios
para mantener el orden y control de sus calles?

Apropiacion del espacio piblico: articulacion mundo objetivo,

mundo subjetivo v mundo social

16

iComo considera la presencia de las diversas actividades
(comercio, socializacidn, circulacidn, ete.) que se desarrolla en
las afueras del Mercado y calles aledafias?

17

dComo considera usted la forma de adquisicion de algun
producto que ofrece el comerciante informal?

15

éComo considera usted las afueras del Mercado y calles
aledafias como espacios de encuentro con otras personas (para
conversar, socializar)?

19

éComo considera usted la forma de ejercer algun tipo de
trahajo infarmal en los espacios plblicos [a las afueras del
Mercado y calles aledanas)?

20

dComo considera el usode las calles como puesto de trabajo?

21

dComo considera al comercio informal como parte de la
identidad en la localidad?

22

dComo considera el modo que utilizan los trabajadores para
llamar a los clientes (voceros, paneles, publicitarios, puestos o
modulos de venta que sobresalen del Mercado y en sus calles
aledanas)?

23

éCamo considera la responsabilidad de |as personas (cuidando
sus calles, no ensuciando) a las afueras del Mercado y calles
aledanias?

éComo considera la organizacion para la mejora del espacio
publico del mercado El Tambo y vias aledafias en el distrito?




4 DELINSTRUMENTO

Deficie | Regular | Bueno | Muy | Excelen
INDICADORES CONTENIDO nte Bucno 15
0 0.5 1 15 2
Intencionalidad El instrumento responde a bos
obgetivos de la investigacion
o plantcada
Objetividad El instrumento esta expresado en o
SRS compurtamicntos obscrvables
Organizacn El oeden d¢ Jos items y dreas o o/
adecuado
Clarxdad El vocabulario aplicado ¢s
adocuado para ef grupo &¢ ¢
investizacica .
Sulicicons ia El ndmero de flems propessios
o suficiente para modir ks =4
vanable
Consistencia Tiene una base tedrica y of
clentifica que respalda =
Coberencia Entre ¢l objetivo, prodlema ¢ .(
hipdtesis exisgge coherencia
Aplicabilidad Los procedimientos v su
curreccidn son sencillos b<
Actualidad Esta adecuado al avance de la , .
ciencia v la teenologia
Pertinencia Es Gtil para ks investigacida -:(l
. ORDEN DE APLICABILIDAD:
arcaste [X] Noarucasie [
6 PROMEDIO DE VALORACION:
NOTA: ) Lf ( G 4\'}.‘5005.)
OBSERVACIONES. ... [N S Luten fo APuasir . ... —
— - £
FIRMA DEL EXPERTO:
DNIN®.... 27 37 ' T Ceube . 761813922
Correo electrdaico 22100 36 A2 1 L0om
Lugar y Fecha: . /3. LA )(a‘) ........... tedB. 2. 12..0.2022




FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

3. DATOS GENERALES

Apellidos y nombres: MALLQUI SHICSHE ANIBAL

Grado Académico: ARQUITECTO

Cargo e institucion donde labora: DOCENTE UPLA

ASPECTOS DE VALIDACION:

Nombre de Instrumento: Cuestionario = Variable: Calidad de la imagen urbana

Autores del instrumento: Bach. Bricefio Ramos Kianelyn Yesenia.

Titulo de investigacion: Informalidad del Espacio Pablico en el Mercado - vias aledafias

y Calidad de la Imagen Urbana, El Tambo, 2022
DE LOS ITEMS

VALORACION
Inadecuado Modificar Regular Mas 0 menos Adecuado
adecuado
1 2 3 4 5
Dimensiin ITEMS CALIFICACION
VARIABLE: CALIDAD DE LA IMAGEN URBANA
75 {Como considera al Mercado El tambo como hito urbano BERERFRE
(lugar importante y accesible) para el distrito?
2% ¢Cédmo considera usted la peculiaridad del Mercado el Tambo 1121314 s
" | como para diferenciase frente a otros mercados del distrito? )
d{Como considera la presencia del Mercado, la feria Grau y
- 27 | parque de los Sombreros (lugares importantes) para |1 [2 [3 |4 |3
- diferenciarlos de otros espacios publicos de la cludad?
E iComo considera usted las afueras del Mercado y calles
"Ey 28 | aledafias para su libre desplazamiento, en comparacioncon |1 (2 |3 (4 |3
= otras calles?
¢Como califica la calidad de los espacios sociales y funcionales
29 | (para su estancia, compra, venta y recorrido) enelMercadoy | 1 |2 |3 |4 [ 5
sus calles aledafas?
¢Como considera la facilidad de encontrar o recordar un
30 . N 1 (213 |4 |5
caming que lo lleve al Mercado El Tambo y zonas aledaias?
dComo considera la frecuencia en la limpieza, mantenimiento
t 31 | y orden por parte de la municipalidad, ante la presenciadel | 1 [2 |3 (4 [5
9 comercio informal alrededor del Mercado y calles aledafas?
3 17 LComo considera usted la seguridad en las afueras del Mercado y BERERFRE
~~ | calles aledafias (para permanecer y circular tranguilamente]? -




i3

éComo califica usted la ausencia o la poca cantidad de mobiliarios
que generen sombra para protegerse de las lluvias o del sol en las
afueras del Mercado v calles aledafias?

34

éComo considera el ruido por propagandas, parlantes, bocinas de los
vehiculos y otros en las afueras del Mercado y calles aledafias?

£Como considera la calidad de aire en las afueras del Mercado y en
las calles aledafias?

Diversidad

36

iComo considera la presencia de variedad de (comercio,
comida al paso, transporte informal, etc.) en las afueras del
Mercado y en calles aledafias?

37

éComo califica usted la ausencla o la poca cantidad de
rmaobiliarios urbanos (bancas, sefalizaciones) v calidad de las
luminarias en las afueras del Mercado v calles aledafas?

38

é¢Como califica usted la ausencia o poca sefalizacidn para
demarcar los limites y distancias de las calles aledafias al
Mercado y calles aledafias?

39

éComo califica usted la ausencia o poca diversidad de
elementos palsajisticos (arboles, plantas) en los alrededores
del Mercado y calles aledafas?

Seglin su agrado ¢Cdmao le parece a usted los colores, texturas
y materiales de la infraestructura del Mercado y de sus calles
aledafias (calzadas, veredas)?

Significado

41

¢ Como considera usted que el Mercado El Tambao, la feria Grau
y negocios aledaiios representen un “simbolo comercial” del
distrito del tambo?

42

dComo considera usted el cambio o mejora que ha tenido el
Mercado y sus calles aledafias en estos Ultimos 5 afios?

43

dComo considera usted la apariencia del Mercado y calles
aledafias, (para atraer clientes, comprar o circular
libremente)?

dComo considera usted las bondades que ofrece el mercado El
Tambo, la Feria Grau, y comercios aledafios?

45

éComo considera usted al Mercado y locales comerciales
aledafios, como espacios de referencia para el consumo
humano?

Orientacion

46

éComao califica la conexidn de las calles aledafas al Mercado
con otras calles principales?

47

éComo considera la sefializacidn peatonal y vehicular en las
calles aledafias al Mercado el tambo para gue pueda
orientarse?

ldentidad

48

¢0uE tanto le impacta en su vida o identidad como ciudadana,
las actividades desarrolladas en el Mercado v en sus calles
aledanas?

49

éComao califica su experiencia al recorrer por los alrededores
del Mercado o espacios cercanos (ferla Grau, pargue de los
sombreros) ¥ conservar recuerdos memorables (sea por la
frecuencia de su asistencia, permanencia o vinculos creados) ?

50

éCdmo considera |a idea de recomendar con orgullo visitar el
Mercado y recorrer por sus vias aledafias (zonas de comercio,
feria Grau, pargue de los sombreros)?




& DEL INSTRUMENTO

Deficie | Regulr | Bueno | Muy | Excelen
INDICADORES CONTENIDO nte Bucno 15
0 0s | 1 1.5 2
Intencionalidad El instrumento responde a kos
objetives de la investigacion w
Objetividad El instrumento e la expresado
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ANEXO N°6:
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1.1

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Conceptualizacion del Problema

El crecimiento demografico de la ciudad no puede predecirse debido a la falta
de planificacién urbana, que prevea el crecimiento demografico de la ciudad da lugar
a una serie de problemas y deficiencias que repercuten directamente en la poblacion.

Este es el caso del distrito de Tambo, uno de los municipios mas importantes
del departamento de Junin. Donde el sector econdmico se ha visto especialmente
afectado, ya que el nimero de negocios ha aumentado al mismo ritmo que la
poblacion, saturando el sector comercial.

Como consecuencia, se ha producido una importante concentracion de
poblacion, lo que ha dado lugar a una demanda de servicios que se ha satisfecho de
forma desordenada y espontanea. En la actualidad, la economia desempefia un papel
fundamental en el desarrollo de una comunidad. Los sectores comerciales
proporcionan una gama de productos, y estas actividades comerciales deben estar lo
mas cerca posible de los usuarios para satisfacer sus necesidades y proporcionarles
un espacio 0 zona que cumpla sus requisitos. La mayoria de los productos
comercializados abastecen a mas de la poblacion local, por lo que deben mejorar los
inmuebles para comercializar sus productos, lo que provoca una sobresaturacion del
comercio.

El presente trabajo trata de abordar estas cuestiones investigando el estado

actual de la cuestion mediante un analisis socioeconémico, cultural, fisico, espacial



y urbanistico del sector comercial, que culmina con una propuesta arquitecténica que
aborda los problemas comerciales.

La propuesta de este analisis busca sensibilizar el desarrollo de la poblacion
comercial, productora y consumidora, a través de una buena planificacion urbana y
equipamientos adecuados que favorezcan y estimulen el crecimiento comercial y
social de la comunidad.

El mercado del Tambo es un edificio publico que abarca un problema
relacionado a la optimizacion del manejo del suelo, ya que es bastante reducido e
inconveniente, puesto que, los comerciantes por no contar con un espacio idoneo para
el desarrollo de sus actividades les conllevan a usar y ubicarse en parte del espacio
publico, han ido contribuyendo en la afectacion de las condiciones de paisaje,
habitabilidad y promoviendo un desequilibrio en la zona, que implican dificultades
tanto como para los transelntes, comerciantes y poblacion en general por la
indefinicion de normativas, poca regulacion del espacio para ejercer sus actividades,
a lo que en consecuencia contribuye a la transformacion del espacio, viéndose
afectada la calidad de su imagen. Cabe resaltar que estos espacios se caracterizan por
poseer una alta carga comercial y diversidad de oferta en diferentes maneras, que se
enlaza en la memoria colectiva del contexto urbano, que atrae a diversos sectores,
por su oferta econdmica.

Por lo expuesto, resulta indispensable organizar el uso ocupado del espacio
publico y calles aledafias al Mercado, revitalizando ese nucleo centralizado de
comercio de manera estructurada para satisfacer el bienestar del trabajador y atender

adecuadamente a las necesidades de los usuarios.



1.2.  Arbol de Problemas (CAUSAS y EFECTOS)
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1.3.  Arbol de Objetivos (MEDIOS Y FINES)
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1.4.
1.4.1.

1.4.2.

Determinacion del proyecto como medio fundamental

Objetivo general:

BUENA PERSPECTIVA DEL ESPACIO PUBLICO DEL MERCADO-VIAS

ALEDANAS Y ADECUADA CALIDAD DE LA IMAGEN URBANA, EL

TAMBO, 2022

e Dar respuesta a las necesidades sociales y espaciales de usuarios (comerciantes,
consumidores y/o asistentes del Mercado del Tambo Metropolitano), ya que
necesita una infraestructura capaz de resolver y potenciar las actividades que se
desarrollan en el actual mercado y vias aledafias en el Sector.

e Satisfacer las necesidades de los usuarios del Mercado EI TAMBO
(comerciantes y pobladores del Tambo Metropolitano), mediante espacios
adecuados que permita el fluido y ordenado sistema de comercializacion de
productos, generandose una unidad dinamica-polifuncional del equipamiento,
proyectada a ser un reconocido hito urbano comercial y de calidad en el distrito.

Objetivos especificos

- Usos compatibles en el espacio, asi como la proteccion del uso comdn y disfrute
colectivo del espacio publico.

- Implementacion de politicas y/o estrategias de mejoramiento u ordenamiento de
los espacios, asi como en la gestion y organizacion por autoridades y
comerciantes hacia su entorno, espacio de trabajo, y valor comercial de la zona.

- Espacios que respondan a las necesidades de comerciantes, consumidores y
peatones.

- Adecuados conocimientos de practicas de comercializaciéon, en cuanto a

condiciones adecuadas de seguridad y salubridad

MEJOR LEGIBILIDAD: que el Mercado sea percibido como unidad con su
entorno donde exista armonizacién del espacio y logre mayor reconociendo
El Objetivo es consolidar al mercado como uno de los mercados minoristas mas
importantes de Huancayo, mediante una arquitectura funcional, contemporanea

y comprometida con la realidad social de su entorno.

ADECUADO CONFORT: espacios limpios, descongestion vehicular y libertad
en la circulacion peatonal. para lograr un espacio saludable y adecuada
movilidad y desplazamiento. Control de la contaminacion visual, acustica y

ambiental.



Este Mercado se ha concebido para acoger el gran flujo de clientes que realizan
sus compras diariamente. Por tanto, los espacios propuestos seran claros y de
facil transito. Ademas, con buena iluminacion y ventilacion natural, que

reduzcan el consumo de energia para la buena sostenibilidad de la edificacion.

MAYOR DIVERSIDAD: Orden en la variedad de actividades, Mayor variedad

de elementos naturales o ambientales

Que el ordenamiento de los espacios de los comerciantes formales y los
comerciantes ambulantes que se ubican en los espacios del mercado para
ofrecer sus productos, y mejor organizacion en la zonificacion de los espacios,
disefio, materialidad, definidas y complementadas con vegetacion zonas para

una mejor apreciacién del consumidor.

MAYOR VALOR Y SIGNIFICANCIA: Mayor oportunidad de venta de

productos con el fin de Mejores ingresos y poblacion abastecida

Se busca que el Mercado y vias aledafias sirva como un polo de desarrollo
econdmico que transforme y ayude a solucionar los problemas sociales
existentes con los comerciantes formales e informales, asi tambiéen para los

consumidores y visitantes, y que este mercado sea bien acogido por los usuarios.

MEJOR SENTIDO DE LA ORIENTACION EN EL ESPACIO: Sefialamiento

adecuado para un Espacio seguro y accesible

Queremos que el Mercado y vias aledafias sirva como un polo de desarrollo
economico que transforme y ayude a solucionar los problemas de seguridad y
evacuacion de las calles circundantes, asi como también al interior del

establecimiento.

MAYOR IDENTIDAD: Mayor importancia al origen y desarrollo de la ciudad
para lograr una Mayor vitalidad en el lugar

Queremos contribuir de esta manera al desarrollo de la economia local
aportando bienestar dentro del distrito, asi como también a la economia del
Tambo formando un precedente que pueda ser imitado por otros mercados

locales del distrito.



Mercado percibido como unidad con su entorno (armonizacion del espacio y logre mayor reconocimiento)
Consolidar al mercado como uno de los mercados minoristas mas importantes de Huancayo, mediante una
arquitectura funcional, contemporanea y comprometida con la realidad social de su entorno.

espacios limpios, descongestion vehiculary libertad en la circulacion peatonal. para lograr un espacio saludabley
adecuada movilidad y desplazamiento. buena iluminacion y ventilacion natural, que reduzcan el consumo de energia
para la buena sostenibilidad de la edificacion.

Orden en la variedad de actividades en los espacios (ZONAS)

Ordenamiento de los comerciantes formales y ambulantes en los espacios del mercado para ofrecer sus productos
Seguimiento de un patron de disefio, materialidad y complementadas con vegetacion para mejor apreciacion del
usuario.

Funcion comercial mejorada del equipamiento

Mayor oportunidad de venta de productos con el fin de Mejores ingresos y poblacion abastecida

Que la infraestructura del Mercado - vias aledafias permita el desarrollo economico de la zona, transforme y ayude a
solucionar los problemas existentes del sistema de comercializacion, asi también para los consumidores y visitantes,
y que este mercado sea bien acogido por los usuarios.

Senalamiento adecuado para un Espacio seguro y accesible
Que la infraestructura del Mercado - vias aledafias ayude a solucionar los problemas de seguridad y evacuacion de
las calles circundantes, asi como también al interior del establecimiento.

Mayor importancia al origen y desarrollo de la ciudad para una Mayor vitalidad en el lugar, considerando las
necesidades y deseos de los usuarios para que se identifiquen mejor con el espacio.

Contribuir al desarrollo de la economia local aportando bienestar dentro del distrito y su cultura comercial, formando
un precedente que pueda ser imitado por otros mercados locales del distrito.




1.4.3. Resultado
1. Control del hacinamiento de comerciantes
2. Control de la congestion vehicular
3. Control de la contaminacion
4. Eficientes equipamientos de comercializacion
5. Programas de organizacion y gestion del comercio
Redisefio del Mercado del Tambo y vias aledafas.

Reconocible, permeable, contundente, adaptadas a la sociedad y sus estilos
de vida para generar una compatibilidad espacial con su propio contexto.

Se propone replantear una estructura espacial reconocible, abierta, permeable
y contundente, mediante la implementacion de elementos reconocibles e identitarios
respecto a la sociedad y sus estilos de vida, para que se genere una compatibilidad
espacial, y con ello, distintos espacios que se conviertan en su propio contexto.

a. Disefio Arquitectdnico:

El mercado proporciona el intercambio social integrando distintas actividades
como en el interior y en el exterior, con el fin de ofrecer a la actividad principal del
intercambio, se pueda complementar con nuevas dinamicas al sector (como el
descanso, encuentro, integracion y recreacion).

b. Disefio Constructivo:

De acuerdo a la problematica general, se dio a cabalidad el aporte a los
indicadores del mismo cumpliendo desde la parte técnica, ademas, el proyecto debe
contar con las diferentes estrategias del manejo bioclimatico brindandole a la ciudad
espacios colectivos confortables que se adapten a las diferentes actividades
econdmicas, sociales y culturales del sector del Tambo.

c. Espacio urbano

Articularse con el proyecto arquitectonico para el aporte a la calidad fisica,

politica y simbdlica del espacio publico, orientados a cumplir las necesidades

sociales de vida del sector de estudio.

ESpaCiO Ur bano Disefio Arquitecténico Diseiio Constructivo

Calidad fisica y simbélica del espacio publico s w : ias bioclimati
) M ) 4 P 2 Intercambio integrando actividades al Mediante estrategias bioclimaticas
orientados a cumplir las necesidades sociales del interior y exterior. brindando espacios colectivos

sector de estudio. confortables.

Fuente: Elaboracion Propia



1.4.4. Actividades

Realizar el anteproyecto que permita la regeneracién del Mercado y vias
aledafias, que a la vez funcione como integrador del espacio publico de uso mixto y
ordenado (para los peatones y compradores, va a ir orientada a una mejor calidad de
recorrido peatonal comercial, y para los comerciantes, a que puedan gozar de una
mejor calidad del espacio para ofrecer sus productos).

El proyecto se constara de un sotano, y 4 niveles, aprovechando la dindamica
y uso comercial que inserta en el imaginario urbano.

La arquitectura interior destacard un compositivo de elementos naturales y
tradicionales para darle un aspecto méas caracteristico de la teméatica comercial
(colores, texturas, materialidad).

Su esencia marcada de la informalidad relacionada a la diversidad y
compacidad determinara en su arquitectura la aplicacion de colores variados, para
que permita al usuario a donde dirigirse directamente desde los colores para adquirir
un producto le sea mucho mas fécil encontrarlo, de alguna u otra manera hacerlo mas
legible y permitir su facil orientacion.

La iluminacion general al interior sera calida y discreta, con la finalidad de
que sean destacados los elementos de anuncios y productos. Asimismo, una
caracteristica muy relevante es el desarrollo de los modulos de uso temporal y
permanentes de venta y exhibicion en el lado (Jr. Santa Isabel) del Mercado, para los
comerciantes ambulatorios.

Ademés, implementar programas de gestion y organizacion del comercio,
mediante:

o Campafia de organizacion de comerciantes.

o Organizacion del sistema de tréafico.

o Campafia de descontaminacion.

o Planificacion de las instalaciones comerciales.
o Examen de la circulacion de los usuarios.

o Examen de los criterios bioclimaticos.

o Creacion del centro de comerciantes.

o Programas de formacion y asistencia para comerciantes y clientes



JUSTIFICACION

Para que el ser humano pueda desarrollarse plenamente, necesita el espacio
fisico necesario para desempefiar las funciones humanas establecidas por Le
Corbusier, que son: Habitar, Trabajar, Recrearse y Circular. Asimismo para construir
este espacio fisico necesario, se considera a Lynch (1985), quien menciona que se
deben conjugar de elementos naturales y construidos que forman el marco visual de
los habitantes de la ciudad en interrelacion con costumbres y usos de sus habitantes,
y sea posible a través de los criterios de disefio del espacio, que son el confort,
diversidad, legibilidad, sentido y significativo que para Bazant, (2013) el espacio
debe satisfacer al mayor numero de las personas, en funcién o debido a que logre una
imagen urbana mas honorable posible.

La poblacion del Tambo cuenta con un alto potencial econémico, pero a pesar
de su desarrollo, no ha podido explotar plenamente su potencial debido a que no
cuenta con un espacio de comercializacion adecuado, por lo que el sector comercial
no cuenta con un area adecuada para su realizacion, ni con una planificacion que
ayude a explotar y expandir los productos de la zona.

El comercio ha crecido de manera desordenada, y a pesar de estar organizado
en asociaciones de comerciantes, carece de las condiciones necesarias para llevar a
cabo una actividad comercial comoda y exitosa, por lo que se hace necesario un
analisis urbano del sector comercial que dé como resultado una propuesta
arquitectonica adecuada.

Ademas, una solucién adecuada proporcionaria empleo a gran parte de la
poblacion y facilitaria enormemente la compraventa de productos, ya que muchos
proveedores de articulos de primera necesidad se ven obligados a vender sus
productos en las calles. Lo cual llevo a generar un INADECUADO SISTEMA DE
COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN EL TAMBO METROPOLITANO,
que, ante la perspectiva de las personas, otorga una inadecuada calidad en la imagen
del Mercado El Tambo -vias aledafias.

Por ello es que este proyecto, se enmarca y tiene la potencia de que el
Mercado, por su funcién principal comercial y de intercambio, que pueda darle un
plus para el espacio publico que permita el encuentro, integracion, aprendizaje,
descanso y paseo, en un escenario grande y abierto, aparte de ser un objeto que
responde a las necesidades basicas también esta invitando a otra funcion y se esta

respondiendo y mejorando la imagen urbana.



3.1.
3.1.1.

3.1.2.

ANALISIS DEL SISTEMA CUANTITATIVO

ESTUDIO DEL OBJETO
Antecedentes

"Se remonta a la época en que el hombre primitivo se dio cuenta de que podia
poseer cosas que no producia mediante el intercambio o el trueque con otros pueblos
o tribus", escribe John Tracy-White.

El mercado existia entre los pueblos y tribus méas primitivos de la Tierra, que
desarrollaron el comercio para satisfacer sus necesidades mas basicas.

El mercado evolucion6 en el comercio el instinto de autoconservacion y
subsistencia del hombre, para satisfacer sus necesidades mas baésicas, luego
secundarias y finalmente superficiales.

Es asi como el desarrollo de los pueblos obliga al crecimiento y expansion
del sector comercial, que en la actualidad es una actividad econémica vital para el
avance de la humanidad.

Los productos de las distintas regiones son muy diversos debido a las
diferencias climaticas, de ubicacién, geograficas y de aptitudes humanas, lo que
plantea importantes retos al consumidor. Existe un comercio de importacion y
exportacion, que trata de poner a disposicién de los consumidores diversos productos
superando obstaculos como el espacio y el tiempo, y el comerciante es el hombre que
desarrolla esta actividad en aras del beneficio 0 margen de beneficio, al que tiene
derecho por el trabajo realizado (Planning and design of rural markets, de John Tracy
White - Afio: 1995).

Definiciones.
MERCADO.:.

Derivado del latin "Mercatus”, que significa: lugar donde se retnen ciertas

poblaciones para vender y comprar mercancias (Real Lengua Academia Espafiola).

Conceptos de Mercado:

En términos econdémicos generales, el mercado se refiere al conjunto de
personas y organizaciones que compran, venden o utilizan bienes y servicios. Para
ser mas especificos, el mercado debe estar vinculado a otras variables, como un
producto o una zona especificos.

Un mercado hoy no es lo mismo que hace afios. Tradicionalmente, un

mercado se definia como un lugar de encuentro entre compradores y vendedores para



3.1.2.1.

intercambiar diversos bienes y servicios disponibles en la zona. Aunque este tipo de
mercado existe en muchas regiones, el concepto de mercado no puede limitarse a este
caso concreto.

Debido al avance de las nuevas tecnologias y productos, los intercambios de
las personas ya no se limitan a un lugar concreto, ni los productos que desean
intercambiar se encuentran fisicamente en ese lugar. El espacio, la situacion o el
contexto en el que se produce un intercambio se define ahora como mercado. el
intercambio, la venta y la adquisicion de bienes, servicios o mercancias por parte de
compradores que desean estos bienes y tienen capacidad para comprarlos y
vendedores que los ofrecen.

Los mercados pueden existir a diferentes niveles. Un mercado, por ejemplo,
puede ser una tienda local o un centro comercial. Dependiendo del tipo de mercancia
que se maneje, cada uno de estos mercados funciona de forma diferente.

Algunas transacciones tienen lugar a nivel local, mientras que otras tienen
lugar a nivel global, con la participacion de compradores y vendedores de todo el
mundo. Ademas, algunos mercados son extremadamente personales porque el
comprador y el vendedor deben tener un contacto personal directo, mientras que otros
son impersonales porque el vendedor y el comprador nunca se ven ni se encuentran.
(John Tracy White, Planificacién y disefio de mercados rurales, 1995.
Clasificaciones

A. Segun la publicacion de John Tracy White sobre Planificacion y Disefio
de Mercados Rurales, se clasifican de la siguiente manera:

Mercado Municipal

Es propiedad del municipio, que vende o alquila los locales, incluidos no s6lo
los que se encuentran fisicamente en un edificio, sino también sus desbordamientos.
Frutas, flores, cereales y comestibles en general, leche y sus derivados, pescado,
carne de vacuno, ropa, calzado, artesania, etc. son articulos habituales que venden
los vendedores. Se clasifican de la siguiente manera en funcion de su aspecto fisico:

- Mercados formales: Pueden ser minoristas o mayoristas, y funcionan en
edificios municipales con condiciones sanitarias e higiénicas adecuadas.

- Mercados Informales: Se distinguen por estar formados por comerciantes
ambulantes que no tienen conexion fisica con un mercado formal. Son
mercados improvisados que han surgido a medio camino entre la zona de

consumo y los mercados formales, provocando atascos por la mafiana y tarde.



Desbordamientos: Grupo de comerciantes que operan cerca de los mercados
formales y forman una agrupacion continua. Pueden encontrarse en las calles
cercanas a los mercados tradicionales. Este tipo de venta repercute en la
ornamentacion de la ciudad y cambia el uso del suelo.

Mercado espontaneo: Pequefio grupo de comerciantes que venden al
principio verduras, frutas y cereales. Son el resultado de una necesidad del
sector. Crecen rapidamente y tienden a convertirse en un mercado informal
(institucionalizado), situado en aceras, descampados y, algunos parterres.
Mercado Mdvil: Mercado realizado en una camioneta. Existe en el interior
de nuestro pais, donde se utiliza para abastecer de alimentos a asentamientos

humanos de bajos ingresos que carecen de infraestructura de servicios.
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b.) Mercado por Influencia de Poblacion

Son mercados en funcién de la influencia que ejercen sobre la poblacién a la

gue van a servir, asi como de su capacidad.

Mercado metropolitano: Por su ubicacion estratégica, atiende a usuarios de
toda la ciudad, ya que los consumidores se encuentran dispersos en el Area
Metropolitana.

Mercado Sectorial: Su demanda proviene de zonas que se encuentran a mas
de un kilémetro de distancia y a las que se puede llegar a pie, en automdvil o

en un sistema de transporte publico urbano y extraurbano.



- Mercado Cantonal: Este tipo de mercado atiende a personas que viven en
un radio de un Kkilébmetro (usuarios directos), también conocidos como
mercados de barrio, porque los usuarios pueden llegar al mercado a pie 0 en

coche en menos de diez minutos.
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Basandome en el analisis y los antecedentes de la investigacion, me atrevo a
clasificar los mercados del siguiente modo:
Los mercados se clasifican en funcion de su localizacion geogréfica,
estructura y organizacion.
c.) Por su Situacion Geografica
Va determinado por el radio de influencia en el entorno, incluye:

- Local: También conocido como mercado de barrio, satisface las necesidades
basicas de consumo diario y vende alimentos. Existe un dialogo entre
comprador y vendedor a través del regateo como herencia de mercados
anteriores (proceso por el cual un comprador pide bajar el precio de un
articulo ofrecido por el vendedor).

- Distrito: Este mercado atiende a los residentes de un distrito especifico.
Alimentos, telas, ropa, herramientas y hierro viejo, animales vivos y fuentes
de soda son los vendedores tipicos. Verduras, frutas, flores, plantas

medicinales, cereales y comestibles en general; leche y sus derivados;



utensilios de cocina, cestas o utensilios para transportar mercancias, utensilios
de limpieza del hogar; pescado, pollo y ternera; alimentos, tejidos, ropa,
herramientas y fuentes de soda son los vendedores tipicos.

Metropolitana: Area o zona metropolitana de una region urbana que incluye
una ciudad central que da nombre a la zona y una serie de distritos; sus ventas
son similares a las de los distritos, pero a mayor escala.

Nacional: Debido a la variedad o exclusividad en la comercializacion de sus
productos, su influencia se extiende por todo el territorio de un pais.

Internacional: Aquellas cuyas ventas abarcan més de las fronteras de un pais.

d.) Por su Estructuray Organizacion

En ello influyen factores interconectados, como econémicos, politicos y

sociales, que influyen en el precio de productos. Los mercados incluyen lo siguiente:

Mayorista: Es la persona que recoge la produccion de un grupo de
productores y la distribuye a gran o pequefia escala por toda la republica.
Abastece los mercados de otras ciudades.

Minorista: Es quien recoge grandes cantidades de productos y los vende en
pequefas cantidades a los comerciantes locales.

Abastos: Mercados de la ciudad donde diferentes comerciantes venden
alimentos perecederos como carne, pescado, frutas, verduras y hortalizas.
También puede haber otras tiendas que venden pan, productos lacteos, flores
o0 alimentos en general, asi como diversos artesanos.

Tianguis: Los tianguis urbanos se instalan en el suelo o en puestos en la calle
0 en un terreno especifico.

Especialidad: Vende un producto o alimento especifico en el que no se
mezclan diferentes tipos de productos, como el Lima Metropolitana
Mayorista de Frutas, que s6lo vende una variedad de frutas.

Comida: Hay especialidades locales y platos regionales. Se encuentran sobre
todo en zonas turisticas y de transito.

Modernos: Son los llamados supermercados modernos, que surgieron en

respuesta a las exigencias de la vida moderna.

3.1.2.2. Zonificacion de Areas.

Andrea Andrade Orozco zoned the markets as follows in her 2013, Design of

a Retail Market in the Canton of Urcuqu, Quito, Ecuador:



a. Zona de ventas: Es la zona méas importante y poblada porque es donde los
usuarios recogen sus productos. La zona de ventas se divide en tres secciones,

que son las siguientes:

SUB ZONA CARACTERISTICAS PRODUCTOS
HUMEDO: Requiere  de instalaciones | Pollos pescados
Productos que estan hidraulicas propias. Debera | Mariscos  Cocinas,

ligeramente mojados, o
que necesitan del agua
para poder conservarse
0 mantenerse limpios.

considerarse paredes y suelos
lavables.

El producto se caracteriza por
emanar fuertes olores

comedores Refrescos
y Hielo

SEMI-HUMEDOS: Requieren de una buena | Frutas
Productos que requieren | ventilacion natural para | verduras
de agua, pero estos|controlar la humedad que | Lacteos
mantienen una humedad | generan. Poseen instalaciones | huevos
controlada. hidraulicas comunes. Desechan
basura organica en grandes
cantidades. Los productos se
comercializan  frescos  sin
congelar y en estado natural.
SECOS: El mobiliario no es fijo, este es | Ropa calzada,
Productos que carecen | variable de cuerdo al giro. No | Abarrotes
de humedad y requieren | necesita  de  instalaciones | cereales, Merceria
de areas y mobiliarios | hidraulicas. fantasia
especificos a cada uno | Debe de poseer buena | artesanias,
de los giros ventilacion e  iluminacién | Hojalateria,
natural para no alterar el efecto | Productos plasticos,
de los colores de los productos. | Pan, Dulces
golosinas.
LIBRES: Emanan fuertes olores | Flores
Estos no requieren de un | (animales Vivos) Los puestos | Naturales,

espacio encerrado por
paredes ya que la
actividad es libre y no
requiere de condiciones
especiales.

necesitan la entrada de luz solar
Los puestos se ubican en
espacios abiertos con suficiente
ventilacion.

Aves y animales
Vivos

b. Zona de Control e Higiene: El proyecto requiere un estricto control de la
higiene y limpieza de los productos aqui ubicados, ya que la localidad y la
salubridad de los productos dependen en gran medida de estos controles,

incorporando una zona especifica para el control de productos, para lo que se



recomienda una Unica entrada de producto al mercado, apoyada por las
siguientes zonas:

e Area de carga y descarga.

e Area de lavado y limpieza del producto.

« Area de Higiene y Control de Calidad.

e Almacén de incautacion e incineracion.

c. Zona de Eliminacién de Basuras: El origen y el destino de los productos
deben tenerse en cuenta a la hora de determinar las rutas que se utilizaran
como entradas especificas a las zonas de descarga y distribucion. Para ello,
se definen zonas de descarga y carga de productos, con una entrada Unica al
mercado y una zona de control que regula y supervisa la higiene, calidad y
limpieza de los productos que entran aqui.

e Areas de Basura: Debido a que este edificio es uno de los mayores
generadores de basura, requiere especial atencion porque de él dependen
la higiene, limpieza y comodidad de los usuarios e inquilinos. Por ello,
se recomienda que los productos sean retirados de sus envases antes de
ingresar al edificio, y que todos los productos en mal estado sean
desechados en un area de lavado adyacente al area de almacenamiento.

e Aseos: Estos, como la mayoria de los aseos del mercado, son necesarios
para que este funcione correctamente, y dependiendo del tamafio del
mercado, se puede considerar un Unico nucleo o varios que cumplan los
siguientes requisitos de comodidad e higiene:

d. Zona de Administracién: Funcionard como area administrativa y de
servicios y se ubicara en un punto definido e intermedio del mercado. Se
encargara de la higiene y calidad de los productos, asi como del

mantenimiento de la zona y de los servicios en los lugares que lo requieran.



3.1.3. Analisis del Usuario
3.1.3.1.Tipos de Usuarios:

Andrea Andrade O. afirma en su trabajo “Disefio de un Mercado Minorista

en el Cantdon Urcuqu, Quito, Ecuador, 2013, que los usuarios son personas que

utilizan las instalaciones del mercado para cualquier tipo de actividad, de maneras

fijas y eventuales.

Administrador: es la persona encargada del mantenimiento, control y
funcionamiento del mercado, asi como de las relaciones interpersonales entre
comerciantes y autoridades municipales, para que sean optimas y permitan la
armonia entre ellos, y que esto repercuta en la buena atencién del mercado a
compradores y vendedores.

Secretaria: Trata con el publico en general y con los comerciantes, resuelve
problemas con el gerente y le asiste cuando es necesario.

Contable: El contable se encarga de la economia de mercado. Se encarga de
la contabilidad y de presentar las cuentas al tesorero.

Inspector sanitario: Inspecciona el estado sanitario de los productos del
mercado. Personal de mantenimiento: Se encarga de las instalaciones
eléctricas, hidraulicas y sanitarias de la infraestructura, asi como de la
recogida de basuras y los servicios sanitarios publicos.

Personal de limpieza: Se encarga de mantener el mercado limpio y ordenado
durante todo el dia.

Agente de seguridad: La persona encargada de la seguridad y bienestar de los
usuarios del servicio.

Vendedor: Persona encargada de exponer o vender mercancias al puablico en
general.

Comprador: Toda persona que adquiere el producto, como amas de casa,

ancianos, nifios, padres, jovenes y publico en general.



3.1.4. Andlisis del Referente

REFERENTE MERCADO MINORISTA CANTON URCUQU -
QUITO, ECUADOR
INTERNACIONAL Se analizara los distintos aspectos arquitectonicos y urbanisticos.

.
ANALISIS URBANO ANALISIS DE OBJETO
a.) Area de influencia. ¢.) Equipamiento. e.) Infraestructura. f.) Accesos.
Supera el km abastece al cantén Urcuqul. Existen viviendas en las inmediaciones, Tomo en cuenta la iluminacién Accesos Vehiculares

natural, proyeccion de la
cubierta. Muestra un juego de
volimenes en la cubierta para

cerca del municipio y la plaza principal.
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Las carreteras que influyen en el proyecto d.) Criterios medioambientales.

estan en excelentes condiciones. Para una ubicacion optima, se tiene en I
S—— cuenta: iluminacion natural y direccion \_ j
del viento del emplazamiento. Topografia. pendiente entre el 2% y

el 5%.
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Accesos Peatonales

Son independientes, directo a servicios
complementarios. Incluye un acceso
temporal de carga y descarga de
pasajeros (taxis o vehiculos privados).




REFERENTE MERCADO MINORISTA CANTON URCUQU -

INTERNACIONAL

QUITO, ECUADOR

Se analizaré los distintos aspectos arquitectonicos y urbanisticos.

.
g.) Zonas. h.) Distribucién.
La zonificacion se basa en la jerarquia Consta de un bloque central,
vial; asi, la entrada principal estd en la Av. distribuido en tres plantas;
Principal, y el mercado empieza a sotano y 2 plantas, alrededor se
organizarse desde ahi. implanta la zona de servicios
complementarios,

conectada a -
través de plazas y pasillos.
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REFERENTE
NACIONAL

PUBLICOS

EL MERCADO COMO SISTEMA DE ESPACIOS

La mayoria de mercados del Perti se comportan como una extension programatica de tomar la calle y transformarla en un espacio
de intercambio sin limites definidos. En el imaginario popular, el mercado no es solo el edificio, sino implica las calles aledafias
donde se produce el comercio y servicios comerciales.

Infraestructura publica de mercados de la ciudad postpandemia. P

- ‘ ,‘-".' ¢ X
et B

una construccion
desarrollada en la ciudad mas alla ¥
de ser edificio, con continuidad,
legibilidad y apropiacion. Para
convertirla en lugares de encuentro, &

intercambio en 6ptimas %
condiciones, y asi potenciar su
desarrollo.

7 Dinamica fragmentada por el nivel de
- = formalidad y dinamica permeable mediante la
organizacion y apropiacion de la calle/mercado

El proyecto considera la informalidad
comercial como un potencial que se
debe mantener: organizando lo
existente mediante una estructura
reconocible, abierta y contundente
con elementos reconocibles e
identitarios respecto a la sociedad. o

o
awre

Permite organizar el espacio del mercado mediante vacios interiores disefiados como
patios o jardines y ayuda a generar una mejor relacién con la calle, gracias a su
permeabilidad. La idea de continuidad de la calle que el edificio sea como elemento

integrador en la experiencia del usuario.

El proyecto establece
condiciones para mitigar
el contagio, tiene que ver
con la calidad del aire y
ventilacion cruzada.

Se plante6 redisefiando el
espacio  publico para
dilatar el mercado y
vinculando la experiencia
de sus espacios con los de
la calle.

Reforzar el borde
permeable, 6sea diluir las
barreras que se
materializan en muros

ciegos y entender la
funcién del proyecto como
catalizador, que definen el
caracter del mercado y sus
alrededores.



EL MERCADO COMO SISTEMA DE ESPACIOS

N I N La mayoria de mercados del Pert se comportan como una extension programatica de tomar la calle y transformarla en un espacio
[ k [ k I i de intercambio sin limites definidos. En el imaginario popular, el mercado no es solo el edificio, sino implica las calles aledafias
Infraestructura puiblica de mercados de la ciudad postpandemia. ® donde se produce el comercio y servicios comerciales.

ANALISIS FUNCIONAL LA CALLE Y EL PROYECTO URBANO
El Mercado Minorista. Técnico Parte fundamental del proyecto es entender su relacion con la calle: la idea radica en la no
Sétano  para el  optimo separacion del programa mercado del espacio publico, ya sea este la calle o vereda.

funcionamiento del mercado. *» Vinculo espacial con situaciones de la calle.

Parque Migrante. Lo s SEEESELe Sugiere un orden; en un espacio saturado de
j:  Horizontal, vinculo con la Vel e COMeICio, (por ambulantes), visibiliza el contraste;
g:;:tl:r?:bierta N— -~/ .. e==d&55 tratamiento de piso que organiza el mercado y
espacio publico, :;umentapel area 0% mOdUl,OS ambulantes. L
verde implementando suelos * Espacio, para ahnac?nar. despla'zar, uso f:ondrfmo
blandos con 4rboles para mayor y afluencia, reconocible a una imagen simbdlica,
capacidad de renovacion del mercado como ciudad, funcional y abierto para ser
CO2. construir una relaciéon con S adaptado, apropiado y transformado.
la  comunidad y hacerla pz » La flexibilidad espacial y utilitaria es clave para la
socialmente sostenible. — g N aceptacion de usuarios que transitan o permanecen
e . r ¥l Mercado: 3-de Febrero. Le — B en él. Disefiado para ser facilmente reconocible.
T . T Vertical, Vinculo con la ciudad ~ ==&ulee™ 7
YY .y Edificio multiple que consolida ™~ i '

m un hito, con programas diversos, -
p E' ! servicios complementarios, .
Y . espacios publicos, comercio,

oficinas de emprendimiento y
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La intervencion busca que el

1 ) Ta edificio cuente con capacidad de
; ] M generar ingresos economicos y
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REFERENTE MERCADO EL ERMITANO - Independencia, Lima /
Arquitectura Verde
NAC ION AL Lima "la informal” esta formalizandose. Los vendedores ambulantes encuentran cada vez més un lugar para establecerse; mientras que otros empiezan

Primer lugar Concurso mas seguros en un puesto de venta. Y parte de la labor def arquitecto es observar estos mecanismos sociales y econdmicos que necesitan espacios para
= su mejor desempefio.

ANALISIS URBANO

Los criterios de evaluacion para las propuestas
presentadas fueron: disefo, relacion con el entorno,
flexibilidad, = mantenimiento, sostenibilidad vy
factibilidad.

El "Mercado El Ermitaio”, con 50 aios de actividad es
el mercado de abasto mas importante del distrito de
Independencia y Lima Norte. Aunque tiene gran
afluencia de clientes, los cambios en la estructura urbana
de la zona con la aparicién de supermercados hicieron

e e UBICACION

que su representatividad comercial disminuya. A pesar

que venden productos muy frescos y gran calidad, tienen |\ &

una infraestructura con graves deficiencias. Esto lleva la 8

urgencia a la reestructuracion de estrategias comerciales W %o,

e infraestructura. ity "
Cuenta con una extension de 8803.52 m?2.
El Objetivo es consolidar a este mercado como _‘|
uno de los centros de abasto mas importantes de <577 N\
Independencia y de Lima Norte, contribuyendo N
de esta manera al desarrollo de la economia e y__»
local aportando bienestar dentro del distrito, asi E;}"’_\ : 2 D o
como también a la economia de Lima Norte. Colego Idependencia g ¥
Este nuevo espacio urbano-comercial, a pesar / o

de ser privado tiene un componente social muy
grande.



REFERENTE MERCADO EL ERMITANO - Independencia, Lima /

.
Arquitectura Verde
N AC ION AL Lima "la informal” esta formalizandose. Los vendedores ambulantes encuentran cada vez mas un lugar para establecerse; mientras que otros empiezan

) mas seguros en un puesto de venta. Y parte de Iz labor del arquitecto es observar estos mecanismos sociales y econdmicos que necesitan espacios para
Primer lugar Concurso . su mejor desemperio.

ANALISIS ESPACIAL

‘Mercado como un simbolo de calidad, por sus productos e infraestructura, El disefio exterior incorpora la
ﬂexxble y funcional que aproveche al maximo los espacios relacionandose cubierta como espacio habitable

mejor con su entorno y mejorando las calles circundantes. para ferias, vendedores ambulantes
y eventos sociales. Las fachadas
con jardineras laterales protegen al
mercado y convierten las calles en
lugares verdes y habitables.

yuesta busca que el mercado sea
ificacion transitable, flexible y
brindando al entorno, los

Propone un sistema inclusivo de formalizacién comercial (socios, alquilados,
ambulantes) permite la sostenibilidad de inversion a largo plazo.

Distribucion clara que organiza recorridos peatonales, funciona como “calle interna™.
Desde la calle, el cliente puede identificar los distintos pabellones por colores.




3.1.5. Andlisis de la Normatividad:
- Dimensionamiento de la circulacién. La circulacion interna debe tener una

anchura minima de 2,20 m, segiin normativa.

2.20 12.0 Max,
| i [ [ [ [
| BLOQUE DE MODULOS

1 [ [ [ [

CIRCULACION INTERNA >-]
l [ [ [ —] |
| |[RAMPA DE CAMBIO
INIVEL
Fuente: RNE

- Alto de circulacidn. La altura libre minima para este tipo de equipamiento

(mercado) debe ser de 3,50 metros.

: l
i (D —
| [ ey

Fuente: RNE
- Rampa para basurero. Para esta area se considera un pendiente Max. 15%

200 MWAmemi
Lo g o TOVECEUEOnEM A
/
" raea /
AREA 0E CARGA 175% BASURERO
CE LA BASURA § e ;
60
BASAERD
AREADE CARGA
‘ 0E 1A BASURA oot
| 3
O 001 1
Fuente: RNE




- Rampa para Personas con discapacidad.

Pendiente segln longitud
maxima: 12%

\_ ancho 20,90 m
Fuente: RNE
- Estacionamiento
Individuales Dos continuos
N |

Ancho Al A2 A3
-Deusoprivado  270m 250m 240m
-Deusopiblico  300m 260m 250m
Largo: 5,00 m

J Altura: 210m

L A3 - Az A3
Fuente: RNE

- Radios de Giro

Automévil

Fuente: RNE



REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES

NORMA A.070
COMERCIO

CAPITULOII
CONDICIONES DE HABITABILIDAD Y FUNCIONALIDAD

Articulo 3.- Los mercados minoristas deberan contar con un estodio de impacto vial
que proponga una solucion que resuelva el acceso v salida de vehiculos zin afectar el
funcionamiento de las vias desde las que se accede.

Articulo 4.- los mercados deberian estar dotados de iluminacion natural o artificaal,
que garantice 1a clara visibilidad de los productos que se expenden. sin alterar sus
condiciones naturales.

Articulo 5.- La ventilacion natural podra ser cenital o mediante vanos a patios o zonas
abiertas.

El area minima de los vanos que abren debera ser superior al 10% del area del
ambiente que ventilan

Articulo 6.- Loz mercados deberan contar con sistemas de deteccion y extincion de
incendios, asi como condiciones de seguridad de acuerdo con lo establecido en la
Norma A-130: Eequizitos de Seguridad.

Articulo 7.- Se presenta mediante un cuadro, el mimero de personas en base al area de
exposicion de productos y'o con acceso al publico

Tienda independiente 5.0 m2 por persona
Salas de juegos, casinos 2.0 m2 por persona
Gimnasios 4.5 m2 por persona
Galeria comercial 2.0 m2 por persona
Tienda por departamentos 3.0 m2 por persona
Locales con asientos fijos Nimero de asientos
Mercados Mayoristas 32 mg por persona
Lﬁnﬂ m2 por persona
Mercados Minorista 2.0 m2 por persona
estaurantes {area de mesas) -2 M< por persond
Discotecas 1.0 m2 por persona
Patios de comida (area de mesas) 1.5 m2 por persona
Bares 1,0 m2 por persona
Tiendas 5.0 m2 por persona
Areas de servicio (cocinas) 10.0 mZ por persona

Fuente: Reglamento nacional de edificaciones.



REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES
NORMA A.120

ACCESIBILIDAD PARA PERSONAS CON
DISCAPACIDAD

CAPITULOD

CONDICIONES GENERALES
Articule 4. Se deberan crear ambientes v rutas accesibles que permitan el

desplazamiento v la atencion de las personas con discapacidad, en las mismas
condiciones que el publico en general. Las disposiciones de esta Norma ze aplican
para dichos ambientes v rutas accesibles.

Foampn ©iloyn bl LeCagl iy

Fouamis o o oL slnde

.= 1] R 21

v {3{3 _h
ffuntracida 2§ = Cirdfico s de ambicnies ¥y roiay oocesible s para peersome s dis oo iteabes =
Articulo 5. superficie de suelo del ambiente ¥ rutas accesibles:
Los cambios de nivel hasta de 6mm pueden ser verticales v sin tratamiento de bordes,

entre &mm v 13mm debera ser bizelados, con una pendiente no mayor de 1:2 v los
supertores a 13 mm deberan ser resultados mediante rampas.

. smrmemsle Farapst I
A
& T e

2L [Fendisnls rerdevn) 100

Husrracida 20 “Perdiendes pang selos v g s acorsibles para discapes itk ©



REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES
NORMA A.120

ACCESIBILIDAD PARA PERSONAS CON
DISCAPACIDAD

CAPITULOII

CONDICIONES GENERALES

Articulo 6. Ingresos v Circulaciones

Los mgresos v circulaciones de uso publico debera cumplirse 1o siguente:

= Elingrezo a la edificacion debera ser accesible desde la acera correspondiente. En
cazo de existir diferencia de nivel, ademas de la escalera de acceso debe existir
UNa FAmpa.

= El ingreso principal sera accesible, entendiendose como tal al uvtilizado por el
publico en general. En las edificaciones existentes cuvas instalaciones se adapten a
la presente Norma, por lo menos uno de sus mngresos debera ser accesible.

Articulo 6. Dimensiones y Espacios accesibles
Todas laz edificaciones de uvso publico o privado de uso publico, deberan ser
accesibles en todos sus niveles para personas con discapacidad.

Articulo 9. Rampas
El ancho libre minimo de una rampa sera de 90cm. entre los muros que la limitan v
debera mantener los siguentes rangos de pendientes maximas

Diferencias de nivel de hasta 0.25 mis 12% de pendiente
Diferencias de nivel de 0.26 hasta 0.75 mts  10% de pendiente
Diferencias de nivel de 0.76 hasta 120 mts = 8% de pendiente

Diferencias de nivel de 1.21 hasta 1.80 mis  ©% de pendiente
Diferencias de nivel de 1.81 hasta 200 mts 4% de pendiente
Diferencias de nivel mayores 2% de pendiente

Hustracion 2} "Cuadro de diferencias de nivel”

Cuando dos ambientes de vso publico adyacentes vy funcionalmente relacionados
tengan distintos niveles debera tener rampas para superar los desniveles v superar el
facil acceso a las personas con discapacidad.

Los descansos entre tramos de trampas consecubivos y espacios horizontalez de
llegada, tendran una longitud minima de m sobre el eje de la rampa_

T

.

lustracton 24 Condiciones requeridas para fas rampas ™



REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES
NORMA A.130
REQUISITOS DE SEGURIDAD

SUB-CAPITULO I

PUERTAS DE EVACUACION
Articulo 5. Las salidas de emergencia deberan contar con puertas de evacuacion.

. Puena corta fuago: o un sisscma que contemmpla kads ) hogadn) de la peanta, ¢l marco y ks cormajenia. Lads)
hopain) y los marcos pued(n) ser de coalguecr material, rellonos 0 no, siemnpre gue cumplan <on una
contificacsin gue demuostre Lo resistencia ol Tuego del comumto. Los laborstonos cortificadonos
acreditardn bas prochas segim establece en b NFPA

. Poerta corta humos: s una puerta de cualguier matenal (excepo videio crudo) que participa del sstema
de evacuacion, Para cllo deberi contar con disposstive de Cierre (braso hadedulico) y seldo cona humo
on 1030 el comtomo de 1 hoga (lado superor y Lados Taterales ), podrd comtar 0 N0 con harra Antpisico
Estan puertas 00 pucdon ser conmdoradas resmicntes al fusgo

o Pucrta & cowrgencia s una puerta de cualguier muterial (excepto vidno crudo) que participa del
sistoma de evacuacson. PPara ¢lo podrd contar con algin dispostive de cierre (brazo hidraulico) o &
spermana ¢n caso 3¢ emerpencia (barra anti pheico il tipo panic hardware ). No pocden sor consderadas
resistenies al fecoo v no reguicren de wna certificacion
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Articulo 6. Las puertas de evacuacion pueden o no ser de tipo cortafuego,
dependxendo su ubicacion dentro del sistema de evacuacion.

E1 giro d¢ ka hoga daebe ser en durccocsim del Nue de los evacuamios, sicmpee ¥ cuando ¢f ambieme
tenga s de SO personans

- La Necrza necesaria pars empaipar Lo pocris on Cual@uy coso o sard mwnor e 133 » (30 bvas
o fugrra)

- En wdo tipo de odificaciones, las pocrtas de las escalonas de evacuackin doberidn permetir «f
imgreso al piso gue sirven y & todos fos prsos restantos, pow medidas de robo y fresde se pormuticd
el reinpreso coda 4 naveles

- Todas las pucrias del sivtema de evacuacion gue entregan o ks escalera de escape deben contar
Conm wn sistera de controd e accesos mterconectados con ol panel del sivtema del sistema de
detencidn y alarma de incondios gue hibere of acoeso on caso de pencrarse una alarma Je mccndion
y Cerraperia tapo “fasl safe”™

- La alimentaciim eléctrica del sastoma d¢ corruperia wtilizado debers lener protecs som cortaluego

Articulo 12. Los medios de evacuacion son componentes de una edificacion,
destinados a canalizar el flujo de ocupantes de manera segura hacia la via piblicao a
areas seguras para su salida durante un siniestro o estado de panico colectivo.

Articulo 13. En los pasajes de circulacion, escaleras integradas. escaleras de
evacuacion, accesos de uso general y salidas de evacuacion, no debera existir ninguna
obstruccion que dificulte el paso de las personas, debiendo permanecer libres de
obstaculos.



REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES

NORMA A.120
ACCESIBILIDAD PARA PERSONAS CON
DISCAPACIDAD

Articulo 10. Pasamanos en rampa

Las rampas de longitud mayor de 3.00m, asi como las escaleras, deberan tener
parapetos o barandas en los lados libres v pasamanos en los lados confinados por
paredes v deberan cumplir lo siguiente:

Los pasamanos de las rampas v escaleras, ya sean sobre parapetos o barandas, o
adosados a paredes, estaran a una altura de 80 cm | medida verficalmente desde la
rampa o el borde de los pasos, segin zea el cazo.
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Articulo 15. Dotacion de servicios higiénicos

El cubiculo para inodoro tendra dimensiones mininas de 1.20m por 2m, con una puerta
de ancho no menor de 90cm v barras de apoyo tubulares adecuadamente instaladas.

- Los modoros ze instalaran con tapa de asiento entre 43 - 30cm sobre el nivel del pizo.

- La papelera debera ubicarse de modo que permita su facil uso. No debera utilizarse
dizpensadores que controlen el suministro.

400 m
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3.2.
3.2.1.

ESTUDIO DEL CONTEXTO SOCIO- ECONOMICO Y CULTURAL
Resefia Historica Socio-Econdémico cultural

La informalidad en el comercio tiene una larga historia en el Per(, abarcando
desde la ciudad andina, colonial y luego la metrdpoli republicana hasta nuestra
actualidad. Por ello es que el comercio informal se inicia como un reconocimiento
costumbrista por la poblacion, debido a la presencia de nuevos equipamientos en la
ciudad y luego la saturacion de estos debido al crecimiento demografico y
problematicas sociales, los comerciantes salen a invadir las calles y espacios publicos
en Huancayo, que se fue desarrollado al margen de la ley y crecimiento de la ciudad.

a. Reconocimiento Costumbrista

"Al principio los ambulantes eran los propios espafioles y criollos, entre

soldados o marineros con escaso botin, para luego aprovechar el espacio abierto, por
la tolerancia hacia otros grupos raciales como mestizos, negros y mulatos y en el
siglo XVI11I se sumaron los indios..."(Iwasaki, 1989:125)
Luego, en la etapa colonial, ante la permision del bajo cobro por ocupar la via publica
desde 1553; y represion frecuente, donde los ambulantes fueron prohibidos y
expulsados. Por lo que, fue adoptada como costumbre y aceptada como parte de la
cultura sin preocuparse que luego podria ser una amenaza para el comercio formal y
el rostro de la ciudad, en ese momento la aceptacién permitié que los migrantes
pudieran ver al comercio ambulatorio como un requisito para empezar a subsistir.

En Huancayo se instituyd la feria dominical como fuente originaria de venta
en la ciudad, para favorecer el comercio de los indigenas, con los migrantes,
realizando el trueque, la feria fue famosa porque se realizaba cada domingo, que
empezo6 apoderarse extendiéndose a lo largo de la Av. Huancavelica paralela a la
Real en 1976, aquel entonces se realizaba los jueves (feria chica) y domingos (feria
grande) donde ofrecian lanas, frutas, productos agropecuarios y artesanales.

Fuente: Biblioteca Digital BNP - video



Aquel entonces, Huancayo poseia mucha dindmica comercial, la plaza
Huamanmarca era el lugar de encuentro a donde los pobladores asistian todos los
domingos por 2 motivos: a misa 'y luego se iniciaba la feria dominical, donde llegaban
comerciantes con mercancia variada y altas ventas. Donde la ciudad era como sede
del mercado, el lugar donde se ofrecian intercambiaba bienes y servicios. Asi, la
ciudad permitia el acceso y conectaba los diversos usos de la misma. La gran parte
de movimientos se realizaban a pie, permitia el equilibrio entre los 3 usos de la ciudad
(lugar de encuentro, mercado, espacio de transito), los peatones podian caminar,
reunirse, comerciar, hablar y mirar las vistas desplazandose.

Posteriormente con la necesidad de dinamizar el comercio, se procedio a la
creacion de la plaza del comercio (plaza Constitucion) frente a la Iglesia Catedral,
donde en 1905 se obligo a los vendedores a trasladarse (plaza Constitucion) a la plaza
Humanmarca, la funcion habia cambiado, el comercio era venta de comestibles.

"La creacion de la Plaza Constitucion fue un hecho historico era aledafa a la
calle Real, ademas de realizarse la feria que se realizaba cada domingo donde acudian

comerciantes de otros lugares trayendo diversos productos para vender o trueque.

Fuente: Biblioteca Digital BNP - video

b. Surgimiento De Nuevos Equipamientos

En 1905 el mercado y centro civico tomaron ubicaciones distintas, este hecho
traslado a los comerciantes al Mercado Central (hoy Coliseo Municipal), lugar que,
en 1884, se desarrolld la venta de ganado y espectaculos taurinos los dias domingos.

En 1908, con la llegada del Ferrocarril trajo efectos positivos y decisivos,
pues se crearon algunas industrias como textiles Los Andes, manufacturas,
cerveceras, depositos, almacenes y lo mas importante es que se habia creado el medio
que dinamizaria el flujo de personas, comerciantes y cultura entre Huancayo y Lima.



En 1963 se promulgd la ley 14700 por Ramiro Priale, donde transformaron
los espacios publicos mas importantes, como la Plaza Huamanmarca, Plaza

Constitucion y construccion de infraestructuras como el mercado Modelo.

Fuente: internet

c. Invasién de Las Calles

El crecimiento desmesurado de la poblacion, fue produciendo el colapso de
todos los equipamientos existentes, los nuevos migrantes eligieron la ciudad de
Huancayo por su caracter netamente comercial sumandose a esto la poblacion
desplazada por el terrorismo en los afios 80.

A medida que fue creciendo y su actividad fue haciéndose mas compleja,
comenzd a ser inevitable a aparicidn de los comerciantes ambulantes en la ciudad,
desarrollado un persistente &nimo de permanencia en las vias publicas.

d. Construccion De Nuevos Mercados Informales

En los afios 80 a 90 las principales calles de Huancayo fueron invadidas,
incluso en alrededores del mercado Modelo y Mayorista; entonces del Gobierno de
Pedro Morales, fue el pionero en el reordenamiento del comercio informal que
agobiaba a Huancayo teniendo como objetivo la recuperacion del espacio publico de
la Calle Real y Av. Ferrocarril, los cuales duraron 2 afios, teniendo conversaciones
de sensibilizacion a los comerciantes informales y duefios de espacios libres para
lograr su traslado aliados con el municipio para la instalacion de servicios,
exoneracion de pagos y licencia; conformandose posteriormente galerias comerciales
y mercadillos a lo largo de estas vias.

El reconocimiento ganado para sus derechos de dominio, les permitié a los
ambulantes incrementar sus ventas, organizandose y ahorrar con miras a salir de las
vias publicas hacia los mercados, empefiandose a salir a las calles, ubicandose en el

espacio publico de los alrededores de los mercados Mayorista, Raes Patifio, etc.



3.2.2. Andlisis de la Poblacion. -

Segun los resultados oficiales del Censo de Poblacion y Vivienda
proporcionados por el INEI, el area metropolitana tiene una poblacién total de 321,687
personas que viven en un area urbanizada de 3,777 hectéreas. La distribucién es la
siguiente:

- Laciudad de Huancayo tiene una poblacion de 104,117 personas.
- El Tambo tiene una poblacion de 143.282 personas.
- Chilca tiene una poblacion de 74.288 personas.

En general, tiene una baja densidad de poblacion de 93 habitantes por hectarea y
estd dividida en varios territorios urbanos que requieren un tratamiento diferente.
Existen tres grandes areas urbanas que difieren en términos de estructuracion y
ocupacion territorial, dinamica interna, niveles de homogeneidad o heterogeneidad,
grado de consolidacion y desarrollo de la infraestructura de servicios, densidades de

poblacion y tendencias fisicas, espaciales, econémicas y sociales.

CONSOLIDADO POR DISTRITOS - HUANCAYO
METROPOLITANO
POBLACION TOTAL: 321 691 Hab.
USOS (Ha) | EL. TAMBO | HUANCAYO | CHILCA | TOTAL %
Vivienda 566,62 379,56 25411 | 1200,29 31,78
Comercioy| 4, &7 72.94 7.04 111,65 2,96
Servicios
Industria 31,96 1,48 4,08 37,52 0,99
Eq“r'ft’g‘m'e 127,45 142,68 2493 | 29506 7,81
Eriazo 178,95 145,17 23,28 347.4 9,2
Vias 229,49 175,2 87,35 492,04 13,03
Intangible 11,04 0 0 11,04 0,29
Terreno 567,82 382,97 331,21 1282 33,94
Rustico
Total, De | 1645 Ha 1300 Ha 732 Ha | 3677 Ha 100
Hectareas
Poblacién
Total  |143 286 Hab.| 104 117 Hab. |74 288 Hab. 321 691 Hab.
Densidad
Bruta 87 80 101 87 Hab./Ha

Fuente: PDM - HUANCAYO



a.) Analisis del Usuario

El comercio es la actividad mas importante, y su expansion se debe
principalmente al rapido crecimiento demogréafico de la ciudad y a la falta de
oportunidades de empleo. El intercambio de bienes y servicios es fundamental en la

economia urbana.

ACTIVIDADES ESTABLECIMIENTOS

ECONOMICAS NUMERO %
Industria manufacturera 862 8,89
Construccion 14 0,14
Comercio 6220 64,14
Restaurantes y hoteles 1131 11,66
Trasporteg, alr_nacén y 108 1,11

comunicaciones

Intermediacion financiera 26 0,27
Actividad inmobiliaria 489 5,04
Ensefianza privada 188 1,94
Serv. Sociales y de salud 214 2,21
Otras actividades 446 4,6
Total 9698 100

Fuente: 111 Censo Econdmico-INEI 1995

Comercio formal en la ciudad metropolitana de Huancayo

COMERCIO FORMAL ESTABLECIMIENTOS

Huancayo | Chilca | El Tambo | Total
CON LICENCIAS 314 1409 | 339 2062
DEFINITIVAS
CON LICENCIAS 948 133 485 1566
TOTAL 1262 1542 | 824 3628

Fuente: MPH-MDCH-MDT



Comercio Ambulatorio en el distrito de Huancayo

GIRO DEL NEGOCIO ANO Porcentaje | Afio Porcentaje
1995 % 2005 %
Verduras - Tubérculos 478 16,9 665 17
Granos - Harinas 58 2 78 2
Abarrotes - Condimentos 98 3,5 138 3,5
Frutas - Hierbas - Flores 200 71 280 7.1
Carnes: res, vacuno, pollo, pescado | 116 4,1 161 4,1
Embutidos - Menudencias 54 1,9 75 1,9
Lacteos - Huevos 56 2 78 2
Dulces - Comida - Café 123 44 173 4,4
Calzado - ropa 478 17 669 17
Plasticos - Bolsas 71 2,5 98 2,5
Artesania - Tejidos -Plateria 56 2 0 0
Baratijas - Chucherias 281 10 394 10
Productos naturales - Miel 59 2 50 1,2
Tarjetas 0 0 9 0,2
Otros 695 24,6 969 24,6
Articulos Repotenciados 0 0 0 0
Linazas 0 0 100 2,5
TOTAL 2823 100 3937 100

Fuente: gerencia de desarrollo urbano
al. Tipos de Comerciantes Formales e Informales

Se tiene a los vendedores formales y vendedores que eventualmente ocupan los

espacios para sus ventas, los puestos de los vendedores se clasifican:

1) Fijos: Son puestos de venta cuya ubicacion es estatica, no movible, estos
puestos de venta estan fijados a la acera o a la pared de las vias publicas. Existen tres

tipos de puestos de venta fijos: Anaqueles, tarimas y Kioscos.

2) Semifijos: puestos de venta cuya infraestructura no esta fijada a la via, pero
tienen un lugar cotidiano de venta. S6lo se mueven para sacarlos de su depdsito al

lugar de venta. Existe variedad de puestos semifijos: Tarimas, mesas, vitrinas.

3) Ambulantes. - Son comerciantes que transitan itinerantemente con sus
mercancias por diferentes puntos. Generalmente en carros moviles y puestos de

plastico.



b.) Anédlisis de la Demanda:
Los siguientes resultados se obtuvieron de las encuestas aplicadas a los
conductores de los puestos de trabajo o locales ubicados en los mercados del area

metropolitana de Huancayo.

La galeria comercial donde usted
vende es:

11%

89%

@ Propia m Alquilada

Que area tiene su galeria comercial
(m2)

- [11%

7%
15%

41%
D06a08m2m09a12m2 012a15m2
015a18m2 m 18 amas

Fuente: Modelo de registro

Que tan contento esta con su galeria

comercial:
0% 0%

4%'\ / %

89%
O 1= Contento  m 2= Bien
04= Notan bien m 5= Descontento

0 3= Regular

Cuantas personas compran
diariamente en su local comercial

1% 19%

44%@26%

m01a05Personas m0G a 10 Personas
011a15Personas 016 a mas Personas

Fuente: Mod

elo de registro

Una vez que ha dado su cuota inicial
en que tiempo le han entregado su
local comercial

57%

m01a02Meses m03a04 Meses 005a06Meses
007209 Meses m10a Mas Meses

Area aprox. que le gustaria para su
galeria comercial (m2)

% 79,

34%

30%
D06a08m2m09a12m2 o12a 15m2
D152 18m2 m 18 a mas

Fuente: Mod

elo de registro

¢ Que criterios tomaria en cuenta para
elegir su galeria comercial? (numerar
en orden de prioridad)

27%
1% 13%
13% 7% 16%
@ Seguridad B Espacios
O Econdémia 0O Fachada

m Buena Distribucién o Proyecciones Futura
m Cercania a (especifique) o Otros

Usted estaria interesado en adquirir
otra galeria comercial ?

7%
93%

Fuente: Model

o0 de registro




3.3.
3.3.1.

decidiria comprar en: Estaria dispuesto a adquirir su galeria

comercial y pagarlo en varios afios

1% %

4%
93%

| D Planos ymaqueta B En construccién O Terminada |

Fuente: Modelo de registro

Como puede verse, los impulsores de este tipo de negocio tienen una
necesidad insatisfecha de espacio comercial. Del mismo modo, faltan
infraestructuras para la comercializacién en el mercado.

ESTUDIO DEL CONTEXTO FISICO- ESPACIAL
Estudio del Sistema Natural.
a. Estudio a nivel macro (Territorio)

UBICACION

De acuerdo al Area Centra Metropolitana de Huancayo, incluye
asentamientos, espacios urbano y rural que, por su ubicacién y articulacion forman
una unidad territorial que precisa un tratamiento integral; entre los asentamientos que
conforman este espacio. Es necesario precisar que la poblacion del ACMH no es la
misma que la suma de las poblaciones de los distritos involucrados (Huancayo, El
Tambo, Chilca, Huancan, Cajas y Pilcomayo), ya que en muchos casos estos cuentan
con centros poblados fuera de los limites del ACMH.

Fuente: Internet (Mapa Huancayo)



MAPA 3.2-C
Distribucion Espacial de la Poblacion
Evolucidn 2,007-2,015 2

<

Fuente: distribucidn espacial de la poblacion. PDU Huancayo

DENSIDAD BRUTA 2,015
| |ohabiha

[ lot-10nabiha
[ 11-50 hab.na
0 51-250 hab sha

0 075 15 3
I W (lometers

Fuente: distribucidn espacial por sectores. PDU Huancayo



ESTRUCTURA CLIMATICA

Temperatura:

Por estar en la region quechua, Huancayo tiene un clima templado.
Tiene un clima boreal frio en invierno y clima de tundra seca en verano debido
a su proximidad a la cordillera de los Andes. Durante el afio, las temperaturas
medias varian en 2.2 °C.

TEMPERATURA - HUANCAYO

16

14 _'-__,_———"-—-""""--h\.

1z

10

1]
Enero Fabrara Ifa=o Abril Maye Junio Tulic Azosto  Setiembre Octubre Noviembre Diciesmbre

—e—D{imma 6 6.2 63 34 43 31 24 3 4.1 3l 34 3.8
—o—Ndadia ) 9.2 51 EE 34 7.7 7.3 7.8 8.3 I a5 84
—s—MfExima 137 13.3 13.4 13.4 133 13 13 133 13.6 14 14.6 14

Fuente: Elaboracién propia
Data. 1991 - 2021 Temperatura min. (°C), Temperatura max. (°C)

Humedad Relativa:
La humedad relativa méas baja del afio es en julio (67.11 %). EI mes con
mayor humedad es marzo (82.59 %).

HUMEDAD (%)

1003
508
208
700
608
508
408
0%
208

10%

0%
’ Enaro Fabraro = Mamo Albril M=o Jumo Tulia fzosto | Setiembre Octubre Noviembre Diciembre

=—s—Pomantge  Bl% 83% 83% 80% 73% % 67% 63% 4% Ti% 6% 75%

Fuente: Elaboracion propia
Data. 1991 - 2021



Velocidad del Viento:

La velocidad promedio del viento por hora en Huancayo tiene
variaciones en el afio. La parte mas ventosa del afio dura 3.9 meses (23 de
julio al 20 de noviembre), con velocidad promedio mas de 9.9 km/h. EI mes
mas ventoso del afio es Setiembre, con una velocidad promedio de 11.0 km/h.

El tiempo mas calmado del afio dura 8.1 meses (20 de noviembre al
23 de julio). EI mes mas calmado es mayo, con velocidad prom. de 8.9 km/h.

ventosos

20 km/h —— | ! ! | 20 km/h
18 km/h ‘ ‘ | 18 km/h
16 km/h 16 km/h

14 kmysh
12 kmysh

14 kmy/h
12 kmyh

10 km/h — 10 km/h
8 km/sh 8 km/sh
6 kmsh 6 kmys/h
4 km/h I | | I 4 km/h
2 km/h ! ' = , 2 km/h
0 km/h | | fihora | | | | 0 kmy/h

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago.  Set. Oct. Now. Dic.

T

Fuente: weatherspark.com

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nowv. Dic.
Vel. del viento (kph) 9.8 100 9.8 95 89 91 97 107 11.0 107 100 97

Fuente: weatherspark.com

Direccién del Viento:

La direccion predominante prom/h de viento en Huancayo varia
durante el afio. El viento con més frecuencia viene del este durante 1.5 meses,
de marzo a mayo, con un porcentaje maximo del 48 % en abril. El viento con
mas frecuencia viene del norte durante 10 meses, de mayo a marzo, con un
porcentaje maximo del 54 % en enero.

N E N
100 % 0%
norte
80 % 20 %
60 % 40 %
40 % 60 %
20 % 80 %
0% 100 %

Ene. Feh.

Abr.  May. Jun. Jul.  Ago. Set. Oct. Nov. Dic

Fuente: weatherspark.com



Precipitaciones

La temporada mas mojada dura 3.9 meses, de diciembre a marzo, con
una probabilidad de més del 12 %. El mes donde hay mayor precipitacion es
febrero. La temporada mas seca dura 8.1 meses, de marzo a diciembre.
Heladas: se producen durante el otofio e invierno, de abril a septiembre.

Granizo: De diciembre a marzo, el granizo es frecuente.

mojados secos

100 % 100 %
90 % 90 %
80 % 80 %
70 % 70 %
60 % 60 %
50 % 50 %
40 % 40 %

o 16 feb. o
30 % 24 9 1 ene. 30 %
20 % _,_/'A*\32 mar. 18% 509

2%
10 % 24 jul. 10 %
0%
0% 0%

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nov. Dic
Fuente: weatherspark.com

Horas de sol mensuales

En Huancayo, el mes con mé&s horas de sol diarias es julio con un
promedio de 6.92 horas de sol, en total, hay 214.6 horas de sol a lo largo del
mes. El mes con menos horas de sol es enero con un promedio de 4.8 horas
de sol al dia, en total hay 150.7 horas de sol en enero. Se cuentan alrededor
de 1958.08 horas de sol durante todo el afio, promedio 64.2 h. de sol al mes.

HOERAS DE SOL

5.5

Enato Falbraro Marzo Abril Nlayo Jurio Tulio Agosto | Setiembre Octubre Nowviembre Diciembre
Seriz 1 4.3 4.1 4 4.6 5B 6.3 8.9 [ 31 37 3l 5.4 49

Fuente: Elaboracion propia
Climate- Data. 1991 - 2021



El recorrido solar varia desde el més corto orientado al norte en junio

hasta el mas largo orientado al sur en diciembre, con altitud solar max. 55 °C.

Fuente: Internet — Diagrama del recorrido solar- H

LA ESTRUCTURA GEOLOGICA.

El Valle del Mantaro es un valle sedimentario aluvial ubicado en la regién

andina central de Peru, en el distrito de Junin, a una elevacion de 3200 msnm.

El valle corre de norte a sur como un largo valle a través de la Cordillera, el
cual es atravesado en la misma direcciéon por el Mantaro, que es la columna
vertebral del sistema hidrogréafico, junto con otros rios menores que desembocan.

El valle se divide en 2 niveles: un nivel inferior que tiene aprox.70 kilometros
de longitud y una altitud media de 3200 metros sobre el nivel del mar.

El nivel inferior del Valle del Mantaro corresponde a un tipo de suelo
"Asociacion de Valles Andinos", apto para la agricultura y el pastoreo extensivo.

El nivel superior corresponde a un tipo de suelo denominado "Asociacion de
Puna™, apto para pastoreo intensivo y plantaciones forestales.

Los suelos del Valle del Mantaro se clasifican en funcion de factores como la
erosion, la permeabilidad, la pendiente, la textura, la pedregosidad, la salinidad, la

fertilidad, las condiciones de humedad, la capa freética, el clima, etc.



b. Estudio a nivel micro (Terreno)
UBICACION:
A nivel distrital: Ubicado en el distrito del tambo

PlOI PATAZ &
’!—TM_ G

B

\URBMILLOTIN

N

A nivel de Sector Nb 12 - Tambo, donde se ubica el Mercado del Tambo

WS STRTE JSAOMABY X,
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% Y= i X P

=\ \%/ X - %

Fuente: PDU-Huancayo



A nivel de sector: Ubicacion del actual mercado

Pasaje Santa Teresa
163-161 El Tambo..

Fotografo Hugo Chavez

“
% ‘«e\\"
69% NO it
Q N5
X
Q Marielita Spa Orquidea Dorada, el
4 24 palacio de las 15afieras
Fuente: Google maps
ORIENTACIONES:

Posicion del Sol
Posicién del sol en el cielo para cada lugar de la tierra en cualquier momento del dia.

Gréfico trayectoria solar.
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Fuente: Google earth



Elevacion Azimut latibudes longitudes

sol” posicion

07/01/2023 1825 | GMT-5 247 29° 2205765037 | 752143552

Azimut
= _ Puesta de Azimut
crepuasculo GI SLTEE sol Sunrise P"‘:ESta de
SO
crepusculo -0_833° 05:43:08 18:31:04 113.1° 246 .97°
crepusculo civil -6° 05:20:01 18:54:07 114 457 245 63°
MNautica" creplsculo -12° 04:52:51 19:21:16 116_32° 243 77"
El crepisculo astrondmico -18° | 04:25:11 19:48:53 118 61° 241 . 49°

T
la luz del dia (5

hh:mm:ss

diff. dd+1

Mediodia

OF/01/2023 12:47:-56 -00:00:17 00:00:16 12:07:06

Albay Ocaso, instante que la parte superior del disco

Fecha: 0710172023 | GMT-5

-12.0576503, -75.2143552

solar toca el horizonte. Elevacién -0.833° para el Sol.

coordinar. El Crepusculo es el momento inmediato al ocaso,

Pasaje Comercial, Salcedo, | caracterizado por una luz difusa (por extension,

El Tambo, Huancayo,
Junin, 12009, Peru

durante la mafiana se habla de alba o de aurora).

El Crepusculo Civil intervalo de tiempo durante el

Elevacion  Azimut

13:00:00

1374

229.04°

ocaso y cuando la elevacién de Sol es -6°. En el cielo

05:43:08 .83 113.1° son visibles algunas estrellas y planetas brillantes.
6:00:00 297 11225°| gl Crepusculo Nautico > representa el tiempo en que
7:00:00 16.65° 110.01°| el Sol pasa de -6° a -12° bajo el horizonte, se
2-00:00 30.49° 109.01° distinguen el horizonte y principales estrellas.

90000 130° 109.56° Crepusculo Astrondmico intervalo de tiempo durante
el ocaso cuando la elevacion del Sol es 18° bajo el

10:00:00 58.03° 113.09° . . .

horizonte. El cielo esta oscuro, se puede ver estrellas
11:00:00 70.98° 12438°| El mediodia, cuando el Sol alcanza el punto més alto
12:00:00 79.58° 170.84°| en el cielo, hacia el sur o al norte.

Acimut. Distancia angular de un punto desde el Norte,
en grados: 0° norte, 90° este, 180° sur, y 270° oeste.

14:00:00 6123 245 28°

La altura o elevacion, distancia angular desde el
15:00:00 4763 249 99° . .

horizonte de un punto en la esfera celeste, es positiva
16:00:00 37¥ 251.08° si se sitlia hacia el Cénit, negativa hacia el Nadir.
17:00:00 19.9% 504 cenit, interseccion perpendicular al plano del
18:00:00 6.19° 248 46° | horizonte que pasa por el observador con el hemisferio
18-31-04 0833 246.97° celeste visible, por tanto, es punto sobre la cabeza del

observador. El punto diametralmente opuesto es Nadir.



El conocimiento de la posicion y horas de luz, permiten conocer la energia irradiada por el
Sol en la Tierra. La energia solar puede ser térmica producida por paneles solares.
TOPOGRAFIA

Posee una topografia en 3262 a 3264 mts

Fuente: PDU-Huancayo

ACCESIBILIDAD
Tiene accesibilidad por las cuatro calles aledafias al mercado

Fuente: elaboracion propia



ESTUDIO DEL SISTEMA TRANSFORMADO.
. Estudio a nivel macro (Territorio)

Demanda también de una fuerte intervencion, que optimice el desarrollo de
las actividades econdmicas comerciales, respetando el patrimonio histérico- cultural,
promoviendo la inversion privada y la construccion de nuevos centros comerciales,
para ello el rescate del centro implicara intervenir el espacio urbano, recuperando los
ambientes urbanos, monumentos histdricos, peatonalizacion de algunas arterias
estratégicas que permita al ciudadano de una mayor socializacion y encuentro.

Los grandes retos para la planificacion de la Region Metropolitana del Valle
del Mantaro, Area Central Metropolitana de Huancayo se estructuran:

Servicios y Equipamiento Metropolitanos:

Parten de la necesidad de potencializar ciertas cualidades comparativas del
territorio y satisfacer los déficits de servicios de la poblacion.
Movilidad Urbana Regional:

La forma de ocupacion de las areas urbanas, asociada al proceso desigual de
ubicacién de empleos y servicios, genera un patron cadético de circulacion. Estos
patrones y mecanismos presentan graves problemas para usuarios mas vulnerables y
para la mayoria de la poblacidn que necesita del transporte publico, por otro lado, los
grupos con mayor ingreso y uso creciente del automdvil colaboran en la dispersion
urbana y de un sistema vial limitado.

Usos del Suelo

Con tendencias predominantemente de zonas residenciales de alta densidad y
en menor grado zonas de mediana densidad, para no generar crecimientos expansivos
y desmedidos que degeneren las aéreas ecologicas naturales y agricolas, ubicacion
estratégica de areas comerciales e industriales, centros artesanales, etc. definiendo
también politicas claras para el respeto del casco urbano y evitar la expansion urbana
espontanea y agresiva.

A lo largo de su proceso urbano Huancayo ha tenido un planeamiento urbano
espontaneo basado en el eje longitudinal de la Calle Real y las calles transversales.
Cuando se inicia la expansion urbana se crea la necesidad de planificar el territorio

periférico al casco central y formular el primer Plan Técnico de la ciudad.



CRECIMIENTO URBANO
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Fuente: Diagnostico urbano — Huancayo (2015-2025)



ESTRUCTURA URBANA
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264.39 ha (2.90% del ACMH)

- Uso Prederminantemente Residencial
200515 ha (22.91% del ACMH)
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Fuente: Diagnostico urbano — Huancayo (2015-2025)



Evolucion de la Trama Urbana en la Zona de Estudio.

Con el Ferrocarril llego el capitalismo a la ciudad. Se instalaron industrias,
depdsitos y almacenes. El ferrocarril Ilegé a Huancayo el 26 de septiembre de 1908,
teniendo un importante impacto urbano. Debido al transporte de mercancias en la zona,

se cred un flujo comercial alrededor de la estacion.
)

PUENTE FERROCARRIL EN AV. GIRALDEZ
Fuente: Internet

El tejido urbano en la zona de estudio no se definié en 1993 debido a que la
aparicion de la estacion de ferrocarril provoco la aparicién de una gran manzana en la

zona, haciendo que se trastocara la formacion de las vias que conforman el tejido urbano.

Fuente: Internet

El tejido urbano actual en el area de estudio. Aunque la av. del ferrocarril define
actualmente un eje de integracion vehicular entre Huancayo, ElI Tambo y Chilca, se

encuentra espacialmente desintegrada en el &rea de estudio.




Segun el grafico, el tejido urbano tiende hacia una configuracion DAMERO,
que es coherente con el plan de desarrollo urbano. Sin embargo, existen algunas
limitaciones y desorden debido a las vias existentes Atahualpa y Piura Antigua.
Ademas de la gran manzana (estacion de ferrocarril), que provoco la interrupcion de
la via, la configuracion de la ciudad y las manzanas ya estan establecidas. La amplia

zona comercial tiende a crecer entre el Cerrito de la Libertad y el estadio Huancayo.

ESTACION AV,
FERROCARRIL GIRALDEZ

e. IMAGEN URBANA

Fuente: Internet



Area Urbana Intermedia - Tambo

Desarrollada a partir de los afios 1,920 y 1,930 con una extension total de 1,150 Has,
que comprende los distritos de Huancayo, EI Tambo y Chilca (Sectores: Ca, Ch, Cd y

parcialmente Na, Nb, Nc, Nd, Ne, Nh, Sa, Sb).

Dentro de estas zonas estan también comprendidas las urbanizaciones realizadas
durante los ultimos 25 afios que retinen caracteristicas similares en el aspecto fisico, social
y econdmico sobre todo en las zonas de San Carlos y San Antonio en Huancayo, en EI Tambo
cuentan con todos los servicios y vias definidas; estas urbanizaciones mayormente cuentan
con las areas de servicios publicos complementarios producto de los aportes de lotizacion.
Se caracterizan por estar en proceso de consolidacion urbana tienen un trazo urbano definido.

El Equipamiento Comercial, esta conformado en El Tambo por 4 mercados, asi como

existen mercadillos y paraditas que funcionan en condiciones precarias.

MATERIALES DE
CONSTRUCCION

ADOBE: 31,00%
LADRILLO
CEMENTO:69,00%

1 PISO: 53,26%
2 PISOS: 40,00%
3 PISOS: 5,59%
4 PISOS: 0,4%

5 PISOS: 0,75%

BUENO: 31,68%
REGULAR: 58,62%
MALO: 9,70%

Caracteristicas de construccion en zona del Tambo

Fuente: Plan de Desarrollo urbano — Huancayo

USOS ACTUALES DE SUELO

Fuente: Plan de Desarrollo urbano — Huancayo




UsS0S ACTUALES DE SUELO

PROMEDIO DE LOTE: 165 m? |

Usos N° DE EDIFICACIONES Ha %
VIVIENDA 3782 62,41 4522
COM. + SER. 490 3,08 584
INDUSTRIA 376 6,21 45
E.URBAMO 0 2294 16,66
VIAS 0 26,89 19,48
ERIAZO 0 89 6,44
RUSTICO 0 0 0
INTANGIBLE 0 257 1,86
TOTAL 4648 138 | 100
ESTADO DE LA CONSTRUCCION |~
ESTACOCELA CONSTRLECIN
DMALD;
ESTADO | Ha | % e (e
BUENO | 2284 | %77 2
REGULAR | 495 | 6454
MALO 4% | 569 | wheus
4
TOAL | 767 | 100 | ¢ !
ALTURA DEED(FCACION
ALTURA | Ha | %
1y2PS0 | 7193 | %378
IPSOSA+ | 47T | 62 | MM B)sh
' ; n s
TOAL | 67 | 100 |
y
R = * R
MR STECORRECOR ] | MATEFIALES CE CONBTRICCENS A e
S
MATERIAL | H | %
ABOBE 5 [ | e
LADRILLO | 617 | 8044 6
TOAL | 767 | 100 | |
.II_

Fuente: Plan de Desarrollo urbano — Huancayo



B. Estudio a nivel micro (Territorio)
ESTRUCTURA URBANA

USOS DE SUELO
La zona principalmente se caracteriza por ser una zona de comercio intensivo (ClI,

asimismo el mercado se caracteriza por ser Mercado Sectorial (MS).

RESIDENCIAL DENSIDADALTA | T~ -
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JIRON SEBASTIAN LORENTE

De Av. Ferrocarril a Jr. Sucre
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Fuente: PDU — Huancayo

—Vias

PERFIL URBANO

VISTA DE LA CALLE SANTA ISABEL

La calle santa Isabel es una calle muy fluida que permite la conexion del
distrito con los demas, por lo que el fluido vehicular siempre sera alto, esto
ayuda a conectar una via alta con el mercado, se debe de tener en cuenta el
control para generar un orden y no alterar el fluido ni el paso del peaton. |
Asimismo se puede observar viviendas comercio de 2 a 3 pisos.




VISTA DEL JR. SEBASTIAN LORENTE

Se puede apreciar que existe un porcentaje bajo en la diferencia en altura
de edificaciones, ya que para el frontis del mercado estas poseen 2 a 5
pisos, en donde estas presentan doble funcién, la de vivienda y de
comercio, las calles se encuentran utilizadas como estacionamiento, lo
cual esto a ido perjudicando al momento del transitar, reduciendo el ancho
de vias por lo que lleva a un problema de trafico vehicular.

VISTA DE LA CALLE LOBATO

Se puede apreciar que existe diferencia en la altura de edificaciones para el
frontis del mercado, existe viviendas de 2 pisos a 6 pisos, en donde estas
presentan doble funcion, la de vivienda y de comercio, las calles se
encuentran utilizadas como estacionamiento, lo cual esto a ido
perjudicando al momento del transitar, reduciendo el ancho de vias por lo p
que lleva a un problema de trafico vehicular.

VISTA DEL PASAJE COMERCIAL

Se puede Observar que la calle es estrecha y que siendo asi se presenta el
transito libre de vehiculos, a la vez una parte de las veredas se usan como
estacionamiento, con referencia a la altura de edificaciones, para el frente
del mercado se da viviendas de 2 pisos, mas en el punto final se encuentra
una edificacion de 4 pisos.
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IMAGEN URBANA (ANALISIS DE CRITERIOS)

Psje. Comercial

IS

B

@\ — Jr. Antonio Lobato NG

que se dirigen del centro de Huancayo al Tambo, e importante ya que es un eje que
conecta flujos de servicios. Enfocandonos a exteriores del Mercado, que es el
establecimiento de consumo basico,. Primero su calidad funcional y lenguaje
(venta de abarrotes, pasteleria, jugueria) es regularmente compatible con la venta
de comercios ubicados al frente (venta de abarrotes, dulces, ropa, productos

para la salud). En el Jr. Lobato, el Mercado (expone a la venta de abarrotes,
alimentos para mascotas, frutas) donde es regularmente compatible con la

venta de comercios ubicados al frente (venta de licores, ropas,

pifiatas, juguetes, libreria, botica, venta de came, pescado y lacteos)

el Jr. Lorente, el Mercado (venta de jugos), no es compatible con

la venta de comercios ubicados al frente (venta de ropa, accesorios,

Jjuguetes, librerias, medicamentos y abarrotes) y Psje. Comercial
(venta de comida, y agentes de servicio) no es compatible con
la venta de comercios ubicados al frente (venta

de accesorios, abarrotes, carnes y remedios)

En cuanto en su composicion espacial. en el Jr. Santa Isabel, el
mercado posee solo un nivel, compuesta por puestos no ordenados
a nivel de forma y colores. lo que lo hace menos legible ante los
comercios ubicados al frente. En Jr. Lobato, el mercado posee

al ingreso 2 niveles. con ciertos patrones compositivos casi
compatibles con los comercios al frente, En Jr. Lorente, el
mercado solo posee un nivel, compuesta por puestos de

jugos ordenados, poco caracteristicos pero ciertamente
identificables.

En el Psje. Comercial. el mercado posee solo un
nivel. compuesta por puestos expuestos hacia la
via publica, poco ordenados, lo cual lo hace
menos legible ante los comercios ubicados

al frente ya que son de 2 niveles amasy

poseen mas variedad de productos,

opacando al Mercado.




e CONFORT
A N Segun los criterios de Bazant en cuanto al Confort en El Mercado del
ambo y vias aledaiias, se considerd: fuentes de contaminacion visual
(desorden), auditiva (ruido), ambiental (residuos), y el factor
climatico, que inciden en el bienestar del usuario.

En el area de estudio se observa que la contaminacion visual se presenta en las cuatro
calles aledafias al Mercado, pero se denota con mayor predominancia en el Jr. Santa
Isabel, donde se observa mayor desorden espacial que afecta la visual del individuo,
precisamente por la congestion vehicular, desorden espacial, aglomeracion,

residuos etc.

5
C

Es notoria que la contaminacion auditiva se presenta en las cuatro calles
aledafias al Mercado, pero mayormente en el Jr. Santa Isabel, pues hay mayor
afluencia vehicular, por lo que es muy comun escuchar los frecuentes ruidos
que emiten las bocinas.

La contaminacién ambiental se presenta en las cuatro calles aledafias
Qp al Mercado, pero mayormente en la esquina del Jr. Snta Isabel y Ir.
5
(7

Lobato, pues se observa con mas frecuencia residuos organicos e
inorganicos acumulados en la via publica, y parte del espacio
publico del mercado.

En el factor climatico, se sefiala que, el Jr. Lorente es mas
vulnerable a las inclemencias climaticas, debido a que no
hay elementos naturales, en los dias soleados esa zona se
vuelve muy sofocada. En el psje. Comercial sucede al
contrario, hay mucha sombra, cual lo hace mas ftio.

LEYENDA
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DIVERSIDAD
La Diversidad que se ofrece en El Mercado del Tambo y vias aledaiias,
,  se considero: la diversidad de actividades urbanas, elementos
urbanos (mobiliarios), elementos naturales (plantas), y diversidad
de color y texturas.

En el 4rea de estudio se observa que la diversidad de actividades urbanas se visualizan
en las cuatro calles aledafias al Mercado, en el Jr. Sta. Isabel se observan actividades
de comercio para consumo inmediato (juguerias, cafeterias, pastelerias, confiteria,
abarrotes y de periodicos) y actividades comerciales ambulatorias (alimentos:
quesos, panes, frutas, dulces, merceria, descartables y otros articulos de tercera
necesidad). Por otro lado se ven vehiculos para las descargas de productos para
abastecer al mercado y también los que usan los comerciantes ambulantes.

5
(&

La presencia de diversidad de elementos urbanos es escasa, en el Jr.
Lorente solo hay una cabina telefonica, en la esquina de Lorente y Sta.
Isabel hay un semaforo. Y hay nula diversidad de elementos

naturales.

%
"2, \ Respecto a la diversidad de texturas, formas y colores, se observa
que los productos expuestos dan una variedad por sus colores y de

sus toldos hacia las afueras del Mercado, pero sin un patron
ordenado al igual que en las texturas. Y las formas
cuadrangulares, de techos a tres aguas y
curvadas.

LEYENDA
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. En las Dindmicas Urbano-espacial, en las figuras 1 y 3, en el 2013, muestra una baja cantidad
+,de usuarios que circulan por el establecimiento. bajo flujo de comerciantes ambulantes, regular
presencia de vehiculos que circulan por la zona y vehiculos estacionados en el espacio publico;

'\, en cuanto a su arquitectura poseia 2 niveles y un stano, techo a 2 aguas, fachadas de color

"\, amarillo, muros invadidos por afiches publicitarios, con toldos poco distintivos; respecto

"\, alas calles aledafias, 1a mayoria edificaciones es de 2 niveles. En cambio en las figuras

- 2 y 4, hay mayor afluencia de compradores, visitantes, comerciantes formales,

. ambulatorios, vehiculos que circulan y vehiculos estacionados en el espacio publico

impiden una circulacion fluida; arquitecténicamente conserva la misma forma y

\ estilo a diferencia del color de fachadas, donde la pega de afiches fue reduciendo

“\de manera considerable, mejorando en cierta forma su aspecto, y mas coloridos.

Y en calles, las edificaciones de la Av. Sta Isabel y Jr. Lobato se densificaron,

C » pero en Jr. Lorente y Psje. Comercial, aun mantienen su aspecto.
\

. Las dinamicas, son exclusivamente de ambito comercial, exponiendo a
‘ . lavista: en el Mercado: juguerias, abarrotes, cafeterias, pastelerias,
frutas, plastiqueria), ademas comerciantes ubicados a exteriores

ofrecen productos de consumo inmediato (panes, quesos, jugos,
desayunos), en calles aledanas (restaurantes, boticas, abarrotes,

"\ licorerias, pifiaterias, confiterias, ropas, etc.), y de manera menos
‘wisible, 1a venta de productos (carnes, pescados, verduras).Y por

.  otro lado estan los equipamientos que hace influyente al

)\ Mercado, entre ellas: la Feria Grau ubicada en el Jr. Grau,

donde hay gran variedad de (venta de calzados, ropa,

. artesania, articulos de limpieza, ademas venta de

. comidas, panes, refrescos, lacteos y condimentos) y el

‘ Parque de los sombreros.

._, LEYENDA
) DINAMICA URBANO-ESPACIAL
\ T Mercado e Tambo, 7//////////

DINAMICA COMERCIAL | Vs aledarias
R\  EQUIPAMIENTOS INFLUYENTES




eqllipamientos qne -‘son de comp émento su

El Mercado del tambo. esta ubicado en Jr. Snta. Isabel, una via muy concurrida por vehiculos que
. se dirigen del centro de Huancayo al Tambo, e importante ya que es un eje que conecta flujos de
semctos Enfocandonos a exteriores del Mercado, que es el establecimiento de consumo basico,
) con dinamicas de compra y venta de productos de necesidad. Primero partimos por las
. actividades realizadas en el Mercado. donde los comerciantes formales suelen extender
sus comercios ocupando parte de las veredas, ello se visualiza con mayor frecuencia en
el Jr. Santa Isabel (venta abarrotes, y periodicos), asimismo en la calle A. Lobato
(venta abarrotes y frutas), en Lorente (venta de jugos) y Psje. Comercial (venta de
comida, vy agentes de servicio). En cuanto a los comerciantes ambulatorios, suelen
ublcarse el Jr. Santa Isabel, (especialmente venden productos mas ligeros y durante
un corto periodo de tiempo). en el Jr. A. Lobato (productos para el hogar y en
ocasiones venta de desayuno), en el Jr. Lorente (venta de comida al paso
generalmente en mafianas) en el Pje. comercial ocasionalmente se ve
presencia de ambulantes (productos vegetales: hierbas, remedios, frutos
pequenos) Respecto a vehiculos estacionados para descargar mercaderia,
\ se visualiza a algunos comerciantes ambulantes que se estacionan
.y venden de manera efimera, ademas a vehiculos de servicio de taxi.
En cuanto a los peatones hay mavor afluencia en Jr. Snta Isabel.
segmda por la calle Lobato. Y la mayor afluencia de compradores
. ubicados en Jr. Lorente (consumo de jugos y alimentos al paso) y
] A lobato (compra de frutas y productos para el hogar).

~ "\ La presencia del Mercado trajo consigo el crecimiento de comercios
) ‘ f" . aalrededores. Por ofro lado estin equipamientos cercanos: Feria
) / \\ ubicada en el Jr. Grau, donde vendedores que vienen incluso de
\ | otras partes de la ciudad, ofertando productos novedosos y
\, variados, ademas un equipamiento de recreacion (jr. Grau y
Lorente), 1lamada Parque de los sombreros que hay mayor
afluencia en los dias jueves y domingos por la presencia
de la Feria ya que la hace mas activa.

LEYENDA
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ORIENTACION

Considera: la sefializacion (tanto vehicular como peatonal),
orientacion y conexion (calles aledaiias al Mercado se
B\ conectan con av. importantes a nivel metropolitano).

el peaton pueda orientarse de manera muy sencilla para llegar a alglin destino

cerca de la Calle Real y Jr. Grau incluso llegando a la Av Ferrocarril, pero
por la configuracion de las calles y falta de tratamiento del espacio publico,
resulta muy conflictivo la orientacion de los usuarios pues se muestra
aglomerado y desordenado. Es escasa la presencia de sefializacion

peatonal y en el caso vehicular, es de acceso restringido los dias
Jueves y domingo por la Feria, que permitan hacer el uso de calles.

Las calles aledafias al Mercado, especialmente el Jr. Santa Isabel,
(posee servicios disponibles: restaurantes, centros de servicio,
cajeros, galerias, mercado, etc.), via comercial importante en
el Tambo y Huancayo, tiene conectividad con las calles Jr.
Lobato y Jr. Lorente que, hacia el noroeste se conectan
con la Calle Real (eje comercial mas importante de

la ciudad) ademas hacia el noreste conecta con el
Ir. Grau, que es concurrida por la presencia de la
Feria, cabe considerar también que conecta
con la Av. ferrocarril. Lo que hace al mercado
tener el potencial de permitir que el circulante
pueda sentirse conectado con el espacio y le
permita dirigirse a zonas importantes en la
ctudad.

LEYENDA
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IDENTIDAD

Este criterio considera: lugares de interés (a donde la gente prefiere
=2 - : G 'ﬁ‘ acudir), naturaleza comercial (viviendas comercio, locales
| ,_-3{ comerciales y ferias temporales dedicados a esta actividad) y
By (B~ < (naturaleza urbano-residencial son zonas privadas/dormitorio).

,//// 'I///%/’/% ' En el area de estudio se observa que los lugares de inferés son: el Parque de los
// /A@f‘ \ // 7 sombreros (recreacion pasiva y activa), se puede conversar, pasear, jugar, reunirse
//’//'/, / // y sentirse parte de la ciudad. También se encuentra la gran feria Grau (en dias
%Y 7 / jueves y domingos) ello es parte de los Ingares de inferés de naturaleza

comercial, donde se aprecia una gran variedad de venta de productos del
Valle del Mantaro tanto de primera, segunda y tercera necesidad, esta
interaccion hace que los vendedores puedan manifestar las bondades de
los productos y permita que el usuario aprenda y conozea més del bien
ofertado, y realizarse el trueque. Aparte de la feria otro elemento de
naturaleza comercial pues tenemos al Mercado del Tambo, su
espacio publico (presencia de comercio ambulatorio) y calles
aledaiias, (viviendas comercio).

En cuanto a la naturaleza Urbano residencial, son viviendas
comercio que comparte el uso privado. Cabe resaltar que en
’ : la Av Santa Isabel, su aspecto conserva el caracter tradicional
é Y del siglo 20 tanto en la materialidad, techo a tres aguas y

9 //
?//‘2%/ ‘ /) % A ‘ ////%%a A numero de 2 pisos, de igual 1naneraczr11nl:r:is;11u}i,njar'd§iﬂfc.
LEYENDA
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PLANO DE UBICACION Y LOCALIZACION

.

LocA
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CAPITULO. IV
DETERMINACION DEL SISTEMA DEL PROYECTO

ECONOMICO 3 SOCIAL

Mercado

CULTURAL

ﬁ _l__———

CULTURA /_\
Mercado
T ey, \_— o
ECONOMICO \

4.1. Conceptualizacion

El significado del mercado es el espacio en el que se crea, no sélo por el
movimiento econdmico o las mercancias que circulan por él, sino también, en mayor

medida, por las relaciones sociales y culturales que representa

MERCADO
ATRIBUTO SIGNIFICADO JERARQUIA
CONTEXTO CARACTERISTICA COMPRENSION VALORACION
LUGAR SENC&MPRA v INTERCAMBIO 2
IDEOLOGICO
NORMATIVO
INTERACCION Integracion Social 5
INTERACTIVO CONTACTO 6
ECONOMICO - SOCIAL
CULTURAL
SOCIABLE JUNTARSE 4
FLUIDO 3
FiSICO ESPACIAL. MOVIMIENTO
DINAMICO 1
4.2.  Concepto Arquitectonico
El mercado es un lugar de intercambio comercial que conlleva a la integracion
social mediante el encuentro y adquisicion de un producto integrando la fluidez
de la calle generando un dinamismo comercial




4.3.  Analisis funcional de la programacion arquitecténica

PUESTO DE FRUTAS O VERDURAS: Aspectos Cuantitativos

DIFICAC

Medidas minimas para )
los puestos de venta

dentro de un mercado: 30000
6m2 i

DISTRIBUCION
DISTRIBUCION LATERAL CON PASE

' | ! L1

En el Articulo 7 del Capitulo Il dice:
- AREA MINIMA: 15m2
- ALTURA MAXIMA: 3.00m

MER V N MER RIN*

12m2

1 30000 25000

*Visita 13 y 14 de mayo del 2014

Ui -
hnp //www naincinersclontenerife.com
DISTRIBUCION LATERAL CON PASE CENTRAL

distribuye en [a parte posterior en estanterias y en
la parte frontal esta concentrada hacia un lado
dejando un pase libre en uno de los extremos para
el pase rapido al puesto.

En este tipo de distribucion la mercaderia se D

Africa en Tenerife Espana

lMosuadol l 60

l 60 lhumeml
2 Y a4

En este caso se tiene un pase central hacia el interior del

puesto para que el comerciante pueda dezplazarse mejor Neufert, E. {

Barcelona : Gustavo Gili S.A

control de su mercaderia y un acercamiento mas cercano al
cliente,

En este caso, el pase es Iindirecto es decir se puede
cerrar y ampliar la zona de exposicion de mercaderfa,
lo que da un orden y evita que la zona de circulacion

e (nvada con mercaderfa, sin embargo el despla-
zamiento hacia el exterior es mas limitado,

Elabo«.mOn F' gla en bam a NEUFERT
007), Neufert, arte de proyectar en arquitectura.

Como podemos ver se necesita de un espacio
minimo: 1.20 m. Dentro de estas dimensiones el
comerciante se puede mover con tranquilidad entre
la estanteria frontal y |a lateral y tener un alcanse de
los productos de forma comoda. La profundidad del
puesto dependerd de las dimensiones de dichas
estanterias.

Posterior Frontal
2.20m 123 m
050m ™~ % 1.2& %ﬁable
spanish shelving-supermarketcom wwwmwvillegas mx www.equiposjuarez.net
Al ser colgante se
CONTENEDOR puede adaptar a cual
0.60m x 0.40m x 0.30m(h) quier espacio sin

Teniendo como base estas medidas las
estanterias se pueden disefiar para alber-
gar el mayar numero de contenedores.

necesidad de ocupar
mayor superficie en
planta,

puesto deberd
tener el espacio
suficiente para la

[abor de 2 persanas. ' £
Mercado de Lurin
Fuente: Foto propia

Mercado Municipal de Atarazanas
wwwplataformaarquitecturacl

Mercado Central de Valencia
WWW.VErema.com

| REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES 1
I |

y :le ;::l:z‘i::to§tablece que los puestos : -1 Lavamanos
| A M | - Alumbrado

| - Instalaciones eléctricas |
| - Instalaciones sanitarias |
.~

! QEQEI!A R P | D !

I - El 65% de los puestos de venta debén ser de venta de alimentos |

B om on o o e e e e e o e ww ww ww e ww e e wm ww wm ww e e -
MERCADO DE LURIN 260 puestos ,’ " | MERCADO DE LURIN
Dato: 400 puestos de slimentos ,’ Dato: 37 puestos de

W= frutas y verduras

MERCADO LA
163 puestos
BOQUERIA BARCELONA de ali menuﬁ« )| MERCADO LA
Dato: 250 puestos BOQUERIA BARCELONA
Dato: 55 puestos de
frutas y verduras




Aspectos Cualitativos:

Mercado Municipal Atarazanas
www.plataformaarquitectura.cl

Mercado Municipal de
Atarazanas www. p | ata

i 5 de Santa Cat . P s Mallo
formaarquitectura.el Mercacdo de Santa Cataling Je Palma de Mallorcs

www./nmonova.com/es/mercados-de-mallorca

PROPORCION

@l I 1J

Mearcado Municipal de Pinbal N
www.plataformaarquitectura cl

Mercado de Lurin Mercado Municipal de Pinhal Novo

Fuente: Foto propia

www.plataformaarquitectura.cl

b >a “atalina de Barcelona 2H >3m El color es un factor importante en el

J— w110 bencat/CiutatVella/Confinguts momento del disefio del puesto, se

Como podemos ver el convierte en un elemento para atraer

Podemos observar que en frente de mayor dimension @ Endefinitiva los puestos tienen més de 3m de la atencion de los clientes, en estos

ambos casos la forma es es obviamente el empleado altura. dos ejemplos podemos ver dos

regular, y se trata principal- para la exposicion de los g formas creativas de emplear el colory

mente de un prisma productos. justamente hace uso de los tres
rectangular. § colores primarios

4 % SMICEY < F 1 -~ . .
Como podemos ver en las p e ~ A =54 . SENALETICA - ILUMINACIOI\I B
imagenes de los referentes o K Poderlnos obselrvar thJe la senglet;cal
¢ e 4 ' i se coloca en la parte superior de
en todos la mercaderia se Mercado de Santa Catalina de Barcalona ~ Mercada Maanlieu de Barceiona Lesto. 1o due crea:)como urr:friso e
encuentrz a la altura de las p Jlog q

. se aprovecha para colocar las
manos del cliente, Ya que . pr para
instalaciones eléctricas  deforma

permite una mejor visual- www.plataformaarquit ’ .
: wllO.ben.cat/CiutatVella/Co ectura.cl escondida y que estds den
izacion  del  producto ) ) o
¢ A |' ntinguts directamente a la exposicion de los
Ademas permite que la productos.

parte baja se use para
deposito.

MATERIALES
Por reglamento y sanidad estos deben ser de

ARE ARRAAAALE M MM

0.9 facil mantenimeinto y limpieza por ello
' \ encontramos que en la mayoria se emplea: -
0.5 Depésito Deposito Acero inoxidable

En revestimeinto de columnas y estanterias

- Superficies laminadas / cemento pulido /
ceramicos

Esto permite los diferentes colores y son muy
faciles de limpiar

Elaboracién propia

0.60 1.20 1.20
300

La Parte baja de las estanterias al usarse como depdsitos permiten apreovechar
estas dreas sin uso, para que el comerciante pueda guardar sus pertenencias o

} . Mercado Municipal de Atara
cualquier otro tipo de utensillo. www.plataformaarguitectura.cl

Mercado Municipal de Atarazanas - Mélaga
Aranguren & Gallegos Arquitectos
www.plataformaarquitectura.cl
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CUANTI

CUANTI

DIMENSIONES Y AREA

AFORO

i \
12 m2
3.0000 \
' 2 personas.
! ois . CANTIDAD
400

1.20

Luego del analisis de la pagina 16, efectivamente se comprobé que estas dimen-
siones garantizaban un funcionamiento cdmodo y éptimo en el puesto de venta

3.00

DISTRIBUCION LATERAL CON PASE INDIRECTO

Se escogid esta distribucion, ya que permite

EQUIPAMIENTO
- ESTANTERIAS CON DEPOSITO
- BALANZA COLGANTE
-1 02 BANQUETAS

(para descanso

e |

mayor espacio para la exposicion del produc- INSTALACIONES - 1 LAVATORIO
to, ademas de lo mencionado en la pdg. 16 - ALUMBRADO
ASPECTOS FORMALES ASPECTOS FUNCIONALES
Y - Depositos en parte
Forma regular, y se trata N~ baja de estanterias
principalmente de un prisma \ _\_ - Mercaderia al alca-
rectangular. nce de las manos del
53 ‘I' usuario.
- ) : — - Cada puesto incluye
) sus estanterias
respectivas.

Sin duda el lado de mayor
longitud sera el de
exposicion de la mercad-
eria

El puesto debe mantener
una escala cercana a la
humana

Emplear el color como una herra-
mienta para diferenciar a los difer-
entes puestos y crear una estética
que los unifique.

ASPECTOS TECNOLOGICOS

Emplear la parte superior del puesto,
como un friso, para colocar las instala-
ciones eléctricas de forma escondida y
la sefialética.

MATERIALES

- Acero inoxidable para estanterias
Es més duradero

- Pisos y paredes de cemento pulido
Econdmico y facil de limpiar




+ ZONA DE CIRCULACION ENTRE PUESTO

REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES (RNE)

DIMENSIONESMINIMAS MATERIALIDAD

PASAJES COMUN: 2.40m PISOS:

PASAJE PRINCIPAL: 3.00m _ARtdesliztes
CARACTERISTICAS - Impermeables

Los pasillos estaran interrelacionados unos con otros, - Liso Y facil de limpiar

de manera que exista fluidez hacia las puertas de - S€ les debe dar una per\dlente de p_c\r‘lo menos
salida, sin que queden puntos ciegos. 1.5% a las canales o sumideros, de existir.

MERCADO VIRGEN DE LAS MERCEDES DE LURIN*

*Visita 13 y 14 de mayo del 2014

PASAJE SECUNDARIO =—>

- Dimensioén: 4.00m.

- Se encuentra invadido por mercaderia dejando
solo un area libre de 2.00m.

- Sirve a 10 puestos de venta.

- El piso es de cemento pulido.

PASAJE PRINCIPAL -

- Dimension: 10.00m.

Ry - En el mercado encontramos dos grandes
I pasajes que se cruzan formando una cruz, y

conviertiendose en los dos grandes ejes organi-
zadores.

- A ellos desembocan los pasajes secundarios.

- Estos estan direccionados hacia las salidas.

- El piso es de porcelanato,

Fuente: Foto propia

| MERCADO MALLEU* |
| Arquitectos: Comas-Pont arquitectes |
| Ubicacion: Barcelona, Espafia !
! Afio: 2011 !

Planta

. | Los pasajes son rectos, lo |
K AN 1 que permite que la lectu- |
I ra del recorrido seal

I legible y clara, el uso del |
|

1

1

I material permite resaltar
I dicho recorrido y diferen-
' ciar los pasajes.

PASAJE PRINCIPAL ] PASAJE SECUNDARIO

- Dimension: 4.00m. - Dimensién: 4.00m.

- Son 3 paralelos, que se - Se encuentran de forma
extienden desde une transversal a los principales,
xtremo al otro del mercado son mas de paso, y sirven a
marcando las salidas del solo 8 puestos de forma later-
mercado. al.

- El piso es de porcelanato. L] - El piso es de porcelanato.

|SI bien como podemos ver en planta los pasajes tanto princi- |

- ST o | pales como secundarios tienen la misma dimensién, son los |
7 T 1 3 I aspectos cualitativos del espacio los que diferencian la |
; e —— Ijerarqwa entre ellos. |

Planta

*www.plataformaarquitectura.cl




ASPECTOS

ASPECTOS FUNCIONALES

Las circulaciones son r

Pl
rectas y de formas | [ -l-] - By

claras, su recorrido es <« como atractivo
B - Mercado Malleu - Barcel 1
claramente Ieglble_y su P o slaaformarautactors plastico.
forma en el espacio es 8
de igual forma muy L = F e
pura y prismatica. 22 7% ™ Al bt ' Vg j
Mercado Malleu - Mercado Malleu - Barcelons
Barcelona Mercado Malleu - Barcelona www.phitaformaarquitectura el
www.plataformaarquit r
ectura.cl Mercado Santa Caterina - Barcelona
-También
irculaci hace uso de
_Las circulaciones son colores
irregulares mas no pierden la suaves y
claridad del recorrido, con Ambos mercados juegan con la neutros.
algunos quiebres enriquece la escala para darle dinamismo al _Se muestra
percepcion defl espacio, En espacio, sin duda esta escala es la materialidad
cuanto a su forma esta es N
. . mayor a la de los puestos de venta como atractivo
curva e irregular io que da | i6n d pléstico, en
dinamismo al espacio. para crear la sensacion de este gran ecio caso
contenedor. | existe un
. El juego de la escala permite
Es importante, como vemos que se da . ) g i ) P mayor
en ambos referentes, que las jerarquizar ciertos recorridos para constrlaste
) circulaciones sean claras y que no diferenciarlos del resto. ;na:rdeerz ol
Mercado Santa Catarina - exista el problema en identificar las acero y
Barcelona salidas. H >3m ’
. Mercado Santa Caterina -
Vista Barcelona
interna/www.arga.co Puesto o
m Zona de |” i Vista interna/www.arqa.com
atencion
Zona de
paso

-nao090 oro --om- --- 1.00

Mercado Malleu - Barcelona

Elaboracién propia en base a NEUFERT www.plataformaarquitectura.cl
Neufert, E. (2007). Neufert, arte de Mescado Santa Catecina - Barcelona
proyectar en arquitectura. Barcelona :
Gustavo Gili S.A. -
Se vale de los desniveles para crean Vista interna/www.arga.com

ingresos de **luz, que son controlados

por unas celosias. * Ademas el hecho . )
En este caso la cubierta tiene

La circulacion esta conformada de colocar vanos en la parte j superior - -

por dos zonas y en definitiva no permite que la ventilacion se de por , , ciertos vanos que permiten el paso
deberia ser menor de 3.00 m efecto chimenea, donde el aire caliente de laluz en la zona central, de 'gf“ﬂ
para asegurar un subey | | gracias a los vanos es forma, esta protegido por celosias

para controlar el ingreso de la luz
solar. Asimismo, funciona con

funcionamiento éptimo o . -
eliminado permitiendo una i i buena

circulacién de aire y conservacion de

Mercado Santa Caterina - Mercado Malleu - cL ventilacion cruzada y mantiene la
Barcelona Barcelona www. la i i temperatura. 11 ’
Vista plataformaarquitectura temperatura gracias a sus vanos

interna/www.arga.com d dispersos en la parte superior.


http://www.plataformaarquitectura.cl/
http://www.plataformaarquitectura.cl/
http://www.plataformaarquitectura.cl/
http://www.plataformaarquitectura.cl/
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DIMENSIONES Y AREA

S Puesto
mmm= 70na de atencion
mm= ZONa de paso

s ) W2J |
' Mo TEY D o 7N\
U o) | &5 WPl o L/
— \J s Uy =4 O~

- 060 =}~ 080 =}~ 080~ 060 -

- 300 -]

- En definitiva se debe diferenciar la existencia de
dos tipos de pasajes:

PASAJES SECUNDARIO

PASAJE PRINCIPAL

- Como lo corrobora el dibujo del costado la dimen-
sion minima sera de 3.00 m.

- Considerando los referentes analizados en la
pagina 19 se ha decidido que el material empleado
para las circualciones sea de porcelanatos.

Luego del andlisis de los referentes de la
pdgina 20, concluyo que la organizacion
ortogonal es la que permite una lectura mas
clara del espacio y que la circulacion sea
legible sin cuestioonamiento.

En definitiva se desea realizar un juego de
escalas para enfatizar jerarquias en la circu-
lacian, como se hizo en ambos referentes,

et

Finalmente, se quiere
que la plastica del
espacio de circulacion
k. seaun reflejo claro de
los materiales que se
emplearon para su
construccion.

ASPECTOS FUNCIONALES

o Entradas / Salidas

= Pasaje principal
[ Pasaje secundario

Se seguird el formato empleado en los referentes de la
pagina 20, por lo tanto los pasajes principales estaran
si o si direccionados hacia las entradas/salidas.

ASPECTOS TECNOLOGICOS
ml‘ ILUMINACION
Se buscara trabajar prin-
cipalmente con ilumi-
. nacién  natural,  por

medio de celosias vy
vanos superiores lograr
controlar el ingreso de

8 1

H

1

|

3
o
[a]
3
3

VENTILACION

Se trabajara con la
ventilacion cruzada,
ya que los refer-
entes muestran su
perfecto funciona-
miento, por lo que
se colocaran vanos
en la cubierta.




e ZONA DE CARGA Y DESCARGA Aspectos Cuantitativos

CUADRO DE TRAFICO VEHICULAR EN LA CIUDAD DE ILO

3TN 4-5STN

20 12
14 14
3a 26

100%

Fuente: Municipalidad Provincial de llo. Gerencia de Servicios (afio 2005)

DIMENSIONES CAMIONES

A C
\i}"(:\\'\% Explanada |50 s34 Joae [ 202 [ re7

Como podemos 12 camiones son de
caracter mayorista, los cuales seran
ahora direccionados al Nuevo Mercado
Mayorista que se esta desarrollando en
la ciudad de llo. Lo que nos deja un total

de:
Ne CAMIONES 8

Fuente: ANATEC (Asociacién Nacional del Transporte Terrestre de
carga) (s.f) Pesos y dimensiones vehiculares. Recuperado ! 8 de
lunio de 2014 de http://www.anatec-peru.com/anatec/capacita-

Como muestra el cuadro podemos concluir
que el camion de mayor longitud que podria
llegar al mercado es de:

13.20 m de largo

ANDEN ESTILO DIAGONAL

"N\ \ 425 |l319 | 275 | 220 | 1589
\\ )} 450 315 | 271 | 217 | 158

-

Dist. Angulo, grados

3,758 329 28,4 228 16,4
4,00 32,4 279 224 16,1

475 310 | 267 | 213 | 154 |

"',f 5,00 305 | 263 | 210 | 152
“" Distancia 525 302 | 2598 | 207 | 150
central 5,50 208 | 256 | 205 | 148

Comr DIMENSIONES MAX LSO
muTo
1ON DF A O
THRODE VIMacIn O tars LAROO ANCHO Ao (PErITIO0)
m m m ™
#1 cion/pesos_dimensiones/
el ot 12.00 250 410 10.50
- .
“ 0.2 12.00 250 410 24.00
I
@ mé-,::n 1200 250 410 26.00
PATIO MANIOBRA O EXPLANADA*
ANDEN ORTOGONAL
- = Distancia central
3 ,, L < ?' +
Explanada E’ kl d
‘! l\ "v Ii
Distancia central, m 3,5 4,0 4.5 5.0 5.5
Explanada, m 365 | 355 34.5 33,6 32,8

DISENO INTERIOR DEL ANDEN DE CARGA

—— P o

|
!
!

<
!
\

Proporcione
pasillo sin trafico,
por lo menos de
4,5 m de ancho,
detras

de

un

las

— A ... rampas de carga.

4t
-

5,75 204 253 202 1486

ALTURA DEL ANDEN

*Fuente: KELLEY. (s.f). Disefo Mcderno de Anden.
w.scribd.com/doc/227089919/Diseno-de-Anden-de-Descarga

Tipo de camién Altura del andén | Puede variar entre estas
Contenedor 135em | alturas, preferente-
Semi-acoplado 120 em mente entre 1.20 m vy
[Cami6n recto 110 cm 1.40 m
| Frigorifico 130 cm

forma 130 cm
NIVELADORES

-

Recuperado el

,I

Se ofrecen los nivela-

dores con anchos de

1,8, 1,95 vy 2,1 m. El

ancho mas comin es
_~—1 de 1,8 m.

e J toetios | Ancho = A
~ Roor

8 de Junio de 2014 de http://ww-




Aspectos Cualitativos

ASPECTOS FORMALES

Fuente: www.logismarket.com.mx/wapco/pasarela-para-anden-de-car-
gaz2675748322-1179566561-p.html

Emplear el color como una herramienta para diferenciar los difer-
entes elementos de la zona de carga y descarga.

arrEE 55 BB B

ASPECTOS FUNCIONALES |

Fuente: www.logismarket.com,mx http://img.logismarket.es/ip/angel-mir-porbisa-rampas-nivela-

dO(aS-DdId’l“UE“E'dE‘Cdlgd-ld”:ud-hldfaullcd-7972IO-FGR.jpg

o S—

:1[5 \A
RSN

ekl Medd Wl

|Tener cada uno de los andenes numerados | Es importante que la zona
| permite llevar un control mas claro de la activi- | interior del andén este
1 dad de carga y descarga, y que esta se pueda ;| libre de obstaculos por lo
j dar de forma ordenada y mas fluida. 1 que la estructura debera
SRS B R S R L S S B 4 estar en los extremos.

Los andenes de carga interiores/exteriores requieren
puertas en cada posicion de andén para mantener el
ambiente interior separado del exterior cuando no hay un
camion en el andén. Generalmente estas puertas se abren
solamente una vez para cada cami6n y se mantienen
abiertas durante la carga. Por esta razon, las puertas
seccionales o enrolladles operadas manualmente son las
mas comunes.

ASPECTOS TECNOLOGICOS |

i Bl nibel N

Peel

Fuente: www.logismarket.com.mx/wapco/pasarela-pa- ra-
anden-de-carga/2675748322-1179566561-p.html

Ambos tipos de acabados para piso son
excelentes opciones pues son de facil limpieza, s
resistentes y antideslizantes. El piso de vinil, es www.novafrio. cl/imagesweb/ima-

muy comun en hospitales por su gran resistencia genes_p_corredera/puerta_rapida_1_XL.|pg
e higiene. > = =S


http://www.logismarket.com.mx/wapco/pasarela-para-anden-de-car-
http://www.logismarket.com.mx/wapco/pasarela-pa-ra-anden-de-carga/2675748322-1179566561-p.html
http://www.logismarket.com.mx/wapco/pasarela-pa-ra-anden-de-carga/2675748322-1179566561-p.html

ASPECTOS CUANTITATIVOS

ASPECTOS CUANTITATIVOS

N2 DE ANDENES

Considerando que son 8 los camiones
que llegarian al mercado, se ha decidido
hacer 4 andenes ya que se piensa tener
dos turnos de llegada de camiones.

N2 ANDENES 4

DISENO INTERIOR DEL ANDEN DE CARGA

——— T

Starage Racks
o»’« :l‘m:ns 45m
18m
: 16 m g

il w
kLJ}J.

-

EXPLANADA - ANDEN ORTOGONAL

Distancia central

P e ]
| Se decidi6 por el andén |
{ 12m I x o
r.-ubm ortogonal con una distancia
Explanada| =200 I central de 4 para tener una |
I I

explanada no tan grande.

Distancia central, m 3,5 4,0 4.5 5.0 55

-
Explanada, m 365 | 355 | 345 | 336 | 328
Estacionamiento Patio maniobra
192m2 376m2
ALTURA DEL ANDEN
a-2-§ B O S T s P p ot a
' | Se quizo usar un valor inter- |
‘ 1 medio entre las dos medidas |
i,i | extremas:

I
-1 — \ 1.20m<H>140m |

i (OO |

ASPECTOS TECNOLOGICOS

Se decidio por el piso
de vinil, a pesar de
que es mas caro que
el cemento pulido,
a que es muy
igénico y duradero

bico Be vibil da

AR

Se decidié por la
puerta enrrollable ya
que ocupa menos
espacio, y no resta
altura al espacio
interno.

ASPECTOS FUNCIONALES

-

[ 4 L
Enumerar los andenes para .. ee w.

IIev_af un control mas claro de la Planta libre:
actividad de carga y descarga, Y |,z entre columnas
que esta se pueda dar de forma
ordenada y mas fluida. 6.30 m

ASPECTOS FORMALES

Emplear el color
como una herra-
mienta para
diferenciar  los
diferentes
elementos de la
zona de carga y
descarga. Procu-
rar colores
neutros.




TIPOS DE ALMACENES PARA*:

PROCESOS BASICOS EN EL ALMACEN

Procesc de

Praceso de
despacho

Almacendmiento

Procesp de
TeCepCion

DIMENSIONES

CAMARAS FRIGORIFICAS*
En ellas se conservan los alimentos a temperaturas
mas bajas (<0®C). Ya que son alimentos que
pueden perecer muy rdpidamente, entre ellos
tenemos a las carnes y aves.
REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES
RNE
De acuerdo al reglamento la capacidad minima
para este tipo de almacén es de 0.02m3 por m2
de area de venta.

TIPO DE CONTENEDOR

BANDEJA DE ACERO INOXIDABLE
Vienen en medidas diversas, en ellas
deberd almacenarse las carnes ya
cortas y limpias.

Ya que este tipo de almacenamiento requiere de
un acondicionamiento especial existen empresas
que fabrican este tipo de cdmaras con medidas
especificas.

LARGO _|PROFUNDID| ALTURA
3.10m 1.22m 233 m

.
l | III
{ l

Fuente:

http://www.confriarcom.br/#!/MinjCannaraConjulgada

CAMARAS FRIAS*

En ellas se conservan los alimentos a baja
temperatura (> 08 C) para mantener los alimentos
frescos por mayor tiempo. Dentro de los alimentos
que se deben refrigerar estdn los lacteos, las

verduras y las frutas.

REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES (RNE)

De acuerdo a | reglamento la capacidad minima para este
tipo de almacén es de 0.06m3 por m2 de drea de venta.

TIPO DE CONTENEDOR

CONTENEDOR DE PLASTICO
0.60m x 0.40m x 0.30m(h)

Estos contenedores son apilables
uno encima de otro.

DIMENSIONES

Ya que este tipo de almacenamiento requiere de
un acondicionamiento especial existen empresas
que fabrican este tipo de cdmaras con medidas
especificas.

- .

-
l I
Ll I
o
Fuente:

http://www.confriar.com.br/tfl/MiniCarnara
Conjulgada

Considera dando la antropometria
analizada por Neufert, ]
determinamos que la medida de la
circulacion en los almacenes debe

ser de 3m.

ALMACEN EN SECO*

Este tipo de almacén se emplea para granos y
abarrotes, ya que no necesitan de un
acondicionamiento  muy  riguroso  pueden
permanecer mds tiempo almacenados.

REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES (RNE)

De acuerdo al reglamento la capacidad minima para este tipo de
almacén es de 0.03m3 por m2 de area de venta.

TIPO DE CONTENEDOR

CONTENEDOR DE PLASTICO

0.60m x 0.40m x 0.30m(h)

Estos contenedores son apilables uno encima
de otro,

SACO

0.40m x 0.40m x 0.90m{h)
También san apilables, pero deben

ir de forma traslapada.

DIMENSIONES

El moédulo para almacén de un puesto de venta serd de:

LI ]
e T
LI 1 v || .

PLANTA ELEVACION


http://www.confriar.com.br/tfl/MiniCarnaraConjulgada
http://www.confriar.com.br/tfl/MiniCarnaraConjulgada

DISTRIBUCION

ASOLEAMIENTO

El espacio debe ser muy funcional, Las dimensiones del espacio

por lo tanto, de forma regular que dependeran de los El espacio no requiere de mayor tratamiento
permita el aprovechamiento contenedorfes de de acabados, mas que superficies de facil
méaximo del espacio, en lo posible allma.cenamlento, pero er’1 limpieza y mantenimiento. Bastan con
se recomienda una forma de términos generales debera paredes tarrajeadas y pintadas y un piso
planta rectangular de angulos tener una altura de por lo resistente.

menos 2.50m.
Y se recomienda que tenga
una de sus lados mas largo.

2.50m

hitp://goenagaalvaroayb.blogspot.com/2013/04/visita-pedagogi-
- ca-hotel-capital-grupo.htm|

rectos.

http://4,bp.blogspot,com/-
dUncgyJhQpA/Uysyl-

Qh 1B6I/AAAAAAAACU
Q/3F8KC2xJ_YM/s1600/24-i magen-
almacenam_int.jpg

Los alimentos nunca deben estar Es importante que cada puesto tenga un contenedor independiente, las
apoyados sobre el mismo suelo, deberan cargas no se pueden mezclar. Para evitar conflictos cada contenedor
AT I estar a una altura minima de 0.15 cm debe tener un cerramiento de seguridad. Asi mismo se debera contar
’:":":“’:":":":‘ = con un control al ingreso de los almacenes para el registro de los
R A A A A e ingresos y salidas.
ST z ALMACEN EN SECO p—
I D S N T g
§ ‘ ALMACENES
)
] LS ’ - mﬁémm/\
DESPACHO
PISOS Los contenedores deben
- ser de materiales de facil
Ubicar las estanterias paralelas al g o la ventilacion  se limpieza y
eje mas largo permite un mejor w Deben ser de un material facil puede dar de forma mantenimiento como el
manejo de los productos. G de lavary de lata resistencia. mecanica o natural. acero inoxidable.
T Cemento pulido En  ese caso se
Piso vinil recomienda que se g
oriente el espacio de 2
los almacenes hada la g
ot qusolic ity ool PLAN DE LIMPIEZA direccion de los vientos
que proporcionen la luz suficiente para circular por el espacio sin Se debera contar con un para garantizar un
problema, plan de limpieza buen flujo de aire.
l 4 fumigcion, por esta razén
g no debe haber zonas de
dificil alcance donde se
pueda acumular la
suciedad y dar pe a algln
tipo de plaga.

http://www.solostocksxom.mx
/img/casi- | le ro-espec ia |-de-
ma la-23118 1z0.J pg



http://www.solostocksxom.mx/img/casi-I
http://www.solostocksxom.mx/img/casi-I

CAMARAS FRIGORIFICAS* ALMACEN EN SECO*

CAMARAS FRIAS*

DIMENSIONES
DIMENSIONES DIMENSIONES
LARGO PROFUNDIDAD ALTURA
LARGO PROFUNDIDAD ALTURA LARGO PROFUNDIDAD ALTURA
3.10 m 1.22m
Zem 306 533 1.30m 1.30m 235m
N . m
. _ AU 1.22m
M( X 2 1.30m
|
| 8 N '

'

FORMA Y ESCALA

- Esta es la
'Esta 5.44% | dimension  minima
dimensién  minima para el espacio del
para el espacio del almacén en seco.
almacén en seco. - Dada la altura de la
- Dadalaalturadela 3.00m estanteria se
estanteria se recomienda dar al

; espaciouna alturade | ;
recomienda dar al 5_4 3.5’0 - AREA UTIL PARA 6

espacio una altura de CAMARAS: AREA UTIL PARA 2 ALMACENES:

3.00m.
_ 16.65 m2 7.28 m2

Todo material seleccionado sera
AREA UTIL PARA 6 CAMARAS: de facil limpieza y mantenimiento.

AT

i SR e

- Esta es la dimensién minima .

para el espacio del almacén en

seco. \
- Dada la altura de la 560m

estanteria se recomienda dar
al espacio una altura de 3.00 m

Se evitardn los grandes Por esta razén se recomienda:

ALMACEN EN SECO

DESPACHO

Sin dudo se localizard un
control al ingresa de los

vanos para no tener
problemas con el
asoleamiento.

ARA FRIA en hospitales y son muy faciles de
instalar y mantener.
ALMACENES ] o
almacenes, para Estanterias de acero inoxidable ya
CAMARA garantizar la gue es muy higiénico y resistente.
FRIGORIFICA seguridad.

Pisos de vinil de alta resistencia
que son los empleados también




TALLERES

Aspectos Constructivos - Aspectos Tecnoldgicos

ANTROPOMETRIA:
PASADIZOS

I #0041 10 vaw-oo—cl

NEUFERT: EL ARTE DE PROYECTAR ARQUITECTURA {2012)

ALFEIZAR - VANOS

15% Ediclon ampliada, renovada y actualizada. Cludad de México: Editorial Rastica

ALTURA MUEBLES

B R T P T ey ST YT Ty

Crochary 1o7ago cupboards. accessbie

- — 1 —
from Botn soes 004 —1.80—4-40~

ANCHO PUERTA

Vano

Fuente: http://www.actiu,com/es/proyectos/europa/escue-
la-internacional-de-cocina-fernando-perez

Ingreso

ESCUELA INTERNACIONAL DE
COCINA FERNANDO PEREZ

Arquitecto: Lorenzo Mufioz
Vicente

Afio: 2010

Lugar: Valladolid - Espafa

il

DISTRIBUCION

En este caso la distribu-
cion del aula solo tiene el
espacio para que el profe-
sor cocine y los alumnos
son espectadores. Este
tipo de espacio requiere
menos equipammientos.
La proporcién del espacio
también es rectangular,

11.50m [1.50m | 1.50m | 1.50m | 1.50m | 1.50m | 1.50m | 1.50m |

Fuente: http//www.eckingtonmanorcookeryschool,.co,uk

Arquitecto: desconcido
Remodelado: 2010
Lugar: Worcestershire, Inglaterra

De acuerdo a esta distri-
bucién todos los alumnos
cuentan con un espacio
para la preparaciéon de
allmentos

La proporcion del espacio
es de 3a x 83, lo que nos
da un espacio rectangular.

el




4.3.1. Diagrama de Funciones
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Fuente: Elaboracion Propia

4.3.2. Organigrama Funcional
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Fuente: Elaboracién Propia
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4.3.3. Andlisis de Interrelaciones Funcionales

Condimentos

Granos, lequmbres y conservas
Abarrotes

Dulcena

Licorena

Panadena

[ Utensiios de cocina

Plasticos

Librena
Venta de calzado
Venta de ro|

Juguena/ cafetena

Menu

Comida al
Zona de mesas

Hombres
Mujeres
Vestuanos Myj
P T T
ntrol y registro
Calidadde Control de calidad
Area de pesaje
Laboratorio brom
Limpiezay [.Aves
mam' ‘n Cimes
ZONA DE e
Almacenes | Froductos refrigerados (cames
ms Productos refrigerados (aves
Camara fra frutas
Camara fna verduras
Camara fna tuberculos
Camara fria lacteos
Deposito otros
Acopiode | Deposito de basura organica
basura | Deposito de basura inorgani
Lavado de recip)
Cuarto de limpieza y mantenimiento
Cisterna contra incendios
Cuarto de bombas
Segundad Puesto de wigilancia
SS.HH
Cal
ito de mateniales para desca
Patio de maniobras
Estacionamiznto publico
Estacionamiento para personal administratvo
Estacionamiento para comerciantes
Patia internn

AN\

DIRECTA
INDIRECTA

NULA

Fuente: Elaboracion Propia



4.3.4. Programa arquitectonico

Total Sub- Total

Zonas
SUB ZONA HUMEDA
Stands Venta De Carnes 9.00 459.00
Stands Venta De Pollos 9.00 162.00
Stands Venta De Pescados 9.00 90.00 909.00
Stands Venta De Menudencias 9.00 36.00 )
Stands Venta De Productos Lacteos 9.00 0.00
Stands Venta De Carne De Cerdo 9.00 54.00
Stands Venta De Huevos 9.00 108.00
SUB ZONA SEMI HUMEDA
Stands De Venta De Tubérculos 9.00 540.00
Stands De Venta De Verduras 9.00 927.00 1863.00
z. Stands De Venta De Frutas 9.00 378.00 )
<) Stands De Venta De Ajos 9.00 9.00
i-é Stands De Venta De Coca 9.00 9.00
N SUB ZONA SEMI HUMEDA
j Stands Venta Abarrotes y Confiteria 9.00 972.00 9630.00
) Stands Venta de granos y Menestras 9.00 252.00 1458.00 )
& Stands Venta De Condimentos 9.00 180.00
E Stands Venta De Panes 9.00 54.00
o SUB ZONA COMIDAS
© Stands Venta De Comidas 9.00 1215.00 1548.00
Stands Venta de Jugos 9.00 234.00 )
Stands Venta Prod. Naturistas 9.00 99.00
SUB ZONA PRENDAS DE VESTIR
Stands Venta De Cosmetologia 9.00 27.00
Stands Venta De Zapato 9.00 738.00 2223.00
Stands Venta De Ropa 9.00 1242.00
Stands Venta De Merceria 9.00 72.00
SUB ZONA PLASTICOS, LIBRERIAS
Stands Venta de Plasticos y Libreria 9.00 279.00 324.00
Stands Venta De Artesania 9.00 36.00 )
Stands Venta De Menaje 9.00 9.00
cgz=o | Estacionamiento Vehiculos Privados 15.00 1320.00
4%8%% "Control De Estacionamiento 3.00 6.00 1326.00 1326.00
SS. HH Damas y Varones 21.00 42.00
Cuarto de Mantenimiento 15.00 15.00
" Cuarto Maquinas 25.00 25.00
ﬁ Cabina De Vigilancia 9.00 9.00
é Cubiculo De Descanso + SS.HH. 20.00 20.00
=) Quarto De Limpieza Por Piso 9.00 36.00 1655.91
% Area De Acopio De Desperdicios 288.91 288.91 ’
O Almacén De Desperdicios 30.00 60.00 2428.91
8 Area De Lavado De Recipientes 10.00 10.00
Q Vestuario Damas y Varones 30.00 30.00
z Deposito General 1100.00 1100.00
K Central Eléctrica 20.0 20.00
Sub Zona De Carga Y Descarga
Estacionamiento vehiculos de carga 21.00 147.00 773.00
Patio De Maniobras 150.00 150.00




Plataforma De Descarga 90.00 90.00
Control de Llegada y Salida de vehiculos 6.00 12.00
Balanza De Pesado 5.00 15.00
Control De Alimentos 30.00 30.00
Cémaras Frigorificas Carnes 192.00 192.00
Cémaras Frigorificas Pescados 36.00 36.00
Control Cémaras Frigorificas 9.00 9.00
Depositos 25.00 50.00
SS.HH. Damas Y Varones 12.00 12.00
o = SUB ZONA AREAS CONCESIONADAS
) Lﬂ Sé Oficinas Bancarias 30.00 180.00 1483.00 1483.00
= E ; Tépicos 15.00 15.00
% 5 E| Guarderia 108.00 | 108.00
? O =2 Sala De Usos Multiples 1130.00 1130.00
Oficina presidente 16.00 16.00
Sala De Sesiones 25.00 25.00
< Secretaria Y Espera 18.00 18.00
E Administracion 9.00 9.00
é Contabilidad 9.00 9.00
£ [ Personal 9.00 9.00 188.00 188.00
% Tesoreria 9.00 9.00
E Archivo 40.00 40.00
) Asesora Legal 9.00 9.00
< Control De Pesas Y Medidas 9.00 18.00
Cabina De Circuito Cerrado 18.00 18.00
Servicios Higiénicos 4.00 8.00
TOTAL 15055.91
Fuente: Elaboracion Propia
tem Zona Und Area x %C.Y M.| Subtotal Total
Zonas
1 COMERCIALIZACION M2 9630.00 |55 5296.5 14926.50
2 ESTACIONAMIENTO M2 1326.00 |55 729.3 2056.30
3 SERVICIOS GENERALES M2 242891 30 728.67 3157.58
4 SERVICIOS COMPLEMENTARIOS |M2 1483.00 |30 44490 1927.90
5 ADMINISTRATIVA M2 188.00 30 56.40 244.40
TOTAL M2 15055.91 7255.773 22311.68

Fuente: Elaboracion Propia
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Pl'Opllesta de ADECUADO SISTEMA DE COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN EL ESPACIO
disefio PUBLICO DEL MERCADO DEL TAMBO - VIAS ALEDARAS
A

Hacinamiento e Deficiente infraestructura
Inadecuada ubicacion | de comercializacion de
de comerciantes productos

Deficiente organizacion | Inadecuados conocimientos de
y gestion del mercado | practicas de comercializacion

Informalidad del Espacio

Publico

REGULAR = 47.4%

El estudio observa que la informalidad del
espacio publico es regular, ya que los
servicios que ofrecen los comerciantes
informales son necesarias y admisibles,
pero no es aceptable es el desorden en el
espacio.

ANALISIS DEL ESPACIO PUBLICO




Propuesta de ADECUADO SISTEMA DE COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN EL ESPACIO
disefio PUBLICO DEL MERCADO DEL TAMBO - VIAS ALEDARAS
h

POCO | INADECUADO POCO VALOR Y DISTORSION DE LA
LEGIBLE CONFORT SIGNIFICANCIA IDENTIDAD
, =

;5 iv,_ “’ e ii: )
q ‘l, 5 l \ \

Calidad de la Imagen

Urbana

REGULAR = 57.7%

[y

T .

Reguw

LEGIBILIDAD REGULAR = 39.8%

CONFORT REGULAR = 33.2%
DIVERSIDAD REGULAR = 29 6%
SIGNIFICADO REGULAR = 28.1%
ORIENTACION MALO = 32.1%

IDENTIDAD REGULAR = 33.2%

ANALISIS DE LA IMAGEN URBANA




Descripcion
del Partido
Arquitectonico

Idea Generatriz

El mercado es un entorno dinamico y fluido
en el que compradores y vendedores se
mueven constantemente, rompiendo la
monotona vida urbana.

Idea Rectora

Confiere al mercado la sensacion de
movimiento y libertad, transformando su
estancia en una experiencia de exploracion

e

y bisqueda. Por ello es fundamental |
suscitar estas sensaciones en los ocupantes
para despertar su interés y transformarlo
en un espacio de encuentro e integracion

natural del hombre, un espiritu libre y sin miedo

El movimiento refieja la naturaleza dinamica de Ia propia actividad de la empresa. Libertad evoca el estado

“REGENERACION DEL VINCULO NATURAL PARA UN

INTERCAMBIO ARMONICO VITAL”

Geometrizacion

-

+ |a actividad economica

principal de la zona es
el comercio, por ello se
busca potenciarlo, de
forma mds adecuada,
regenerandola.

Considerando que el
comercio viene de la
practica ancestral del
trueque, una actividad
que fomentaba el
vinculo  con  las
personas.

= Si el comercio viene de la

practica ancestral del
trueque, actividad que
ademds fomentaba el
vinculo  (comunicarse,
encuentro) con  las
personas al intercambiar

armonica. servicios para subsistir,
con las fuerzas del
) entorno urbano, lo hace

& més dindmico

Regeneracion

Vinculo
Natural

Intercambio
Armonico
Vital

PROYECTO ARQUITECTONICO




Descripcion de la Propuesta
Funcional - Formal

v" Para lograr la expresion de movimiento, s2
fropone una cubierta que vincula dos
voliimenes suettos desplazados, en la

que L intencidn que L : g :
v" La funcidn esta determinada por la relacion entre los ambientes, de forma puntual e

genera el mercado o o I iy -
de movimiento estd inmediata, generando el significado de su localizacion en funcion de su uso cotidiano y
representada por la elementos mas representativos de [as costumbres del entorno.

dinémica de la cubierta
proyectada volumetricamente.

N~ EREEET L

o J [ [y ) |

| :

plaza (centro de interés)
para lograr la expresion de : _
libertad, que se integrard . | [
con las otras plantas ' = Il °

R ~t ' _ superiores, las cuales .
Vi o tienen una cubierta \ ‘ — |l BE
-+ transparente que permitira 1 _ . .

// —— una relacidn entre el L
interior y el exterior. ' - |

El elemento principal de la arquitectura a tratar
en este proyecto es el espacio, prestandp

especial atencion R =5
alos contactos | el |
Internos y ol

externos, asi 1 ‘
comoaéstos || |
dentro del 1
tratamiento "-1
urbano. | 1

v" Los accesos estan determinados por la fluidez del conglomerado poblacional y se
articulan internamente entre [as reas del Mercado.




Descripcion de la Propuesta
Funcional - Formal .

a. Funcion

El mercado cuenta con una !
estructura  funcional que le

permitira desarrollar sus \ =

actividades sin inconvenientes ya } g

que cuenta con espacios amplios y YTL e
estratégicamente  ubicados  (hall, J?-[l-li-rlTlT‘-l—UrL :
pasillos). :

b. Forma

La forma se obtiene del eje
principal que interrelaciona al
comprador y vendedor, unidos por
el comercio representada en el
movimiento, fluidez, y dinamica
que engloba todo, para lograr un
fin comdn Uamado progreso y
desarrollo.

la volumetriz de |la
propuesta presenta
claramente los elementos
; que son: los dos volumenes
SRR altos unidos por el eje que
existen para crear unidad.

d. Espacio

Tanto el comprador como el
vendedor estén 7 g
representados OB propuso zonas de recepcion exteriores con

tfg;u“:; entradas Imarcadas. El proyecto presenta la

integracion de espacios, que ayuda a
enriquecer las percepciones espaciales y
hace que la persona que esta en (3

si estuviera en la primera.

& tercera planta se sienta como PROYECTO AROU'TECTON'CO

e. Estructura

Posee un sistema dual, que resiste fuerzas horizontales
en combinacion de pdrticos y muros (losas) de

' hormigdn armado, ascensor y escalera.
¥ Separacidn de blogues (norma), se
considerd junta de dilatacion min. 2",
para evitar el contacto con los otros
B durante el desplazamiento lateral
g causado por fuerzas horizontales
producidas por un movimiento sismico.

¥ v'Revestimientos transparentes
(material ligero) colocadas
sobre armaduras_
metalicas;

para reducir el
peso de la estructura.

v'Debido a as grandes luces (10 m en el
eje principal y 6 m en el eje secundario)
{ v la baja capacidad portante del terreno,
se han propuesto losas espaciales para
las entreplantas, consisten en armadura
de acero en losas de hormigdn de 10 cm
tanto en L& parte superior e inferior.

EL sotano permite que todo el perimetro
sea de muros de hormigdn armado, que
beneficia estructuralmente &l edificio.




Diagrama de zonificacion
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ZONIFICACION
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Dlagrama de zonificacion
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Diagl'ama de ZoniﬁcaCi()n Segunda Planta
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Diagrama de zonificacion
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Diagrama de zonificacion
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Contrastacion de

resultados
; JR. ANTONIO JR. SEBATIAN
Variable JR SANTAISABEL |7 5pumo PSJE. COMERCIAL LORENTE

Mercado percibido como unidad con su entorno (armonizacion del espacio y logre mayor reconocimiento)
Consolidar al mercado como uno de los mercados minoristas mas importantes de Huancayo, mediante una
arquitectura funcional, contemporanea y comprometida con la realidad social de su entorno.

espacios limpios, descongestion vehicular y libertad en la circulacion peatonal. para lograr un espacio saludable y
adecuada movilidad y desplazamiento. buena iluminacidn y ventilacion natural, que reduzcan el consumo de energia
para la buena sostenibilidad de la edificacion.

Orden en la vaniedad de actividades en los espacios (ZONAS)

Ordenamiento de los comerciantes formales y ambulantes en los espacios del mercado para ofrecer sus productos
Seguimiento de un patrén de disefio, matenalidad y complementadas con vegetacion para mejor apreciacion del
usuario.

Funcién comercial mejorada del equipamiento

Mayor oportunidad de venta de productos con el fin de Mejores ingresos y poblacién abastecida

Que la infraestructura del Mercado - vias aledafias permita el desarrollo econdmico de la zona, transforme y ayude
a solucionar los problemas existentes del sistema de comercializacion, asi también para los consumidores y
visitantes, y que este mercado sea bien acogido por los usuarios.

Senalamiento adecuado para un Espacio seguro y accesible

Que la infraestructura del Mercado - vias aledanas ayude a solucionar los problemas de segundad y evacuacion de
las calles arcundantes, asi como también al interior del estableamiento.

Mayor importancia al origen y desarrollo de la ciudad para una Mayor vitalidad en el lugar, considerando las
necesidades y deseos de los usuarios para que se identifiquen mejor con el espacio.

Contribuir al desarrollo de la economia local aportando bienestar dentro del distrito y su cultura comercial,
formando un precedente que pueda ser imitado por otros mercados locales del distrito.




Estrategias Proyectuales

PERMEABILIDAD URBANA ARQUITECTONICA

El Mercado se fortalece como eje integrador de la calle
,v\z,, y espacio publico; un espacio semipublico comercial

q N’;: donde las actividades se integran.

MEJOR
LEGIBILIDAD

ADECUADO
CONFORT

MAYOR
DIVERSIDAD

MAYOR VALOR Y
SIGNIFICANCIA

MEJOR
ORIENTACION

Fortalecer la vocacién comeraal y
generar espacios publicos para los
usuarios.

Mayor distincion MAYOR
en la peculiaridad IDENTIDAD




LEGIBILIDAD

SANTA ISABEL

Servicio compatible
con la funcion del
mercado  mediante
comercios  mixtos
coloridos de wuso
efimero, a la vista
del consumidor,

glemento ogue

brindara versatilidad

al Mercado.

En cuanto a la via,

suficientemente

e€spaciosa para

circular,

complementada con
elementos naturales

en el recorrido.

PSJE. COMERCIAL

El mercado cuenta con espacios abiertos v
semiabiertos, en este Psje. el elemento mas
peculiar es la gran rampa que invita al usuario a
ser parte del establecimiento, mas acogedor,
asimismo fa rampa que lleva al gran SUM que,
en la parte superior se encuentra el
interior para descansar y/o socia
planta cuenta con alementos sobresalientes v
la 4ta, jardines verticales

Lavia,
suficientemente
£5paciosa para
circular

Estas caracteristicas
ayudan a que el
mercado posea una
imagen compositiva
distintiva

« Mayor peculiaridad y distincion.

« Mejor calidad de espacios funcionales con un lenguaje claro en la composicion del mercado y vias.

ANTONIO LOBATO

En el Jr. Lobato, se
encuentra el INgreso
principal, ademas, el disefio
del mercado da a conocer su
funcionalidad mediante
comercios  coloridos  con
madulos sobresalientes en el
edificio, a la wvista del
consumidor o circulante. Ello
le brindara mayor
peculiaridad al  Mercado,
asimismo, cuenta  con
bolardos de proteccion para
delimitar la  circulacion
peatonal y vehicular, para
visualizarse mucho mas
ordenada

SEBATIAN LORENTE

mayor

e 2N

-
.....
PO
oo
.....

» Hacia esta calle, el mercado muestra una
presencia compositiva, contando con
gspacios cerrados, abiertos y semiabiertos,
ademas de presentar el ingreso principal;

0 importante, ya que conecta la
calle mediante un espacio de recorrido
publico hacia el Objeto arquitectonico

Posee un parque publico
gxterior y uno interior.

Es mucho mas espaciosa
para circular.

Espacio estacionamiento de
vehiculos.

ticas que ayudan
do a tener una
més distintiva.




Estrategias Proyectuales

4

-

Mensaje de integraciéon de la sociedad +
espacio publico + equipamiento comercial.

B
-

- i 3
o '

' ke M

=10 L od =L \Y= JAL
- | La penetrabilidad de la luz, flujo peatonal, unificacion de MEJOR
espacios y flexibilidad, sumado (verde urbano) terraza,
genera una ampliacion del espacio publico cobijado por LEGIBILIDAD
el volumen comercial, permite muchas sensaciones.
MAYOR
DIVERSIDAD
= 7, MAYOR VALOR Y
— v\? SIGNIFICANCIA
B MEJOR
59/ , ORIENTACION
Espacios limpios, descongestién y i
libertad en la circulacidn, Espac:os MAYOR
lluminacion y ventilacién natural, confortables y uso IDENTIDAD
menor consumo de energla. sostenible




SANTAISABEL | "l | ANTONIO LOBATO

* Control de Ia
contaminacion

® + Control de

visual 3
(espacios mas == contamin
ordenados) L eh acion

* (Control de Ila auditiva
contaminacion (delimitac
ambiental ion de
(espacio D espacio
verdes peatonal y
contenedores) vehicular).

» Control de la contaminacion visual, auditiva y ambiental.
« Factores climaticos (zonas mas confortables, célidas y ventiladas)

PSJE. COMERCIAL i SEBATIAN LORENTE

» Factores climaticos (zona mas
ventilada).

CONFORT

* Factores climaticos (zona mas
confortable y célida).

”

>

A

7
e
e




Estrategias Proyectuales
ORGANIZACION DEL COMERCIO, ACTIVIDADES,

ELEMENTOS + COMERCIANTES INFORMALES

Comercio cl;siﬁcado mediante zonas. MEJOR
< LEGIBILIDAD
ADECUADO
mu.mmm JXMx‘ CONFORT

Variedad de elementos urbanos AL

Modulos de wuso temporal (comercio
-'1 mixto) + espacio de uso libre.

MAYOR VALORY
SIGNIFICANCIA

~ MEJOR
B ORIENTACION

* Heterogeneidad espacial MAYOR

Orden en la variedad de actividades.
Seguimiento de un patron de diseno,
materialidad y vegetacion. .

IDENTIDAD
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SANTA ISABEL . Uy ANTONIO LOBATO

7 : A T Qs * Varer lISeno. en ¢

Orden en l|a variedad de actividades de los ot ; - ,aj(edatlidendelclsen?, q uanto a su
INAS [ e | ! \ateriali
85[]3(:?08 (ZLNAS) )i 4 RS- % : = A .(,‘.‘” Wa Br 3 i 8 ' CU U y UnCqu

Ordenamiento de comerciantes formales vy
ambulantes en espacios del mercado para ofrecer
sus productos.

.. ﬂ. ﬁ & i‘q &*«3\:&:.&:
» Control del comercio ambulatorio
« Control de vehiculos estacionados inadecuadamente (sotano para estacionamiento)
* Implementacion de elementos naturales y mobiliario urbano
* texturas, formas y colores con un patron ordenado

SEBATIAN LORENTE | ‘ . PSJE. COMERCIAL

« Variedsd en @l disaio

materialidad
(cuadrilateras y curvadas) colo




Estrategias Proyectuales

ESPACIO INTERMEDIO E IMAGINARIOS URBANOS

Donde  suceden  imaginarios

urbanos creados por la sociedad MEJOR
(desenvolvimiento social, LEGIBILIDAD
econdmico, psicoldgico, y filoséfico), | =2 8

pero en la propuesta se Crea Un f————eee— ADECUADO
espacio intermedio para diversas

actividades de cardcter publico, CONFORT
esto al paso del tiempo permitira

fluir las actividades comerciales y MAYOR
sociales en el edificio. DIVERSIDAD

T =N

ORIENTACION

MAYOR
IDENTIDAD

Mejoramiento  del sistema de
comercializacion mediante la
inclusion vy potencializacion del
aspecto sociocultural en los espacios.

Mayor vitalidad en el lugar, para que los usuarios
se identifiquen mejor con el espacio, aportando
bienestar y cultura comercial.




@
-
<
=
=
7
=
N

SANTA ISABEL

Funcién comercial
mejorada, con el W
ordenamiento  de [
los comercios Y ;
permitiéndose el
derecho al trabajo

y a la adquisicién
de un bien o
servicio, asi
ademés también
el derecho a la
ciudad.

Transforme y ayude a solucionar |
los problemas existentes del
sistema de comercializacidn, asi
también para los consumidores y
visitantes y tenga buena acogida.

:" ANTONIO LOBATO

*» Mayor oportunidad de venta de productos
con el fin de generar mayores ingresos y
poblacién abastecida.

PSJE. COMERCIAL

il + Que el mercado, permita la integracion
y desarrollo econdmico de la zona.




Estrategias Proyectuales

RAMPA INTEGRADORA

Mediante una RAMPA INTEGRAR el
espacio publico (calle) al objeto
arquitectonico, generando fluidez.

MEJOR
LEGIBILIDAD

Distribuir los colores de acuerdo al uso §

de zonificacién, ello demuestra la
visibilidad de los usuarios desde la calle ™
al interior, obteniendo un imaginario de [#%

ADECUADO
CONFORT

lo que ya pueden adquirir en el Mercado.

MAYOR
DIVERSIDAD

Senalamiento y puntos de interés.
La infraestructura ayuda a solucionar la
evacuacion en las calles, y al interior.

Mejoras formas de facilitar la
orientacion al usuario

MAYOR VALOR Y
SIGNIFICANCIA

MAYOR
IDENTIDAD




SANTA ISABEL \| ANTONIO LOBATO

» NATURALEZA EXCLUSIVA COMERCIAL (Comercio
Clasificado), por influencias arquitectonicas de
viviendas aledafias por sus formas cuadrilateras vy
techos de madera, se observa la distincion de los
comercios de acuerdo a su categoria o tipologia
(diversidad de productos) ello contrasta con el estilo
de vida de la gente de la zona (las pcrson" '*cn
generalmente alegres y dindmicas, como el Huaylas

* NATURALEZA EXCLUSIVA COMERCIAL
(Exposicion de Galerias de Venta de @
Productos Mixtos), podemos ver §
comerciantes independientes haciendo
uso espontaneo de los modulos.

* Afadiendo un espacio de uso libre para
alguna actividad que sume el caracter
de la localidad (Ejemplo. En la imagen
se puede apreciar un grupo de musicos
de chalecos coloridos tocando un
Huaylarsh  (musica folclorica de
Huancayo), de esa manera apoya a la
difusion de la cultura asimismo de la |

integracion e interrelacion.

* Mayor impacto e |dent|dad con Ia arqwtectura y con las actividades desarrolladas en el espacio y
su dinamica

SEBATIAN LORENTE ™ o PSJE. COMERCIAL

REUNION .Y ENCUENTRO
» Hacia el Jr. Lorente, se encuentra el
parque publico del mercado permite &l
usuario a reunirse, o encontrase, este
aspecto se encuentra influenciado por el
parque de los sombreros ubicado a tan
solo una cuadra perpendicular al Jr. Grau

| REUNION , ENCUENTRO Y PASEQ

= Hacia el Psje. Comercial, el diseno del mercado se ve
influenciado arquitectonicamente por las formas
cuadrilareas de las viviendas.

» Esta la gran Rempa que permite al usuario
integrarse al mercado, con el caracter de la feria
Grau, paralela al Jr. Grau, por ser accesible al publico

IDENTIDAD




ZONIFICACION URBANA

EQUIPAMIENTO:

MERCADO

AREA PRIVADA

AREA SEMIPUBLICA
AREA PUBLICA

ESPACIO PUBL_!CO
Y VIAS ALEDANAS

MOBILIARIOS
ESTACIONAMIENTO
BOLARDOS

TACHOS
LUMINARIAS

BANCOS
VEGETACION

CABINA DE TELEFONO
PARADERO
SEMAFOROS

VIAS ALEDANAS
RAMPA SIMPLE
SENALIZACIONES
PASO PEATONAL




ZONIFICACION URBANA PLANTEAMIENTO
GENERAL

EQUIPAMIENTO:
MERCADO

AREA PRIVADA
AREA SEMIPUBLICA
AREA PUBLICA

ESPACIO PUBLICO
Y VIAS ALEDANAS

MOBILIARIOS
ESTACIONAMIENTO
BOLARDOS
TACHOS
LUMINARIAS
BANCOS
VEGETACION
CABINA DE TELEFONO
PARADERO
SEMAFOROS _

VIAS ALEDANAS
RAMPA SIMPLE
SENALIZACIONES
PASO PEATONAL
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EQUIPAMIENTO:
MERCADO

AREA PRIVADA

AREA PUBLICA

ESPACIO PUBL~ICO
Y VIAS ALEDANAS

BOLARDOS
TACHOS
LUMINARIAS
BANCOS
MOBILIARIOS
VEGETACION

RAMPA SIMPLE

CABINA DE TELEFONO
PARADERO

s )\ B ESTACIONAMIENTO
st SEMAFOROS
BERS SENALIZACIONES (VIAS)
' PASO PEATONAL

PLANTEAMIENTO
GENERAL




EQUIPAMIENTO:
MERCADO

AREA PRIVADA

AREA PUBLICA

ESPACIO Pl:JBLJCO
Y VIAS ALEDANAS

BOLARDOS

TACHOS

LUMINARIAS

BANCOS
MOBILIARIOS
VEGETACION

RAMPA SIMPLE
CABINA DE TELEFONO
PARADERO

8l ESTACIONAMIENTO
SEMAFOROS
SENALIZACIONES (VIAS)
PASO PEATONAL

PLANTEAMIENTO
GENERAL




EQUIPAMIENTO:
MERCADO

AREA PRIVADA

AREA PUBLICA

ESPACIO PUBLJCO
Y VIAS ALEDANAS

BOLARDOS
TACHOS
LUMINARIAS
BANCOS
MOBILIARIOS
VEGETACION
RAMPA SIMPLE
CABINA DE TELEFONO
PARADERO
ESTACIONAMIENTO

| SEMAFOROS

| SENALIZACIONES (VIAS)

PASO PEATONAL

PLANTEAMIENTO
GENERAL




EQUIPAMIENTO:
MERCADO
IAERL] I AREA PRIVADA
AREA SEMIPUBLICA
AREA PUBLICA

ESPACIO PUBLJCO
Y VIAS ALEDANAS

—

MOBILIARIOS
ESTACIONAMIENTO mmm
BOLARDOS ®
TACHOS |
LUMINARIAS —
BANCOS ) \
VEGETACION
CABINA DE TELEFONO W
R PARADERO [
SE MAFORO% A
C— VIAS ALEDANAS
RAM PA SIMPLE
SENALIZACIONES (V[AS)
.............. PASO PEATONAL

El mobiliario urbano comprende Cuando se instalen - (Lj:rhn;";:r 4 ?ﬂ,ﬁ;’;ﬁ;ﬁ;;ls

paraderos, fachos de basura, | == | bolardos,se una distancia COn CTUCes

maceteros, semaforos, bancas, ;“is'f;:':irﬂa“ daelg[_!::m méc 3.00 m. peatonales donde PLANTEAMIENTO

cabinas de teléfono, etc. Estos Del borde Exteﬁur-de desde el limite exista una alta

elementos estaran vereda, separados del cruce afluencia de GENERAL

correctamente sefializados. =~ | d4e120ma2.00m. r = peatones.
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Rampa simple

Ancho y pendiente de las rampas segdn la modulacidn
y consideraciones técnicas del numeral 3.1.4 Rampas.
El piso de las rampas debera ser antideslizante,
diferenciado en color y textura del resto del pavimento
y con texturas de alerta en todo su perimetro sobre la
vereda.

Paso peatonal a nivel de la calzada

Las franjas de circulacion deberan estar
alineadas entre una vereda y otra. Lo anterior
con la finalidad de asegurar la continuidad de
los trayectos de los peatones, principalmente
de |as personas con discapacidad.

Deben estar libras de obstaculos en su anche.

AREA PRIVADA
AREA SEMIPUBLICA

EQUIPAMIENTO:
MERCADO

AREA PUBLICA

ESPACIO PUBLJCO
Y VIAS ALEDANAS

MOBILIARIOS
ESTACIONAMIENTO
BOLARDOS

TACHOS
LUMINARIAS

BANCOS
VEGETACION

CABINA DE TELEFONO
PARADERO
SEMAFOROS

VIAS ALEDANAS

Seifializacion

Los cruces peatonales con marcas en el
pavimento correspondiente (sefial de cruce
peatonal, direccidn, otros); para lo cual se
deberd hacer uso del Manual de
Dispositivos de Transito Automotor para
Calles y Carreteras.

RAMPA SIMPLE | \
SENALIZACIONES ——
PASO PEATONAL {10001

PLANTEAMIENTO
GENERAL




5.5. PLANGOS, CORTES, ELEVACIONES Y PERSPECTIVA
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