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Resumen
"Comprobantes electrénicos e Impuesto General a las Ventas en las empresas de loceria y
cristaleria, Provincia de Huancayo 2021" tuvo como problema ¢Qué relacién existe entre los
comprobantes electronicos y el impuesto general a las ventas en las empresas de loceria y
cristaleria de la provincia de Huancayo 2021?. Como objetivo fue: Determinar la relacion
entre los comprobantes electronicos y el Impuesto General a las Ventas. Se empleo como
método general el cientifico, como especifico el inductivo y el deductivo, como tipo la
aplicada, de nivel correlacional de disefio no experimental. La poblacién estudiada incluyd
325 empresas dedicadas a la venta de locerias y cristaleria en la provincia de Huancayo. El
instrumento utilizado fue el cuestionario validado por expertos y verificado con el estadistico
Alfa de Cronbach. Los resultados mostraron una relacién directa de 0,987, lo que indica una
relacion positiva muy alta. Se recomienda que los gerentes generales de estas empresas
reciban capacitacion en el uso de comprobantes de pago electrénicos para cumplir con el

impuesto general a las ventas.

Palabras clave: Impuesto general a las ventas y comprobantes electronicos
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Abstract
"Electronic receipts and General Sales Tax in china and glassware companies, Province of
Huancayo 2021" had the problem: What is the relationship between electronic receipts and the
general sales tax in china and glassware companies in the province? of Huancayo 2021? The
objective was: Determine the relationship between electronic receipts and the General Sales
Tax. The scientific method was used as a general method, the inductive and deductive method
as the specific method, the applied method as a type, with a correlational level of non-
experimental design. The population studied included 325 companies dedicated to the sale of
china and glassware in the province of Huancayo. The instrument used was the questionnaire
validated by experts and verified with the Cronbach's Alpha statistic. The results showed a
direct relationship of 0.987, indicating a very high positive relationship. It is recommended that
general managers of these companies receive training in the use of electronic payment vouchers

to comply with the general sales tax.

Keywords: General sales tax and electronic receipts
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Introduccion

Los principales problemas del impuesto general a las ventas en empresas dentro de la
actualidad vienen a ser el aumento de tasa del impuesto, la complejidad de su célculo y
declaracion, la evasion fiscal y la competencia desleal. Ahora bien, dentro de las empresas
de locerias y cristaleria de la provincia de Huancayo se ha observado que existen problemas
por la inadecuada determinacién del impuesto general a las ventas, lo que genera que tengan
problemas con el ente recaudador (SUNAT). El objetivo de la investigacion es determinar la
relacion que existe entre los comprobantes de pago y el impuesto general a las ventas dentro
de las empresas de loceria y cristaleria de Huancayo 2021. Para evaluar las hipétesis y
alcanzar nuestros objetivos, se emplea una metodologia cuantitativa, utilizando un método
cientifico general, de tipo aplicado, con un nivel correlacional y un disefio no experimental.
Ademas, la poblacion estad compuesta por 325 empresas que venden loceria y cristaleria en
la provincia de Huancayo. Nuestro instrumento es el cuestionario, que seréd validado por
expertos y verificado con el estadistico Alfa de Cronbach. Los siguientes capitulos componen
el impacto del estudio:

Capitulo I: Dentro de este acapite se muestra la descripcién de la realidad
problematica, la justificacion, los objetivos la delimitacién que componen la estructura de la
misma.

El capitulo Il referenciado al marco tedrico en la cual se presenta antecedentes y bases
tedricas referenciado a las variables de estudio.

Capitulo 11I: Dentro de este capitulo se sefiala la hipétesis general y especifica,
seguido de la Operacionalizacion de las variables que nos sirvieron para la construccion del
instrumento.

Capitulo 1V: Describimos la metodologia utilizada para alcanzar nuestros objetivos.
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El Capitulo V contiene una descripcidn de los resultados, un analisis de los resultados

y una comparacion de hipotesis.

Liz & Beatriz
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CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcidn de la realidad problematica
A nivel mundial existen empresas grandes dedicadas a la Cristaleria mas exclusivas del mundo,
tal como lo menciona la revista SUMUN donde redacta la periodista Raquel F. Novoa, quien
refiere que las empresas mas cotizadas y mas expandidas a nivel mundial son la empresa
Lalique ubicado en Rio de Janeiro en Nueva York, la empresa Baccarat de Brasil, Bohemia de
la Republica Checa, Sevres de Esparia, Atlantis de Estados Unidos, entre otras empresas las
cuales cuentan con muchas sucursales a nivel mundial, que es donde se presenta la
problematica para estas empresas, ya que dentro de sus sucursales se estan emitiendo
comprobantes fisicos y que en muchos casos no se emiten, lo que genera inconvenientes a estas
empresas ya que en febrero del 2021, la empresa Sevres ha sido multada por una fuerte cantidad
de dinero al presentar en su declaracion un monto distinto al de sus ventas reales, asimismo la
periodista resalta que este problema no solo lo ha vivido la empresa Sevres sino que hay otras
empresas que también presentan el mismo problema, pero que se han negado a dar informacion.
En el Peru segun la revista empresas y negocios, patrocinado por la Camara de comercio
de Lima, menciona que la empresa Loceria Cristaleria Imperio EIRL, ubicado en la ciudad de
Lima, en su entrevista menciono que la participacion del comercio electrénico ha ayudado
bastante a la determinacion de sus impuestos lo mismo que al ser electronico, también ha
ayudado bastante porque se emiten comprobantes electronicos lo cual facilita el manejo de sus
cuentas, asimismo asegura que no solo su empresa ha mejorado con la emision de los
comprobantes electronicos, sino que también desde que muchas empresas dedicadas a otros
rubros empezaron a emitir comprobantes de pago han ido mejorando, y que cada afio muchas

empresas han optado por la emision electronica, tal como se ve a continuacion:
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Figura 1
Facturas electronicas emitidas con el paso de los afios
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Dentro del departamento de Junin, especificamente en la provincia de Huancayo, las
empresas dedicadas a la comercializacion de loceriay Cristaleria presentan como problemaética
el mal célculo del IGV que estan determinando dichas empresas, asimismo se ha podido
observar que, en las empresas de loceria y cristaleria, el cual tiene mucha demanda en el
mercado por sus productos que venden, y por la necesidad de la poblacion, estas empresas no
emiten comprobantes de pago electrdnicos, y estan acostumbrados a emitir las facturas fisicas
lo que es un serio problema para las empresas ya que muchas veces estos comprobantes fisicos
son extraviados o se deterioran y no se logran visualizar de manera clara lo que provoca al mal
calculo del impuesto. Dentro del informe que emitié la SUNAT las empresas de loceria y
cristaleria se encuentra sefialado como una empresa que adn sigue emitiendo comprobantes de

pago fisicos.
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Asimismo, podemos mencionar que estas empresas estarian acostumbradas a emitir
proformas, guias, alterando asi las ventas reales.

Por otro lado, al no emitir comprobantes electronicos estas empresas en su mayoria estarian
teniendo dificultades con SUNAT, con una posible fiscalizacion, reflejando asi contablemente
caja negativa, en otras palabras, habria mas compras que ventas, lo cual al momento de realizar
las declaraciones mensuales se estarian acumulando de crédito fiscal por lo que no estarian

pagando el IGV adecuado.

Figura 2
Comprobantes fisicos permitidos y no permitidos
[ \
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Nota: SUNAT

En este contexto, se puede observar que estas empresas podrian enfrentar futuros
problemas con la entidad recaudadora de impuestos (SUNAT), lo que podria resultar en multas,
sanciones e incluso la clausura de sus locales. Esto podria generar una mala imagen para estas
empresas debido a la falta grave que estarian cometiendo. Al no determinar adecuadamente el
impuesto general a las ventas, no solo se perjudican a si mismas, sino que también estarian

incurriendo en infracciones tributarias.
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Las causas que generan la problematica de la investigacion es que las empresas no
emiten comprobantes de pago electrénico, ya que este es un medio para la mejor determinacion
del impuesto, asimismo ya no se les extraviaria los comprobantes y podrian determinar
efectivamente los impuestos que les corresponde pagar.

El efecto que tiene la problematica presentada, son las multas que generarian las
empresas dedicadas a la comercializacion de loceriay cristaleria, por parte de la administracion
tributaria, lo cual perjudicaria su rentabilidad, siendo afectados econémicamente asimismo que
la SUNAT ha emitido una resolucion donde dice que desde el mes de junio del 2022 la emision
de comprobantes electronicos sera de uso obligatorio, para todas las empresas.

Por lo tanto este trabajo de investigacion es realizada para poder ver el nivel de relacion
que tienen los comprobantes electronicos y el impuesto general a las ventas, asimismo hacerles
ver a los gerentes de las empresas de loceria y cristaleria la importancia que tiene el emitir los
comprobantes electrénicos en el calculo preciso del impuesto general a las ventas, por lo cual
la presente investigacion serd de gran aporte para las empresas ya mencionadas puesto que les

seré de gran ayuda toda la informacion que aqui se plasme.

1.2 Delimitacion del problema
1.2.1 Delimitacién espacial
La investigacion se realizd en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia
de Huancayo, del departamento de Junin.
1.2.2 Delimitacién temporal
La investigacion se realizd con la informacion obtenida del afio 2021
1.2.3 Delimitacién conceptual o temética
v Comprobantes de pago

v Impuesto general a las ventas
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1.3 Formulacién del problema
1.3.1 Problema general
¢Qué relacion existe entre los comprobantes de pago electronicos y el impuesto
general a las ventas en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo,
2021?
1.3.2 Problemas especificos
1. ¢Qué relacién existe entre los comprobantes de pago electrénicos y el impuesto
indirecto en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021?
2. ¢Qué relacion existe entre los comprobantes de pago electronicos y el impuesto
instantaneo en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo,
2021?
3. ¢Qué relacion existe entre los comprobantes de pago electronicos y el impuesto
proporcional en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo,

20217

1.4 Justificacion de la investigacion

1.4.1 Justificacion social

En el caso de los comprobantes de pagos electrénicos, estos permiten una mayor
eficiencia y rapidez en las transacciones comerciales, lo que a su vez mejora la
competitividad y productividad de las empresas. Ademas, al ser una forma de pago méas
segura y transparente, contribuyen a reducir el riesgo de fraude y a aumentar la confianza
de los clientes en la empresa.

Por otro lado, los impuestos indirectos son una forma de financiar los servicios
publicos y programas sociales que benefician a toda la sociedad. Estos impuestos se

aplican sobre el consumo de bienes y servicios y se consideran mas equitativos que los
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impuestos directos, ya que gravan proporcionalmente a quienes mas consumen. Al pagar
estos impuestos, las empresas contribuyen al bienestar social y al desarrollo econémico
del pais. ElI IGV es una fuente importante de ingresos para el Estado, lo que permite
financiar los servicios publicos y programas sociales que benefician a toda la sociedad.
1.4.2 Justificacion teorica
Desde una perspectiva teorica, las variables que componen los comprobantes de pago y el
Impuesto General a las Ventas (IGV) tienen una justificacién importante en la economia.

En el caso de los comprobantes de pago, estos son una herramienta fundamental
para la contabilidad y el control fiscal de las empresas. Permiten registrar y documentar
las transacciones comerciales realizadas, lo que a su vez facilita la toma de decisiones y la
evaluacion del desempefio econémico de la empresa. Ademas, los comprobantes de pago
son una forma de garantizar la transparencia y la legalidad de las operaciones comerciales,
lo que contribuye a fortalecer la confianza de los clientes y la reputacion de la empresa.

Por otro lado, el IGV es un tributo que grava el consumo de bienes y servicios en
el pais. Desde una perspectiva teorica, se considera que este impuesto tiene una base
amplia y es més eficiente que otros impuestos, ya que se aplica sobre un mayor nimero de
transacciones comerciales y no afecta directamente la renta o el capital de las empresas.
Ademas, al ser un impuesto indirecto, se considera que es mas equitativo, ya que gravan
proporcionalmente a quienes mas consumen.
1.4.3 Justificacion metodoldgica

La metodologia que se utilizara en una investigacién. Se menciona que se han
creado dos instrumentos de investigacion para medir las variables, y se utilizara el
coeficiente alfa de Cronbach para medir la confiabilidad de los mismos. Ademas, se
utilizard el software SPSS version 25 para determinar el nivel de relacion entre las

variables y dimensiones.
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1.5 Objetivos de la investigacion
1.5.1. Objetivo general
Determinar la relacién que existe entre los comprobantes de pagos electronicos y
el Impuesto General a las Ventas en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de

Huancayo, 2021.

1.5.2 Objetivos especificos

1. Determinar la relacion que existe entre los comprobantes de pago electronicos y el
impuesto indirecto en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo, 2021.

2. Determinar la relacion que existe entre los comprobantes de pago electronicos v el
impuesto instantaneo en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo, 2021.

3. Determinar la relacion que existe entre los comprobantes de pago electronicos y el
impuesto proporcional en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de

Huancayo, 2021.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes (nacionales e internacionales)

2.1.1 Antecedentes internacionales

Celedon (2021) “El Impuesto Al Valor Agregado En Colombia A Través De Sus
Reformas Legislativas Entre 1990 Y 1998; Aspectos Relevantes Y Modificaciones”. En
la Universidad Externado de Colombia, con la finalidad de optar el grado de magister en
contabilidad. El objetivo de la investigacion fue: Determinar el impuesto al valor agregado
dentro de las reformas de legislacion en los periodos establecidos. Mediante el tipo
aplicada de nivel explicativo, la poblacién consto de 3 administrativos. Concluye que: se
determind la incidencia del impuesto al valor agregado dentro de las reformas presentadas.

Felipe (2018) investigo “Implementacion facturacion electronica en Colombia”.
En la Universidad Catolica de Colombia para la especializacion en administracion
financiera. El objetivo de la investigacion fue: Analizar el desarrollo que ha tenido la
facturacion electronica en Colombia comparando el modelo implementando en otros de la
region a fin de establecer las diferencias entre los esquemas. Se tomd al método
descriptivo, inductivo. Asimismo, se concluye que: EIl reto del pais en lograr que los
pequefios empresarios pueden adaptarlos sin generarles transmisiones econémicas.

Bermldez (2018) Sustento la tesis titulada “Facturacion electrénica una
alternativa para el aumento del recaudo”, en la Universidad del Rosario en Bogota D.C.
México, tuvo como objetivo lograr el cumplimiento voluntario de las obligaciones
tributarias por parte de los contribuyentes, la metodologia empleada fue de tipo explicativo
y nivel descriptivo, asimismo su conclusion fue que la implementacion de la facturacion
electronica es un instrumento que genera beneficios para las empresas, tanto privadas

como publicas ya que debido a ello se mejorara la determinacion de los impuestos, el
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mismo que es considerado importante dentro de la investigacion que se viene
desarrollando porque demuestra la importancia de la emision electrénica de los
comprobantes.

De Arcondo (2020) la tesis “La facturacion electronica frente al recaudo
tributario en Colombia”. “El objetivo: Determinar la incidencia de la factura electronica
frente al recaudo tributario de Colombia. La metodologia empleada de tipo aplicada, de
nivel explicativo, de disefio no experimental. Concluye que si efectivamente la facturacion
electronica incide en el recaudo tributario”.

Morantes & Carvajal (2018) la tesis “Implementacion de la factura electronica en
Colombia a partir del decreto 2242 de 2015, en las MIPYMES del Barrio La Merced de
la ciudad de Cucuta”, en la Universidad Libre en Clcuta — Colombia, tuvo como objetivo
elaborar una guia didactica parea entender la implementacion de la factura electrénica en
Colombia a partir del decreto supremo 2242 de 2015, en las MIPYMES del Barrio La
Merced de la ciudad de Cucuta, la metodologia empleada fue de tipo explicativa enfoque
descriptivo y la técnica fue la encuesta, la muestra estuvo conformado por 20 MIPYMES,
asimismo concluyo que existe la necesidad de elaborar una guia didactica para entender la
implementacion de la factura electrénica en dichas empresas. El estudio también permitié
identificar las ventajas y desventajas de la norma, y desde luego la importancia tecnologia
que exige el nuevo modelo de facturacion en Colombia a partir del 1 de enero del afio

2019, demostrando la importancia que tiene la tecnologia para la presente investigacion.

2.1.2 Antecedentes nacionales
Pinedo (2020) investigo: “El Impuesto General a las Ventas y su Incidencia en
la Informalidad Comercial en un Centro comercial de Gamarra 2019”. En la

Universidad Peruana de las Américas, para la obtencion del titulo profesional de contador
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publico. El objetivo de la investigacion fue: Demostrar la incidencia del impuesto general
a las ventas en la informalidad comercial en un centro comercial de Gamarra. La
investigacion fue de tipo descriptiva y explicativa, de un disefio descriptivo-simple,
transaccional o transversal. La poblacion consta de 100 comerciantes de un centro
comercial de Gamarra, tomandose como muestra a 42 comerciantes propietarios de sus
galerias. La técnica fue la encuesta, el instrumento fue el cuestionario. Se llegd a la
siguiente conclusion: Se ha demostrado que el impuesto general a las ventas si incide
favorablemente en la informalidad comercial de los centros comerciales de Gamarra.

Jibaja y Valdiviezo (2019) sustentaron la tesis titulada “Anélisis del impacto de la
implementacion del sistema de emisién electronica de comprobantes de pago en las
empresas”, en la Universidad Nacional de Piura en Piura — Perd, para optar el titulo
profesional de Contador publico, tuvo como objetivo analizar el impacto de la
implementacion del sistema de emision electronica de comprobantes de pago en las
empresas, la metodologia empleada fue la no experimental de tipo descriptiva, asimismo
concluye que la implementacion de los sistemas de emision electronica en los
comprobantes de pago, tienen un impacto positivo en las empresas, repercutiendo en el
incremento de la productividad en las actividades de los contribuyentes, obteniendo un
mayor dinamismo financiero y a su vez hacer uso de tecnologia moderniza sus operaciones
comerciales que conlleva a una interaccion integrada entre proveedores y clientes, lo que
se conoce como comercio electronico.

Chaves y Rojas (2019) “La implementacion de los comprobantes electrénicos y
su influencia en los costos de las Micro y Pequefias empresas en el distrito Moyobamba
2019” en la Universidad Cesar Vallejo en Moyobamba — Perd, tuvo como objetivo
determinar la influencia entre los comprobantes de pago electronicos y los costos de las

Mypes del distrito de Moyobamba 2019, la metodologia empleada fue la no experimental
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de tipo descriptiva, asimismo concluye que a medida que los costos en las empresas se
incrementen, los beneficios de la implementacién de comprobantes electronicos se ven
reducidos.

Mestanza y Sifuentes (2019) “Emision de comprobantes de pago y su incidencia
en la rentabilidad del Consorcio Cervecero Chavez S.A.C. La Libertad, 2018 — 2019”,
“en la Universidad Cesar Vallejo en Trujillo — Per, tuvo como objetivo demostrar la
incidencia en la rentabilidad del Consorcio Cervecero Chavez S.A.C. La Libertad, 2018 —
2019, la metodologia empleada fue de tipo descriptivo correlacional de disefio no
experimental de corte transversal, asimismo concluye que la emisién de comprobantes de
pago electrdnicos se relaciona de manera directa con la rentabilidad que genera la empresa
, s decir que la emision de comprobantes de pago faculta y mejora el rendimiento de las
empresas, es por ello que esta investigacion utiliza este antecedente como ejemplo de la
importancia que tiene la emision de comprobantes de pago, para el incremento de la
rentabilidad dentro de las empresas”.

Quispe (2017) Sustento en la Universidad Nacional del Altiplano la tesis titulada:
“Influencia de la aplicacion del sistema de emision electronica de comprobantes de pago
por los contribuyentes del sector comercio de la ciudad de Juliaca, periodos 2014-2015”,
el objetivo principal fue determinar la influencia de la aplicacion del Sistema de emision
electrénica de comprobantes de pago de contribuyentes del sector comercio en la
recaudacion tributaria de la ciudad de Juliaca, periodo 2014-2015, la metodologia
empleada fue de enfoque cientifico de tipo aplicada de nivel correlacional y de disefio no
experimental, llegando a la conclusion que el sistema de emision electronica de
comprobantes de pago es un mecanismo de control que la administracion tributaria ha
introducido en nuestro pais, con el fin de facilitar el cumplimiento relaciones tributarias

porque no solo simplifica enormemente las obligaciones asociadas al uso de documentos
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tributarios para respaldar las transacciones comerciales de los agentes econdmicos y asi
incrementar la base tributaria, lo cual tiene mucha influencia con la recaudacion tributaria,
sino también, permitird avanzar en los procesos de modernizacion a los contribuyentes del
sector comercio, ademas el sistema permitird a la administracién tributaria mayor control

de operaciones.

2.2 Bases tedricos o cientificas
2.2.1 Variable 1: Comprobantes electronicos

Definicion:
SUNAT (2019) refiere que

“Un Comprobante de Pago Electronico (CPE) es todo documento regulado por
SUNAT, que demuestra la entrega de bienes, la entrega en uso o la prestacion de
servicios” (art 1).

Ejemplo de comprobantes de pago electronico:

“Cuando tus clientes sean personas o empresas que desarrollan negocios de mayor
envergadura, requieren generalmente la emision de facturas, en lugar de boletas de venta,
para obtener mayores beneficios al momento de sustentar sus gastos” (Lizarraga, 2019).
SUNAT (2019) refiere que
Solo se consideran comprobantes de pago, siempre que cumplan con todas las
caracteristicas y requisitos minimos establecidos en el reglamento de comprobantes
de pago, los cuales son, la factura electronica, recibo por honorarios, boleta de

venta electronica, nota de crédito electrénica, nota de débito electrénica.
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2.2.1.2 Dimensiones de los comprobantes electronicos

D1: Factura electrénica

“Es un comprobante de pago emitido por el vendedor o prestador de servicios en las

operaciones de venta de bienes y prestacion de servicios” (Comprobantes de pago, 2019).

D2: Boleta de venta electronica

“Es un comprobante de pago que se emite a consumidores finales. y que se emite tanto

para dar cuenta ante el fisco de las diversas actividades comerciales como para que sirva

de comprobante ante un eventual reclamo” (Comprobantes de pago, 2019)

D3: Nota de crédito electronica

“Son documentos electronicos emitidos desde los sistemas del contribuyente que se

utilizaran para acreditar anulaciones, descuentos, bonificaciones, devoluciones y otros,

relacionados con una factura o boleta de venta otorgada con anterioridad al mismo

adquiriente o usuario” (Comprobantes de pago, 2019).

Se puede emitir una nota de crédito por las siguientes razones

e Anular, descontar o bonificar un recibo

e Corregir un error en la descripcion o tipo de servicio prestado

e Ajustar un monto o fecha de pago.

2.2.2 Variable 2: Impuesto general a las ventas

Definicion:

SUNAT (2019) refiere que
Es un impuesto que pagamos todos los ciudadanos al realizar una adquisicion, es
decir se cobra en la compra final del bien o servicio. La tasa es del 18%, se aplica
el 16% al IGV y un 2% al Impuesto de Promocion Municipal, entre los cuales se

encuentran el impuesto indirecto, instantaneo y proporcional.
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Importancia:

o Generacion de ingresos fiscales: EI IGV contribuye de manera significativa a la

recaudacion de ingresos del Estado, los cuales son fundamentales para financiar
los gastos publicos, como educacién, salud, infraestructura y seguridad.

Equidad y progresividad: Al ser un impuesto indirecto, el IGV se distribuye de
acuerdo con el consumo de bienes y servicios, lo que lo hace mas equitativo al
gravar a quienes mas consumen. Ademas, al tener diferentes tasas y exoneraciones,
se puede aplicar de manera progresiva para proteger a los sectores mas vulnerables.
Control de la inflacion: El IGV actia como un mecanismo de control inflacionario
al desincentivar el consumo excesivo y regular la demanda de bienes y servicios.
Promocién de la formalizacion: Al gravar las transacciones comerciales, el IGV
fomenta la formalizacion de la economia al incentivar a las empresas a operar

legalmente y emitir comprobantes de pago.

Caracteristicas:

El Impuesto General a las Ventas (IGV) presenta diversas caracteristicas que lo
distinguen como un impuesto fundamental en el sistema tributario de muchos
paises. Algunas de las caracteristicas mas destacadas del IGV son las siguientes:
Impuesto indirecto: El IGV es un impuesto indirecto que se aplica al consumo de
bienes y servicios en cada etapa de la cadena de produccion y comercializacion.
Los consumidores finales son quienes finalmente asumen la carga impositiva.
Generalizado: El IGV se aplica de manera generalizada a la mayoria de las
transacciones de bienes y servicios, abarcando una amplia gama de sectores
econdmicos y actividades comerciales.

Tasa diferenciada: EI IGV puede tener tasas diferenciadas segun el tipo de bien o

servicio gravado. Por ejemplo, algunos bienes pueden estar exentos del impuesto
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0 sujetos a una tasa reducida, mientras que otros pueden estar gravados con la tasa
estandar.
= Recaudacion en cada etapa: Una caracteristica clave del IGV es que se recauda en
cada etapa de la cadena de produccion y distribucion, lo que permite gravar el valor
agregado en cada proceso Yy evitar la doble imposicion.
= Contribucién a los ingresos fiscales: EI IGV es una importante fuente de ingresos
fiscales para el Estado, contribuyendo significativamente a la recaudacion total y
financiando los gastos publicos en areas como educacion, salud, infraestructura y
seguridad.
= Equidad y progresividad: Aunque es un impuesto regresivo en su naturaleza, el
IGV puede aplicarse de manera progresiva mediante la exoneracion de ciertos
bienes basicos y la aplicacion de tasas diferenciadas para proteger a los sectores
mas vulnerables.
2.2.2.1 Dimensiones del impuesto general a las ventas
D1: Impuesto indirecto
Chang (2012) refiere que “Grava los costos en la prestacion de un servicio. En algunas
ocasiones, es trasladable al consumidor final, por lo que es en este Gltimo sobre quien recae
el impuesto”.
D2: Impuesto instantaneo
“Es instantaneo por que surge cuando ocurre el hecho generador del impuesto”. (Siman,
2012, p.185).
D3: Impuesto proporcional
“El impuesto tiene una influencia directa con la base gravable, por lo que a mayor base

mayor va a ser el impuesto a pagar, puesto que la tarifa no varia” (Chang, 2012).
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2.3 Marco conceptual (de las variables y dimensiones)

Comprobantes de pago

Vienen a ser aquel documento sustentado por la venta de bienes y servicios.

Factura electronica

Es un comprobante de pago emitido por el vendedor o prestador de servicios en las operaciones
de venta de bienes y prestacion de servicios.

Boleta de venta electrénica

Es un comprobante de pago que se emite a consumidores finales, y que se emite tanto para dar
cuenta ante el fisco de las diversas actividades comerciales como para que sirva de
comprobante ante un eventual reclamo.

Nota de crédito electronica

Documento legal que acredita anulaciones, descuentos, devoluciones, bonificaciones y
disminuciones.

Impuesto general a las ventas

Es una deduccion que admite la SUNAT sobre el tributo que gravd las adquisiciones de
insumos, bienes de capital.

Impuesto indirecto

Grava el consumo y los costos en los que ha de incurrir en el proceso productivo de un bien o
en la prestacion de un servicio.

Impuesto instantaneo

Se refiere a la aplicacion y pago del impuesto en el momento exacto en que se realiza la
transaccion de venta de un bien o servicio sujeto a este impuesto.

Impuesto proporcional

El impuesto se calcula de manera proporcional al valor de la operacion sin considerar tramos

0 escalas impositivas variables.
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CAPITULO HI
HIPOTESIS
3.1 Hipotesis general
Existe relacion directa entre los comprobantes de pagos electronicos y el impuesto
general a las ventas en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo,

2021.

3.2 Hipotesis especifico
1. Existe relacién directa entre los comprobantes de pagos electrénicos y el impuesto
indirecto en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021.
2. Existe relacion directa entre los comprobantes de pagos electrénicos y el impuesto
instantaneo en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021.
3. Existe relaciéon directa entre los comprobantes de pagos electrénicos y el impuesto

proporcional en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021.

3.3 Variables (definicion conceptual y operacional)



3.3.2 Operacionalizacion de las variables de investigacion
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VARIABLES DEFINICION DE CONCEPTOS DIMENSIONES INDICADORES Escala de medicién
Operaciones de venta de
D1: Factura bienes
electronica Operaciones de prestacion de
servicios
Comprobantes de pago a
SUNAT (2019) refiere que consumidores finales _
Variable 1: Un comp(robanze de pag(c]) es el documento mediante el cual se sustenta D2: Boleta de Ante el fisco de diversas

Comprobantes de
pago electrénicos

la venta de bienes o los servicios que se presta a un tercero. entre los
cuales se encuentran las facturas electronicas, las boletas de venta
electronicas, las notas de crédito electronicas, etc

venta electrénica

actividades comerciales

Comprobante ante un
reclamo eventual

D3: Nota de
crédito
electrénica

Utilizacion para acreditar
anulaciones

Utilizacion para acreditar
descuentos

Utilizacion para acreditar

devoluciones

Ordinal

VARIABLES DEFINICION DE CONCEPTOS DIMENSIONES INDICADORES Escala de medicion
Costos en la prestacion de
D1: Impuesto servicio
indirecto Trasladable al consumidor
final
SUNAT (2019) menciona que “Es un impuesto que pagamos todos los Surgimiento del hecho
Variable 2: ciudadanos al realizar una adquisicion, es decir se cobra en la compra | D2: Impuesto | generador _
Impuesto general | final del bien o servicio. La tasa es del 18%, se aplica el 16% al IGV y | instantaneo Suraimiento del imouesto Ordinal
a las ventas un 2% al Impuesto de Promocidon Municipal, entre los cuales se 9 P
encuentran el impuesto indirecto, instantaneo y proporcional”. Porcentaje de la base gravable
D3: Impuesto Impuesto a pagar

proporcional

Tarifas del impuesto general
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CAPITULO IV
METODOLOGIA

4.1 Método de investigacion
4.1.1 Método general
El método general de la investigacion fue cientifico:
“Es el camino que seguir mediante una serie de operaciones y reglas prefijadas que nos
permiten alcanzar un resultado o un objetivo. En otras palabras, es el camino para llegar
a un a fin o una meta” (Sanchez & Reyes, 2009, p. 23).
Esta afirmacion indica que el método cientifico es utilizado debido a que permite obtener
conocimientos confiables y precisos, lo que a su vez refuerza la validez de los resultados
obtenidos y el conocimiento adquirido. En otras palabras, el método cientifico es una
herramienta importante para obtener informacion precisa y confiable, lo que ayuda a
mejorar nuestra comprension del mundo y a tomar decisiones informadas basadas en

evidencia.

4.1.2 Método especifico

Se utiliz6 el método inductivo y deductivo:
“Para llegar a los resultados y proponer conclusiones y recomendaciones

pertinentes”. Valderrama, (2017, p.62).

4.2 Tipo de investigacion

El tipo fue aplicado:

Sanchez y Reyes (2009), refiere que
El cual se interesa por su interés en la aplicacion de los conocimientos tedricos a
determinada situacién concreta y las consecuencias practicas que de ella deriven. La

investigacion aplicada busca conocer para hacer, para actuar, para construir, y para
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modificar, le preocupa la aplicacion inmediata sobre una realidad circunstancial antes

que el desarrollo de un conocimiento de valor universal. (p.37)

La investigacion de tipo aplicada es importante porque tiene como objetivo principal la
resolucion de problemas practicos y la generacion de conocimientos que puedan ser aplicados

directamente en la solucién de situaciones reales.

4.3 Nivel de investigacion
El nivel de investigacion fue correlacional tal como menciona:

Valderrama y Jaimes (2019) mencionan que “El nivel de investigacion es correlacional
porque este nivel de estudio tiene como finalidad conocer la relacion o grados de asociacion
que existe entre las variables de estudio” (p.251).

La importancia de la investigacion de nivel correlacional radica en su capacidad para
identificar relaciones y asociaciones entre variables, lo que permite comprender mejor la

naturaleza de las interacciones entre diferentes factores.

4.4 Disefio de investigacion

El disefio fue no experimental:

Hernandez et al. (2010) podria definirse
Como la investigacion que se realiza sin manipular deliberadamente variables. Es decir,
se trata de estudios donde no hacemos variar en forma intencional las variables
independientes para ver su efecto sobre otras variables. Son estudios que se realizan sin
la manipulacion deliberada de variables y en los que solo se observan los fenémenos en

su ambiente natural para analizarlos.
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“En la investigacion no experimenta no es posible manipular las variables o asignar
aleatoriamente a los participantes o los tratamientos. De hecho, no hay condiciones o estimulos

planeados que se administre a los participantes del estudio” (Lee & Kerlinger, 2002).

“ Consiste en recolectar informacion en dos 0 mas muestras con el propdsito de observar el
comportamiento de una variable, tratando de controlar estadisticamente otras variables que se

considera pueden afectar la variable estudiada” (Sdnchez & Reyes, 2009Db).
Esquema:
M <
Daonde:

M = Muestra
Oy = Observacion de la V.1,

— = a— 0

Oz

0 = Observacion de la V.2,

r = Correlacidn entre dichas variables .

4.5 Poblacion y muestra

4.5.1 Poblacion

Hernandez, (2010) en su libro refiere que
Esta afirmacion se refiere a la metodologia de la investigacién y establece la
definicion de tres conceptos clave: universo, poblacion y muestra.
Implica la identificacion del universo, la seleccion de una poblacion especifica
dentro de ese universo y la eleccién de una muestra representativa de esa poblacion
para llevar a cabo la investigacion. Este enfoque ayuda a garantizar que los
resultados obtenidos sean precisos y aplicables al grupo mas amplio del universo que

se esta estudiando.
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La poblacion es finita y se encontr6 conformada por 325 empresas que venden de
loceria y Cristaleria (naturales y juridicas) ubicados en la provincia de Huancayo, tal como
se adjunta en el anexo 8.

4.5.2 Muestra

La muestra fue no probabilistica, a criterio del investigador, por ello se encuentra
conformada por 10 empresas (personas juridicas) que venden de loceria y cristaleria de la
provincia de Huancayo, las cuales se encuentran registradas en SUNAT con referencia de

(Activo y habido), y de las cuales los sujetos de muestra seran 30 trabajadores.

Tabla 1
Muestra

Empresas que venden loceria y cristaleria en la Provincia de Huancayo
N° Denominacion Trabajadores

01 REPRESENTACIONES RUANAE.LR.L.

02 MANFER TELEVISION SOC. COM. RESP. LTDA.
03 NEGOCIACIONES MULTIPLES VEMO S.A.C.
04 INVERSIONES COFIER 2012 S.A.C.

05 D COCINA, BARY REPOSTERIAE.L.R.L. ij gg;‘igé%r
INVERSIONES Q&C STARE.I.R.L. e
06 Q 1: Cajero

07 ELECTRO OUTLET MERITHA E.I.LR.L.

08 IMPORTACIONES PINO E.I.R.L.

09 NEGOCIACIONES RONDON E.I.R.L.

10 IMPORTACIONES E INVERSIONES RO & MA E.I.R.L.

Total, de 10 empresas (Persona juridica) (30 trabajadores)

Nota: Segin SUNAT

CRITERIOS DE INCLUSION: Empresas SUNAT, (Personas juridicas) que se encuentran
activas y aquellos trabajadores que tiene conocimiento sobre la emision de los comprobantes

de pagoy el IGV.

CRITERIOS DE EXCLUSION: Se encuentran las empresas (personas naturales) y también

aquellas que no se encuentran activas y que son informales.
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4.6 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
4.6.1 Técnicas de recoleccion de datos
Como técnica se utilizd la encuesta.
4.6.2 Instrumentos de recoleccidon de datos
Como instrumento se utilizé el cuestionario.

4.6.3. Validez y confiabilidad
4.6.3.1 Validez

Dentro de la investigacién se considera la validez de pertenencia (Valderrama & Jaimes,

2019 p.270). La cual se muestra en el anexo 5.

4.6.3.2 Confiabilidad
(Valderrama & Jaimes, 2019) refieren que

Esta afirmacion describe el proceso de aplicar la prueba de confiabilidad en una
investigacion. Segun la explicacion, se utiliza una prueba piloto para obtener
resultados iniciales, los cuales son necesarios para llevar a cabo el anélisis de
confiabilidad. Se requiere un minimo de 30 sujetos encuestados que tengan

caracteristicas similares a las de la muestra en estudio.

Para evaluar la confiabilidad, se utiliza el analisis estadistico conocido como Alfa
de Cronbach. Esta técnica es apropiada cuando se utilizan escalas de medicion
ordinales, lo que implica que las respuestas de los participantes se clasifican en

categorias o niveles. (p.265).

4.7 Técnica de procesamiento y analisis de datos.

Se utiliz6 la inferencial y la descriptiva.
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4.8 Aspectos éticos de la investigacion

La presente investigacion se fundamenté en el cumplimiento del codigo de ética para
la investigacion cientifica, respaldado por varios reglamentos y principios legales, entre los
cuales se encuentran el Reglamento de Etica, el Reglamento de Investigacion y el Reglamento
de Grados y Titulos de la Facultad de CCAACC - UPLA, asi como la Constitucién Politica del
Estado, la Ley Universitaria N° 30220 y el Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes.
Ademas, se hace referencia a los principios que rigen la actividad investigativa, las normas de
comportamiento ético y la utilizacion obligatoria de estilos de redaccion cientifica, como el
estilo de la norma APA para Ciencias Sociales. Se destaca el compromiso de cumplir con las
normas institucionales establecidas y se asume la responsabilidad ante la Universidad Peruana
Los Andes y cualquier otra instancia que asi lo requiera, garantizando la ausencia de plagio y

falsificacion en la investigacion.
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CAPITULO V
RESULTADOS
5.1 Descripcion de resultados
5.1.1 Anélisis de resultados

Tabla 2
Variable comprobantes electrénicos

Valido  Frecuencia Porcentaje

Poco 4 13%

Regular 17 57%

Aceptable 9 30%

Total 30 100%
Nota: IBM25

Figura 3
Resultado de la variable

COMPROBANTES ELECTRONICOS

Eroco

M Regular
W Aceptable

Interpretacion: El analisis de la respuesta de las empresas encuestadas revela que el 13% mostré
una baja consideracion hacia la variable de comprobantes electrénicos, mientras que el 57% la

califico como regular y el 30% la considerd aceptable en el contexto de la investigacion.
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Tabla 3
Dimension factura electrénica

Valido Frecuencia Porcentaje

Regular 30 100%

Total 30 100%
Nota: SPSS 25

Figura 4
Resultado de dimensién

Factura electronica

ERreqular

Interpretacion: El analisis de las respuestas de las empresas encuestadas indica que el 100% de
ellas calificaron la factura electronica como regular, lo que sugiere que ninguna empresa la

consider6 ni muy buena ni muy mala, sino mas bien promedio o intermedia en términos de

evaluacion.
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Tabla 4
Dimension boleta de ventas electrénica

Valido  Frecuencia Porcentaje

Poco 4 13%

Regular 17 57%

Aceptable 9 30%

Total 30 100%
Nota: IBM25

Figura 5
Resultado de la dimension

Boleta de venta electronica

Eroco
W Regular
W Aceptable

Interpretacién: El analisis de las respuestas indica que el 13% de las empresas encuestadas tuvo
una percepcion negativa o insatisfactoria sobre la dimension de boleta de ventas electronicas,

el 57% la califico como regular y el 30% la consideré aceptable.
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Tabla s
Dimension nota de crédito

Valido  Frecuencia Porcentaje

Poco 5 17%
Regular 14 47%
Aceptable 11 37%
Total 30 100%

Nota: SPSS25

Figura 6
Resultado de la dimensién

Nota de credito electronica

Eroco
W Regular
W Aceptable

Interpretacion: El analisis de las respuestas indica que el 17% de las empresas encuestadas tuvo
una percepcién negativa o insatisfactoria sobre la dimension de nota de crédito, el 47% la

calificé como regular y el 37% la considero aceptable.
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Tabla 6
Variable impuesto general a las ventas

Valido Frecuencia Porcentaje

Nada 10 33%

Poco 12 40%

Regular 8 27%

Total 30 100%
Nota: IBM25

Figura 7
Resultado de la variable

Impuesto general a las ventas

M Nada
BMroco
M Regular

Interpretacién: El analisis de las respuestas indica que el 33% de las empresas encuestadas tuvo
una percepcion negativa o insatisfactoria sobre la variable de impuesto general a las ventas, el

40% respondi6 de manera poco clara, y el 27% la califico como regular.
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Tabla 7
Dimension impuesto indirecto

Valido Frecuencia Porcentaje

Nada 7 23%
Poco 13 43%
Regular 10 33%
Total 30 100%

Nota: SPSS 25

Figura 8
Resultado de la dimensién

Impuesto indirecto

M Nada
BMroco
M Regular

Interpretacién: El analisis de las respuestas indica que el 23% de las empresas encuestadas no

respondié nada sobre la dimension de impuesto indirecto, el 43% respondid de manera poco

clara, y el 33% la califico como regular.
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Tabla 8
Dimension impuesto instantaneo

Valido Frecuencia Porcentaje

Nada 12 40%

Poco 14 47%

Regular 4 13%

Total 30 100%
Nota: IBM 25

Figura 9
Resultado de la dimensién

Impuesto instantaneo

M Nada
BMroco
M Regular

Interpretacion: El analisis de las respuestas indica que el 40% de las empresas encuestadas no

respondié nada sobre la dimension de impuesto instantaneo, el 47% respondié de manera poco

clara, y el 13% la califico como regular.
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Tabla 9
Dimension impuesto proporcional

Valido Frecuencia Porcentaje

Nada 5 17%

Poco 16 53%

Regular 9 30%

Total 30 100%
Nota: IBM 25

Figura 10
Resultado de la dimensién

Impuesto proporcional

M Nada
BMroco
M Regular

Interpretacién: El analisis de las respuestas indica que el 17% de las empresas encuestadas no

respondié nada sobre la dimensién de impuesto proporcional, el 53% respondié de manera

poco clara, y el 30% la calific6 como regular.
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5.2 Contrastacion de hipdtesis

5.2.1 Hipotesis general

1

Tabla 10

Planteamiento de Hipdtesis General:

Ho: No existe relacion directa entre los comprobantes de pago electronicos y el
impuesto general a las ventas en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia
de Huancayo, 2021.

Hg: Existe relacion directa entre los comprobantes de pago electronicos vy el
impuesto general a las ventas en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia
de Huancayo, 2021.

Establecer el nivel de significancia: Nivel de significancia 5%

Seleccionar estadistico de prueba: Rho de Spearman

Valor de p= 0,000

Con una probabilidad de error menor que el 0,05, se rechaza la hipétesis nula y se
acepta la hipotesis alternativa, lo que significa que existe una relacion directa entre
las variables presentadas. Ademas, se puede observar una relacion positiva muy
alta, respaldada por el estadistico rho de Spearman con un valor de r=0,987.
Toma de decisiones

A medida que aumenta la cantidad de comprobantes de pago electrénicos
utilizados, mejora el cumplimiento del impuesto general a las ventas en las
empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo. Es decir, existe una
relacion positiva entre el uso de comprobantes de pago electronicos y el

cumplimiento del impuesto general a las ventas en este tipo de empresas.

Correlacion (Comprobantes electrénicos y el Impuesto General a las Ventas)

Rho de Spearman Coeficiente de correlacion Sig. N°
Comprobantes electronicos 1,000 .
Impuesto General a las Ventas ,987 ,000 30

Nota: IBM 25
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5.2.1 Hipotesis especifica 1:

1

Tabla 11

Planteamiento de Hipdtesis General:

Ho: No existe relacion directa entre los comprobantes de pago electrénicos y el
impuesto indirecto en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo, 2021

HE1: Existe relacion directa entre los comprobantes de pago electronicos y el
impuesto indirecto en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo, 2021

Establecer el nivel de significancia: Nivel de Significancia (alfa) o = 5% = 0,05
Seleccionar estadistico de prueba: Rho de Spearman

Valor de p= 0,000

Con una probabilidad de error menor que el 0,05, se rechaza la hipdtesis nula y se
acepta la hipotesis alternativa, lo que indica que existe una relacion directa entre la
variable y las dimensiones. Ademas, se puede observar una relacion positiva muy
alta, respaldada por el estadistico rho de Spearman con un valor de r=0,950.
Toma de decisiones

A medida que aumenta la cantidad de comprobantes de pago electronicos
utilizados, mejora el cumplimiento del impuesto indirecto en las empresas de
loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo. Esto implica que existe una
relacion positiva entre el uso de comprobantes de pago electronicos y el

cumplimiento del impuesto indirecto en este tipo de empresas.

Correlacion (Comprobantes electrénicos e Impuesto Indirecto)

Rho de Spearman Coeficiente de correlacion Sig. N°
Comprobantes electronicos 1,000 :
Impuesto Indirecto ,950 ,000 30

Nota: Estadistico SPSS version 25
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5.2.2 Hipotesis especifica 2:

1

Tabla 12

Planteamiento de Hipdtesis General:

Ho: No existe relacion directa entre los comprobantes de pago electronicos y el
impuesto instantaneo en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo, 2021

HE2: Existe relacion directa entre los comprobantes de pago electronicos y el
impuesto instantaneo en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo, 2021.

Establecer el nivel de significancia: Nivel significancia 0,05

Seleccionar estadistico de prueba: Rho de Spearman

Valor de p= 0,000

Con un valor de p menor que 0,05 (0,000), se rechaza la hip6tesis nula y se acepta
la hipdtesis alternativa, lo que indica que existe una relacion directa entre la variable
y la dimensién. Ademaés, se puede observar una relacion positiva muy alta,
respaldada por el estadistico rho de Spearman con un valor de r=0,951.

Toma de decisiones

A medida que aumenta el cumplimiento en la entrega de comprobantes de pago
electrénicos, mejora la determinacién del impuesto instantaneo en las empresas de
loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo. Esto implica que existe una
relacion positiva entre el cumplimiento en la entrega de comprobantes de pago
electrénicos y la correcta determinacion del impuesto instantaneo en este tipo de

empresas.

Correlacion (Comprobantes electrénicos y el impuesto instantaneo)

Rho de Spearman Coeficiente de correlacion Sig. N°
Comprobantes electronicos 1,000 :
Impuesto Instantaneo ,951 ,000 30

Nota: SPSS version 25
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5.2.3 Hipotesis especifica 3:

1

Tabla 13

Planteamiento de Hipdtesis General:

Ho: No existe relacion directa entre los comprobantes de pago electronicos y el
impuesto proporcional en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo, 2021.

HE3: Existe relacion directa entre los comprobantes de pago electronicos y el
impuesto proporcional en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo, 2021.

Establecer el nivel de significancia: Nivel de significancia 5%

Seleccionar estadistico de prueba: Rho de Spearman

Valor de p= 0,000

Con un valor de p menor que 0,05 (0,000), se concluye que existe una relacién
directa entre la variable y la dimension. Ademas, se puede observar una relacion
positiva muy alta, respaldada por el estadistico rho de Spearman con un valor de
r=0,968.

Toma de decisiones

A medida que aumenta el nimero de comprobantes de pago electrénicos utilizados,
mejora la determinacion del impuesto proporcional en las empresas de loceria y
cristaleria de la provincia de Huancayo. Esto implica que existe una relacion
positiva entre la cantidad de comprobantes de pago electronicos y la correcta

determinacidon del impuesto proporcional en este tipo de empresas.

Correlacion (Comprobantes electrénicos y el impuesto proporcional)

Rho de Spearman Coeficiente de correlacion Sig. N°
Comprobantes electronicos 1,000 :
Impuesto Proporcional ,968 ,000 30

Nota: IBM 25
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ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS
Con la ayuda del estadistico SPSS version 25, se pudo demostrar el analisis de

resultados y la contrastacion de la hipotesis las cuales detallamos a continuacion:

El objetivo general de la investigacion fue: Determinar la relacion que existe entre los
comprobantes de pago electronicos y el impuesto general a las ventas en las empresas de loceria
y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021. Con una probabilidad de error de 0,000 menor
que el 0,05, rechazamos la hipétesis nula y aceptamos la hipdtesis alterna, es decir: Existe
relacion directa entre los comprobantes de pago electrénicos y el impuesto general a las ventas
en las empresas de loceriay cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021. Asimismo, se puede
evidenciar una relacion positiva muy alta corroborado con el estadistico rho de Spearman “r”
=,987. Los comprobantes de pago electronicos mejoran la adecuada determinacion el impuesto
general a las ventas en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021.
Corroborado con, Jibaja y Valdiviezo (2019), asimismo concluye que la implementacion de los
sistemas de emision electronica en los comprobantes de pago, tienen un impacto positivo en
las empresas, repercutiendo en el incremento de la productividad en las actividades de los
contribuyentes, obteniendo un mayor dinamismo financiero y a su vez hacer uso de tecnologia

moderniza sus operaciones comerciales que conlleva a una interaccion integrada entre

proveedores y clientes, lo que se conoce como comercio electronico.

El objetivo especifico 1: Determinar la relacion que existe entre los comprobantes de
pago electronicos y el impuesto indirecto en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia
de Huancayo, 2021. Asimismo, se puede evidenciar una relacion positiva muy alta corroborado
con el estadistico rho de Spearman “r”” =,950. Los comprobantes de pago electrénicos mejoran
adecuada determinacién del impuesto indirecto en las empresas de loceria y cristaleria de la

provincia de Huancayo, 2021. Verificado con, Chaves y Rojas (2019) La implementacién de

los comprobantes electronicos y su influencia en los costos de las Micro y Pequefias empresas
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en el distrito Moyobamba 2019, asimismo concluye que a medida que los costos en las
empresas se incrementen, los beneficios de la implementacion de comprobantes electrénicos

se ven reducidos.

El objetivo especifico 2: Determinar la relacion que existe entre los comprobantes de
pago electronicos y el impuesto instantaneo en las empresas de loceria y cristaleria de la
provincia de Huancayo, 2021. Con una probabilidad de error de 0,000 menor que el 0,05,
rechazamos la hipétesis nula y aceptamos la hipdtesis alterna, es decir: Existe relacion directa
entre los comprobantes de pago electronicos y el impuesto instantaneo en las empresas de
loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021. Asimismo, se puede evidenciar una
relacion positiva muy alta corroborado con el estadistico rtho de Spearman “r” = ,951. Los
comprobantes de pago electronicos mejoran la adecuada determinacion del impuesto
instantaneo en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021.
Comprobado con, Mestanza y Sifuentes (2019) Emision de comprobantes de pago y su
incidencia en la rentabilidad del Consorcio Cervecero Chavez S.A.C. La Libertad, 2018 — 2019,
asimismo concluye que la emision de comprobantes de pago electronicos se relaciona de
manera directa con la rentabilidad que genera la empresa, es decir que la emision de
comprobantes de pago faculta y mejora el rendimiento de las empresas, es por ello que esta
investigacion utiliza este antecedente como ejemplo de la importancia que tiene la emision de

comprobantes de pago, para el incremento de la rentabilidad dentro de las empresas.

El objetivo especifico 3: Determinar la relacion que existe entre los comprobantes de
pago electrénicos y el impuesto proporcional en las empresas de loceria y cristaleria de la
provincia de Huancayo, 2021. Con una probabilidad de error de 0,000 menor que el 0,05,
rechazamos la hipétesis nula y aceptamos la hipétesis alterna, es decir: Existe relacion directa
entre los comprobantes de pago electrénicos y el impuesto proporcional en las empresas de

loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021. Asimismo, se puede evidenciar una
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relacion positiva muy alta corroborado con el estadistico rho Spearman “r” =, 968. Lo0s
comprobantes de pago electronicos mejoran la adecuada determinacion del impuesto
proporcional en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo, 2021. Es asi
que este resultado fue corroborado con la investigacion de, Quispe (2017) Influencia de la
aplicacion del sistema de emision electronica de comprobantes de pago por los contribuyentes
del sector comercio de la ciudad de Juliaca, periodos 2014-2015, llegando a la conclusién que
el sistema de emision electronica de comprobantes de pago es un mecanismo de control que la
administracion tributaria ha introducido en nuestro pais, con el fin de facilitar el cumplimiento
relaciones tributarias porque no solo simplifica enormemente las obligaciones asociadas al uso
de documentos tributarios para respaldar las transacciones comerciales de los agentes
econémicos y asi incrementar la base tributaria, lo cual tiene mucha influencia con la
recaudacion tributaria, sino también, permitird avanzar en los procesos de modernizacion a los
contribuyentes del sector comercio, ademas el sistema permitira a la administracion tributaria

mayor control de operaciones.

Es asi que manifestamos que la mayoria de los antecedentes tienen relacion a la nuestra
por tratarse de nuestras variables de estudio y por la gran importancia que tienen la misma. Los
comprobantes electronicos y el (IGV) son de gran importancia en la entrega de productos o
servicios en el Perl. Los comprobantes electronicos son documentos que respaldan las
operaciones comerciales, mientras que el IGV es un impuesto que se aplica al valor de las
ventas y servicios. Es obligatorio emitir comprobantes electronicos y pagar el IGV

correspondiente para cumplir con las normas tributarias del pais.

El tema de investigacion beneficia a futuros investigadores al proporcionar una base
solida para comprender la relacién entre el uso de comprobantes electrénicos y el cumplimiento
tributario en un sector especifico, ofreciendo perspectivas practicas, metodologias aplicables y

recomendaciones relevantes para mejorar la gestion tributaria en empresas similares, lo que
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puede servir como guia valiosa para investigaciones futuras y practicas empresariales en el

ambito tributario.

Finalmente consideramos que nuestra investigacion servira para futuras investigaciones

puesto que dejaremos sentadas bases tedricas que les serviran de gran ayuda.
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CONCLUSIONES
1. La alta correlacion positiva (r=0,987) entre los comprobantes de pago electrénicos y el
impuesto general a las ventas en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo 2021 indica que a medida que aumenta el uso de comprobantes electronicos,

también se incrementa el cumplimiento del impuesto.

2. La fuerte correlacién positiva (r=0,950) entre los comprobantes de pago electrénicos y el
impuesto indirecto en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo
2021 por lo que, el uso de comprobantes electronicos esta relacionado con el cumplimiento

del impuesto indirecto.

3. Larelacion positiva significativa (r=0,951) entre los comprobantes de pago electrénicos y
el impuesto instantdneo en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de
Huancayo 2021 indica que el uso de comprobantes electronicos coadyuva en la

determinacion del impuesto instantaneo.

4. La alta correlacion positiva (r=0,968) entre los comprobantes de pago electrénicos y el
impuesto proporcional en las empresas de loceria y cristaleria de la provincia de Huancayo
sugiere que el uso de comprobantes electrénicos esta asociado con la determinacién

correcta del impuesto proporcional.
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RECOMENDACIONES
1. Se recomienda al gerente general de las empresas de loceria y cristaleria implementar
programas de capacitacion para el uso adecuado de comprobantes de pago electronicos
entre el personal de las empresas de loceria y cristaleria en la provincia de Huancayo. Esto
ayudara a garantizar un mayor cumplimiento del impuesto general a las ventas y a mejorar
la gestion tributaria en general.se sugiere la publicidad de los resultados para que otras

investigaciones tomen en cuenta la nuestra.

2. Es aconsejable al gerente general de las empresas de loceria y cristaleria establecer
mecanismos de control y seguimiento para garantizar que los comprobantes de pago
electronicos se emitan de manera correcta y oportuna en las empresas de loceria y
cristaleria de la provincia de Huancayo. Esto contribuira a fortalecer el cumplimiento del

impuesto indirecto y a evitar posibles sanciones por incumplimiento.

3. Se recomienda al gerente general de las empresas de loceria y cristaleria actualizar los
sistemas y procesos internos de las empresas de loceria y cristaleria en Huancayo para
facilitar la emisién y registro adecuado de comprobantes de pago electronicos. Esto
permitird una determinacion mas precisa del impuesto instantaneo y una gestion tributaria

mas eficiente.

4. Para mejorar la determinacion del impuesto proporcional en las empresas de loceria y
cristaleria de la provincia de Huancayo, se recomienda a la gerencia de las empresas de
loceria y cristaleria implementar medidas que fomenten el uso sistematico y correcto de

comprobantes de pago electronicos. Ademas, se pueden realizar auditorias internas
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periddicas para verificar la adecuada aplicacion de estos documentos en el célculo de

impuestos.
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las empresas de loceria
y cristaleria de la
provincia de Huancayo,
20217

indirecto en las empresas
de loceria y cristaleria de
la provincia de Huancayo,
2021

empresas de loceria y
cristaleria de la provincia
de Huancayo, 2021

¢Qué relacion existe
entre los comprobantes
de pago electronicos y el
impuesto instantaneo en
las empresas de loceria
y cristaleria de la
provincia de Huancayo,
20217

Determinar la relacion
que existe entre los
comprobantes de pago
electronicos y el impuesto
instantdneo  en las
empresas de loceria y
cristaleria de la provincia
de Huancayo, 2021

Existe relacion directa
entre los comprobantes de
pago electrénicos y el
impuesto instantaneo en
las empresas de loceria y
cristaleria de la provincia
de Huancayo, 2021

Impuesto general a
las ventas
Dimensiones:

D1: Impuesto
indirecto

D2: Impuesto
instantaneo

D3: Impuesto
proporcional

Problema General Objetivo General: Hipotesis General Varlables ¢ Método
Indicadores
¢Qué relacion existe | Determinar la relacion | Existe relacion directa Enfoque: Cuantitativo.
entre los comprobantes | que existe entre los | entre los comprobantes de Método: Cientifico
de pago electrénicos y el | comprobantes de pago | pago electréonicos y el | Variable X: Tipo: Aplicado
Impuesto General a las | electronicos y el | Impuesto General de las | Comprobantes Nivel: Correlacional
Ventas en las empresas | Impuesto General a las | Ventas en las empresas de | electronicos Disefio: No experimental
de loceria y cristaleria | Ventas en las empresas de | loceria y cristaleria de la | Dimensiones: Esquema
de la provincia de | loceria y cristaleria de la | provincia de Huancayo, | D1: Factura
Huancayo, 2021? provincia de Huancayo, | 2021 electrénica O
2021 D2: Boleta de o
Problemas especificos | Objetivos especificos Hipétesis especificas venta \ 1
electronica 0:
¢Qué relacion existe | Determinar la relacion | Existe relacion directa | D3: Nota de crédito Dondo:
entre los comprobantes | que existe entre los | entre los comprobantes de electrénica M = Musstra
de pago electronicos y el | comprobantes de pago | pago electronicos y el 0 = Observacion de la V.1.
impuesto indirecto en | electrénicos y el impuesto | impuesto indirecto en las | Variable Y: AR RS Nt

r = Correlacién entre dichas variables.

Poblacion: 325

Muestra: 10

Técnica: Encuesta
Instrumento Cuestionario
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¢Qué relacion existe
entre los comprobantes
de pago electronicos y el
impuesto  proporcional
en las empresas de
loceria y cristaleria de la
provincia de Huancayo,
20217

Determinar la relacion
que existe entre los
comprobantes de pago
electronicos y el impuesto
proporcional en las
empresas de loceria y
cristaleria de la provincia
de Huancayo, 2021

Existe relacion directa
entre los comprobantes de
pago electronicos y el
impuesto proporcional en
las empresas de loceria y
cristaleria de la provincia
de Huancayo, 2021
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mismo adquiriente o usuario.

devoluciones

Variables Definicion Definicion Dimensiones Indicadores Instrumento | Escala de
conceptual operacional medicién
(Comprobantes Se elabord un D1: Factura electrénica Operaciones  de | Cuestionario | Ordinal
de pago, 2019) | cuestionario : venta de bienes
refiere que un| de Es un comprobante de pago emitido _
comprobante  de | escalamiento | por el vendedor o prestador de | OPeraciones  de
pago es el |tipo Likert | servicios en las operaciones de venta | Prestacion de
documento con 09 items | de bienes y prestacion de servicios Servicios
mediante el cual | para  medir
se sustenta la| las siguientes Comprobantes de
venta de bienes o | dimensiones: | D2: Boleta de venta electronica. pago a
los servicios que | factura Es un comprobante de pago que se | ConSumidores
se presta a un | electronica, | emite aconsumidores finales, y que se |nales
tercero. boleta  de | emite tanto para dar cuenta ante el | ANt€ €l fisco de
Variable 1: Entre los cuales se | venta fisco de las diversas actividades | d1Versas
Comprobantes | encuentran  las | electrénica y | comerciales como para que sirva de | actividades
de pago facturas nota de | comprobante ante un eventual |-COmerciales
electronicos electrénicas, las | crédito reclamo. Comprobante ante
boletas de venta | electrénico. un reclamo
electrénicas, las eventual
notas de crédito D3: Nota de crédito electronica Utilizacion para
electronicas, etc. Son  documentos electrénicos | acreditar
emitidos desde los sistemas del | anulaciones
contribuyente que se utilizaran para | Utilizacién para
acreditar anulaciones, descuentos, | acreditar
bonificaciones, devoluciones y otros, | descuentos
relacionados con una factura_l o_boleta Utilizacion para
de venta otorgada con anterioridad al | ,-reditar
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Variables Definicion Definicion Dimensiones Indicadores Instrumento | Escala de
conceptual operacional medicién
(Comprobantes de | Se elabor6 un o Cuestionario | Ordinal
pago, 2019) “Es un | cuestionario  de | D1: Impuesto indirecto
impuesto que | escalamiento tipo | Grava los costos en la Costos en la
pagamos todos los | Likert con 09 | Prestacion de un servicio, prestacion de servicio
ciudadanos al realizar | ftems para medir | EN algunas ocasiones, es
una adquisicién, es | las siguientes | trasladable al consumidor
decir se cobra en la | dimensiones: final, por lo que es en este
compra final del bien | impuesto Gltimo sobre quien recae el | Tyaq1adable al
0 servicio. La tasa es | indirecto, impuesto. consumidor final
Variable Y: | del 18%, se aplica el | impuesto D2: Impuesto instantaneo | Surgimiento del
Impuesto 16% al IGV'y un 2% | instantaneo © | Es instanténeo por que hecho generador
generalalas | @ Impuesto de | impuesto surge cuando ocurre el -
ventas Promocion proporcional. hecho generador del Surgimiento del

Municipal, entre los
cuales se encuentran
el impuesto indirecto,
instantaneo y
proporcional”.

impuesto. Impuesto

p3. Impuesto | Porcentaje de la base
proporcional gravable

El impuesto tiene wuna

influencia directa con la
base gravable, por lo que a
mayor base mayor va a ser
el impuesto a pagar, puesto
que la tarifa no varia.

Impuesto a pagar

Tarifas del impuesto
general




Anexo 3: Matriz de Operacionalizacion del instrumento
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Escala Likert

devoluciones

Variables Dimensiones Indicadores N° Preguntas
Operaciones de | 01 | ¢Emiten ustedes comprobantes de pago a todos sus clientes?
D1: Factura venta de bienes
electronica Operaciones de 02 | ¢Emiten ustedes factura electronica?
prestacion de | 03 | ¢Registran ustedes de manera adecuada los comprobantes
Servicios emitidos?
Comprobantes de | 04 | ¢Emiten ustedes boleta de venta electrénica?
pago a
consumidores
finales
D2: Boleta de Ante el fisco de | 05| ¢Emiten boleta de venta a todos sus clientes a partir de 10s | ;. \24q
_ venta electronica | diversas 5.00 soles de manera obligatoria? I
Variable 1: actividades 2: Poco
Comprobantes comerciales 3: Regular
electrénicos c 06 | 7 Guardan | b o T 4: Aceptable
omprobante ante ¢Guardan los comprobantes emitidos para poder utilizarlos 5 Totalmente
un reclamo cuando se presente algun reclamo?
eventual
Utilizacion  para | 07 | ¢Registran adecuadamente las notas de crédito?
acreditar
D3: Nota de anulaciones
crédito Utilizacion  para | 08 | (Emiten de manera constante las notas de crédito, para
electronica acreditar anular facturas?
descuentos
Utilizacion  para | 09 | ¢Realizan el descuento necesario al momento de emitir la
acreditar nota de crédito?




69

Variables Dimensiones Indicadores N° Preguntas Escala Likert
¢Deducen ustedes de manera adecuada el impuesto general a
Costos ~en la| O1 | |as ventas?
D1: Impuesto prestacion de :
indirecto servicio 02 ¢En la empresa donde usted labora, los clientes son
conscientes del pago del impuesto general a las ventas?
Trasladable al 03 ¢Considera usted que el impuesto general a las ventas debe
consumidor final ser recaudados por la SUNAT?
Surgimiento  del 04 | ¢S€ ha presentado inconvenientes con la SUNAT por el | 1: Nada
Variable Y: | D2 Impuesto hecho generador monto calculado del impuesto general a las ventas? 2- Poco
Impuesto Instantaneo Surgimiento  del | 05 | ¢Conocen ustedes los inconvenientes que presentarfan al no | 3: Regular
general a las >Urg emitir comprobantes de pago? 4 A bl
impuesto : » Aceptabple
ventas 06 | ¢Se otorgan a todos sus clientes comprobantes de pago? 5: Totalmente
Porcentaie de la ¢Considera usted que se le seria mas factible emitir
base ara \J/able 07 | comprobantes de pago electrénico para tener mayor exactitud
D3: Impuesto g con el célculo de sus impuestos?
roporcional ¢Estan ustedes conforme con el impuesto a pagar que tienen
prop Impuesto a pagar 08 cada mes?
Tarifas del | o ¢Estan ustedes de acuerdo con la tarifa del impuesto general

impuesto general

a las ventas que es de 18%?
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Sirvase a responder las siguientes preguntas, ya que con su respuesta permite que nuestra

investigacion se lleve a cabo, de antemano gracias.

Nada Poco Regular

Aceptable

Totalmente

1 2 3

4

5

CUESTIONARIO SOBRE LA VARIABLE COMPROBANTES

ELECTRONICOS

N Preguntas % 25| °®
= 5
D
FACTURA ELECTRONICA
o1 ¢Emiten ustedes comprobantes de pago a todos
sus clientes?
02 | ¢Emiten ustedes factura electronica?
03 ¢Registran ustedes de manera adecuada los
comprobantes emitidos?
BOLETA DE VENTA ELECTRONICA
o4 | ¢Emiten ustedes boleta de venta electronica?
¢(Emiten boleta de venta a todos sus clientes a
05 partir de los 5.00 soles de manera obligatoria?
¢Guardan los comprobantes emitidos para poder
06 | utilizarlos cuando se presente algtin reclamo?
NOTA DE CREDITO ELECTRONICA
07 | ¢Registran adecuadamente las notas de credito?
¢(Emiten de manera constante las notas de
08 | crédito, para anular facturas?
¢Realizan el descuento necesario al momento de
09 | emitir la nota de crédito?
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CUESTIONARIO SOBRE LA VARIABLE IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

| > Py v | Z
N 5| 8 € 8|38
Preguntas = g % o
1R A
@D
IMPUESTO INDIRECTO
o1 ¢Deducen ustedes de manera adecuada el
impuesto general a las ventas?
¢En la empresa donde usted labora, los clientes
02 | son conscientes del pago del impuesto general a
las ventas?
¢Considera usted que el impuesto general a las
03 | ventas debe ser recaudados por la SUNAT?
IMPUESTO INSTANTANEO
¢Se ha presentado inconvenientes con la
04 | SUNAT por el monto calculado del impuesto
general a las ventas?
¢Conocen ustedes los inconvenientes que
05 presentarian al no emitir comprobantes de pago?
¢Se han otorgado a todos sus clientes
06 comprobantes de pago?
IMPUESTO PROPORCIONAL
¢Considera usted que se le seria mas factible
07 emitir comprobantes de pago electrénico para
tener mayor exactitud con el calculo de sus
impuestos?
¢ Estan ustedes conforme con el impuesto a pagar
08 que tienen cada mes?
¢Estan ustedes de acuerdo con la tarifa del
09 | impuesto general a las ventas que es de 18%?




Anexo 5: Validez y confiabilidad

Confiabilidad del cuestionario de la variable comprobantes electronicos

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de N de
Cronbach elementos

,890 09

Nota: Elaboracién segin SPSS

Confiabilidad del cuestionario de la variable impuesto general a las ventas

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de N de
Cronbach elementos

,941 09

Nota: Elaboracién segin SPSS

Validacion de expertos
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA
VARIABLE: COMPROBANTES ELECTRONICOS

} ' i1 o1 s El
N© Dimensiones/tems Pertinencia Relevancia Claridad Sugerencias
S5i | Ne S5i | Ne S5i | No
FACTURA ELECTRONICA
;Emiten ustedes comprobantes de pago 2
o
01 todos sus clientez? X X X
02 | ;Emiten ustedes factura electronica? X X X
;Pegistran ustedes de manera adecuada los
03 comprobantes emitidos? X X X
BOLETA DE VENTAELECTRONICA
04 | éEmiten ustedes boleta de venta electronica? X X X
(Emiten boleta de venta a2 todos sus
05 | clientes a partir de los 3700 soles de| X X X
manera obligatoria?
i Guardan los comprobantss emitidos para
06 | poder utilizarlos cuando se presente algim | X X X
reclamo?
NOTADE CREDITO ELECTRONICA
;Pegistran adecuadamente las notas ds
07 eridito? X X X
08 ;Emiten de manera constante las notas de X X
crédito, para amular facturas?
;Fealizan el descuentc necesario al
e
09 momento de enitir la nota de crédite? X X X

Obzervaciones (precizar 51 hay suficiencia):
Opeion de aplicabilidzd: Aplicabla () Aplicable después de comregpir ) Mo aplicabla{ )
Apellidos v nombres del Juez Vahidador

. CastroOrtegaRussFidel ~  pyyy 45265979

' Pertinencia: El item comresponde 2l concepto tedrico

* Relevancia: Fl item es apropiado para representar zl componente o dimensidn especificz del constrcto.
* Claridad: Bz enriende sin dificultzd en emumeiado del ftem, es coneizo, exacto v diracts

Mota: Sa dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimensidn

Huaneayo 03 mayo dal 2022

B oy o e s
o

Firma del axparto
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA
VARTABLE: IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

- . s i 1y
N Dimensiones/Ttems Pertinencia’ | Relevancia | Claridad Sugerencias
G | Neo 5 [ Ne S5i | No
IMPUESTO INDIRECTO
01 ;Deducen ustedes de manera adecuada el X X X

impuesto zeneral a las ventas?

(En la empresa donde usted labora, los
02 | clisntez =zom conscientes del pago del| X X X
impuesto general a las ventas?

;Considera usted que 2l impueste general a

03 |laz ventas debe ser recandadosz por la| X X X
SUNAT?
IMPUESTO INSTANTANEO
;52 ha presentade Incomvenientes con la
04 | SUNAT por el monto calculado del mmpuesto | X X X

meneral a las ventas?

iConecen ustedes los Inconvenientes que

05 | presentarian al no emutir comprobantes de | X X X
pago?
06 ;52 otorgan 2 todos  sus clientes X X X

comprobantes de pago?

0IMPUESTO PROPORCIONAL

;Conzidera usted que se l2 seria maz factible

07 amifir comprobantes 1ie pago elgctru:'miu:n X X X
para tener mayor exactitud con el calenlo de
sus impuestosT

08 ;Estan ustedes conforme con el impuesto a X X X
pagar que tisnen cada mes?

09 ;Estan ustedes de acuerdo con la tanfz del X X X

impuesto general a las ventas que es de 18%467

Obzervaciones (precizar 51 hay suficiencia):
Opcidgn de aplicabilidad: Aplicabls [ ) Aplicable después de cormegir ) Mo aplicable [ )
Apellidos v nombres del Juez Validador

............... Castro Ortega Russ Fidel ~ pypp 45265579

* Pertinencia; El item comresponde al concepto tedrico

! Belevanria: Fl item es apropiado para representar zl componente o dimension sspecifica del constmeto.
 Claridad: e enriende =in dificultad en enoneizdo del ftem, es concizo, exacto v ditecto

Mota: Sa dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimensicn

Huzaneayvo 03 mayo dal 2022

" T e
R
P

Firma del exparto
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA
VARIABLE: COMPROBANTES ELECTRONICOS

Pertinencia' | Relevancia® Claridad’

N Dimensiones/Ttems Sugerencias
Si | Ne Bi [ No i | No
FACTURA ELECTRONICA

;Emiten ustedes comprobantes de pago a

01 todos sus clientes? X X X

02 | ;Emiten ustedes factura electronica? X X X
;Pegistran ustedes de manera adecuada los

03 comprobantes emitidos? X X X

BOLETA DE VENTA ELECTRONICA

04 | éEmiten ustedes bolzta de venta electronica? X X X
;Emiten boleta de venta z todos sus

05 | clisntes a partir de los 5700 zoles de| X X X
manera obligatoria?
(Guardan los comprobantes emitidos para

06 | poder utilizarlo: cuando se prezente alon | X X X
reclamo?

NOTA DE CREDITO ELECTRONICA

07 ;Pegistran adecuadamente lzz notas de X X X
crédito?

08 ;Emiten de manera constante las notas de X X
credito, para anular facturas?
;HRealizan el descuentc necesario al

99 | memento de emitir la nota de crédito? | X X

Observaciones (precisar 51 hay suficienciz):
Opcién de aplicabilidad: Aplicable (301 Aplicable después de corregir () No aplicable [ )
Apellidos ¥ nombres del Juez Validador

...Cabezas Limaco GladysElba DNp. 19928386

! Pertinencia: Fl ftem comresponde 2l concepto tedrico

? Belevancia: El item es apropiado para representar al components o dimenzion especifica del constructo.
* Claridad: Se enriende sin dificultad en emmeciado del item, es conciso, exacto v directo

MNota: Se dice suficiencia cuando log items planteados son suficientes para medir la dimensidn

Huanecayo 06 mayo dal 2022

L
4
% ,"..
My, CPC Glodys Elka
Lanher e | i p
BAT 410

Firma del experto
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA
VARIABLE: IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

Ne DimensionesTtems Pertinencia’ | Relevancia® | Claridad® Sugerencias
G | No Si [ No | Gi| Ne
IMPUESTO INDIRECTO

01 ;Deducen ustedes de manera adecuada el X X X
impuesto general a las ventas?
;En la empresa donde usted labora los

02 | clisntezs =on conscientes del pago del | X X X
mpuesto general a las ventas?
;Considera usted que el impuesto general a

03 | laz wentas dehe =er recandados por la| X X X
SUNAT?

IMPUESTO INSTANTANEO

;52 ha presentade mcomvenientes com la

04 | SUNAT por el monto calculada dal mpuesto | X X X
general a las ventas?
;Conocen ustedes los Incomvenientes que

05 | prezentarian al no emutir comprobantes de | X X X
pago?

06 iSe otorgzan &  todos  sus cliemtes X X X

comprobantes de pago?

IMPUESTO PROPORCIONAL

;Considera usted que se le seria mas
07 factible ﬂrmtl.r comprobantss de pago X X X
electronico para tener mayor exactitud con
gl calculo de =us impuestos?

08 ;Estan ustedes conforme con el impuesto a

pagar que tienen cada mes? X X X
;Estan ustedes de acuerdo con la tanifa del
09 | mpuesto general & las ventas que es de X X X

18%7

Observaciones (precizar si hay suficiencia):
Opcitn de aplicabilidad: Aplicable (3] Aplicable después de corregir { ) MNo aplicable [ )
Apellidos ¥ nombres del Juez Validador

ceveeeeen.CabezasLimaco GladysElba . DNL19928386

! Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico

! Belevancia: El item es apropiado para reprezentar al components o dimenzion especifica del constructo.
* Claridad: Se enriende sin dificultad en emmeiado del item, es conciso, exacto y directo

MNota: Se dice suficiencia cuando logs items planteados son suficientes para medir la dimension

. Huaneayo 06 mayo dal 2022
[ of )
..I
My CPC \Gladyvs Elka
Labwrgn Limorg
AT 419

Firma del experto
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA
VARIABLE: COMPROBANTES ELECTRONICOS

N© Dimensiones/Ttems Pertinencia' | Relevancia® Claridad® Sugerencias
Si | Ne i | Ne i [ No
FACTURA ELECTRONICA

;Emiten ustedes comprobantes de pago a

01 todos sus clientes? X X X

02 | ;Emiten ustedes factura electronica? X X X
;Pegistran ustedes de manera adecuada los

03 comprobantes emitidos? X X X

BOLETA DE VENTA ELECTRONICA

04 | éEmiten ustedes boleta de venta electronica? X X X
;Emiten boleta de venta z todos sus

0% | clientes a partir de los 5700 soles de| X X X
manera obligatoria?
(Guardan los comprobantes emitidos para

06 | poder utilizarlos cuando se prezente almin | X X X
reclamo?

NOTADE CEEDITO ELECTRONICA

07 ;Pegistran adecuadamente laz notas de X X
crédito?

08 ;Emiten de manera constante las notas de X X
crédito, para amilar facturas?
;Healizan el descuento necesario al

99 | momento de emitir la nota de crédito? | X X

Obzervaciones (precizar 31 hay suficiencia):

Opcién de aplicabilidad: Aplicable () Aplicable después de corregir () Mo aplicable { )
Apellidos ¥ nombres del Juez Validador

. Femindez Jaime Rafael  pp. 19943875

! Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico

! Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimensién especifica del constructo.
¥ Claridad: Se enriende sin dificultad en enunciado del item, es concizo, exacto v directo

MNota: Se dice suficiencia cuandoe los items planteados son suficientes para medir la dimension

Firma del experto

Huaneayo 07 mayo dal 2022
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA
VARIABLE: IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

N° DimensionesTtems Pertinencia’ | Relevancia® | Claridad® Sugerencias
S | No S5i [ No | Gi| Ne
IMPUESTO INDIRECTO

0l iDeducen ustedes de manera adecuada el X X X
mmpuesto general a las ventas?
(En la empresa donde usted labora los

02 | clisntez =zon conscientes del pago del | X X X
mmpuesto general a las ventas?
;Considera usted que el impueste general a

03 |laz ventas debe =er recandados por la| X X X
SUNAT?

IMPUESTO INSTANTANEO

;52 ha presentade mcomvenientes com la

04 | SUNAT por el monto calculado del mpuesto | X X X
general a las ventas?
;(Conocen ustedes los mcomvemientes que

05 | przzentarian al no emitir comprobantes de | X X X
pago?
;82 otorgan 2 todos  sus  clientes -

06 comprobantes de pago? X X X

OIMPUESTO PROPORCTIONAL

; Considera usted que se le serfa mas factible

07 emitir comprobantes 1_ie pago ele_-:tn':nico X X X
para tener mayor exactind con el cilenlo de
sus impuestos?

08 ;Estan ustades conforme con el impuesto 2 X - X
pagar que tienen cada mes?

09 ;Estan ustedes de acuerdo con la tanfz del X X
impuesto general a las ventas que es de 18967

Observaciones (precizar 51 hay suficienciz):

Opcion de aplicabilidad: Apheable (31 Aplicable después de corregir | ) Mo aplicable { )
Apellidos ¥ nombres del Juez Validador

.. Fernandez Jaime Rafael

! Pertinencia: Fl item corresponde 2l concepto tedrico
! Relevancia: El item es apropiado para reprezentar al components o dimenzion especifica del constructo.
* Claridad: Se enriende sin dificultad en emmciado del item, es conciso, exacto v directo

Nota: Se dice suficiencia cusndo los ftems planteados zon suficiantes para medir la dimen=ion

Firma del experto

oo DNLI99438T5

Huaneayo 07 mayo dal 2022
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Anexo 6: Datos recogidos de las encuestas
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Anexo 7: Consentimiento informado

CONSENTIMIENTO INFORMADQ

r :
£y {8 |t B l' ) g A
SOLICITO: Autorizacion de Aplicacion
’ ll!"ﬂll&Wﬂu de mstrumento de recoleccion de datos en
Mhmoslum
(;H 2 la empress REPRESENTACIONES
RUANA E.LR.L.

Seiiora: BARRIOS LUME ANA MARIA

TITULAR GERENTE DE LA EMPRESA REPRESENTACIONES RUANA
EIRL

Presente. -

Yo, LIZ ALINA SEDANO QUICHCA, identificada con DNI, 46926564,
asimismo, BEATRIZ SEDANO QUICHCA, identificada con DN, 46167686, de la carrera
profesional de Contabilidad y Finanzas.

Que, al estar en la etapa de desarrollo de mi proyecto de investigacion, titulado
“COMPROBANTES ELECTRONICOS E IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS
EN LAS EMPRESAS DE LOCERIA Y CRISTALERIA, PROVINCIA DE
HUANCAYO 2021”, para obtener ¢l TITULO PROFESIONAL DE CONTADOR
PUBLICO, solicito a usted se sirva autorizar a la suscrita para poder aplicar el instrumento
de investigacion que sea necesario para la obtencion de informacidn y procedimiento de datos
para la realizacion del wabajo de investigacidn, el cual se realizara de manera andnima al
personal que conforma su empresa

Por o expuesto.

Solicito dar una carta de respuesta con autorizacion para concluie [a investigacion de mi tesis

Huancayo, 14 de abril del 2022.

4

Bach. Sedano Quichca, Liz Alina Bach. Sedano Quichea, Beatriz

DNL 46926564 DNI. 46167686




CONSENTIMIENTO INFORMADO

SOLICITO: Autorizacion de Aplicacion
de instrumento de recoleccion de datos en

la empresa NEGOCIACIONES RONDON
.LR.L.

V. Farracami 42 1147 ,‘:,r ‘. 7
/’3@2& 2 é:‘t des-

Sefior: VILCANAUPA RAYMUNDO WALTER
TITULAR GERENTE
Presente. -

Yo. LIZ ALINA SEDANO QUICHCA, identificada con DNI, 46926564,
asimismo, BEATRIZ SEDANO QUICHCA, identificada con DNI, 46167686, de ia carrera
profesional de Contabilidad y Finanzas

Que, al estar en la etapa de desarrolio. de mi proyecto de investigacion, titulado
“COMPROBANTES ELECTRONICOS E IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS
EN LAS EMPRESAS DE LOCERIA Y CRISTALERI A, PROVINCIA DE
HUANCAYO 2021%, para obtener el TITULO PROFESIONAL DE CONTADOR
PUBLICO, solicito  usted se sirva autorizar a la suscrita para poder aplicar el instrumenta
de investigacion que sea necesario para la obtencion de informacion v procedimiento de datos
para la realizacion del trabajo de investigacién, el cual se realizara de manéra anénima al
personal que conforma su empresa.,

Por lo expuesto,

Solicito dar una carta de respuesta con autorizacion parda concluir la investigacion de mi tesis,

Huancayo, 14 de abril de) 2022.
/

Yo - ey
/ | - 4
L | 2%

/
Bach, 8edano Quichea, Liz Alina Bach. Sedano Quichea, Beatriz

DNL 46926564 DNL 46167686
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Anexo 8: Fotos

ENCUESTA A LA EMPRESA REPRESENTACIONES RUANA E.I.R.L.
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ENCUESTA A LA EMPRESA NEGOCIACIONES RONDON E.I.R.L.
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Anexo 9: Constancia de registro de las empresas segun la SUNAT

& SUNAT

Solicitud de Acceso a la Informacién Publica (Formulario 5030)
Constancia de Registro

La solicitud ha sido registrada en SUNAT con ndmerc de Orden 88031760 con fecha 27/06/2022 por el solicitante identificado
con DOC. NACIONAL DE IDENTIDAD/LE nimero 46167686 a nombre de SEDANO QUICHCA BEATRIZ.

Descripcion de la Soficitud:

SOLICITO EL PADRON DE CONTRIBUYENTES ACTIVOS Y HABIDOS DEL RUBRO LOCERIA ¥ CRISTALERIA { VENTA DE PLATOS,
TAZAS . CUCHARAS .OLLAS ETC. ) RUC ANTIGUOS Y NUEVOS QUE EXISTAN A LA FECHA CON ESE RUBRO ACTUALIZADO AL
ESTE ANO 2022. DE TODA LA PROVINCIA DE HUANCAYO.

Fundionario responsabtie de entragar ia informacion : CHOQUEHUANCA VILCA LORENA URSULA

Forma de entrega de i informacion : CORREQO ELECTRONICO

Consulte su gobcitud Ingrasando a la ruta Hitps [haww. sunat gob peloltiNiatenciontS0S0Vconsuia‘consulta
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1313, 1514 Carren BEATRIZ SEDANO - Outieek

Atencién de la Solicitud de Datos Namero 88031760
CSC Huancayo <cschuancayo@sunat gob.pe>

ue .

Para: beatriz_sedano12@hotmalcom <beatriz_sedano12@hotmal.com»

. 1 archvwos adpurnos (329 KB
Owta Schotud 88031760 pat

Seftora (ta)
BEATRIZ SEDANO QUICHCA
DNIN.* 46167688

De mi consideracion:

Tengo el agrado de dirigrme a usted, en atencién a la soliciud FS030.88031760, mediante el cual requiere al
amparo de a Ley de Transparenca y Acceso a b Informacién Piblca, se le proporcione of padedn de
contribuyenies inscntos en el Regstro Unico de Contribuyentes (RUC) activos y habidos, dedicados a a
actividad econémica correspondiente al ClIU 4759 y cuyo domiciio fiscal se encuentre ubicado en ks provinca
de Huancayo a ka fecha.

Al respecto, el articulo 10" de la Ley N." 27806, Ley de Transparenca y Acceso a la Informacidn Piblica,
establece que las entdades de ka Administracén Plblica Senen la obligacién de proveer la informaciéon
requerida si se refiere a la conterida en documentos escritos, fotografias, grabaciones, soporie magnético o
digital, © en cualquier otro formato, siempre que haya sido creada u obtersda por efla © que se encuentre en su
poseson © bajo su control.

Enmmbh.mﬂoauhd«mnm;dmdamnmdemdemmdehm
tnbutaria normada en of articulo 85° del Texto Unico Ordenado del Codigo Tributanio, aprobado por Decreto
Supremo N.* 133.2013-EF y normas modificatoras, como tampoco dentro de los supuestos de reserva a que se
refiere la Ley N.° 29733, Ley de Proteccion de Datos Personales™sl, adjunto al presente en un total de diez (10)
folios la refacién de las personas naturales y personas juridicas nscritas en of Registro Unico de Contnbuyentes
al 08 de o de 2022, dedicadas a b actvidad econdmica corespondiente a la Clasificoodn Industrial
Intemacional Unforme 4758 (Venta al por mencr de aparatos eléctricos de uso domésico, muesbles, equipo de
fuminacitn y otros enseres domésticos en comercios especaizados) que Senen o estado de “actve”, a
condicion de “habido” y cuyo domiciio fscal se encuentra ubicado en ka peovincia de Muancayo.

Por ofro lado, informarie que usted puede acceder a la informacidn relatva al Registro Unico de Contribuyentes
a través de la dreccidn en internet yeayw sunat gob o

Sin oo particular, aprovecho la ocasién para expresarie las muestras de mi especial consderacon y estima
personal

Atentamente,

Lorena Ursuls Choqueuanca Vika

Divaionde Yerveon o Contribumnts - IR hune SUNAT
Calle Read N° 333 - Huanrpo

T 064-43 L2100new0 48040
wwer sueuf gad o

QAT QasuNATolc QSUNAT QsunaT

De: BEATRIZ SEDANO
Emviado el: jueves, 30 de junio de 2022 08:46

Para: (SC Huancayo <LCluoCaed S Lundt oD o>
Asunto: RE: Pedido de Adaracion de 12 Solicitud de Datos Nomero BBO31760

A iPrecaucidn: Correo extemo! A\ S usted sospecha de b procedencia y/o contenido de este comeo: - No haga dick en
ningun vinculo. - No aba ni descargue ningln Jrthivo adjunto

Mg Coutook Ive comimed b o s AQMADARATZ 2 YAZ C1 NOCLWSOOOMO ACLTAw CgBOAAADA TUNCOAL 1EW2nNIEXReACAR 2




RELACION DE PERSOMAS NATURALES Y JURIDICAS DE LA PROVINCIA DE HUANCAYD ACTIVOS ¥ HABDOS. DEDICADAS A LA ACTIVIMAD ECOROMICA CIU 4755 - RUC, APELLIDOS Y NOMBRES | DENOMICACION O RAZON SOCIAL ESTADO, CONDCION, UBSGED Y DOMICILIO FISCAL

1

LA RUC APELLIDOS ¥ NOMBREZTENOMMACION O RAZON SOCIAL ESTADD CONDICION UBIGED DOMICILID FERCAL
i 038145471 JGUTIERRET MAMAMI VDAL ACTIVO HABDO

2 1004003475 OECANDA YURIMILCA MORMA FLORINDA ACTIVO HABDO

3 IDMIMETTT  JSALVADOR SALDIVAR MARIA ACTIVD HABDO

2 040448356 IWALERHD JWVER JAIME EDVAAR ACTIVO! HABDO 2001
g 1D0SGR0ETT  HIUAMAN TIMCO VIRGINA ACTIVO HABDO 10
[ DDSEZTERET  JROUAS LACLIA ANGEL RICHARD ACTIVO HABDO

7 MOSTEI00  JHON ICH0 CHIRINOS CESAR EDUARDO ACTIVD HABDD (i)
B 1M1B0635724  IAYME CALAGUA JUAN CARLOS ACTIVO! HABDO 20001
g 138056588  JSANTA MARIA VD WAS EDNS HILDA ACTIVO HABDO

] WH2EIIETE  JSINCHE MURDE SULID ANGEL ACTIVD HABDD

" 10196167440 IWALIRI SOLANO ELSED ACTIVO HARDO 120001
12 0128237244 JSULLA VILCARAND HERMINID ACTIVO HABDO 120001
13 10128241810 JCOTERA RODRIGLEZ BERTHA ACTIVD HABDO (il

4 10198306521 |SANTA MARIA PEREZ ANGEL FERNANDD ACTIVD HAEDO L]
15 10156357206 JMACHACUAY CAMANMILCA SIXTA ACTIVO HABDO 120101
18 118835650  ORTIZ RIVAS HILDA ACTIVO HABDO i) ]
11 10198372668  PARIONA HUAMANI MOISES ACTIVD MAEDO 120
18 10128557726 JFERNANDER SING TATIANA MARIA ACTIVD HABDO 1
] 10198633383  |SALVADCR MIGUEL BREITNER GENN: ACTIVO HABDO (.l
i 101584 [VEGA OCHOA JUAN LUIS ACTIVD HAEDO

Hi 10198833577 WALEGRE SALCEDC RLUBEN ALEIANDAC ACTIVD HABDO

n 0158864541 JAZABAMEA PERET NIRO JESUS ACTIVO HABDO

23 10188507303 IMANRIDUE RAMIREZ JOSLE RT ACTIVO HABDO

i 10198427712  WALENCIA PUENTE JAVIER ROLANDOD ACTIVO: HABDO 120
5 101995 ICAPCHA CUEVA MARTHA BRSGDA ACTIVO HABDO

2% 10199636001 JGALINDO RODRIGUEZ PECAD ROLANDO ACTIVO! HABDO

b1 MSEETS 120 §MEGD IENACID FELICMMA ACTIVO HARDO 120001
28 200014631 JHUAMAN COTERA ELIFEMIA MARLA ACTIVO HABDO

3 0MEEEE  JEAQUERIZO CASAS DLINDA ACTIVO HABDO

k] 200214621  WMARTINEZ AMAYA ENDC ACTIVO HABDO

n WMOMEEDT  PILCARAUIRA RAYMLUND O WAL TER ACTIVO HABDO

a2 2003EE0ET- JRAMOS MINAMANGD VICTOR ERNESTD ACTIVD HABDD

13 200348031 RVERA [E LA CRUZ ELVIRA DORA ACTIVO HARDO 120001
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N2 RUC APELLIDOS ¥ HOMBRESTENGMINACION O RAZON SOCIAL ESTADO COMDICION UBKGED DOMICILIO FISCAL
3 | 102003170 JORKTES MOR DOELITH JUBDEY ACTIVD HABIDO ]
35 | 10200438146 [VEGA OCHDA MARIZOL ACTIVE HABDO 120001
35 | 10200450804 |OLASOE ROIAS ALBIND ACTIVD HABDD 20101
7 | 10200488312 [FLORES SAMABRIA EIMTH ANGELIA ACTIVD HABIDO ]
35 | 10200508561 [|FERMANDEZ CERADN JUAN CARLOS ACTIV HABDO E20H0
3 | 10200524883 ||ECON MARCELD MARLA ACTIVD HABIDC rn]
& | 10200533580 PLOCLLAJAYO JAVIER JAME ACTIVD HABIDO

£ | 10200551720 [TTVTC LOPEZ ANGELA MARGARITA ACTIV HABDO

42 | 102006785TY |DLIMAR PADLLAWALTER HUGD ACTIVD HABIDO rn]
&3 | 10200634011 JOLSOE VLA CHIISTIAN RALLL ACTIVD HABDOD 120101
4 AIAMANI OTARE JESUS ACTIVD HAEDO

45 ANCCAS| ARANA ESTHER ACTIVD HABDO 120404
& CUCHULA GASPAR ANA ISKBEL ACTIVD HABDO 1

7 SOLAND HUMROC LUCILA ACTIVO HABIDO L2080
] MELNA SAMANIEGO ROBERTC CARLOS ACTIVD HABDO

& S RANADIOS MORALES CARMEN EDITH ACTIVE HABDO 120101
50 JALMONAL (D HLUIZA PEDRO MALRICIO ACTIVD HABIDO L2080
51 (GALARZA TORRES CARLOS ACTIVD HABDO 120404
52 JLAUREAND VALENZUELA EDGAR VILMER ACTIVO HABIDOD ]
53 | 10211348811 [ROSALES PERALTAESPERANZA MUSTA ACTIVD HABIDO L2080
5 | 10212671716 LOPEZ LOPEZ MRLAM ROCID ACTIVE HABDIO L2000
55 | 102261563 ROUAS EUSERID JUAN CARLOS ACTIVO HABIDO ]
56 PUAMAN ROUAS CARLOTA ACTIVO HABIDO 120101
7 AL MONALID LECM ALEJANIRD ACTIVD HABIDO 120001
58 MEZA SORIAFELI ACTIVD HABDD

] USPE ARCOS REBECA ACTIVD HABIDO ]
B0 LLSPE CARDENAS MERY LUZ ACTIVO HABIDO

i1 FERMADEZ SING NADIA CELESTE ACTIVD) HABIDD

B2 CARRION SOTO GRABEL ETWN ACTIVD HABIDO ]
B3 COTRMNA GOICOCHEA HELBERT HOMERD ACTIVD HABDO 1]
B MELENDEZ CASTRO INES DEL PILAR ACTIVD) HAEDO

65 | 10400054868 |FERMAMDEZ PARRAGA ELY LUZ ACTIVD HAEDIO

B6 | 10409483084 JOUSPE TORRES ESTHER RENEE ACTIVD HABDO 120401
67 | 10408501625 RAMOS VELZ JANET MAXMILWNA ACTIVO HABDO 20401
8 | 10410088035 JOMOFRE TOSCAND SERASTIAM ACTIVD HABDOD 120101
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Ns RUC APELLIDOS ¥ NOMIRESDENOMMACION O RAZON SOCIAL ESTADO COMDICHON UBIGED DOMICILID FSCAL
i VALIR] CEITIZ JHONY ELISED ACTIVO HABDO 120101
70 | 10410573047 [MEDRANOH IBARRA HEDA SIANITA ACTIVD HABDO rantm
71 | 10411280584 WENDOZA SALAZAR LUAS JAME ACTIVD HABDO 120001
72 | t0an JSANCHEZ PAYAND ALEIANDRINA ACTIVO HABDO

73 VILLEGAS RAMOS SANTA BEATRE ACTIVD HABDO 120001
7 | 10s13ma7215 |oHAVEZ NIETD DE TAPE MELVA ACTI HABDO 120001
75 RAVE VALENZLIELA INOUELINE LILLANA ACTIVO HABDO 120101
5 MAS SANTA MARIA CHRISTIAN MARTIN ACTIVD HABDO 120001
7 \MES GAMARRA LUCY JESUS ACTVD HABDO 120t
1 | tuzramma Jrauricanz same RcHARD ACTIVO HABDO 120101
™ 776 [HURACAYA ROLAS LILANA GRACIELA ACTIVD HABDO 120001
0 | emsersmr frausnng HuERTA MELDHOR SANTOS ACTIVD HABDO 120101
1 | toszensmssr RLARIO RAMCH ELEABETH MARIA ACTIVD HABDO 120101
82 | toezeioze fpuente oz eLesaETH TEREZA ACTIVD MABDO 120101
83 | soezesmamn fuEmcanc casTRo s ACTIVD HABDO 120

B JrouAs ELSERID SNy JESSICA ACTIVO HABDO 120101
85 | soezsemomse foeras rous ricHARD ACTVD HABDO 120101
8 SOLAND HUAROCC ELIAS WILDER ACTIVD HABDO 120101
i JPEREZ ESCORMR GARLOS ROBERTO ACTIVO HABDO 1200
a8 | ioazeesoizs [ASOUEZ GUERE YUINELLA YLLY ACTIVD MABDO 120101
8 | iossvodzsas famiona vaLERD ANDERSON ACTIVE HABDO r20h01
00 | 1osatizeren fSLALAZO CARDLING SILAS ACTIVD HABDO 12000
o | roessaris |arresceanLLoE MmiGEL ACTIVO HABDO 1201
w2 | iossmoen fros susnow wan asearoo ACTIVD HABDO a0t
0 | sousasms frouss Amonace A ACTVD HABDO 120
w | 10ae [oUAS CAIAS SUSANAHLDA ACTIVO HABDO

905 | 1oueesomn farana cormez aBeL caRLos ACTIVD HABDO ton
0 | ioasaserars JHALARIODIAZ MARLENY HERLINDA ACTIVD HABDO 5
57 | soesosess Joamac carnica oswano ACTVO HABDO 120001
0 | souroeoma frernanoez oavez Lus wesrTo ACTIVD HABDO

m | soszesamn ERALOEZA RAMOS SHIRLEY WARGOT ACTIVD HABDO 120001
oo | tosscesoms farmica sancrez cmnrya ACTIVO HABDO 120101
fo1 JPRIONA LUIS GUSTAVD DANLD ACTIVD HABDO 120001
102 JAOBLADILLO HIOAL G WILFREDC MOE ACTIVD HABDO

03 | 10448170478 | AENTURA BONAGO MAVELIN ELCANA ACTIVO HABDO 120101
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L RUC APELLIDOS Y NOMBRESDENOMNACION O RAZON SOCIAL ESTADO CONDICHN UBKSED DOMICILID FSCAL
wd | toedmezacan JPICHILL FLORES CINTIA MARLLI ACTIVD HABIDO 120001
i 443323150 [RAVICHAGUA SOTELD ALAN MELVN ACTIVO HABDO taeHH
106 | 10452644553 || OZANO RODRIGUEZ CARLOS MIGLEL ACTIVO HABDO 120001
W7 | 10456623676 [MUNROC ASTO JDSEPH ALDD ACTIVD HABDO ]
ws | 1nesTissEas APARCO NOK ROBER ACTIVO HABDO ]
109 | 04584 HUILLCA TORRES JEEUS DAVD ACTIVD HABDO o1
10 | 1045303z MARCELO CABALLER(O LIRS ENRIOUE ACTIVO HABDO (]
1 ACTIVO HABDO F
1i2 [ARZAPALD HURYNATES KATER'YN DEL PILAR ACTIVD HABDO V]
13 JCASTILLO MARTEL SAMUEL JAVIER ACTIVD HABIDO 101
] JAULZ APLMAITA MARTIN ACTIVO HABDO 1
15 | 1463518570 JCHILEND HURMAN PATRICIA ALE JANORA ACTIVD HABDO 120801
16 | ineaz1s2 [RAMOS ALIA ALEJANDROVICTOR ACTIVD HABIDO ]
17 | IMES154%56  |CAMPOS GONEALES JUAN GASRIEL ACTIVO HABDD L
118 | 10465370853 [ATALICUISI MAYOR JACKELINE ACTIVD HABDO 12010
119 | 1deERzIIT [MELCHOR ARTEAGA SEANETH ACTIVO HABIDO 120101
120 | 0486B47E55 MEZA CHOOUE ANGE MILAGADS ACTIVD MABIDO 12001
121 | 1468123434 ARLIGD ADRIAND LIZ CINTIA ACTIVD HABDO ]
22 | 147043670 UILCAPAR] CRUSPE KELLY MASSEL ACTIVD HAEDO ]
123 | 0470555080 JRACRA YACHACHIN GODER OLICS ACTIVD HABDO 120011
124 JIE \AR FERMANDEZ PACLA SHERLY ACTIVE HABDO ta00
125 PEREZ RAFAEL MERLY PATRICIA ACTIVD HAEDO ]
26 JESPINDZA LOZAND STEFHAN: ZEDY ACTIVO HABDO 120001
127 JSULLCA HUANASTA MIRIAM YANET ACTIV HABDO taH
128 GABRIEL LCARES YADUERLI ACTIVD HABDO 12001
23 TAYPE HUANCA JUANA ACTIVG HABD 12
130 LALRA ORDOREZ JESON JHOMATAN ACTIV HABIDO tam
13 MEDNNA SALVATIERRLA FIDAELA MARICAUZ ACTIVD HABDO 120401
132 JLICAS JAYD DSCAR ACTIVG HABD 1200011
133 VILA ADRWAND) SHEYLA KATERYH ACTIVO HABDO t20H1
134 CHOQUE HUINCHO JULIAN ACTIV HABDO 120001
135 FLORES ANCCAS! LIDIA ELFABETH ACTIVO HABIDO 120101
1% (CILENTE DIEGD GASY ACTIVD HABDO gl
SALAZAR VERGARA VALERIA ESTEFANIA ACTIVD HABDO ]
18 | t07oagazsa [JALFARD ALANYA ANGELA BETZABE ACTIVO HABIDO 120101
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] RUC APELLIDOS ¥ NOMSRESDENOMNACION O RAZON SOCIAL ESTADO COMDICION UBIGED DOMICILID FECAL
129 FLOAES VILLEGAS JAMES MARVIN ACTIVO HABDO 120101
1% |GARAGATT CUEVAS DWVID MARLDN ACTIVD HABDO 120401
# SEANG SEFRA MARTHA ACTIVD HABDO 12001
12 | t0720x20T |OSORIOMACHUCA SHIRLEY NICOLE ACTIVD HABDO 120001
13 | tovzzsiozia Jum cucHu sECo VACELS ACTIVD HABDO 120181
107226466857 JACERQ DWAZ JORGE ARTURD ACTIVD HABDOD 1208
165 | 072e0mt000 |PORRAS BALVIN ALVARI MANUEL ACTVO HABDO 120101
186 | to7z04a7ens |VALENCLA FERNANDEZ DANNY GANPALL ACTIVD MABDO 120001
" CAMPOS RAMOS LUIS JESUS ACTVD HABDO 120001
18 4CHA BECERRA DANSA NONNE ACTIVD HAEDO 12001
1 ANTEZAMA BARZON MELIZA ACTVD WABDO 120101
150 MARTINEZ MACHA OLIVER ACTIVO HABDOD r20H01
151 | 10730001052 PMUCHA ARCE JHORDIAN RAUL ACTIVD HABDO 120001
162 | 107at7staen WELGAR CLEVAS NKOL MODESTA ACTIVO HABDO 120001
153 | 10742008270 [VALDERRAMA CASALLERD CIND'Y OLENKA ARIANA ACTIVD HABDO rant
5 SE5AT06  JHENDEZU VICENTE MAYUMI DAY AN ACTIVD HAEDO T2
155 | 10764272078 |ESPINCZA CENTENO JEEUS ENRIOUE ACTIVO HABDO 120001
166 | 10785317431 |HILARIOFAMON JUAN LIS ACTIVD HABDO 12001
157 | 1omeetsese fouser senano Luis mGuEL ACTVD WABDO 120001
188 | 10788626400 |ASTORAYME TUERD AIDITH BRISTE ACTIVO HABDO 120001
159 | 1078s87at83 |sEGUNL ORDOAEZ ROOSVEL ACTIVD) HABDO 120101
160 | sovrozmantz [MALERDAVILA EDSON ENEY ACTIVD HABDO 120001
161 | 0772140860 JMARIN MALLOLE YESICA ACTIVO HABDO 120101
162 HLUAMAN] HUARCAYA YEFERSON ACTIVE HABDO 120401
163 jowz CooPE TEODORA LAURA ACTIVD HABDO 120
164 TUAYCUCH VALENZLIELA YURI PADLA ACTIVD HABDO 120001
165 BINET0 |SOLAND SOTO FRANKCLEIN MICHAEL ACTIVD HABDO 120101
156 | 10800085018 |SURKCHAOUI TORRES JOEL ALFREDO ACTIVD HABDD 120401
167 | 10800524568 |oONDOR FLORES FORTUMATA AHGELICA ACTIVO HABDO 120101
168 | tomcoscarzt fsanTanA LEYVARLTH MERY ACTIVD WABDO 120101
169 | 10806605578 |CHAVEZ CORLLOCLLA MONY FREDY ACTIVD HABDO 120
170 | 20120550056 |REPRESENTACINES GENERALES HLIANCAYO SCRL ACTIVD HAEDO 120t IR, ANCASH &A1
w | 2ovomeen fuseres TSN sOC Cow RSP LTDA ACTVD WABDO 120101 A GUDD
172 | 20485066570 JMUEBLES DSCANOA ERL ACTIVD HABDO 12001 JR. AT
173 | 2n4s6721305 MOBLIMARK ERL ACTIVO HABDO 120001 SR AR
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174 | MM42EU3L511 JAEAL ARTEFACTOSSAC ACTIVD HABDHO 12001 PRIOLG. ICA 153

175 | 20541380016 JREPRESENTACIONES R EIRL ACTIVD HABDO et AV, FERROCARRIL 1128

176 | 20541518251 NEGOCIMCAONES FLORES ERONDON S RL ACTIVC: HABDO 120 PROL PILURA ANTIGUA 272 HUANCAYD CERCADO
177 | MSEITEZT NEGOCIADIONES MULTIPLES VEMO SAC ACTIVD HABDO 1200 HUANCAYD 1254 - URE. CERCADD

178 | MISEE3E2448 NVERSIONES i SERVICIDS PEINGENEROSEIRL ACTIVD HABDD i JR. LORETD GR2- MUNNCAYD CERCADO

178 | 0sEE4 MVERSIONES COFIER 2012 E.AC HABDO 120 JA. WUANLICO 371 - SEC. MUANCAYO SECTOR 15
180 | 2568504235 SERWCIOE GEMERAMLES SOTDUR SALC HABTH} 120001 JR. LORETD 537- HUANCAYD

181 HISEREE2ETE  FSAM LIS MU EPARAEL HOGARSAC HABDD T JR ICA S63- HUMNCAYD CERCADO

162 | Z0BMMIZE4I JSEINCE MIEL SAC HABDO el JR. ICAKLEYA 1885~ CP. CAIAS CHICO

183 | 20800522155 [0'DOCINA, BAR Y REPOSTERIAE AL HABDO 2001 CALLE REAL 1050 A-03

8¢ | ME00TTIEE PNVERSIDMEE QACSTAREIRL ACTIVO HABDD A PROLICA 164

185 | 20801080ETE JELECTRO OUTLET MERTHA EIRL ACTIVD HABDD 20 PROL.ICA 164

86 | 208 17 JMPCRTACIDNES PNOEIRL ACTIVD: HABDHO il PJE PRIALE 144

8T Z0B0IEINZTI | WENUIS TRADING CONSULTIMG EMPRESA INDMVIDUAL DE RESPONEABLIDAD LIMITADA ACTIVO AR 12000 JR. CHACABUCD 153

1BE | 20603113528 [OESTRIBUCIONES E INVERSIDNES MILYM EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSASL IDAD LIMITATE ACTIVDY HABDD PROL HUANLUCO 263

180 | 2DECIMTONE  WIRASPA CLOSAL SAC ACTIVO HABDO 201 JR. JURTER 185 - URE. LOS EUCALPTOS
180 | 080340673 JVEME GOURMET PERUSAC ACTIVD WABDO 120 AY. GRALDEZ 7a2- HUANCAYD CERCADD
m L LIMINALCION DEAR SOCEDAD ANDNMA CERRADA - LLIMNACIONES HORAB EAC ACTIVD HABDO 2001 PROL. PACHITEA 181 - SEC_ HUANCATOD

192 | Z0E0SEISOFY FSERWICIDS MULTIPLES E INVERSIONES REYMAR SOCEDAD COMERCIAL DE RESPONSABIL DAD LIMITADA ACTIVO HABDO 12001 PRICL FUANUCTH 20T

193 | 0807382290 NEGOCIACSONES MINERAS SERMIN EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSARILIOAD LIMTADA ACTIVD HABDO 12001 JR ATAHUALPA 438

194 | 20607861545 WNEGDCIMCIONES ROKDON EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABL IDAD LIMTADA ACTIVD HABDO ta PROL ICA 554 - GRUPOGRUPT PROLONGACION iICA
185 | E084E CORPORACION WNC ELRL ACTIVO HABDO | JR. ICA B3 HUANCAYD CERCADO
185 | ZDE0ASZ3ZET PMPORTACIOMES HAYEN EMPRESA INDMDUAL DE RESPOMSABILIDAD LIMTADA ACTIVD HABDO 1200 JR. LORETO 863 HUANCAYD CERCADD
a7 2080 TEE JPRADOE'S HOME STYLE SOCEDAD COMERCIAL DE REEPOMEAELIDAD LIMITADA ACTIVD HABDO T2 JR.ICA B3

108 | Z0B04T08EES PAICODARRSAC ACTIVO HABDD el W CORDMEL SANTIVAREZ 280 A

199 | ME0G082537 BCOMSORCED REDICREA SOCEDAD ANDHMLA CERRADA ACTIVD HABTH} 120001 JA. GUIDD 509 B-

mh 2A7T060G1  JACURA GRON JUAN JAVER ACTIVD HABDO TANNIT

| TO1SEEGAEET  BOUGSSE WiLLALVA LUCIA AL HABDO i

2 101887 [TORAES ESTRADA ALBERTO ACTIVD HABDO 12007

HiE | 0A0438E43 FLOAES FERNAMDEL GUSTAVO MIEL ACTIVO HABDD LA

m TMAEBAETT ARANGA HINDUIOGA JAME FREDY ACTIVC: HABDO 1207

ms MAADELZST  JPAITAN HUAMANIDOLLE ACTIVD HABDO i

08 MATITHED  VARANGA HINDIOSA ANGEL ELADID ACTIVD HABDD 1A

unr 10209851534 ITORAES PONCE BERTHA FRANCISCA ACTIVDY HABDD 20T

0B | ID4002EEETE  ITACLIGAN OJEDA MILY CHARD ACTIVO: HAEDO iy
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208 | 140755087 JGABRIEL WONTAREZT ESEOUIEL FERNANDO ACTIVO HAEDD 0007
00 | 0434744015 BHLMMAN ALOWZD OBED JUAN ACTIVG HABDO ExHT
il 10428520462 IRARRERA RISCO NEETOR LUAS AMADOR ACTIVO HABDO i
T2 | 10436084086 WMETINA MERCADD JANET DMMA ACTIVO HAEDD w0007
I3 | 10447268600 NCABRERA COMUN EDMUNDD ALTIVD HAEDO LAY
it IGUTERRET HLAMAN KILDA ACTIVO HABDO
] [ZACARINE AYALK MARCOS ACTIVO HAEDD 0007
[SUAREZ CAMPOE CRYZ ANTONIO ALTIVD HAEDO LAY

0 [TORAES VILLA FIRORELLA ACTIVO HABDO
i ] ANDRES ARENAS BENITO FERNANDO AGTIVO HABIDO {F i)

1MEEMTAIS  MENDOZA CHAMORRD MIGUEL ROYESER ACTIVD HABDO EABT
220 | 10470953310 |ORGE HUAROC JULL BUNER ACTIVG HABDO 5 i
m ATAZTIED  BSONZALES FERNANDEZ ROKANA AGTIVO HABIDO (F i)
222 | 147ET093E1  JPERA CCONOWILCA ROOH JOEL ACTIVO HABDO (i
223 | 10476T410R0  RATD LATO OSCAR ESTERAN ACTIVG HABDO 5 i
ZM4 | T04TEZSDEIS MENDOZA CURASMA JOSELUIS ACTIVO HABIDOD 20T
225 | 104TA3EISIA FERNANDEZ CAUINTE EDISON ACTIVO HABDO i
226 | 104E2S1EIE  LIULWAN QLISPE JENRY ACTTVD HABDO 5 i
m 848 [FLOAES DE LA CRUZ HUGD JNME ACTIVO HAEDD 0T
220 | 10BOGTOREST BMCA BALDEON DAYANA ROSA ACTIVO HABDO
229 | 107035099362 JOLESPE ANGLIPA DANTE YOMAR ACTIVD HABDO
30 JPICHOD HUAYRA KETTY MELENKA ACTIVO HAEDD AT
sl [SOLAND HUISA JEAN CARLOS ACTTVO HAEDD
m BASTIONS TORAES KIENER SACHS ACTIND HABDO
3 MATOS OSEDW LETICIA MAISHA AGTIVO HABDO i
st JLARBA ALE IANDRO JHORDY EDER ACTIVO HAEDD w0007
235 | 107TRERGTS2 PALACHDS AGUILAR SHEYLA JUDITH ACTIVD HABDO
236 | MuEEaNd [SOLUCIONES INTEGRALES SRL AGTIVO HABDO JR. MARISCAL CACERES 1680
37 | MSEETH0EE GRUPO EMPRESARIA CREDS SOLUCION SOCIEDAD ANONIMA CERRADA ACTIVO HAEDD w0007 JE DICEMBRE BES- CHLCA CERCADD
138 | 0B00EE351S GROUP SERVICIOE MTEGRALESCCHELRL ALTIWD HAEDO EART £ WUROAA TT7
739 | 20608589742 L&Y CORPORACION NDUSTRISLEIRL - J&YTIEIRL ACTIVO HABDO i JR. TOARE TAGLE 680
280 | 20805547061 [PRIETO&YALIRI EMPRESA INDIVIDAURAL DE RESPONSABLIDAD LIMTADA AGTIVO HABIDO {F i) JR. ANCASH 212
L OBOEITEEH]  PMPORTACIONES E INVERSIONES R0 & MA EMPRESA INONIDUAL OE RESPOMIARL IDAD LI TADA ATV HAEDO EAROT JR LA FLORHDA, 1449, CHILCA CERCADD:
247 | 0BCAIEG4GT NGRUPD JIA FERL SAL ACTIVG HABDO LRI . TUPAC AMARL 1452
243 | 1DD0ITHETY  ESANTINGD PAECUAL YEOWA LUZ AGTIVO HABIDOD EA0 14

95



e RUC APELLIDOS ¥ NOMBRESDENOMIMACION O RAZON SOCIAL ESTADD COMDICHON UBIGED DOMICILIO PISCAL
244 10040730837 JSERROSPI RIVAS DE REZA MARITZA ERICA ACTIVD HAEDO 2014
245 | 0126301553 JSANCHEZ ROMANI ALEJAMNDRD ACTIVO HABDO B2 14
248 10129211540  WILCAMECHE LLACTAMHUAMAN NEE BERNARDA ACTIVO WABIDO 20114
47 10139263450  JAALEIN GAMARRLA DE ORTIZ MARTHA CRISTHA ACTIVO HABDO frag Bl
245 10199336142  JORELLANA DE PARRAGA GLORIA MAYDEE ACTIVD HABDO L2114
243 10200073048 JSAMANEGD VALYERDE ROMAN FABRICID HABIDO 2014
o] M2001FI06T  JPUCUMLINYLA MEJSA ROLANDO HAEDO w20t
51 0200331238 JPINO ARAIARAN KATIA MERCEDES HABDO 214
52 10200452066 JARROYD RAVICHAGLIA EVA RUTH HABIDO 2014
263 | 10200530138 MENDEZ SULLCA EDWIR ACTIVO HABIDO 214
i WZ0084034E  PMUCHA RAFAEL ELIABELISA ACTIVD HABDO 214
65 10201045672  ITORAES GUTEERAET JENNY ACTIVD HABDO 214
256 | 0204191187 JORE CHAVEZ BETZABETH ILANA ACTIVO HABIDO a4
7 1206506674 JGLIMAN DE MAKASONWE FMA CARMEN ACTIVO HABDO a1
258 10282163522 WERCARA RIVERA EDDY ARMANTINA ACTIVD HAEDO 214
258 | 0406333836 COTARATE AZABAMEBA LLZ MIRWAM ACTIVO HABIDO a4
60 JALVAREZ MAYTA FRANK DUANY ACTIVD HABDO K201
1 042137541 JOLESPE ALFARD GERALDINE ANGELA ACTIVD HAEDO a4
42 10422030419 JCAFAMPOMA AMARD FREDOY PERCY ACTIVO HABDO a4
3 10424872506 JAVILA HINOSTROZA GRNA SOLEDAD ACTIVD HABDO ki
24 | 0425148680 JROUAS CRUZ CARLA CECILI ACTIVO HABDO E2H1 14
265 10426430835 JCAETILLD GODIRO GARY GLENN ACTIVD HAEDO 14
65 10477978330 CARHUAMACA MILLAN EDGAR CAMILO ACTIVO HABDO a1
7 T043MGE1ST  PYLIPANICUI CHUDULLANCLI HENAY WILLIANS ACTIVO HABDO B2 14
265 10433722270 JPALOMND VILA REYNA BETTY ACTIVO HABIDO 20114
69 10439232532 JAALITISTA JURADC NATALY ROCIOD ACTIVO HABDO 14
m JROMERC PARICHA DIOMEDES MELECIO ACTIVO HABDO B2 14
m 0446362453 JRANTIDS BALTAZAR VILMA ACTIVO MABIDO 20114
m 10443245792 MERCADO GALARZA ROCID DEL PLAR ACTIVD HAEDO 20
w3 10440397446 JCHLIGUIYALIRI CARHUANCHO LEVI ACTRAD HABDO L2114
4 452253258 IMARIN VIVAS WOVARA WANESA ACTIVO WABIDO 20114
5 | 10453531123 JALVARET MUCHA HVETH MIRIAM ACTIVO HABIDO 120114
6 10460260537  JTARAZONA, CALJIF SHERLY LLIMILA ACTIVD HABDO L2114
m 10462650006 LIANAMPA CALDERDN MARLA ESTEFANI ACTIVD HAEDO 12114
ITE | 10453264134 TORAES ALIGA FILISTEL YONATAN ACTIVO HABIDO 2014
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iy 1464756871  JRAMIOS VILCA FILBER JOSE ACTIVD HABDO 214

80 1M4EE531315  IWARGAS MACHUCA TAMBRACT | IF CARDL ACTIVO HABDO 20114

1 1MES108571  EVZANGLERRE JANCACHAGUA MARLA ANNET ACTIVD HABDO 214

282 147603720  JTAPCHA CAPCHA ANYELA INGRED ACTIVD HABDD 20114

283 143016471 REYES FERMANDEZ DERNT CARLOS ACTIVD HAEDO 120114

8¢ | 10435950510 LIMENET VELALVA JORGE JOSUE ACTIVD HABDO 120114

285 CHAVEZ SOAREVILLA WENDY BEATRIZ ACTIVO HABDO 126114

286 OLBSPE RAMOS MAYRA LUZ ACTIVD HAEDO 120114

7 UZTE JCARRASCO GAMARAA HIMMLER YANER ACTIVD HABDO 1214

88 107BTES010  |BRARES DIAZ SUSAN VONNE ACTIVD HABDO a1

289 10721800108 K OPEZ ROJAS JOSE ALGUSTD ACTIVD HAEDO 120114

90 735556918  JPUREZ WALLE i0 INT) LEONARD O ACTIVD HAEDO 0114

b 0728731009 JRDMERC BUENDIA TATIAMA DANIELA ACTIVD HABDO r2i1d

202 | 107Z04E9E1T WMASTEL BERAIDS JESUS ANDRES ACTIVO HABDO £t 14

M3 WM GLERRERD VILCAPOMA DAYANNA CECL A ACTIVD HAEDO 10114

04 10736103755  IMAMANI DSCANDA KEL A SHIMGRA RAQUEL PATRICIA ACTIVO HABDO

5 06184 JPERET HUAYLINGS ALEXANDRA LLICEA ACTIVO HABDO

196 | 10752654634 IGLITARAA ROSALES YOSEPH ACTIVD HAEDO 214

o7 10753504007 §SOSA LOPEZ VLADIMIR WTALID ACTIVD HABDO 20114

285 | 10755193998 BORTIZ AREMAS CECLIA ACTIVO HABDO 214

b ] 1768503 WWENEGAS ICHPAS JOSEPH BEMAMMN ACTIVO HARDO 120114

00 I7TETAT435  |TAIPE HLIAMAN JHOM FRANCD ACTIVD HABDO 20114

301 | 2060017E200 |SERJADE SOCIEDAD ANDNMA CERRADA - SERUADE SAC ACTIVO HABDO 120114 PJE MARIECAL ANDREE i CACERE 173
2 | 0800670245 JSOLLICIONES 1O MVERSIONES EMPRESA INDVIDUAL DE REZPONSABLIDAT LIMITADA - EN LIDUIDACIAN HAEDO 2014 . NEMESIO RAEZ 45

303 | 206035377 NCODRPORACION YENTANA HACIA EL FUTUROE HABDO 214 Al INDEPENDENCIA 554 PIS0
304 | 20802632572 QAL EM COMPANY PERUFEALC. HABDO 214 PUE. 8 DE OCTUERE

305 | 0804531750 |SERVICIOS MULTIPLES L & O SOCEDWMD ANCHI MA CERRADH - SERVICICS MULTIPLEE LA O SAC HABDO 2014 JR. LOE COMOLRSTADORES 1235
J0E | 20BIGETSIE2 MAD COMPANY PERUSALC HABDO 214 PJE & DE OCTUBRE

307 | 20806117281 ATLAS GROUP EMPRESAINDIVIDURL DE RESPONSABLIDAD LIMTADA ACTIVD HABDO 120114 AV, 13 DE HOWVIENBRE B42. CERCADD DE EL TAMBO
08 | ME0E2IB50  JSANTAMA CONELLTORES EMPRESA MONDUAL DE RESSONSARLIDAD LIMITAW ACTVD HAEDO 120114 JR. MACCHLIPICCHL SN C TAMBO
309 | 20808842517 BORGANEACION PARAEL DESARROLLD WELT MANN GRUPP EMPRESA INDVIDUAL DE RESPONSABLIDAD LIMTADA ACTIVD HABDO 120114 JRUCAYALL 154 AML LAVICTORIA
0 10418465600 BSOMET CORASMA EDAIN ACTIVO HABDO 20113

i 10433006052 JORELLANA DE LA CRUZ LLIANA ACTIVD HAEDO 1ad1s

2 1458048248 LILILAN PALOMING CRIETHIAN ACTIVD HAEDO i1

M3 14TES4T128  INAVARRD MENDIZABAL MARI CARMEN ACTIVO HABDO a2
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I l’.ICPJ\.N CAETILLO AUNTH ESTEFAM: ACTIVD HAEDD rrz
315 | 107E437E3E1  LURADO FERNANDEZ JHAN PER KETIVD HABDO
316 | 10772EE6236 PERET PERALES EMELY ARACELY BCTIVD HABDO L2

7| MAOEMEY WELASOUE? CANDESIDORD BON ACTIVO HABDD i
318 | 10455330908 CASTELLARES CAJAHUANCA GEMER NEWE AETIVD HABIDO 2%
319 | 10200435808 JILRSPE PERET PEPE LUIS RCTIVD HABIDO
320 | 104260883t WMENDOZA MONAGD MICHAEL EDER ACTIVD HAEDD
121 1475541534 FLORES BLUAKCO LLAS MiUEL ACTIVD HABIDO
122 EON RAMIREZ WLFREDD KCTIVD HABDO
23 ALALAN TENORIO ABEL FRANCD ACTIVD HABDO
i MVERSIONES PUKA RLIMG SOCIEDAD ANOH IMA CERRADA ACTIVD HABIDO E201E3 PJE LOSMCAS O
325 JORDORET CAMPOS CIGCAR EMERSON ACTIVG HABDO 2
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