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RESUMEN

El objetivo de presente estudio fue determinar la relacion que existe entre el comercio informal
ambulatorio y la calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca 2023. El
estudio empled el método descriptivo, de tipo aplicada, nivel descriptivo correlacional y disefio
correlacional. La muestra constituida por 340 personas con un muestreo no aleatorio accidental.
Se utilizaron el Cuestionario de comercio informal ambulatorio y Cuestionario de calidad del
espacio publico, los resultados sobre el comercio informal ambulatorio mostraron que, el 61.5%
considera que es escasa, el 14.7% indica que no hay presencia de comercio informal, solo el
12.1% afirma que es abundante y 11.8% lo califica como regular; al mismo tiempo, los
resultados sobre la calidad del espacio publico mostraron que, el 57.4% considera que es poco,
el 34.4% lo califica como regular, el 7.1% indica que no hay calidad del espacio publico y solo
el 1.2% afirma que es mucho; por otro lado, la prueba de correlacion revel6 un coeficiente de -
0.424 afirmando que existe una correlacion inversa moderada. En la prueba de hipdtesis se
muestra un p valor = 0.000, este resultado permitié aceptar la hipdtesis de investigacion
evidenciando que existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal
ambulatorio y calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

Palabras clave: comercio informal, ambulatorio, calidad, espacio publico.
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ABSTRACT

The objective of the research was to determine the relationship that exists between informal
ambulatory commerce and the quality of public space around the Chilca 2023 market. The study
used the descriptive method, applied type, correlational descriptive level and correlational
design. The sample consisted of 340 people with an accidental non-random sampling. The
Informal Outpatient Commerce Questionnaire and Public Space Quality Questionnaire were
used, the results on informal outpatient commerce showed that 61.5% consider that it is scarce,
14.7% indicate that there is no presence of informal commerce, only 12.1% states that it is
abundant and 11.8% rate it as regular; At the same time, the results on the quality of public
space showed that 57.4% consider that it is little, 34.4% rate it as regular, 7.1% indicate that
there is no quality of public space and only 1.2% affirm that it is a lot; On the other hand, the
correlation test revealed a coefficient of - 0.424, stating that there is a moderate inverse
correlation. In the hypothesis test, a p value = 0.000 is shown. This result allowed us to accept
the research hypothesis, showing that there is a significant and inverse relationship between
informal ambulatory commerce and quality of public space in the surroundings of the Chilca
2023 market.

Keywords: informal commerce, outpatient, quality, public space.
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INTRODUCCION

En las Gltimas décadas la informalidad ha sido un fendmeno de rasgo singular de las
economias, principalmente de las ciudades mas retrasadas, cuya presencia demostraba el
estereotipo de cdmo convendrian marchar las actuales economias, esto se le conoce como
trabajo informal (Sandoval Betancourth 2014).

Respecto a la informalidad en el trabajo en el contexto del espacio publico, los
designados negocios informales han sido un tema recurrente en diversas investigaciones, sobre
todo en los las ciudades africanas, latinoamericanas y europeas. “El panorama de se organiza y
como comienza el comercio informal sobre el espacio publico tiene cualidades que forman parte
de la estructura de cada espacio en las ciudades” (Castro Escobar, Ramirez Ospina y Serna
GoOmez 2018).

Sobre la informalidad laboral que se propaga sobre el espacio publico, se sabe que es
una manifestacion caracteristica de localidades de naciones que tiene una organizacion
econdmica con prevalencia preindustrial, en donde se puede observar una estructura productiva
y una clara vocacién hacia el comercio no especializado donde se aprecia el fenémeno de la baja
economia.

Este fendmeno se da por la fragilidad normativa y una mala fiscalizacion del estado.
Asimismo, este aspecto se hace presente en espacios donde principalmente el trabajo por cuenta
propia tiene problemas en su estructura con respecto a la distribucién del ingreso, revelandose
en desequilibrios como; el acceso a la seguridad social, el acceso al mercado laboral y la
educacion obligatoria. Estos elementos son de interés en todo el planeta por las irregularidades
gue se observan como: “la ilegalidad espacial, la falta de seguridad y la competencia sin lealtad,
que perjudica los medios para el avance de la movilidad vehicular y de las personas y de la vida
empresarial y que favorece de manera significativa a una mala calidad del espacio publico para
el habitante” (Castro Escobar, Ramirez Ospina y Serna Gémez 2018).

Las ciudades latinoamericanas en la actualidad se han visto sorprendidos por el
incremento desvalorado sobre el espacio publico, en estos estandares planteados por la ONU
Habitat y diversas organizaciones municipales, determinaron las dimensiones de calidad del
espacio urbano para las ciudades modernas. Esto incorpora un cambio en las ciudades de modo

que se comprende el concepto de espacio publico desde su concepto como lugar para el uso
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colectivo y la consolidacion de la ciudadania. No obstante, las condiciones de este espacio
publico actual, no siempre benefician su uso y disfrute de las personas, lo que involucra
considerar y valorar al espacio publico en la ciudad latinoamericana contemporanea (Diaz
Osorio 2018).

Los mercados, los centros o ferias de comercializacion y expendio de productos como
pescados, vegetales y productos necesidad primaria, que se establecen en las avenidas y calles
de las zonas urbanas de Chile que suministran a los sectores mas pobres de estas ciudades, no
son responsabilidad de las organizaciones populares, en el caso de Santiago, las ferias se colocan
en diversos lugares, su importancia es creciente en las zonas populares, debido a que los puestos
de ventas formales, como los supermercados o los centros comerciales, son pocos. La
importancia de las ferias populares no parece tener la importancia debida, porque al parecer la
informalidad urbana est& en constante crecimiento y afectas directamente a la vida urbana y a
sus pobladores (Mora 2003).

Igualmente, se relaciona la informalidad con la indigencia, también, se muestra a la
informalidad como un impedimento del crecimiento econdémico, provocando impactos
negativos sobre la productividad, las condiciones laborales y la subvencion del sistema de
proteccion social. De tal modo, de acuerdo a la Organizacion Internacional del Trabajo (OIT) y
a la “Comision Economica para América Latina y el Caribe (CEPAL) el trabajo informal es la
Unica forma de ingresos de muchas familias de Latinoamérica y el Caribe, teniendo y promedio
de informalidad 54% aproximadamente, dato acorde a las estimaciones actuales de la OIT”
(Comision Econdmica para América Latina y el Caribe y Organizacion Internacional del
Trabajo 2020, citados en Quispe Fernandez et al. 2020).

La intencion de este estudio es comprender las particularidades del comercio
ambulatorio informal y la calidad del espacio publico y acorde con el problema, se formulo el
siguiente objetivo general: Determinar la relacion que existe entre el comercio informal
ambulatorio y la calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

La estructura del informe final de tesis esta dividida en seis capitulos, el capitulo |
contiene todo lo concerniente al planteamiento del problema, en ella se detallan la descripcion
de la realidad problematica, la delimitacion del problema, la formulacién del problema, el
problema general, los problemas especificos, la justificacion tanto social, tedrica y

metodoldgica; los objetivos, tanto el objetivo general y los objetivos especificos; el capitulo 11
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contiene el marco teorico, en ella se precisan los antecedentes, las bases teoricas o cientificas y
el marco conceptual; asimismo, el capitulo I11 hace referencia a la hipotesis tanto general como
especificas y a las variables; en el capitulo IV se presenta la metodologia, en ella se consideran
el método de investigacion, el tipo de investigacion, el nivel de investigacion, el disefio de la
investigacion, la poblacion y muestra, las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, las
técnicas de procesamiento y analisis de datos y los aspectos éticos de la investigacion; en el
capitulo V se consideran los resultados, presentando la descripcion del disefio, la descripcién de
los resultados y la contrastacion de hipoétesis; en el capitulo VI se establecen el andlisis y la
discusion de resultados; finalmente, se presentan las conclusiones, recomendaciones,
referencias bibliograficas y anexos.

El autor.
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CAPITULO |
l. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.  Descripcion de la realidad problematica

El creciente comercio informal ambulatorio en las ciudades Latinoamericanas ha
generado una gran problematica, en los ultimos afios la informalidad esta destruyendo a la
mayoria de los centros urbanos, en las principalmente a las grandes urbes, causando desorden,
apropiacion inadecuada de pistas y veredas, provocando la obstruccion del transito libre de las
personas Yy vehiculos; causando, ademas, problemas en la calidad del espacio publico de las
grandes ciudades.

El problema del espacio publico en un gran nimero de naciones Latinoamericanas es su
deterioro, es por ello que no se pueden acrecentar las actividades recreativas, culturales y
actividades de insercion social, generando mala condicion del espacio espacial, fisico, funcional
y ambiental, aumento de la inseguridad, la falta del mobiliario urbano, ausencia de confort
acustico y climatico, etc., todo esto afectando a los pobladores del lugar.(Pefialoza Tristan y
Condor Lopez 2021).

Diversos estudios indican que la informalidad en paises grandes se incrementa cada vez
mas, producto de las personas que migran por necesidades econdémicas y que carecen de un
trabajo formal. Ademas, se ha observado que en la mayor parte de los informales son personas
del sexo femenino, quienes no cuentan con estudios superiores.

Se reafirma que la zona urbana de las ciudades, son espacios donde se establecen

personas de recursos econémicos bajo y la mayoria de ellos no tienen empleo, estas personas
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tienen como fin aumentar sus ingresos econdémicos para sostener su hogar, se sabe también que
los vendedores ambulantes son comerciantes minoristas que ofertan sus productos a precios
bajos (Salazar Goicochea y Vargas Fustamante 2018).

El comercio ambulatorio informal es una actividad econémica que produce la mayor
cantidad de la fuerza laboral en Latinoamérica y principalmente en el Per(, se apela al comercio
ambulatorio para que las familias puedan compensar sus necesidades basicas como medio para
sobrevivir, esto se produce principalmente debido a la urgencia de conseguir ingresos que le
permitan enfrentar las necesidades bésicas de su familia.

Lamentablemente, las autoridades solo se han encargado de impedir el comercio
informal ambulatorio, haciendo uso de la fuerza para reprimirlos, decomisando “los productos
que comercian y quebrantando la integridad personal de los comerciantes, producido por los
forcejeos para que sus productos sean recuperados, las autoridades utilizan a la fuerza para
atacarlos sin considerar si estos vendedores son ancianos, nifios o mujeres” (Alfonso Quispe y
Sanchez de la Flor 2020).

El comercio informal ambulatorio es una de los problemas del dia que se manifiesta en
el distrito Chilca se pudo evidenciar de manera presencial que, en los alrededores del mercado
de Chilca, la obstaculizando del paso peatonal y el libre transito vehicular, resulta una negativa
calidad del espacio publico y perjudicando la buena imagen urbana del contexto del distrito de
Chilca.
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1.2.  Delimitacién del problema

1.2.1. Espacial

La investigacion se realizara en los alrededores del mercado del distrito de Chilca

m——
PLAN URBANO DISTRITAL
DE|CHILCA - HUANCAYO

Figura 1.1. Plan urbano distrital de Chilca — Huancayo 2015 - 2020 (Municipalidad Distrital de Chilca,
Sub Gerencia de Desarrollo Urbano y Catastro 2015).

)

Figura 1.2. Plan urbano distrital de Chilca — Huancayo 2015 — 2020, en los alrededores del mercado de
Chilca (Municipalidad Distrital de Chilca, Sub Gerencia de Desarrollo Urbano y Catastro 2015)
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1.2.2. Temporal

El presente estudio se realiz6 el afio 2023, periodo en el que se realizara la recopilacion

de los datos, luego a esto se realizara el analisis, procesamiento y la redaccién de los resultados.

1.2.3. Econdmica

El estudio se producird en funcién a su desarrollo y serd autofinanciada por el
investigador.
Por las razones planteadas, mediante el presente estudio se investigd el problema

siguiente.

1.3.  Formulacién del problema

1.3.1. Problema general

¢Cudl es la relacion que existe entre comercio informal ambulatorio y calidad del espacio

publico en los alrededores del mercado de Chilca 2023?

1.3.2. Problemas especificos

o ¢Cudl es la relacion que existe entre comercio informal ambulatorio y la dimension
accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca 2023?

o ¢Cual es la relacion que existe entre comercio informal ambulatorio y la dimensién
funcional en los alrededores del mercado de Chilca 2023?

o ¢Cual es la relacion que existe entre comercio informal ambulatorio y la dimensién
ambiental en los alrededores del mercado de Chilca 2023?

o ¢Cual es la relacion que existe entre comercio informal ambulatorio y la dimension socio

cultural en los alrededores del mercado de Chilca 2023?
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1.4. Justificacion

1.4.1. Social

El estudio se justifica socialmente, con el hecho de que los resultados mostraron el
interés del comercio informal ambulatorio y la calidad del espacio publico, y a través de este
estudio se podré plantear y disefiar un proyecto para ordenar y estructurar los alrededores del
mercado de Chilca y reubicar la informalidad que se da en aquel lugar y se debera plantear un

equipamiento que dé solucién al tema que ayude a solucionar esta problematica.

1.4.2. Teorica

Este estudio, se justifica teéricamente, porque nos brindaron informacién sobre las
definiciones del comercio informal ambulatorio y la calidad del espacio publico, y sus
caracteristicas, tipos y beneficios. Asimismo, se conceptualizaron las variables desde un entorno
escasamente estudiado como es el caso del distrito de Chilca, utilizando teorias pertinentes de
diversos autores y definiciones precisas para aportar a la investigacion cientifica.

1.4.3. Metodoldgica

Este estudio se justifica metodolégicamente, porque nos accede proponer dos
instrumentos adecuados que fueron validados y son confiables, para recolectar informacion;
ademas, esta investigacion puede servir como modelo de investigaciones correlacionales,
porque se emplearan diversas técnicas y métodos que ayudaran a explicar la interrogante de
cémo variay se asocia las variables comercio informal ambulatorio y calidad del espacio publico

en los alrededores del Mercado del distrito de Chilca.
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1.5.  Objetivos

1.5.1. Objetivo general

Determinar la relacion que existe entre el comercio informal ambulatorio y la calidad

del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

1.5.2. Obijetivos especificos

o Establecer la relacion que existe entre comercio informal ambulatorio y la dimension
accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

o Establecer la relacion que existe entre comercio informal ambulatorio y la dimension
funcional en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

o Establecer la relacion que existe entre comercio informal ambulatorio y la dimension
ambiental en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

o Establecer la relacion que existe entre comercio informal ambulatorio y la dimension

socio cultural en los alrededores del mercado de Chilca 2023.
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CAPITULO Il
. MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes

2.1.1. Internacionales

Castro Escobar, Ramirez Ospina y Serna GOmez (2018) en su articulo “Ventas
Informales en el Espacio Publico en Villavicencio (Colombia)” caracterizd las labores
informales de los comerciantes ambulantes y estacionarios que se encuentran el espacio publico
de la ciudad de Villavicencio, Colombia en el 2016; los principales resultados mostraron que la
ubicacion de los mercaderes de acuerdo a como ocupan el espacio publico en la localidad
muestra que el 52.5% se ubican en el andén y el 41% se ubica en la calle; ademaés, los diversos
tipos de puestos de los trabajadores informales mostraron que el 56% tiene un tipo de puesto de
estructura movil con ruedas; finalmente, la principal conclusion es permitié evidenciar que el
proceso de aglomeracion en el espacio publico estuvo considerado por el lugar de las vias
peatonales, accesos a lugares concurridos e intersecciones; ademas, se evidencio la
especializacién de venta de productos que tenian relacion a la conformacién del comercio
formal.

Mendoza Alarcon (2019) en su tesis “Factores urbanos ambientales en la calidad del
espacio publico de influencia en la autoestima colectiva social en el Asentamiento Humano
Laura Caller en el distrito de Los Olivos”, establecié como afectan los factores urbanos

ambientales de los espacios publicos en la autoestima grupal y social, los principales resultados
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mostraron que los diferentes elementos urbanos ambientales para el 53.3% de las personas
encuestadas fue defectuosa, los lugares publicos con 53.6% se valoraron como poco eficiente y
la autoestima grupal y social de la personas encuestadas con 51.5% fue poco eficiente; la
comprobacidn de hipdtesis evidenci6 un resultado de 355.912 a través de la prueba chi cuadrado
para que pueda ser comparada con el Xi? de la tabla de 5.915; finalmente, la principal conclusion
permite evidenciar que si influyen los factores urbanos ambientales de los espacios publicos en
la autoestima grupal y social.

Quispe Fernandez et al. (2020) en su articulo “Comercio informal en ciudades
intermedias del Ecuador: Efectos socioecondmicos y tributarios” identifico las causas y
efectos del comercio informal alrededor de los mercados de las ciudades intermedias del
Ecuador; los principales resultados mostraron que contar con un lugar o local con servicio de
agua potable, el estado civil, el abono de impuestos, la sobrevivencia, la vivienda, la falta de
conocimiento de las normas, la economia familiar, identidad étnica, no pertenecer a una
asociacion son los elementos que producen el incremento del comercio informal; finalmente, la
principal conclusion permitio evidenciar que el comercio informal provoca la obstruccion de los
caminos de la calle, provoca una mayor competencia y el incremento de costo de los productos,
se deprecian las viviendas, se incrementa el sector formal, disminuyen los ingresos para el sector
econdmico de la nacion producto de la evasion tributaria y del comercio formal.

Mendoza Diaz y Rodriguez Jimenez (2021) en su tesis “La imagen de la ciudad y la
calidad de su espacio publico: los casos Plaza de Armas, Plaza 28 de Julioy la Plaza Mayor,
Chimbote — 2021”, dieron a conocer los efectos de la calidad de los espacios publicos de
Chimbote con la imagen de la ciudad, los principales resultados mostraron que los espacios
publicos tienen un efecto directo en la imagen de la ciudad de las plazas de Chimbote, pudiendo
observar que la calidad del espacio publico se asocia con la imagen de la ciudad en un 70.36%
de acuerdo a la prueba de regresion lineal simple utilizado; finalmente, la principal conclusion
permitié evidenciar que para obtener un espacio de calidad, las dimensiones accesibilidad,
utilidad y principalmente la dimensién social, entendida como las manifestaciones
socioculturales, deben ser potencialmente altas en la conexidn social entre los pobladores o
habitantes, con el fin de que la poblacion pueda tener una adecuada interaccion en la vida social

y la ejecucion de las actividades, tanto culturales como sociales.
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Robles Cruz (2022) en su articulo “Medicién de la calidad del espacio publico con la
implementacion de Transmilenio en Suba, Bogota” determind la calidad fisica del espacio
publico en el lugar en estudio en Suba, Bogota, los principales resultados mostraron que los
hitos que méas preocupan son los de Indicador de Seguridad Humana e Indicador de Seguridad
Vial, segln esto se determina que suceden los eventos en cada 100 mil pobladores, haciendo
notar que las principales respuestas de ambos indicadores muestran una Calidad del Espacio
Publico peligroso para el peatdn y la bici usuarios; también, la seguridad del ser humano, que
observa homicidios y hurtos, presenta un horizonte general de condiciones basicas para los
pobladores en lugares publicos, conteniendo los servicios basicos de transporte publico;
asimismo, la seguridad en las vias, que presenta heridos y fallecidos en incidentes de transito,
muestra principalmente casos sobre los servicios basicos en ciclorrutas, diferente con un modelo
de urbanidad que cuida e impulsa el transporte sostenible; por otro lado, si es comparada con su
Indicador de Accesibilidad y Ciclorutas, el ambito de estudio tiene una mala calificacion por
partida doble, ya que se obtiene una baja cobertura del circuito en ciclorrutas y los circuitos que
hay son los espacios menos seguros para este tipo de transporte; por otro lado, con respecto al
elemento accesibilidad y conectividad vial se destaca un incremento de + 7 % con el acceso
favorable al Sistema de Transporte Masivo, el circuito de ciclorrutas con + 12,7 % y con un
leve incremento + 0,266 de la conectividad como resultado del indice B; asimismo; la principal
conclusion permitio evidenciar que para promover el empleo del transporte publico y otras
formas autonomas sostenibles, es importante brindar a la Calidad del Espacio Publico de
criterios minimos de confort, seguridad, proteccion y oportunidad, lo que, también, concede a
los habitantes cambiar y elegir el medio transporte e incrementar su permanencia en dichos
lugares, originando la vitalidad en las ciudades y ayudando a la interrelacion social de los seres

humanos.

2.1.2. Nacionales

Pineda Merma (2022) en su tesis “Comercio informal ambulatorio y sus efectos en el
deterioro del espacio publico en la ciudad de Sicuani — 2021” identificd las causas que
producen el comercio ambulatorio informal en el deterioro de las vias pablicas de la localidad

de Sicuani, 2021, los principales resultados mostraron, con respecto a la variable comercio
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ambulatorio informal, que en este nivel existente la actividad del municipio de Sicuani es alto
con un 75%, la carencia de un plan de control que ha generado el aumento de este comercio y
provoca efectos negativos en el espacio publico de la localidad, que ocasiona pérdidas diversas;
ademas, entorno al deterioro de los lugares publicos de las calles a causa del comercio
ambulatorio informal en la localidad de Sicuani es grave ya que, la comercializacién es la que
provoca el deterioro del espacio fisico en las plazas, calles y avenidas, primordialmente por la
alta concentracion comercial que existe, observando que el 62% de los encuestados, manifiestan
estar de acuerdo que hay una obstaculizacion del transito por culpa de los trabajadores
informales; sefialando que la comercializacion informal perjudica al transito de los vehiculos y
que ellos no han cumplido convenientemente con sus funciones de transformar su comercio en
formal; asimismo, el manejo legal que deberia de utilizarse con respecto al mal uso de los
espacios publicos en esta localidad, son las diversas normas y decretos municipales y
ordenamientos establecidos por las autoridades de turno, tal como se observa en los resultados
donde el 75% de los encuestados contestaron estar de acuerdo con la intervencion de las
autoridades para logra disminuir el deterioro de las vias pablicas que estan consideradas para
desarrollar la produccion; también, las reglamentaciones que norman las actividades del
comercio ambulatorio que generan aspectos negativos y perjudiciales en las ciudades es
ineficiente, como indican el 75% de las personas encuestadas, quienes conocen algunas normas
que ordenen el comercio ambulatorio e informal; con ello se infiere que, las normas establecidas
a balancear las diligencias son ineficientes razén por la que los comerciantes siguen invadiendo
los lugares publicos como las calles y las vias sin respetar las ordenanzas municipales;
finalmente, la principal conclusion permitié evidenciar que el comercio ambulatoria informal
causa el deterioro de las vias publicas de la localidad de y como consecuencia produce la
contaminacion del lugar, provoca la congestion de las vias, genera el incremento de
comerciantes ambulantes en la ciudad; ademas, las ventas ambulatorias logré aumentar la
especulacion y los precios inmobiliarios, obstaculizando la regulacién y formalizacién de los
vendedores informales que no tienen los recursos econémicos necesarios.

Vigil Requena (2022) en su tesis “Calidad del espacio publico y movilidad peatonal:
Caso centro urbano de Piura, afio 2021” planted analizar la asociacién entre la calidad del
espacio publico y la movilidad del peatdn de la localidad de Piura, afio 2021, sus principales

resultados fueron que el 14% de los encuestados consideraron una alta la calidad del espacio
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publico, la movilidad peatonal con un alto nivel también; asimismo, el mayor porcentaje 47%,
de los encuestados, consideraron la movilidad peatonal como parte destacada de la calidad del
espacio publico, igualmente el 17.4% de los encuestados perciben una alta calidad de espacio
publico, la movilidad peatonal en un nivel medio; finalmente, la principal conclusion permitié
evidenciar que la calidad del espacio publico se asocia significativamente con la movilidad
peatonal de la localidad de Piura afio 2021, considerando que existe correlacion significativa de

0.00 directa y moderada con un R = 0.680.

2.1.3. Locales

Pefialoza Tristan y Condor Lopez (2021) en su tesis “Calidad del Espacio Pablico en
la Participacion Social para el Desarrollo Cultural del Sector C de Huancayo
Metropolitano” establecid la manera que incide la calidad del espacio publico en la
participacion social para el desarrollo cultural del sector C de Huancayo Metropolitano — 2019,
los principales resultados, con respecto a la calidad total del espacio publico fue que una
frecuencia mayor obtenida mostré un calificacion regular y buena observandose un 44.44%, y
que los espacios publicos obtuvieron la calificacién de mala calidad observandose un 11.11%;
la principal conclusion evidencié que la calidad del espacio publico tiene una incidencia
significativa en la participacion social para el desarrollo cultural del sector C de Huancayo
Metropolitano, al obtenerse una significancia de 0.045 siendo el valor menor al p valor de 0.05.

Morales Mendez (2023) en su tesis “Comercio informal ambulatorio y deterioro del
espacio publico — calles Ica 'y Piura Nueva — Huancayo 2022 establecid la interrelacion que
existe entre el comercio informal ambulatorio y el deterioro del espacio pablico en las calles Ica
y Piura Nueva — Huancayo 2022; los principales resultados mostraron que, con respecto al
comercio informal ambulatorio, existe un 50% de nivel alto, un 28.57 % de nivel medio, asi
como un 14.29 % de nivel bajo y un 7.14 % de nivel bajo, estos resultados muestran una
considerable existencia del comercio ambulatorio informal en el lugar de investigacion; ademas,
con relacion a la variable deterioro del espacio publico se obtuvieron los siguientes resultados:
el 42.86% de nivel medio, el 28.57 % de nivel alto y un 28.57% de bajo nivel; igualmente, se
observé que, el 50% tiene un nivel medio, un 28.57% de alto nivel, un 21.43% de bajo nivel,

todo esto considerando al deterioro del mobiliario y equipamiento, confirmandose de esta
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manera que el resultado que predomina es el nivel medio, resultado que muestra tanto en el
deterioro del patrimonio de la ciudad, asi como también en la eliminacion de los elementos que
constituyen el mobiliario urbano del lugar de la investigacion; finalmente, la principal
conclusion permitié evidenciar que, existe una asociacién significativa entre el comercio
informal ambulatorio y el deterioro del espacio publico en calles Ica y Piura Nueva — Huancayo
2022, con un indice de correlacion a través de la prueba de Spearman de 0,825, calificandose
como una asociacion muy fuerte y positiva, que se manifiesta en el uso no eficaz del espacio
publico, resaltando lo importante que es instaurar espacios que admitan desarrollar las

actividades econdmica de manera controlada y ordenada.

2.2. Bases teoricas o cientificas

2.2.1. Informalidad

Se hallan diversas definiciones y aproximaciones sobre la informalidad, definiciones
tanto tedricas, asi como definiciones metodolégicas formuladas desde diferentes perspectivas
del saber. Verbigracia, algunos tedricos representantes de las corrientes economicas, tal como,
el neoinstitucionalismo, por nombrar alguno, ha definido la informalidad como el desempleo
disfrazado como el subempleo (Solano Urrutia 2020).

Para Loayza (2008) citado en Castro Escobar, Ramirez Ospina y Serna Gémez (2018)
en el Per( se considera a la informalidad como el producto de la mezcla de un marco normativo

que abruma a las empresas formales y los deficiente servicios publicos.

2.2.2. Comercio informal ambulatorio

Es una actividad que se despliega en los espacios publicos como carreteras, aceras,
calles, parques y plazas; se consideran comerciantes informales a los individuos que ejecutan
esta actividad vendiendo sus productos y desplazandose de un lugar a otro. La actividad informal
transita por todo el proceso que inicia con la adquisicion, prosigue con la venta y finaliza en el
consumo del comprador sin necesitar intermediarios, este comercio tiene gran parecido al

comercio minorista.
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El comercio informal se caracteriza por es tener una categoria peculiar de mercancia que
se pone la venta, en ciertas ocasiones el tipo de mercancia puede variar inmediatamente, debido
a que no estan sometidas a normativas ni regulaciones.

Un grupo especial de los ciudadanos peruanos que tiene pocos ingresos econdémicos,
escaso conocimiento de las normas y del derecho comercial y que no tiene un lugar fisico para
realizar sus ventas, con la finalidad de obtener recursos economicos que le sirva para subsistir,
motivos por la cual se origina especialmente el comercio informal ambulatorio en la calle
(Torres Zavaleta 2018).

Alfonso Quispe y Sanchez de la Flor (2020) desde una perspectiva socioldgica,
confirmaron que se queda verificada que cualquier lugar en el que se realice esta clase de
actividad informal produce un impacto negativo en la infraestructura fisica urbana y
frecuentemente se originan peleas para determinar quién debe controlar o utilizar estos espacios
urbanos.

Mendoza, Vieray Yaipen (2022) manifiestan que el comercio ambulatorio informal es
una actividad comercial, que se manifiesta al observar a los comerciantes informales ofertando
sus productos en distintas calles de la ciudad, actividad que se percibe primariamente en los
mercadillos, cuya forma de comercio es de dos clases, se trasladan de una ubicacion a otra o ya
se apoderaron de un espacio perenne para ofrecer sus productos. La existencia del comercio
ambulatorio pervive debido a que hay individuos que adquieren los productos que venden, a un
menor precio y que es accesible para la mayoria de las personas.

Salazar Goicochea y Vargas Fustamante (2018) declaran que en el comercio informal
ambulatorio se cumplen transacciones comerciales entre los vendedores ambulantes en las calles
y los compradores, con la finalidad de conseguir ingresos econdmicos que les permitan subsistir.
Cotrina Reyes (2016) menciona que el comercio informal ambulatorio genera innumerables
reacciones en relacion al orden publico como hurtos, robos, escandalos, decomisos, pirateria y
productos ilegales, exponiendo la integridad fisica de los habitantes que circulan por las distintas
avenidas de la localidad.

Estevao, Lopes y Penela (2022) refieren que el comercio informal, propicia un ambiente
fragil, creando demasiada inestabilidad laboral, afrontando abusos y riegos por ciudadanos que
transitan o por las autoridades. También, Taboada Atoche (2021) refiere que el comercio

ambulatorio estd aumentando dia tras dia, propiciando la inseguridad, desorden, estrés y en
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diferentes ocasiones llegan a apropiarse de los espacios de los paraderos vehiculares, generando
incomodidad para los conductores.

Considerando a Mufioz et al. citado en Castro Escobar, Ramirez Ospina y Serna Gomez
(2018) refirieron que los comerciantes ambulantes, proceden de familias con ingresos
econdmicos insipientes, niveles educativos bajos, con un gran porcentaje de sexo femenino
comerciantes que son las responsables para la subsistencia de sus hogares.

De acuerdo a Gutiérrez-Romero (2021) la seccién de la actividad informal no tiene
capacidad productiva, no genera cambios en los aspectos de ganancias y mercaderia, y existe
algo muy terrible, los comerciantes informales no tienen beneficios laborales.

2Se conceptualiza al comercio ambulatorio informal como la actividad que no esta
estructurada y contiene a los individuos que trabajan en negocios pequefios 0 micro comercios
interrelacionados a los hogares y los personales asociados a micro negocios registrados que
laboran sin tener un local, en otras palabras, laboran en las calles o en via publica, también,
laboran en pequerios locales y talleres; también, es importante sefialar que existe distintas clases
de vendedores y comerciantes, destacando, principalmente, los ambulantes (Pitman, 2012,

citado en Torres Zavaleta 2018).

2.2.2.1. Factores del comercio informal ambulatorio

Son tres los factores que conforman el comercio informal ambulatorio: la ocupacion
informal, la contaminacion del espacio publico y obstaculizacion de vias.

El factor ocupacion informal hace referencia al factor social del comercio informal
ambulatorio. La ocupacion informal impide el libre transito, provocando que el peaton tenga la
obligacion de desplazarse ya sea por las vias de circulacion de los vehiculos o por el perimetro
u otros lugares que dejen de transitar a los peatones; por otra parte, el aumento de las zonas de
apropiacién por parte del comercio quebranta la imagen del lugar (Cardozo Ruiz, Liberato Ayala
y Sarabia Ramirez 2020).

La ocupacion informal hace referencia a las ventas ambulantes y vientas estacionarias,
la invasion de pistas y veredas, al incumplimiento de la normativa del espacio, la ocupacion de
areas libres, al enorme numero de negocios, la concentracion del uso comercial y al aumento

del flujo de compradores (Torres Zavaleta 2018).
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El factor contaminacion del espacio publico hace referencia al factor ambiental del
comercio informal ambulatorio. Es la produccion de diferentes tipos de desechos producidos en
distintas circunstancias y de diversa procedencia: de lo comercial informal como formal, estos
estan formadas por empresas pequefias, negocios familiares, establecimientos comerciales y que
tienen un gran impacto al medio ambiente con desechos y residuos. Los inmuebles desatendidos
en las calles atrae la pobreza, formando focos de infeccion, problemas de contaminacion y
basura (Secretaria Distrital Ambiente de Bogota, 2009). Igualmente, la publicidad en el exterior
no permite unas imagenes no deseables que generan contaminacién visual que hace referencia
a las zonas verdes, arrojo indiscriminado de basura, inadecuado mantenimiento, contaminacién
sonora y espacios residuales degradados (Torres Zavaleta 2018).

El factor obstaculizacion de vias hace referencia al factor fisico del comercio informal
ambulatorio. Se define mediante la nocion de orden publico afiadiendo el derecho a trabajar y
como afecta a esta, asi como a la forma como afecta a la salud urbana, el medio ambiente, la
seguridad alimentaria y la existencia del ser humano. Del mismo modo, la obstaculizacion de
las vias afecta el orden del espacio, que perturba el servicio de transporte publico; también,
afecta la seguridad ciudadana trastocando el orden publico (Vasquez Gordillo 2015).

La ocupacion informal hace referencia al entorpecimiento de la libre circulacion, caos
en la via pablica, obstruccion de los accesos, nudos viales, elevado congestionamiento, zona de
dificil circulacion, interrupciones al transito, transito desordenado y enorme cantidad de

vehiculos (Torres Zavaleta 2018).

2.2.2.2. Causas y efectos del comercio informal

En el Per(, un gran porcentaje laboran en el &mbito informal y es mas habitual entre los
individuos con niveles econémicos bajos y bajo nivel de educativo. Dando lugar a plantear
diversas causas del comercio informal ambulatorio: Por evasidn, se genera cuando un negocio
elige ser informal, ubicando a sus trabajadores en una situacion parecida solo con pocos
beneficios. Por eleccidn, para evitar gastos y ahorrar con mayor rapidez para tener mas dinero,
por tal motivo, la empresa, asi como los empleados prefieren a la informalidad. Por exclusion,
esto sucede cuando la deficiente situacion laboral del trabajador no le permite obtener un empleo

formal. El 11% de peruanos laboran en la informalidad porque no logra un buen empleo.
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Redaccién EC (2017) refiere que la el comercio informal provoca que la economia en el
Pert no crezca de forma inclusiva producto de la cantidad de personas que no tienen un buen
empleo. Las distintas profesiones no forman buenos profesionales ni les brinda el acceso a los
principales servicios basicos, ademas, los pagos son bajos e insuficientes, creando de esta
manera un circulo vicioso que dafia a los individuos de ingresos bajos.

Para Tello Astudillo (2018) los diversos efectos del comercio informal en la via pablica
son: el bajo nivel de grado de instruccién, falta de recursos econémicos, discapacidad, falta de
oportunidades a los profesionales, migrantes de diversos paises e individuos de la tercera edad
que se les hace dificil tener un trabajo formal.

El comercio informal que causan los comerciantes ambulantes se detalla en el aumento
de la inseguridad ciudadana, congestion vehicular, competencia desleal, la mengua de turistas,
contaminacion ambiental y auditiva y decomiso de su mercaderia.

Son tres los efectos negativos del comercio ambulatorio informal: contaminacion del
espacio, invasion del espacio publico y la obstaculizacion de vias (Torres Zavaleta 2018). Con
respecto a la parte negativa de invasion del espacio publico, Alarcon y Mufioz (2017)
manifiestan que el espacio publico es aquel lugar donde cualquier persona tiene acceso libre,
pero, por ser un espacio libre, los habitantes no pueden aduefiarse y usurpar ese espacio libre,
esto sucede principalmente cuando se presenta una alteracién en el espacio.

Al mismo tiempo, Racaud, Kago y Owuor (2018) refirieron que divergen dos escenarios:
el primer escenario considera la gran presencia de vendedores ambulantes en las calles con una
ambigua o escasa ordenacion normativa; el segundo escenario presenta a quienes consideran
que la actividad ambulatoria por ser informal no es ordenada produciendo de esta manera peleas
en los espacios publicos.

De acuerdo a Espinosa Zepeda y Cantijoch Cunill (2021) la invasion del espacio publico
se relaciona con una actividad no normada y regulada y que por el mimo motivo no es una
actividad normal y es desorganizada. Asimismo Peralta Duque y Villescas Guzman (2020)
explican que en el espacio publico existen conflictos producidos por diversos de factores
sociales y politicos; en otras palabras, este espacio se transforma en un lugar conflictivo en tanto
no haya control y hayan roces ocasionados por la lucha de individuos que necesitan supervivir

y ejecutan actividades tanto informales como formales.
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Con relacion al efecto negativo de contaminacion del espacio se hace notar a aquellos
actos que los comerciantes ambulantes realizan, distorsionando el paisaje urbano,
transformando lo limpio a lo posteriormente sucio, lo ordenado a lo desordenado, donde no hay
presencia del control sanitario sin importar la limpieza de las calles ni la salubridad.

Segun Lopez Bernal y Lépez Valencia (2015) la contaminacion del espacio se genera
por las diversas actividades que se ejecutan en la via pablica y que perturban la calma de los
pobladores del lugar; las actividades ambulatorias provocan la contaminacion visual de los
espacios, llegando a desarrollar diversos malestares como el estrés entre los vecinos. Conforme
a Soto Velasquez et al. (2021) la contaminacién del espacio publico se debe al uso de los
espacios para actividades distintas a las comerciales e inclusive haciendo otros usos como la
adecuacion del espacio publico como estacionamientos al aire libre.

Con respecto al efecto negativo de la obstaculizacion de las vias, el comercio informal
se aduefa de las vias eludiendo las normas y también el respeto a la sociedad. ElI comercio
ambulatorio informal utiliza lugares que son espacios refiidos entre ambulantes y que necesita
ser regulada y permita inspeccionar el comercio ambulatorio informal (Kiaka et al. 2021).

Para Castro Escobar, Ramirez Ospina y Serna Gomez (2018) el comercio informal
produce que las vias predestinadas para el transito vehicular y peatonal sean intransitables,
generadas por los vendedores quienes se apoderan de las calles o veredas para ofertar sus
productos y venderlas.

De acuerdo a Al-Jundi et al. (2022) los comerciantes ambulantes son personas que
venden sin licencia y se apoderan de las vias y espacios publicos incomodando a los habitantes
del lugar y en los vendedores formalizados. El enfoque del Excedente Estructural trata de
explica el comercio ambulatorio informal, sustentando la informalidad del comercio subrayando
que en todo pais hay una abundante de la fuerza de trabajo que no consigue ser cubierto en vista
a que hay una estructura funcional que esta relacionada a la especializacion de la produccién lo
gue causa un gran fraccionamiento en los conjuntos laborales.

El enfoque institucionalista expone al comercio informal indicando que en el comercio
informal se observan dos tipos de contextos,: el primero indica que son los trabajadores
independientes los que quieren integrarse al ambito informal, y el segundo, que son asalariados
informales que son excluidos de intentar ingresar al sector formal (CLACSO 2019).
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2.2.2.3. Caracteristicas del comercio informal ambulatorio

El comercio informal se realiza en lugares publicos como plazas, calles y parques. Este
comercio se genera por el motivo de que las personas se dedican al comercio informal
ambulatorio mientras caminan o se instalan en un espacio definido. Taboada Atoche (2021)
refiere que: debido que ninguna persona participa como intermediario en la venta y que el
comprador acaba adquiriendo el producto, es muy parecido al negocio al por menor. Una
caracteristica que diferencia a los vendedores informales es que ofertan solo un tipo de producto.
El comerciante ambulante ubica sus lugares de venta afuera de los centros comerciales, por tal
motivo existe una mayor aglomeracion de personas, pueden ejecutar sus tareas sin el apoyo de
la tecnologia y los comerciantes no disponen de préstamos en el sector financiero.

Montoy et al. (2019) refieren que los vendedores informales realizan sus negocios a las
periferias de los mercados, por otro lado, los comerciantes formales muestran gran incomodidad,
ellos consideran que por la presencia de los comerciantes informales no tienen oportunidad de
presentar bien sus productos, para otras personas, es incomodo observar a los comerciantes
informales, quienes se apoderan de las veredas y pistas. Casi la totalidad de comerciantes
ambulantes no tienen los ingresos econémicos para que puedan formalizar su negocio e invertir
en productos de calidad (Cakmak, Lie y McCabe 2018).

Segun Porto (2014) citado en Vargas Vela (2021) el comercio informal es una actividad
econdmica que se ejecuta sin considerar los aspectos normativos de formalidad, en otras
palabras, se realiza sin la autorizacion de los municipios y no cuentan con los carnets de salud.
Asimismo, los comerciantes informales no tienen un espacio fijo para expender sus productos,
se trasladan de un lugar a otro, lo cual provoca desordenes en distintos lugares de la ciudad, esto
se debe porque los vendedores comercian diferentes productos como golosinas, comida rapida,

productos de primera necesidad, etc.
2.2.2.4. Tipos de comercio informal ambulatorio
En el comercio itinerante, los vendedores adquieren productos no perecederos en poca

cantidad, luego van por las calles de las ciudades para ofrecerlos a las personas que transitan

por el lugar. No se desplazan demasiado y generalmente comercian en una zona local. En el
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comercio itinerante los vendedores ambulantes ofertan pocas cantidades de productos, como:
juguetes, dulces o productos no perecibles, yendo de un lugar a otro, con la finalidad de vender
mas productos (De Soto 1987).

En el comercio eventual, los puestos solo ofertan sus servicios o productos en algunas
fechas o algunas horas; por ejemplo: en las fiestas patronales, actividades de afio nuevo y
navidad, y ferias escolares, en el comercio eventual los comerciantes informales brindan sus
servicios o su mercaderia por temporadas marcadas (De Soto 1987).

En el comercio en un lugar fijo o lugar permanente en la via publica, los comerciantes
ya no venden por las avenidas de las ciudades, lo que conlleva una invasion de las avenidas, y
luego de apoderarse de este espacio se instalan en él para desarrollar su actividad, en otras
palabras, el comerciante se apodera ilegalmente de un lugar pablico, para poder vender sus

productos, este vendedor no traslada de un lugar a otro (De Soto 1987)

2.2.2.5. Riesgos del comercio informal ambulatorio

De acuerdo a Silva (2017) los peligros de vender en espacios publicos son: los
comerciantes estan expuestos a la intemperie y los productos se malogran ya que en diversas
ocasiones no tienen ningun depdsito para poder conservar sus productos, malogrando la
mercaderia, ademas, pueden ser decomisados por parte la policia municipal, deteriorar sus
productos por causa de las lluvias, sufrir robos y asalto, asimismo se han observado diversos
conatos y rifias entre comerciantes, produciendo pérdidas de ingresos, por otro lado, no tienen
los servicios basicos de luz y agua, y al no tener estos servicios pueden contraer diferentes

enfermedades.

2.2.3. Calidad del espacio publico

La calidad urbana de una localidad esta relacionada a la calidad del espacio publico
peatonal. Al mejorar y crear espacios de calidad en el espacio publico urbano, se puede obtener
un desarrollo del espacio urbano-social comunal, en el que los habitantes puedan

interrelacionarse, identificarse y participar con el espacio, impidiendo el aislamiento social



35

como producto del uso de las tecnologias novedosas. (Gehl, 2014 y Westphalen, 2012 citados

en Chauca Casimir y Valdivia Loro 2021).

2.2.4. La calidad urbana

Son los espacios que admite reconocer la conformacion de vias de comunicacion de
transeuntes a través de recorridos por las avenidas, puentes, parques lineales, paraderos de
transporte publico, atraidos por los usos y la calidad de la cuidad.

La calidad urbana favorece a la idea de que los espacios publicos con fines de recreacion
en las margenes lineales y utilizados por una de ellas o como espacios viales longitudinales. Una
excelente conectividad se asocia con la calidad de la ciudad, por lo que las condiciones fisicas
del lugar delimitaran la seccion vial asi como, la iluminacién nocturna elementos que van a
aportar los usos establecidos en la red vial y los inmuebles que estan alrededor de ellas (Mufioz
Quispe 2016).

2.2.5. Componentes de la calidad del espacio publico

Son cuatro los componentes de la calidad del espacio publico, accesibilidad y movilidad,
funcional, ambiental y socio cultural.

El componente accesibilidad y movilidad hace referencia al componente fisico de la
calidad del espacio publico. El tema de accesibilidad y movilidad, hacen referencia a los lugares
donde se estudia la condicion y el flujo del espacio publico; asimismo la movilidad y
accesibilidad considera al transito peatonal como su principal objetivo, pero su espacio muchas
veces es obstruido por distintas vias, al mismo tiempo, es necesario dar la real importancia
considerar las diversas capacidades fisicas de los individuos brindando la posibilidad de acceder
a los distintas formas de transportarse, promoviendo la modalidad del desplazamiento con
diferentes tipos de movilidades.

La accesibilidad y movilidad hace referencia al espacio vial vehicular, al espacio vial
peatonal, rampas y diversidad de textura de pisos y zona de estacionamiento vehicular.(Diaz
Osorio 2018).
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La movilidad y accesibilidad son términos complejos de definir, son fenémenos que no
tienen una sola definicion; sin embargo, esta considerada como una situacion importante capaz
de mostrar la forma de la ciudad y la cercania entre los diversos espacios urbanos. Para este
estudio, la accesibilidad se utilizara como significado de proximidad, y se denotara en términos
de distancia y tiempo. Para reforzar este concepto se realiza otros tipos de analisis, el analisis
espacial que ayuda a entender las interrelaciones entre el sistema de transporte y el analisis
geografico, a través de procedimientos espaciales (Mayorga Henao y Garcia Garcia, 2019 citado
en Robles Cruz 2022).

Entender la conectividad y accesibilidad de la red urbana se hace a través de una técnica
provista en los SIG llamada también analisis de redes, que es una forma de analisis espacial para
identificar la distancia entre distintos servicios urbanos y la accesibilidad, a traves de rutas y
con una jerarquia en el territorio.

La categoria referida a la calidad fisica del EP (espacio publico) representa las
asociaciones entre diversos sistemas, se sugieren distintos indicadores que han sido escogidos
considerando diversos criterios: confiabilidad, de pertinencia, claridad, temporalidad y
disponibilidad (Robles Cruz 2022).

La accesibilidad es considerada como un elemento de la sostenibilidad mas importante
y es argumento principal de la teoria urbana establecida en estos Gltimos afios. Se define
comunmente como la propiedad fisica lugar y desde la percepcion de la sostenibilidad se define
como la compatibilidad con las prioridades de desplazamiento de los peatones y ciclistas sobre
el transito vehicular motorizado (Zumelzu, Barria y Barrientos-Trinanes 2020).

La movilidad urbana se relaciona a la intranquilidad de las ciudades que dependen del
transporte vehicular pablico y privado y que con el tiempo no seran sostenibles, producido por
los altos precios de energia, la congestién, la disponibilidad de combustibles, la contaminacion
y distintos impactos ambientales, los beneficios sobre el trasladarse a pie no son novedosos y
gue caminar es una actividad que no demanda ningln gasto y que puede incrementar el bienestar
personal y la persistencia de estar saludable (Zumelzu, Barria y Barrientos-Trinanes 2020).

El componente funcional hace referencia al componente espacial de la calidad del
espacio publico. La funcionalidad son las condicionantes fisicas que tienen el criterio de funcién
y son percibidas por las personas mediante los objetos ubicados dentro del espacio, el espacio

funcional se relaciona entre los elementos construidos y las diversas maneras de movilidad y de
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permanencia entre los individuos; el componente funcional es el elemento mediante el cual las
personas estan en contacto con las actividades, dando sentido al espacio publico.

La funcionalidad hace referencia al estado de la malla vial — pavimentos, iluminacion
nocturna, presencia de mobiliario, presencia de mobiliario, estado del mobiliario urbano —
conservacion, proximidad a equipamientos urbanos, presencia de comercio formal y presencia
de comercio informal (Diaz Osorio 2018).

El componente ambiental hace referencia al componente ambiental de la calidad del
espacio publico. Las circunstancias ambientales del lugar nos permiten obtener una percepcion
critica y reflexiva de calidad espacial sobre este. Lo ambiental esta bien calificado como masas
verdes y zonas verdes Sobre la revalorizacion de la calidad del espacio del lugar aumenta su
riqueza. Lo ambiental hace referencia a la presencia de mazas verdes, manejo de residuos,
niveles de contaminacion y cuidado y mantenimiento del espacio (Diaz Osorio 2018).

El componente socio cultural hace referencia al componente inclusion social de la
calidad del espacio publico. El aspecto socio cultural brinda un concepto global de los elementos
que conforman el espacio publico y las actividades que realizan ellos mismos dentro de este
espacio, asimismo el aspecto es los diferentes lugares y contextos de interaccion y apropiacion
donde los principales usuarios del espacio son los nifios, quienes hacen uso de los de juegos y
actividades dicho espacio es de caracter social (Diaz Osorio 2018).

Asimismo, lo socio cultural es entendida como las interacciones de los individuos y
grupos de individuos que entre ellas y su entorno se relacionan mediante la dinamica de la vida
urbanistica, con sus valores y distintos comportamientos, lo socio cultural hace referencia a los
artistas y masicos en la calle, desplazados e indigentes, interaccion social y normas de transito
(Luengo 2005).
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2.2.5.1. Calidad de la estética urbana

Las formas de interrelacion que manifiestan cada integrante de la sociedad promueve a
una estética urbana atractiva, Cadela Alquisiras (2018) refiere que dado que cada persona que
ha evolucionado de distinta manera hacia la cultura de su sociedad, se ha asimilado y modificado
la estética urbana de la cada civilizacion. Dado que, a la condicion econdémica de la sociedad,
un segmento de este se ve forzada a realizar actividades informales, lo que disminuye la calidad
de las personas en las zonas urbanas y provoca la aparicion de quioscos y puestos en distintos
lugares publicos que les quitan la belleza visual.

Chancafe Leyva (2017) refiere que, al observar en parques, plazas, calles y veredas, es
indudable la degradacion, principalmente en los alrededores de los mercados, la venta
ambulatoria es el principal causante del desorden publico en distintas localidades; ademas, los
vendedores informales comercian sus productos en pistas y veredas, perjudicando la seguridad
del libre transito de las personas y de los vehiculos, apoderandose de las zonas verdes y

provocando fastidio a los habitantes de la ciudad.

2.2.5.2. Imagen urbana

El conjunto de elementos artificiales y naturales que conforman el elemento visual de
los ocupantes conocida como imagen urbana. Cardozo Ruiz, Liberato Ayala y Sarabia Ramirez
(2020) refieren que esto es causado por la presencia de materiales especificos, la morfologia de
la ciudad, los métodos de construccion, la densidad de poblacidn, la disponibilidad de servicios
elementales como la electricidad, el agua potable y alcantarillado, el estado de la ciudad y de
cada una de las residencias que la componen, asi como las manera de interrelacion de los actores

urbanos con las costumbres y los usos de sus residentes.
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2.3.  Marco conceptual

2.3.1. Comercio informal ambulatorio

Se conoce como comercio ambulante informal a la actividad desarrollada en los lugares
publicos como aceras, avenidas, carreteras, parques y plazas; asimismo, los vendedores
ambulantes son personas que se dedican a la venta ambulatoria y que se manifiesta con el
desplazamiento ofreciendo sus productos, este comercio es un proceso de transaccion, entre el
vendedor y el comprador. Lo particular de un vendedor informal es ofrecer un determinado tipo
de producto a la venta, a pesar que a veces ésta puede cambiar rapidamente, debido a que no

quieren acatar las normas de la ciudad (Torres Zavaleta 2018).

2.3.2. Ocupacion informal

La ocupacion informal hace referencia al factor social del comercio informal
ambulatorio. La ocupacién informal impide el libre transito causando que el peatdn esté
obligado transitar ya sea por donde circulan de los vehiculos o por el perimetro; asimismo, al
observar el aumento de los lugares de apropiacion de espacios publicos por parte de los
vendedores ambulantes se da cuenta a la vulneracion de la imagen de la zona (Cardozo Ruiz,
Liberato Ayala y Sarabia Ramirez 2020).

La ocupacion informal hace referencia al comercio de ambulantes y a las ventas
estacionarias, incumpliendo la normativa del espacio establecido por las municipalidades, con
la apropiacion de pistas y veredas, Ocupacion de areas libres, el incremento de flujo de

compradores y aumento de negocios (Torres Zavaleta 2018).

2.3.3. Contaminacion del espacio publico

La contaminacidn del espacio publico hace referencia al factor ambiental del comercio
ambulatorio informal. Es la produccién de desechos de diferentes circunstancias y de diferente
procedencia: de lo comercial, tanto informal como formal, estos estan formadas por

establecimientos comerciales, pequefias empresas y negocios familiares que provocan un
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impacto negativo al medio ambiente al dejar desechos y residuos. Los lugares abandonados en
las calles atraen a los indigentes, provocando problemas de basuras, focos de infeccion y
contaminacion. Otra forma de contaminacion es la causada por la publicidad exterior de los
locales que muestra unas imagenes no deseables que provocan una desagradable contaminacion
(Torres Zavaleta 2018).

2.3.4. Obstaculizacion de vias

La obstaculizacion de las vias hace referencia al factor fisico del comercio informal
ambulatorio. Se define como bajo la perspectiva del orden pablico, que transgrede el derecho al
trabajo y como afecta a la formalidad comercial, asimismo, la obstaculizacion de vias afecta a
la salud publica, el medio ambiente, la seguridad alimentaria y la vida de las personas.
Igualmente, obstaculizar las vias afecta el orden del espacio publico, perturba el servicio de
transporte publico y privado (Vasquez Gordillo 2015).

La ocupacion informal hace referencia al obstruccion de los accesos, impedimento de
libre trénsito, caos en la via publica y elevado congestionamiento en los nudos viales, genera
interrupciones al transito, en lugares de dificil transito, excesivo cantidad de vehiculos y ,

transito desordenado (Torres Zavaleta 2018).

2.3.5. La calidad del espacio publico

La calidad del espacio publico peatonal esta muy vinculada a la calidad urbana de una
localidad y a las acciones que se realizan en ella. Para potenciar la calidad del espacio publico
fuera o dentro de las localidades, se debe realizar en un espacio urbano-social de uso
comunitario, donde las personas puedan participar, interactuar e identificarse con el lugar,
procurando evitar el aislamiento social como producto del uso de nuevas tecnologias (Gehl,
2014 y Westphalen, 2012 citados en Chauca Casimir y Valdivia Loro 2021).
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2.3.6. Accesibilidad y movilidad

La accesibilidad y movilidad hace referencia al componente fisico de la calidad del
espacio publico. La movilidad y accesibilidad, estudia la condicion y flujo del espacio publico
asimismo la movilidad y la accesibilidad es entendida como el libre transito de las personas y
cuya finalidad es la circulacion; asimismo, las personas y los tipos de transporte, que se
interrelacionan con el espacio publico deben considerar las diferentes capacidades fisicas de los
transeuntes que deben tener la posibilidad de tener acceso por medio de distintos formas de
transportarse, mediante la modalidad del desplazamiento con diferentes tipos de movilidades.

La accesibilidad y movilidad hace referencia al espacio viario vehicular, espacio viario
peatonal, rampas y diversidad de textura de pisos y zona de estacionamiento vehicular (Diaz
Osorio 2018).

2.3.7. Funcional

Lo funcional hace referencia al componente Espacial de la calidad del espacio publico.
La funcionalidad considera las condicionantes fisicas con base a la funcidn que requiere y si son
apropiadas para las personas mediante objetos colocados dentro del espacio, el espacio funcional
y polivalente se relaciona entre los elementos construidos y las distintas formas de permanencia
y de movilidad entre los individuos, la funcionalidad es elemento mediante el cual las personas
se mantienen contacto con las actividades, permitiendo percibir realmente el espacio publico
urbano.

La funcionalidad hace referencia al estado de la malla vial — pavimentos, iluminacién
nocturna, presencia de mobiliario, presencia de mobiliario, estado del mobiliario urbano —
conservacion, proximidad a equipamientos urbanos, presencia de comercio formal y presencia

de comercio informal (Diaz Osorio 2018).

2.3.8. Ambiental

Lo ambiental hace referencia al componente ambiental de la calidad del espacio publico.

Los escenarios ambientales del lugar permiten poseer una vision reflexiva y critica de calidad
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del espacio. Lo ambiental estd bien calificado como masas verdes y zonas verdes, sobre la
revalorizacion de la calidad del espacio dinamizando su riqueza.
Lo ambiental hace referencia a la presencia de mazas verdes, manejo de residuos, niveles

de contaminacion y cuidado y mantenimiento del espacio (Diaz Osorio 2018).

2.3.9. Socio cultural

Lo socio cultural hace referencia al componente inclusién social de la calidad del espacio
publico. Lo socio cultural brinda una idea general sobre los actores que conforman el espacio
publico y las acciones que se ejecuten dentro de este, asimismo el aspecto es los diferentes
lugares y contextos de interaccion y apropiacion donde los principales actores del espacio son
los infantes, gracias al mobiliario de juegos y actividades dicho espacio es de caracter social
(Diaz Osorio 2018).

Asimismo, lo socio cultural se conceptualiza como las interacciones de los individuos y
grupos de habitantes que relacionados a su entorno demuestran la dindmica de la vida en la
ciudad, sus manifestaciones conductuales y sus valores (Luengo 2005).

Lo socio cultural hace referencia a los artistas y musicos en la calle, desplazados e

indigentes, interaccion social y normas de transito.



43

CAPITULO I
1.  HIPOTESIS

3.1.  Hipdtesis general

Existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y calidad

del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

3.2.  Hipotesis especificas

o Existe una relacién significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la
dimensidn accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

o Existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la
dimension funcional en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

o Existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la
dimension ambiental en los alrededores del mercado de Chilca 2023.

o Existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la

dimensidn socio cultural en los alrededores del mercado de Chilca 2023.
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3.3.  Variables

3.3.1. Definicion conceptual de las variables

El comercio informal ambulatorio, es una actividad economica realizada de manera
informal, que da paso a la venta de producto al margen de la legalidad y sin cumplir las normas
establecidas por las municipalidades; realizada por costumbre, necesidad, no tener
oportunidades laborales o considerando problemas sociales de inequidad y desigualdad (Torres
Zavaleta 2018).

La calidad del espacio publico peatonal estd estrechamente relacionada a la calidad
urbana de una localidad y las acciones que se realizan. Para mejorar la calidad del espacio
publico fuera o dentro de las localidades, se debe realizar en un espacio urbano-social de uso
comunitario, donde las personas puedan participar, interactuar e identificarse con el lugar,
procurando evitar el aislamiento social como producto del uso de nuevas tecnologias (Gehl,
2014 y Westphalen, 2012 citados en Chauca Casimir y Valdivia Loro 2021).

3.3.2. Definicion operacional de las variables

La variable comercio informal ambulatorio tiene dos dimensiones; la primera dimension
comercio itinerante tiene por indicadores: vendedores de baratijas, vendedores de golosinas y
vendedores de viveres no perecibles. La segunda dimension comercio en lugar fijo en la via
publica tiene por indicadores: vendedores de jugos, vendedores de frutas, vendedores de
abarrotes y vendedores de ropa. Esta variable es evaluada mediante un cuestionario a través de
14 items. Tiene una escala es ordinal y las respuestas basadas en una escala de cinco niveles:
nada, poco, regular, mucho y excesivo.

La variable calidad del espacio publico tiene cuatro dimensiones; la primera dimension
accesibilidad y movilidad tiene por indicadores: espacio viario peatonal, espacio viario
vehicular, rampas y diversidad de textura de pisos y zona de estacionamiento vehicular. La
segunda dimension funcional tiene por indicadores: estado de la malla vial-pavimentos,
iluminacion nocturna, presencia de mobiliario, estado del mobiliario urbano-conservacion,

proximidad de equipamientos urbano, presencia de comercio formal y presencia de comercio
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informal. La tercera dimension ambiental tiene por indicadores: presencia de mazas verdes,
manejo de residuos, niveles de contaminacion y cuidado y mantenimiento del espacio. La cuarta
dimension socio cultural tiene por indicadores: desplazados e indigentes, interaccion social y
normas de transito. Esta variable es evaluada mediante un cuestionario a través de 18 items.
Tiene una escala es ordinal y las respuestas basadas en una escala de cinco niveles: nada, poco,

regular, mucho y excesivo; ademas de nunca, casi nunca, a veces, casi siempre y siempre.
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3.3.3.1. Variable X
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Tabla 3.1. Matriz de operacionalizacion de la variable comercio informal ambulatorio

Variable Dimensiéon Indicador item Calificacion

Comercio Comercio itinerante Vendedoresde 1. ;Qué cantidad de vendedores ambulantes Nada :1

informal - Frecuencia Baratijas que venden baratijas hay en las callesde  Poco 2

ambulatorio La dimension de comercio los alrededores del mercado de Chilca? Regular:3
itinerante hace referencia a las 2. ¢Con que frecuencia venden baratijas los  Mucho :4

Se denomina clases del comercio informal comerciantes ambulantes itinerantes en Excesivo :5

comercio ambulatorio. El comercio los alrededores del mercado de Chilca?

informal itinerante ambulatorio son Vendedoresde 3. (Qué cantidad de vendedores ambulantes

ambulatorio a actividades que se desarrollan en  Golosinas que venden golosinas hay en las calles de

aquella actividad  adquirir pequefias cantidades de los alrededores del mercado de Chilca?

no estructurada o golosinas, baratijas o viveres no 4. ¢Con que frecuencia venden golosinas los

informal incluye a perecibles, que se trasladan por comerciantes ambulantes itinerantes en

las personas que las avenidas tratando de ofrecer los alrededores del mercado de Chilca?

laboran en micro  sus productos entre los Vendedoresde 5. ¢Qué cantidad de vendedores ambulantes

negocios individuos que encuentranasu  Viveres no que venden vivieres no perecibles hay en

comerciales paso. Estos no tienen una Perecibles las calles de los alrededores del mercado

asociados a los ubicacion fija y venden a una de Chilca?

hogares y los escala bastante pequefia. Sus 6. ¢Con que frecuencia venden viveres no

trabajadores
vinculados a
micro negocios
registrados que
operan sin un
local, es decir en
la via publica, o
en pequerios

ingresos estan sujetos a como se
desplacen en busca de
compradores, debido a que ellos
dificilmente iran a buscarlos.
Los vendedores ambulantes no
estan organizados puesto que
actuan individualmente y no
tienen ubicacion alguna y

perecibles los comerciantes ambulantes
itinerantes en los alrededores del mercado
de Chilca?
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locales o talleres.
Hay distintos
tipos de
vendedores y
comerciantes, los
mas destacados
son los
ambulantes
(Pitman, 2012,
citado en torres
2018)

tiempo en el lugar (De Soto
1987)

Comercio lugar fijo en la via
publica

- Cantidad

La dimension de comercio en
lugar fijo en la via publica, esta
asociada a la segunda clase de
comercio ambulatorio fijo que
supone que el vendedor ya tiene
un puesto fijo y que ha dejado
de ambular, ha establecido un
lugar y se ha ubicado en él para
desarrollar sus ventas.

En esta clase tiene por objetivo
establecer la oportunidad de
explotar el lugar
econdémicamente, de forma que
valorara que las potencialidades
que puede ofreces a sus clientes
y potencializar su negocio para
que compren mas sus clientes en
ese lugar que en cualquier otro.
(De Soto 1987)

Vendedores de
Jugos

Vendedores de
Frutas

Vendedores de
Abarrotes

Vendedores de
Ropa

10.

11.

12.

13.

14.

¢ Qué cantidad de puestos fijos en la via
publica estan destinados a la venta de
jugos en los alrededores del mercado de
Chilca?

¢ Con que frecuencia venden jugos, los
comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?
¢ Qué cantidad de puestos fijos en la via
publica estan destinados a la venta de
frutas en los alrededores del mercado de
Chilca?

¢ Con que frecuencia venden frutas, los
comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?
¢Qué cantidad de puestos fijos en la via
publica estan destinados a la venta de
abarrotes en los alrededores del mercado
de Chilca?

¢Con que frecuencia venden abarrotes, los
comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?
¢ Qué cantidad de puestos fijos en la via
publica estan destinados a la venta de
ropa en los alrededores del mercado de
Chilca?

¢ Con que frecuencia venden ropa, los
comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?




3.3.3.2. VariableY

Tabla 3.2. Matriz de operacionalizacién de la variable calidad del espacio pablico
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Variable Dimension Indicador item Calificacion
Calidad del ~ Accesibilidad y movilidad Espacio viario 1. ¢Se puede caminar libremente Nunca :1
espacio (fisico) peatonal por Las veredas de los Casi nunca:2
publico La accesibilidad y movilidad hace alrededores del mercado de A veces :3
referencia al componente fisico de la Chilca? Casi siempre:4
La calidad calidad del espacio publico. La Siempre :5
del espacio  movilidad accesibilidad, estudia la Espacio viario 2. ¢Pueden transitar libremente los Nunca :1
publico condicion y flujo del espacio pablico vehicular vehiculos por las pistas de los Casi nunca:2
peatonal asimismo la movilidad y la alrededores del mercado de A veces :3
establece la  accesibilidad es entendida como el Chilca? Casi siempre:4
calidad libre transito de las personas y cuya Siempre :5
urbana de finalidad es la circulacion; asimismo, Rampas y 3. ¢Existen rampas adecuadas para Nunca :1
unaciudady las personasy los tipos de transporte, diversidad de discapacitados en los Casi nunca:2
las que se interrelacionan con el espacio textura de pisos alrededores del mercado de A veces :3
actividades  publico deben considerar las diferentes Chilca? Casi siempre:4
que se capacidades fisicas de los transelntes Siempre :5
realizan. Al que deben tener la posibilidad de tener  Zona de 4. Existen zonas de Nunca :1
mejorar la acceso por medio de distintos formas  estacionamiento estacionamientos vehiculares en  Casi nunca:2
calidad del ~ de transportarse, mediante la vehicular los alrededores del mercado de A veces :3
espacio modalidad del desplazamiento con Chilca? Casi siempre:4
publico fuera diferentes tipos de movilidades. Siempre :5
odentrode  Laaccesibilidad y movilidad hace
las ciudades, referencia al espacio viario vehicular,
se puede espacio viario peatonal, rampas y
lograr el diversidad de textura de pisos y zona

desarrollo de
un espacio

de estacionamiento vehicular (Diaz
Osorio 2018).
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urbano- Funcional Estado de la 5. ¢Como califica el estado de Deficiente: 1
social (espacial) malla vial - conservacion de los pavimentos  Malo: 2
comunitario, Lo funcional hace referencia al pavimentos en los alrededores del mercado  Regular: 3
donde los componente Espacial de la calidad del de Chilca? Bueno: 4
ciudadanos  espacio publico. La funcionalidad Excelente: 5
interactlan,  considera las condicionantes fisicas lluminacion 6. ¢Como califica la ;lluminacion  Deficiente: 1
participany  con base a la funcion que requiere y si  nocturna nocturna en los alrededores del  Malo: 2
se son apropiadas para las personas mercado de Chilca? Regular: 3
identifican mediante objetos colocados dentro del Bueno: 4
con el lugar, espacio, el espacio funcional y Excelente: 5
evitando el polivalente se relaciona entre los Presencia de 7. ¢Existen mobiliarios urbanos Nunca :1
aislamiento  elementos construidos y las distintas mobiliario (asientos — tachos, etc.) en los Casi nunca:2
social como  formas de permanencia y de movilidad alrededores del mercado de A veces :3
consecuencia entre los individuos, la funcionalidad Chilca? Casi siempre:4
del uso de es elemento mediante el cual las Siempre :5
nuevas personas se mantienen contacto con las  Estado del 8. ¢Como califica el estado de Deficiente: 1
tecnologias.  actividades, permitiendo percibir mobiliario conservacion de los mobiliarios  Malo: 2
(Gehl, 2014  realmente el espacio publico urbano. urbano - urbanos en los alrededores del ~ Regular: 3
Y La funcionalidad hace referencia al conservacion mercado de Chilca? Bueno: 4
Westphalen, estado de la malla vial — pavimentos, Excelente: 5
2012 citados  iluminacion nocturna, presencia de Proximidada 9. ¢Existen equipamientos urbanos Nunca :1
en Chaucay  mobiliario, presencia de mobiliario, equipamientos cercanos en los alrededores del  Casi hunca:2
Valdivia, estado del mobiliario urbano — urbanos mercado de Chilca? A veces :3
2019). conservacion, proximidad a Casi siempre:4
equipamientos urbanos, presencia de Siempre :5
comercio formal y presencia de Presencia de 10. ¢ Existe comercio formal en los  Nunca :1
comercio informal (Diaz Osorio 2018).  comercio alrededores del mercado de Casi nunca:2
formal Chilca? A veces :3
Casi siempre:4
Siempre :5
Presencia de 11. ;Como califica usted la Deficiente: 1

comercio presencia del comercio informal Malo: 2
Informal Regular: 3




Ambiental
(ambiental)
Lo ambiental hace referencia al

componente ambiental de la calidad del

espacio publico. Los escenarios

ambientales del lugar permiten poseer
una vision reflexiva y critica de calidad
del espacio. Lo ambiental esta bien
calificado como masas verdes y zonas
verdes, sobre la revalorizacion de la
calidad del espacio dinamizando su

riqueza.

Lo ambiental hace referencia a la
presencia de mazas verdes, manejo de
residuos, niveles de contaminacion y
cuidado y mantenimiento del espacio

(Diaz Osorio 2018).

Socio cultural
(socio cultural)

Lo socio cultural se conceptualiza

como las interacciones de los

individuos y grupos de habitantes que
relacionados a su entorno demuestran
la dindmica de la vida en la ciudad, sus
manifestaciones conductuales y sus

valores (Luengo 2005).

Presencia de
mazas verdes

Manejo de
residuos

Niveles de
contaminacion

Cuidado y
mantenimiento
del espacio

Desplazados e
indigentes

Interaccion
social

12.

13.

14.

15.

16.

17.

en los alrededores del mercado
de Chilca?

¢Existen areas verdes en los
alrededores del mercado de
Chilca?

¢ Existen tachos de residuos
sélidos en los alrededores del
mercado de Chilca?

¢ Como califica usted la
contaminacion en los
alrededores del mercado de
Chilca?

¢ Como califica usted el cuidado
y el mantenimiento del espacio
publico en los alrededores del
mercado de Chilca?

¢EXisten personas vagabundas
de la calle en los alrededores
del mercado de Chilca?

¢ Existe interaccion social fluida
entre las personas en los
alrededores del mercado de
Chilca?
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Bueno: 4
Excelente: 5
Nunca :1

Casi nunca:2
A veces :3
Casi siempre:4
Siempre :5
Nunca :1

Casi nunca:2
A veces .3
Casi siempre:4
Siempre :5
Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4
Excelente: 5
Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4
Excelente: 5
Nunca :1

Casi nunca:2
A veces :3
Casi siempre:4
Siempre :5
Nunca :1

Casi nunca:2
A veces :3
Casi siempre:4
Siempre :5



Lo socio cultural hace referencia a los
artistas y musicos en la calle,
desplazados e indigentes, interaccion
social y normas de transito.

Normas de
Transito

18. ;Como califica las sefiales de
transito en los alrededores del
mercado de Chilca?

Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4
Excelente: 5
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CAPITULO IV
IV. METODOLOGIA

4.1. Método de investigacion

En la investigacion se empleara el método descriptivo, segin Santiesteban Naranjo
(2014) manifiestan que al utilizar el método descriptivo no se controlaran ni manipulan las
variables, al contrario se procura mostrar la condicion, el estado o caracteristicas del fendmeno
estudiando tal como se presenta, de manera fehaciente, como si fuera una radiografia o
fotografia. EI método descriptivo se manifiesta por medio del uso de los distintos disefios de

investigacion descriptiva.
4.2.  Tipo de investigacion

El estudio serd de tipo aplicada, también llamada pura o fundamental, utilitaria o
constructiva, porque esta dirigia a hacer uso de los conocimientos y lo que principalmente
importa es conocer para aplicar (Barrero Ticona 2023).
4.3.  Nivel de investigacién

La investigacion es el nivel descriptivo correlacional, Pimienta Prieto, de la Orden Hoz

y Estrada Coronado (2018) consideran que el nivel descriptivo se relaciona con el hecho de que

existen pocos conocimientos sobre el tema y por ello se requiere caracterizarlos; asimismo, en
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este nivel se encuentran las monografias, los estudios exploratorios, las investigaciones

descriptivas comparativas, descriptivas simples y los descriptivos correlacionales.
4.4. Disefo de la investigacion

El estudio hizo uso del disefio correlacional, que se fundamenta en una sola muestra de
estudio, y en esta se estudian dos 0 mas variables y se determinan relaciones entre ellos. Se
requiere establecer relaciones de covarianza o de asociacién entre las variables, no determina

relaciones de causalidad (Hadi Mohamed et al. 2023).

Descriptivo correlacional

OX
M r

A

oY
Donde:
M: Muestra
O: Observacion de ambas variables
X: Comercio informal ambulatorio
Y: Calidad del espacio publico

Coeficiente de correlacion

=

4.5. Poblacion y muestra

45.1. Poblacién

Carrasco Diaz (2006) manifiesta que la poblacion es el conjunto infinito o finito de
elementos que tienen caracteristicas comunes, en la poblacion se proyectaran las conclusiones
del estudio. La poblacion esta delimitada por los objetivos y por el problema de la investigacion.

Para el estudio de la poblacién seran considerados todos los pobladores del distrito
Chilca.
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4.5.2. Muestra

Avila Baray (2006) refiere que la muestra esa una parte de la poblacién de la que se
reciben los datos y debe representar a dicha poblacion. La muestra estard constituida por 340
personas que transitan en los alrededores del mercado de Chilca.

El muestreo se determind por la técnica no aleatoria, Ilamada también muestra de estudio
no probabilistico, especificamente por el muestreo accidental porque la eleccién de las personas
de lainvestigacidn se obtienen sin ningun plan , son elegidas producto de circunstancias casuales

e intencionales (Gallardo Echenique 2017).

4.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

En el estudio se empleara la técnica de la encuesta, que es una técnica donde se aplica
un procedimiento normalizado para obtener informacion oral o escrita de grupo de personas
(Sanchez Rodriguez, Rosas Barrientos y Mendoza Nunez 2018).

Los instrumentos utilizados en esta investigacion fueron: Cuestionario de comercio

informal ambulatorio y Cuestionario de calidad del espacio publico.

4.6.1. Cuestionario de comercio informal ambulatorio

La validez de contenido del instrumento Cuestionario de comercio informal ambulatorio
se realiz6 utilizando el protocolo de informe de juicio de experto, por intermedio de este
procedimiento se certific6 una exploracion minuciosa del contenido del instrumento en su
totalidad. Se envio el instrumento de investigacion a 3 expertos profesionales especialistas en
las variables de este estudio y que cuentan con una extensa experiencia: Arq Rafael Nilton
Carhuamaca Espinoza, Arg. Edgar Alfred Huaman Gamarra y Mg. Arg. Anibal Augusto
Mallqui Shicshe. Y para su evaluacion se empled la prueba del coeficiente V de Aiken. El
procesamiento estadistico se efectud por intermedio del programa Excel version de Microsoft
Office LTSC Profesional Plus 2021.
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Tabla 4.3. Validez de contenido V de Aiken del Cuestionario de comercio informal ambulatorio

Estadisticas de validez

V de Aiken N de elementos
.783 14

Decisién Alta validez

Sobre la base de los resultados del coeficiente V de Aiken, se puede afirmar que el

instrumento tiene una alta validez.

Para establecer la confiabilidad del instrumento se usé la prueba estadistica Alfa de

Cronbach, el procesamiento estadistico se efectud por intermedio del programa SPSS 27.

Tabla 4.4. Validez de contenido V de Aiken del Cuestionario de comercio informal ambulatorio

Estadisticas de confiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
.880 14
Decision Muy alta confiabilidad

Sobre la base de los resultados del Alfa de Cronbach, se puede afirmar que el instrumento

tiene una muy alta confiabilidad.

4.6.2. Cuestionario de calidad del espacio publico

La validez de contenido del instrumento Cuestionario de calidad del espacio publico se
realiz6 utilizando el protocolo de informe de juicio de experto, por intermedio de este
procedimiento se certificd una exploracion minuciosa del contenido del instrumento en su
totalidad. Se envio el instrumento de investigacidn a 3 expertos profesionales especialistas en
las variables de este estudio y que cuentan con una extensa experiencia: Arq Rafael Nilton
Carhuamaca Espinoza, Arq. Edgar Alfred Huaméan Gamarra y Mg. Arg. Anibal Augusto

Mallqui Shicshe. Y para su evaluacion se empled la prueba del coeficiente V de Aiken. El
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procesamiento estadistico se efectud por intermedio del programa Excel version de Microsoft
Office LTSC Profesional Plus 2021.

Tabla 4.5. Validez de contenido V de Aiken del Cuestionario de calidad del espacio publico

Estadisticas de validez

V de Aiken N de elementos
.783 18

Decisién Alta validez

Sobre la base de los resultados del coeficiente V de Aiken, se puede afirmar que el

instrumento tiene una alta validez.

Para establecer la confiabilidad del instrumento se usé la prueba estadistica Alfa de

Cronbach, el procesamiento estadistico se efectud por intermedio del programa SPSS 27.

Tabla 4.6. Validez de contenido V de Aiken del Cuestionario de calidad del espacio publico

Estadisticas de confiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
743 18
Decision Alta confiabilidad

Sobre la base de los resultados del Alfa de Cronbach, se puede afirmar que el instrumento

tiene una alta confiabilidad.
4.7.  Tecnicas de procesamiento y analisis de datos
En el analisis de los datos se utilizo tablas y figuras estadisticas. Las figuras y tablas

serviran para presentar en forma ordenada el anélisis de las variables. Se usaran los siguientes
softwares: SPSS 27 y Excel version de Microsoft Office LTSC Profesional Plus 2021.
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Para la estadistica descriptiva, se presentaron los resultados en porcentajes figuras en
barras. Para la estadistica inferencial, se presentaron los resultados de validez y confiabilidad de

los instrumentos y prueba de correlacion Rho Spearman.

4.8.  Aspectos éticos de la investigacion

En este estudio se cumplieron con las leyes normativas de ética establecidas de la

Universidad Peruana los Andes.
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CAPITULO V
V.  RESULTADOS

En la presente investigacion se estudio la relacion que existe entre el comercio informal
ambulatorio y la calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca 2023.
Para ello, se utilizaron dos instrumentos de investigacion: Cuestionario de comercio informal
ambulatorio y Cuestionario de calidad del espacio publico.

Seguidamente se presentan, los resultados conseguidos con su pertinente analisis e

interpretacion de los resultados.

5.1.  Descripcion del disefio

Considerando el disefio correlacional del estudio, se elabor6 una base de datos con los
resultados obtenidos de los instrumentos de investigacion, y haciendo uso del software SPSS 27
se obtuvieron los resultados descriptivos de las variables y sus respectivas dimensiones,
presentados mediante tablas y figuras. Posteriormente, realizé la contrastacion de hipétesis al

obtener los resultados a través de la prueba de correlacion Rho Spearman.
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5.2.  Descripcion de resultados

5.2.1. Comercio informal

Tabla 5.7. Comercio informal ambulatorio en los alrededores del mercado de Chilca.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nada 50 14,7 14,7 14,7
Poco 209 61,5 61,5 76,2
Regular 40 11,8 11,8 87,9
Mucho 41 12,1 12,1 100,0
Total 340 100,0 100,0

Nota: La tabla presenta los elementos de la tabla de frecuencia con los niveles de evaluacion de la variable
Comercio informal ambulatorio.

Porcentaje

MNada Foco Reqular Mucho

Figura 5.3 Comercio informal ambulatorio en los alrededores del mercado de Chilca.

En la figura 5.3 se presentan los datos descriptivos sobre la presencia del comercio
informal en los alrededores del mercado de Chilca. Segln los usuarios encuestados, el 14.7%
indica que no hay presencia de comercio informal, mientras que el 61.5% considera que es
escasa. El 11.8% lo califica como regular y solo el 12.1% afirma que es abundante.
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5.2.1.1. Comercio itinerante

Tabla 5.8 Comercio itinerante en los alrededores del mercado de Chilca.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vilido Nada 88 25,9 25,9 25,9
Poco 171 50,3 50,3 76,2
Regular 40 11,8 11,8 87,9
Mucho 41 12,1 12,1 100,0
Total 340 100,0 100,0

Nota: La tabla presenta los elementos de la tabla de frecuencia con los niveles de evaluacién de la variable
Comercio itinerante.

Porcentaje

MNada Foco Regular Mucho

Figura 5.4 Comercio itinerante en los alrededores del mercado de Chilca.

En la figura 5.4 se presentan los datos descriptivos sobre la presencia del comercio
itinerante en los alrededores del mercado de Chilca. Segun los usuarios encuestados, el 25.9%
indica que no hay presencia de comercio itinerante, mientras que el 50.3% considera que es

escasa. El 11.8% lo califica como regular y solo el 12.1% afirma que es abundante.
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5.2.1.2. Comercio lugar fijo en la via publica

Tabla 5.9 Comercio lugar fijo en la via pablica en los alrededores del mercado de Chilca.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nada 74 21,8 21,8 21,8
Poco 197 57,9 57,9 79,7
Regular 41 12,1 12,1 91,8
Mucho 28 8,2 8,2 100,0
Total 340 100,0 100,0

Nota: La tabla presenta los elementos de la tabla de frecuencia con los niveles de evaluacion de la variable
Comercio lugar fijo en la via publica.

Porcentaje

MNada Foco Regular Mucho

Figura 5.5 Comercio lugar fijo en la via publica en los alrededores del mercado de Chilca.

En la figura 5.5 se presentan los datos descriptivos sobre la presencia del comercio en
un lugar fijo de la via pablica en los alrededores del mercado de Chilca. Segun los usuarios
encuestados, el 21.8% indica que no hay presencia del comercio en un lugar fijo de la via
publica, mientras que el 57.9% considera que es escasa. El 12.1% lo califica como regular y
solo el 8.2% afirma que es abundante.
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5.2.2. Calidad del espacio publico

Tabla 5.10 Calidad del espacio puablico en los alrededores del mercado de Chilca.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nada 24 7,1 7,1 7,1
Poco 195 57,4 57,4 64,4
Regular 117 34,4 34,4 98.8
Mucho 4 1,2 1,2 100,0
Total 340 100,0 100,0

Nota: La tabla presenta los elementos de la tabla de frecuencia con los niveles de evaluacion de la variable
calidad del espacio publico.

Porcentaje

MNada Poco Reqular

Figura 5.6 Calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca.

En la figura 5.6 se presentan los datos descriptivos sobre la presencia de la calidad del
espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca. Segun los usuarios encuestados, el
7.1% indica que no hay calidad del espacio publico, mientras que el 57.4% considera que es
poco. El 34.4% lo califica como regular y solo el 1.2% afirma que es mucho.



5.2.2.1. Accesibilidad y movilidad.

Tabla 5.11 Accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nada 29 8,5 8,5 8,5
Poco 176 51,8 51,8 60,3
Regular 112 32,9 32,9 93,2
Mucho 23 6,8 6,8 100,0
Total 340 100,0 100,0
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Nota: La tabla presenta los elementos de la tabla de frecuencia con los niveles de evaluacion de la variable

Accesibilidad y movilidad.

Porcentaje

MNada Foco Regular Mucho

Figura 5.7 Accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca.

En la figura 5.7 se presentan los datos descriptivos sobre la presencia de la accesibilidad

y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca. Segun los usuarios encuestados, el 8.5%

indica que no hay accesibilidad y movilidad, mientras que el 51.8% considera que es poco. El

32.9% lo califica como regular y solo el 6.8% afirma que es mucho.



5.2.2.2. Funcional

Tabla 5.12 Funcionalidad en los alrededores del mercado de Chilca.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nada 24 7,1 7,1 7,1
Poco 171 50,3 50,3 57,4
Regular 129 37,9 37,9 95,3
Mucho 16 4,7 4,7 100,0
Total 340 100,0 100,0
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Nota: La tabla presenta los elementos de la tabla de frecuencia con los niveles de evaluacion de la variable

Funcionalidad.

Porcentaje

Nada Foco

Reqular

Figura 5.8 Funcionalidad en los alrededores del mercado de Chilca.

En la figura 5.8 se presentan los datos descriptivos sobre la funcionalidad en los

alrededores del mercado de Chilca. Segun los usuarios encuestados, el 7.1% indica que es nada

funcional, mientras que el 50.3% considera que es poco funcional. El 37.9% lo califica como

regular y solo el 4.7% afirma que es mucho.



5.2.2.3. Ambiental

Tabla 5.13 Aspecto ambiental en los alrededores del mercado de Chilca.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nada 40 11,8 11,8 11,8
Poco 96 28,2 28,2 40,0
Regular 170 50,0 50,0 90,0
Mucho 34 10,0 10,0 100,0
Total 340 100,0 100,0
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Nota: La tabla presenta los elementos de la tabla de frecuencia con los niveles de evaluacion de la variable

ambiental.

Porcentaje

Mada Poco

Regular

Mucho

Figura 5.9 Aspecto ambiental en los alrededores del mercado de Chilca.

En la figura 5.9 se presentan los datos descriptivos sobre el aspecto ambiental en los

alrededores del mercado de Chilca. Segun los usuarios encuestados, el 11.8% indica que es nada

el cuidado ambiental, mientras que el 28.2% considera que es poco. El 50% lo califica como

regular y solo el 10% afirma que es abundante la contaminacién ambiental.
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5.2.2.4. Socio cultural

Tabla 5.14 Aspecto socio cultural en los alrededores del mercado de Chilca.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Poco 75 22,1 22,1 22,1
Regular 213 62,6 62,6 84,7
Mucho 48 14,1 14,1 98,8
Excesivo 4 1,2 1,2 100,0
Total 340 100,0 100,0

Nota: La tabla presenta los elementos de la tabla de frecuencia con los niveles de evaluacion de la variable
socio cultural.

rForcentaje

Foco Regular Mucho

Figura 5.10 Aspecto socio cultural en los alrededores del mercado de Chilca.

En la figura 5.10 se presentan los datos descriptivos sobre el aspecto socio cultural en
los alrededores del mercado de Chilca. Segun los usuarios encuestados, el 22.1% indica que es
poco la representacion cultural, mientras que el 62.6% considera que es regular. EI 14.1% lo

califica como mucho y solo el 1.2% afirma que es excesivo el aspecto socio cultural.
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Tabla 5.15. Interpretacion de la prueba de correlacién Rho Spearman.

Valor de Rho Spearman

Significado

“ -1
“-0.9a-0.99
“-0.7a-0.89
“-0.4 a-0.69
“-0.2a-0.39
“-0.01a-0.19
“ 0
“0.01a0.19
“0.2a0.39
“0.4a0.69
“0.7a0.89
“0.9a0.99

“ 1

correlacion negativa grande y perfecta”
correlacion negativa muy alta”
correlacion negativa alta”
correlacion negativa moderada”
correlacion negativa baja”
correlacion negativa muy baja”
correlacion nula”
correlacion positiva muy baja”
correlacion positiva baja”
correlacion positiva moderada”
correlacion positiva alta”
correlacion positiva muy alta”
correlacion positiva grande y perfecta

5.3.1. Hipotesis general

Ho: No existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio

y calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca.

Hi: Existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y

calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca.

Tabla 5.16. Comercio informal ambulatorio y calidad del espacio publico en los alrededores del mercado

de Chilca.

Com_Inf_AmbCal Esp Pub

Rhode Com_Inf_Amb Coeficiente de

Spearman

Cal_Esp_Pub

correlacion
Sig. (bilateral)
N

Coeficiente de
correlacion
Sig. (bilateral)
N

1,000 - 424"
. ,000
340 340

-, 424" 1,000
,000 .

340 340

**, La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
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El nivel de significancia establecido es del 0.05, lo que implica una probabilidad del 5%.
Por lo tanto, el valor p corresponde al 95%.

La regla para tomar decisiones es la siguiente: si el valor p es mayor o igual a 0.05, se
acepta la hipétesis nula (Ho); si el valor p es menor a 0.05, se acepta la hipdtesis propuesta en
la investigacion.

En términos de decision estadistica, las variables de estudio Comercio informal
ambulatorio y calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca se basan en
datos no paramétricos. En tal sentido, se usara el estadigrafo de correlacion de Rho de Spearman
para evaluar la correlacion. El valor correlacional obtenido en la prueba es de -0.424, lo cual
indica una correlacion moderada. Ademas, la estimacion de la significancia bilateral es de 0.000,
que es inferior al valor alfa de 0.05. Por tanto, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis
propuesta.

En conclusion, podemos afirmar que existe una relacion significativa inversa entre las
variables de estudio Comercio informal ambulatorio y calidad del espacio publico en los

alrededores del mercado de Chilca.

5.3.2. Contrastacion de la primera hipotesis especifica

Ho: No existe relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la
dimension accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca.
Hi: Existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la

dimensién accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca.

Tabla 5.17. Comercio informal ambulatorio y la dimension accesibilidad y movilidad en los alrededores

del mercado de Chilca.

Com_Inf AmbAcce Mov

Rho de Com_Inf_A Coeficiente de 1,000 -,376™
Spearman mb correlacion
Sig. (bilateral) . ,001
N 340 340
Acce_Mov Coeficiente de -,376"™ 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,001

N 340 340
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El nivel de significancia establecido es del 0.05, lo que implica una probabilidad del 5%.
Por lo tanto, el valor p corresponde al 95%.

La regla para tomar decisiones es la siguiente: si el valor p es mayor o igual a 0.05, se
acepta la hipétesis nula (Ho); si el valor p es menor a 0.05, se acepta la hipdtesis propuesta en
la investigacion.

En términos de decision estadistica, las variables de estudio comercio informal
ambulatorio y la dimension accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca
se basan en datos no paramétricos. En tal sentido, se usara el estadigrafo de correlacion de Rho
de Spearman para evaluar la correlacion. El valor correlacional obtenido en la prueba es de -
.376, lo cual indica una correlacion inversa moderada. Ademas, la estimacién de la significancia
bilateral es de 0.001, que es inferior al valor alfa de 0.05. Por tanto, se rechaza la hipotesis nula
y se acepta la hipotesis propuesta.

En conclusion, podemos afirmar que existe una relacion significativa inversa entre las
variables de estudio comercio informal ambulatorio y la dimension accesibilidad y movilidad

en los alrededores del mercado de Chilca.
5.3.3. Contrastacion de la segunda hipétesis especifica

Ho: No existe relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la
dimension funcional en los alrededores del mercado de Chilca.

Hi: Existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la

dimensién funcional en los alrededores del mercado de Chilca.

Tabla 5.18. Comercio informal ambulatorio y la dimensién funcional en los alrededores del mercado de

Chilca.
Com_Inf AmbFuncional

Rhode  Com_Inf_Amb Coeficiente de 1,000 -,305™
Spearman correlacion

Sig. (bilateral) : ,002

N 340 340

Funcional Coeficiente de -,305™ 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,002

N 340 340
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**, La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

El nivel de significancia establecido es del 0.05, lo que implica una probabilidad del 5%.
Por lo tanto, el valor p corresponde al 95%.

La regla para tomar decisiones es la siguiente: si el valor p es mayor o igual a 0.05, se
acepta la hipotesis nula (Ho); si el valor p es menor a 0.05, se acepta la hipdtesis propuesta en
la investigacion.

En términos de decision estadistica, las variables de estudio comercio informal
ambulatorio y la dimension funcional en los alrededores del mercado de Chilca se basan en
datos no paramétricos. En tal sentido, se usara el estadigrafo de correlacion de Rho de Spearman
para evaluar la correlacion. El valor correlacional obtenido en la prueba es de -.305, lo cual
indica una correlacion inversa baja. Ademas, la estimacion de la significancia bilateral es de
0.002, que es inferior al valor alfa de 0.05. Por tanto, se rechaza la hipétesis nula y se acepta la
hipdtesis propuesta.

En conclusion, podemos Afirmar que existe una relacion significativa inversa entre las
variables de estudio comercio informal ambulatorio y la dimension funcional en los alrededores

del mercado de Chilca.

5.3.4. Contrastacion de la tercera hipoétesis especifica

Ho: No relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la
dimension ambiental en los alrededores del mercado de Chilca.
Hi: Existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la

dimension ambiental en los alrededores del mercado de Chilca.
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Tabla 5.19. Comercio informal ambulatorio y la dimensién ambiental en los alrededores del mercado de
Chilca.

Com_Inf_AmbAmbiental

Rho de Spearman Com_Inf_Amb Coeficiente de 1,000 -,388"™

correlacion

Sig. (bilateral) . 000

N 340 340

Ambiental Coeficiente de -,388™ 1,000

correlacion

Sig. (bilateral) ,000 :

N 340 340

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

El nivel de significancia establecido es del 0.05, lo que implica una probabilidad del 5%.
Por lo tanto, el valor p corresponde al 95%.

La regla para tomar decisiones es la siguiente: si el valor p es mayor o igual a 0.05, se
acepta la hipétesis nula (Ho); si el valor p es menor a 0.05, se acepta la hipétesis propuesta en
la investigacion.

En términos de decision estadistica, las variables de estudio comercio informal
ambulatorio y la dimension ambiental en los alrededores del mercado de Chilca se basan en
datos no paramétricos. En tal sentido, se usara el estadigrafo de correlacion de Rho de Spearman
para evaluar la correlacion. El valor correlacional obtenido en la prueba es de -.388, lo cual
indica una correlacion inversa moderada. Ademas, la estimacion de la significancia bilateral es
de 0.00, que es inferior al valor alfa de 0.05. Por tanto, se rechaza la hip6tesis nula y se acepta
la hipdtesis propuesta.

En conclusion, podemos Afirmar que existe una relacion significativa inversa entre las
variables de estudio comercio informal ambulatorio y la dimension ambiental en los alrededores

del mercado de Chilca.

5.3.5. Contrastacion de la cuarta hipétesis especifica

Ho: No existe relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la
dimension socio cultural en los alrededores del mercado de Chilca.
Hi: Existe una relacion significativa e inversa entre comercio informal ambulatorio y la

dimensién socio cultural en los alrededores del mercado de Chilca.
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Tabla 5.20. Comercio informal ambulatorio y la dimension socio cultural en los alrededores del mercado
de Chilca.

Com Inf AmbSoc Cult

Rho de Spearman Com_Inf_Amb Coeficiente de 1,000 -,397
correlacion
Sig. (bilateral) . ,000
N 340 340

Soc_Cult Coeficiente de -,397 1,000

correlacion
Sig. (bilateral) ,000 :
N 340 340

El nivel de significancia establecido es del 0.05, lo que implica una probabilidad del 5%.
Por lo tanto, el valor p corresponde al 95%.

La regla para tomar decisiones es la siguiente: si el valor p es mayor o igual a 0.05, se
acepta la hipotesis nula (Ho); si el valor p es menor a 0.05, se acepta la hipdtesis propuesta en
la investigacion.

En términos de decision estadistica, las variables de estudio comercio informal
ambulatorio y la dimensién socio cultural en los alrededores del mercado de Chilca se basan en
datos no paramétricos. En tal sentido, se usara el estadigrafo de correlacion de Rho de Spearman
para evaluar la correlacion. El valor correlacional obtenido en la prueba es de -.397, lo cual
indica una correlacién inversa moderada. Ademas, la estimacion de la significancia bilateral es
de 0.00, que es inferior al valor alfa de 0.05. Por tanto, se rechaza la hipétesis nula y se acepta
la hipotesis propuesta.

En conclusion, podemos Afirmar que existe una relacion significativa inversa entre las
variables de estudio comercio informal ambulatorio y la dimension socio cultural en los

alrededores del mercado de Chilca.
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CAPITULO VI
VL.  ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

Este estudio comenzo con la formulacion del objetivo general: determinar la relacion
que existe entre el comercio informal ambulatorio y la calidad del espacio publico en los
alrededores del mercado de Chilca 2023, considerando la tabla 5.16. del anlisis del coeficiente
de correlacion, se hall6 un valor Rho Spearman de - 0.424 y de acuerdo a la tabla 5.15.,
demuestra que existe una relacion inversa moderada entre el comercio informal ambulatorio y
la calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca 2023; ademas, la
estimacion de la significancia bilateral es de 0.000, que es inferior al valor alfa de 0.05; por
tanto, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipétesis propuesta; por tal motivo, se puede
inferir que a mayor comercio informal ambulatorio menor calidad del espacio publico y
viceversa.

Estos resultados se confirman con la investigacion de Pefialoza Tristan y Condor Lopez
(2021) quienes tuvieron una significancia de 0.045 en su investigacion, asi también como a Vigil
Requena (2022) quien evidencié que la calidad del espacio publico se asocia significativamente
con el transito peatonal de la ciudad de Piura, considerando que existe relacion directa moderada
(R=0.680) y significativa (0.00) de acuerdo sus variables de estudio que son la movilidad
peatonal y la calidad del espacio publico; estos datos permiten comparar la significancia de estos
estudios, debido a que son de nivel correlacional; también, permite deducir que la primera
variable considerada por Pefialoza Tristan y Condor Lopez en su tesis Calidad del Espacio
Publico; y la segunda variable movilidad peatonal considerada por Vigil que esta contenida en

la segunda variable calidad del espacio publico de esta investigacion; por otro lado, se discute
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la diferencia del nivel correlacional considerando un 0.680 del estudio de Vigil a comparacion
del presente estudio con un -0.424, esto debido a que el resultado del antecedente tiene una 47%
de alta calidad de espacio publico en comparacion al 57.4% de poca calidad de espacio publico
de esta investigacion.

Ademas, estos resultados se fortalecen con la investigacion de Morales Mendez (2023)
quien evidencié una significativa correlacion entre el comercio informal ambulatorio y el
deterioro del espacio publico en calles Icay Piura Nueva — Huancayo 2022, habiéndose obtenido
en la investigacion de Morales un indice de correlacion de 0.825 calificAndose como un nivel
positivo muy fuerte, en comparacion al presente estudio que tiene un indice de relacion de -
0.424 calificandose como un nivel negativo bajo, permitiendo deducir ambos resultados como
diferentes desde la perspectiva de los investigadores, Morales observa la variable deterioro del
espacio publico como un aspecto negativo, mientras que esta investigacion observa la variable
calidad del espacio publico como un aspecto positivo.

Por otro lado, los resultados observados en la figura 5.3 sobre el comercio informal
ambulatorio mostraron que, el 61.5% considera que es escasa, el 14.7% indica que no hay
presencia de comercio informal, solo el 12.1% afirma que es abundante y 11.8% lo califica
como regular. Al mismo tiempo, los resultados observados en la figura 5.6. sobre la calidad del
espacio publico mostraron que, el 57.4% considera que es poco, el 34.4% lo califica como
regular, el 7.1% indica que no hay calidad del espacio publico y solo el 1.2% afirma que es
mucho. Estos resultados se confirman con el estudio de Quispe Ferndndez et al. (2020) quien
evidencio que el comercio informal tiene un efecto negativo en la calidad del espacio publico
principalmente en la obstruccion de las calzadas de la calle y el deterioro del espacio publico de
las viviendas.

Asimismo, estos resultados se confirman con la investigacion de Pineda Merma (2022)
quien manifiesta, con respecto a la variable comercio ambulatorio informal, que en los
alrededores del municipio de Sicuani existe un 75% de alto comercio informal de esta actividad,
debido a no tener de un plan de control que mejore el crecimiento ordenado de esta actividad y
produce un impacto negativo en el espacio publico de la ciudad, fendmeno que también ocurre
en los alrededores del distrito de Chilca.

Con respecto al objetivo especifico 1: establecer la relacion que existe entre comercio

informal ambulatorio y la dimension accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado
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de Chilca 2023; considerando la tabla 5.17. del andlisis del coeficiente de correlacion, se hallo
un valor Rho Spearman de - 0.376 y de acuerdo a la tabla 5.15., demuestra que existe una
relacion inversa baja entre el comercio informal ambulatorio y la dimensién accesibilidad y
movilidad en los alrededores del mercado de Chilca 2023; ademas, la estimacion de la
significancia bilateral es de 0.001, que es inferior al valor alfa de 0.05; por tanto, se rechaza la
hipdtesis nula y se acepta la hipotesis propuesta; por tal motivo, se puede inferir que a mayor
comercio informal ambulatorio menor accesibilidad y movilidad y viceversa. Por otro lado, los
resultados observados en la figura 5.7. sobre la dimension accesibilidad y movilidad mostraron
que, el 51.8% considera que es poco, el 32.9% lo califica como regular, el 8.5% indica que no
hay accesibilidad y movilidad y solo el 6.8% afirma que es mucho.

Estos resultados se confirman con el estudio de Castro Escobar, Ramirez Ospina y Serna
Gomez (2018) mostraron que la ubicacion de los vendedores segun el lugar que ocupan en
espacio publico en la ciudad muestra que el 52.5% se ubican en el andén y el 41% se ubica en
la calle, que al ser discutidos con los resultados de este estudio, que muestra un 51.8% de poca
accesibilidad y movilidad, se infiere que en ambos estudios existe ocupacién de ambulantes
informales, tanto en la veredas como en las calles, que no permiten el acceso y movilidad de las
personas.

Asimismo, se confirma el estudio de Robles Cruz (2022) quien menciona que la
dimensidén conectividad y accesibilidad vial aumenta en un +7% en la accesibilidad favorable
al Sistema de Transporte Masivo; ademas, a la red de ciclorrutas aumenta en un +12,7% y un
pequefio aumento de +0,266 de la conectividad peatonal, datos que dan a entender de acuerdo a
esta investigacion, se pudo observar que un 51.8% de los encuestados indican que existe de poca
accesibilidad y movilidad, infiriendo que accesibilidad y movilidad es desfavorable para los
peatones.

Ademas, estos resultados se confirman con el estudio de Pineda Merma (2022) quien
refiere que el actual escenario del deterioro de los espacios publicos de las vias por la
comercializacién informal ambulatoria en la ciudad de Sicuani es grave debido a que, la
comercializacion es la que genera el deterioro del espacio fisico de las avenidas, plaza principal
y calles, esencialmente por la densificacién comercial que hay, observando que el 62% de los
participantes en el estudio sefialaron que estan de acuerdo que hay una obstaculizacion del

transito ocasionado por los vendedores informales, situacion que también se observo un 51.8%
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de poca accesibilidad y movilidad en las calles y avenidas de los alrededores del Mercado de
Chilca.

Con relacion al objetivo especifico 2: establecer la relacion que existe entre comercio
informal ambulatorio y la dimension funcional en los alrededores del mercado de Chilca 2023;
considerando la tabla 5.18. del andlisis del coeficiente de correlacion, se hallé un valor Rho
Spearman de - 0.305 y de acuerdo a la tabla 5.15., demuestra que existe una relacion inversa
baja entre el comercio informal ambulatorio y la dimensién funcional en los alrededores del
mercado de Chilca 2023; ademas, la estimacion de la significancia bilateral es de 0.002, que es
inferior al valor alfa de 0.05; por tanto, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipdtesis
propuesta; por tal motivo, se puede inferir que a mayor comercio informal ambulatorio menor
funcionalidad y viceversa. Igualmente, los resultados observados en la figura 5.8. sobre la
dimension funcional mostraron que el 50.3% considera que es poco funcional, el 37.9% lo
califica como regular, el 7.1% indica que es nada funcional y solo el 4.7% afirma que es mucho.

Estos resultados se confirman con el estudio de Morales Mendes (2022) quien observo
que, el 50% posee un nivel medio en la dimension de menoscabo del equipamiento y mobiliario,
que tiene estrecha relacion con la dimensién funcional de la variable calidad del espacio publico
resultado que muestra que un 50.3% considera que es poco funcional, esto se ve reflejado tanto
las Calles Ica y Piura Nueva del distrito de Huancayo asi como en los alrededores del Mercado
de Chilca, comprobandose el despojo de los elementos que conforman el mobiliario y el
detrimento del patrimonio urbano.

Con relacion al objetivo especifico 3: establecer la relacion que existe entre comercio
informal ambulatorio y la dimension ambiental en los alrededores del mercado de Chilca 2023;
considerando la tabla 5.19. del anélisis del coeficiente de correlacion, se hallé un valor Rho
Spearman de - 0.388 y de acuerdo a la tabla 5.15., demuestra que existe una relacion inversa
baja entre el comercio informal ambulatorio y la dimensién ambiental en los alrededores del
mercado de Chilca 2023; ademas, la estimacion de la significancia bilateral es de 0.000 que es
inferior al valor alfa de 0.05; por tanto, se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis
propuesta; por tal motivo, se puede inferir que a mayor comercio informal ambulatorio menor
condicion ambiental y viceversa. Por otro lado, los resultados observados en la figura 5.9. sobre

la dimension ambiental mostraron que, el 50% lo califica como regular, el 28.2% considera que
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es poco, el 11.8% indica que es nada el cuidado ambiental y solo el 10% afirma que es abundante
la contaminacion ambiental.

Estos resultados se confirman con el estudio de Mendoza Alarcon (2019) quien observé
que el 53.3% de las personas de un Asentamiento Humano declararon que los factores
ambientales urbanos son deficientes, el 46.7% respondieron como poco eficientes y ninguno
consider6 como eficiente estos factores, al comparar estos resultados, se deduce que no existen
diferencias en la percepcion de los pobladores de ambos lugares, por lo tanto, la percepcion de
las condiciones ambientales en los dos contextos se relacionan mostrando que los factores
urbanos ambientales tienen niveles regulares de conservacion del medio ambiente.

Con relacion al objetivo especifico 4: establecer la relacion que existe entre comercio
informal ambulatorio y la dimension socio cultural en los alrededores del mercado de Chilca
2023; considerando la tabla 5.20. del analisis del coeficiente de correlacion, se hallé un valor
Rho Spearman de - 0.397 y de acuerdo a latabla 5.15., demuestra que existe una relacion inversa
baja entre el comercio informal ambulatorio y la dimensidn socio cultural en los alrededores del
mercado de Chilca 2023; ademas, la estimacion de la significancia bilateral es de 0.000 que es
inferior al valor alfa de 0.05; por tanto, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis
propuesta; por tal motivo, se puede inferir que a mayor comercio informal ambulatorio menor
interaccion socio cultural y viceversa. Por otro lado, los resultados observados en la figura 5.10.
sobre la dimensidn socio cultural mostraron que, el 62.6% considera que es regular, el 22.1%
indica que es poco la representacion cultural, el 14.1% lo califica como mucho y solo el 1.2%
afirma que es excesivo el aspecto socio cultural.

Estos resultados se confirman con el estudio de Mendoza Diaz y Rodriguez Jimenez
(2021) quienes concluyeron que para obtener un espacio de calidad, las dimensiones
accesibilidad, utilidad y principalmente la dimension social, entendida como las
manifestaciones socioculturales, deben ser potencialmente altas en la conexion social entre los
pobladores o habitantes, con el fin de que la poblacion pueda tener una adecuada interaccion
social y la mejora de las actividades, tanto culturales como sociales; en esta investigacion se
interpreta que el 62.6% de las personas consideran que es regular el aspecto sociocultural en los
alrededores del Mercado de Chilca, y para mejorar este resultado se debe tener en cuenta a
Mendoza Diaz y Rodriguez Jimenez quienes refieren que se debe tener un alto nivel social para

una buena interrelacion entre los pobladores de esta ciudad.
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Finalmente, los resultados observados en la figura 5.4. sobre la dimension comercio
itinerante mostraron que, el 50.3% considera que es escasa, el 25.9% indica que no hay presencia
de comercio itinerante, el 11.8% lo califica como regular y solo el 12.1% afirma que es
abundante, y los resultados observados en la figura 5.5. sobre la dimension comercio lugar fijo
en la via pablica mostraron que, el 57.9% considera que es escasa, el 21.8% indica que no hay
presencia del comercio en un lugar fijo de la via publica, el 12.1% lo califica como regular y
solo el 8.2% afirma que es abundante.

Estos resultados se confirman con el estudio de Quispe Ferndndez et al. (2020) quien
mostré que la condicion de la disponibilidad de un lugar o local con servicio de agua potable,
estado civil, el pago de impuestos, sobrevivencia, desconocimiento de normas, residencia,
ingreso economico, falta de pertenencia a una asociacion e identidad étnica, son los principales
elementos que provocan el desarrollo del comercio informal, factores que tienen poca presencia
en los alrededores del mercado de Chilca

Igualmente, los resultados de comercio itinerante mostraron que existe escaso comercio
en la dimensidn itinerante que representa el 50.3% datos que se refuerzan con el estudio de
Castro Escobar, Ramirez Ospina y Serna Gomez (2018) quienes manifestaron que la clase de
puesto de trabajo de los comerciantes informales estructura movil, tiene un resultado del 56%,
y al comparar ambos resultados permiten deducir que, ambos estudios tienen resultados

similares, considerando tanto en Colombia y esta investigacion realizada en Peru.
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CONCLUSIONES
Existe una relacion inversa moderada entre el comercio informal ambulatorio y la
calidad del espacio publico en los alrededores del mercado de Chilca 2023, con una
significancia bilateral de 0.000 y un coeficiente de correlacion de - 0.424 como resultado
de la prueba Rho Spearman; ademas, sobre el comercio informal ambulatorio el 61.5%
considera que es escasa, el 14.7% indica que no hay presencia de comercio informal,
solo el 12.1% afirma que es abundante y 11.8% lo califica como regular; al mismo
tiempo, sobre la calidad del espacio publico el 57.4% considera que es poco, el 34.4%
lo califica como regular, el 7.1% indica que no hay calidad del espacio publico y solo el
1.2% afirma que es mucho.
Existe una relacién inversa baja entre el comercio informal ambulatorio y la dimensién
accesibilidad y movilidad en los alrededores del mercado de Chilca 2023, con una
significancia bilateral de 0.001 y un coeficiente de correlacion de - 0.376 como resultado
de la prueba Rho Spearman; ademas, sobre la dimensién accesibilidad y movilidad el
51.8% considera que es poco, el 32.9% lo califica como regular, el 8.5% indica que no
hay accesibilidad y movilidad y solo el 6.8% afirma que es mucho.
Existe una relacién inversa baja entre el comercio informal ambulatorio y la dimensién
funcional en los alrededores del mercado de Chilca 2023, con una significancia bilateral
de 0.002 y un coeficiente de correlacion de - 0.305 como resultado de la prueba Rho
Spearman; ademas, sobre la dimension funcional el 50.3% considera que es poco
funcional, el 37.9% lo califica como regular, el 7.1% indica que es nada funcional y solo
el 4.7% afirma que es mucho.
Existe una relacién inversa baja entre el comercio informal ambulatorio y la dimension
ambiental en los alrededores del mercado de Chilca 2023; con una significancia bilateral
de 0.000 y un coeficiente de correlacion de - 0.388 como resultado de la prueba Rho
Spearman; ademas, sobre la dimension ambiental el 50% lo califica como regular, el
28.2% considera que es poco, el 11.8% indica que es nada el cuidado ambiental y solo
el 10% afirma que es abundante la contaminacion ambiental.
Existe una relacion inversa baja entre el comercio informal ambulatorio y la dimension
socio cultural en los alrededores del mercado de Chilca 2023, con una significancia

bilateral de 0.000 y un coeficiente de correlacion de - 0.397 como resultado de la prueba
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Rho Spearman; ademas, sobre la dimensién socio cultural el 62.6% considera que es
regular, el 22.1% indica que es poco la representacion cultural, el 14.1% lo califica como
mucho y solo el 1.2% afirma que es excesivo el aspecto socio cultural.

Con respecto a la dimension comercio itinerante el 50.3% considera que es escasa, el
25.9% indica que no hay presencia de comercio itinerante, el 11.8% lo califica como
regular y solo el 12.1% afirma que es abundante; ademas, sobre la dimensién comercio
lugar fijo en la via publica el 57.9% considera que es escasa, el 21.8% indica que no hay
presencia del comercio en un lugar fijo de la via publica, el 12.1% lo califica como

regular y solo el 8.2% afirma que es abundante.
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RECOMENDACIONES
Realizar charlas de concientizacion sobre la reubicacion del comercio informal
ambulatorio y la importancia del mantenimiento de la calidad del espacio publico en
coordinacion con la Municipalidad Distrital de Chilca y la Junta Directiva y Asociados
del Mercado de Chilca.
Utilizar la presente investigacion y los instrumentos Cuestionario de comercio informal
ambulatorio y Cuestionario de calidad del espacio publico para que puedan ser
replicados en estudios con caracteristicas similares, ser usados como base teéricay como
antecedente que ayuden a solucionar problemas de investigacion del mismo tipo y nivel.
La Municipalidad de Chilca y otras autoridades pertinentes deben fiscalizar, regular y
proponer normas que reduzcan el impacto generado por las actividades del comercio
informal ambulatorio y de esa manera mejore la calidad del espacio publico del lugar.
Reubicar a los vendedores ambulantes en puestos de ventas formales, para fomentar la
actividad del comercio ordenado y garantizar la venta de productos con condiciones de
salubridad necesarias.
Las autoridades pertinentes deben realizar periodicamente el mantenimiento de la malla
vial y mobiliario; asi como también, realizar la implementacion de las areas verdes para
el uso adecuado de los pobladores de los alrededores del Mercado del distrito de Chilca.
Las entidades locales y regionales deben implementar y refaccionar el sistema de transito
y sistemas de sefializacion para reducir los accidentes de transito y de esta forma velar
por la seguridad de nuestra ciudadania.
Los pobladores que trabajen y transiten por dicho lugar deben usar correctamente los
espacios publicos y de esta manera mejorar la interaccion entre el poblador y su contexto

de vida.
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PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS VARIABLE DIMENSIONES | INDICADORES METODOLO
GIA
Problema General: Objetivo general: Hipdtesis General: « Vendedores | Enfoque de
¢Cual es la relacion | Determinar la relacion | Existe una relacion de baratijas Investigacion:
que  existe  entre | que existe entre significativa e inversa % Vendedores | Cuantitativo
comercio informal | comercio informal | entre comercio COMERCIO de golosinas
ambulatorio y calidad | ambulatorio y la calidad | informal ambulatorio ITINERANTE % Vendedores | Tipo de
del espacio publico en | del espacio publico en |y calidad del espacio de viveres no | investigacion:
los alrededores del | los alrededores del | publico en los perecibles Aplicada
mercado de Chilca | mercado de Chilca | alrededores del | COMERCIO
2023? 2023. mercado de Chilca | INFORMAL % Vendedores | Nivel de
Problemas Obijetivos especificos: 2023 AMBULATORI de jugos investigacion:
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1. ¢Cual es la relacion que existe |1. Existe una relacion LUGAR FIJO EN de frutas
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340 personas a
encuestar (de
acuerdo al
calculo de la
muestra  para
poblacion

infinita>)
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alrededores del
mercado de Chilca
2023?

¢Cual es la relacion
que existe entre
comercio informal
ambulatorio y la
dimensién  socio
cultural en los
alrededores del
mercado de Chilca
2023?

4. Establecer la
relacion que existe
entre comercio
informal
ambulatorio 'y la
dimension socio
cultural en los
alrededores del
mercado de Chilca
2023

alrededores del
mercado de Chilca
2023

. Existe una relacion

significativa e
inversa entre
comercio informal
ambulatorio y la
dimensién  socio
cultural en los
alrededores del
mercado de Chilca
2023

textura de
pisos
Zona de

estacionamie

nto vehicular

FUNCIONAL

(espacial)

X/
L X4

X/
L X4

Estado de la
malla vial -
pavimentos
lluminacién
nocturna
Presencia de

mobiliario

Estado  del
mobiliario

urbano -
conservacion
Proximidad a
equipamiento

s urbanos

Técnicas e
instrumentos
de la
recopilacién de
la informacion:
Técnica:
Encuesta.
Instrumento:

Cuestionario.

Técnicas  de
procesamiento
de datos:

Uso de la
estadistica
descriptiva
para la
evaluacion de
las variables y
las
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X/
L X4

Presencia de
comercio
formal
Presencia de
comercio

Informal

AMBIENTAL

(ambiental)

X/
L X4

Presencia de

mazas verdes

Manejo  de
residuos
Niveles de

contaminacio
n

Cuidado vy
mantenimient

o0 del espacio

dimensiones.
Estadistico a
utilizar sera las
frecuencias.
Uso de la
estadistica
inferencial para
la contratacion
de la hipotesis.
El estadistico a
utilizar sera el
Rho de

Spearman.
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SOCIO
CULTURAL

(inclusién social)

Artistas y
musicos en la
calle

Desplazados
y indigentes
Interaccion
social
Normas de

transito




Anexo 2 Matriz de operacionalizacion de variables

Variable X Comercio informal ambulatorio
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Variable Dimension Indicador item Calificacion

Comercio Comercio itinerante Vendedoresde | 1. (Qué cantidad de vendedores ambulantes | Nada :1

informal - Frecuencia Baratijas que venden baratijas hay en las calles de | Poco 2

ambulatorio La dimension de comercio los alrededores del mercado de Chilca? Regular:3
itinerante hace referencia a las 2. ¢Con que frecuencia venden baratijas los | Mucho :4

Se denomina clases del comercio informal comerciantes ambulantes itinerantes en Excesivo :5

comercio ambulatorio. EI comercio los alrededores del mercado de Chilca?

informal itinerante ambulatorio son Vendedores de | 3. ;Qué cantidad de vendedores ambulantes

ambulatorio a actividades que se desarrollan en | Golosinas que venden golosinas hay en las calles de

aquella actividad | adquirir pequefias cantidades de los alrededores del mercado de Chilca?

no estructurada o | golosinas, baratijas o viveres no 4. ¢Con que frecuencia venden golosinas los

informal incluye a | perecibles, que se trasladan por comerciantes ambulantes itinerantes en

las personas que | las avenidas tratando de ofrecer los alrededores del mercado de Chilca?

laboran en micro | sus productos entre los Vendedores de | 5. ¢Qué cantidad de vendedores ambulantes

negocios individuos que encuentranasu | Viveres no que venden vivieres no perecibles hay en

comerciales paso. Estos no tienen una Perecibles las calles de los alrededores del mercado

asociados a los ubicacion fija y venden a una de Chilca?

hogares y los escala bastante pequefia. Sus 6. ¢Con que frecuencia venden viveres no

trabajadores
vinculados a
micro negocios
registrados que
operan sin un
local, es decir en
la via pablica, o
en pequefios
locales o talleres.
Hay distintos

ingresos estan sujetos a como se
desplacen en busca de
compradores, debido a que ellos
dificilmente irdn a buscarlos.
Los vendedores ambulantes no
estan organizados puesto que
actlan individualmente y no
tienen ubicacion alguna 'y
tiempo en el lugar (De Soto
1987)

perecibles los comerciantes ambulantes
itinerantes en los alrededores del mercado
de Chilca?
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tipos de
vendedores y
comerciantes, los
mas destacados
son los
ambulantes
(Pitman, 2012,
citado en torres
2018)

Comercio lugar fijo en la via
publica

- Cantidad

La dimension de comercio lugar
fijo en la via publica, esta
asociada a la segunda clase de
comercio ambulatorio fijo que
supone que el vendedor ya tiene
un puesto fijo y que ha dejado
de ambular, ha establecido un
lugar y se ha ubicado en él para
desarrollar sus ventas.

En esta clase tiene por objetivo
establecer la oportunidad de
explotar el lugar
econémicamente, de forma que
valorara que las potencialidades
que puede ofreces a sus clientes
y potencializar su negocio para
que compren mas sus clientes en
ese lugar que en cualquier otro.
(De Soto 1987)

Vendedores de
Jugos

Vendedores de
Frutas

Vendedores de
Abarrotes

Vendedores de
Ropa

10.

11.

12.

13.

14.

¢Qué cantidad de puestos fijos en la via
publica estan destinados a la venta de
jugos en los alrededores del mercado de
Chilca?

¢Con que frecuencia venden jugos, los
comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?
¢ Qué cantidad de puestos fijos en la via
publica estan destinados a la venta de
frutas en los alrededores del mercado de
Chilca?

¢ Con que frecuencia venden frutas, los
comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?
¢ Qué cantidad de puestos fijos en la via
publica estan destinados a la venta de
abarrotes en los alrededores del mercado
de Chilca?

¢Con que frecuencia venden abarrotes, l0s
comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?
¢Qué cantidad de puestos fijos en la via
publica estan destinados a la venta de
ropa en los alrededores del mercado de
Chilca?

¢Con que frecuencia venden ropa, los
comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?




Variable Y Calidad del espacio publico
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Variable Dimension Indicador item Calificacion
Calidad del | Accesibilidad y movilidad Espacio viario | 1. ¢Se puede caminar libremente Nunca :1
espacio (fisico) peatonal por Las veredas de los Casi nunca:2
pablico La accesibilidad y movilidad hace alrededores del mercado de A veces :3
referencia al componente fisico de la Chilca? Casi siempre:4
La calidad calidad del espacio publico. La Siempre :5
del espacio | movilidad accesibilidad, estudia la Espacio viario | 2. ¢Pueden transitar libremente los | Nunca :1
publico condicién y flujo del espacio publico vehicular vehiculos por las pistas de los Casi nunca:2
peatonal asimismo la movilidad y la alrededores del mercado de A veces :3
establece la | accesibilidad es entendida como el Chilca? Casi siempre:4
calidad libre trénsito de las personas y cuya Siempre :5
urbana de finalidad es la circulacion; asimismo, Rampas y 3. ¢Existen rampas adecuadas para | Nunca :1
una ciudad y | las personasy los tipos de transporte, diversidad de discapacitados en los Casi nunca:2
las que se interrelacionan con el espacio textura de pisos alrededores del mercado de A veces :3
actividades | publico deben considerar las diferentes Chilca? Casi siempre:4
que se capacidades fisicas de los transeuntes Siempre :5
realizan. Al | que deben tener la posibilidad de tener | Zona de 4. ;Existen zonas de Nunca :1
mejorar la acceso por medio de distintos formas | estacionamiento estacionamientos vehiculares en | Casi nunca:2
calidad del | de transportarse, mediante la vehicular los alrededores del mercado de | A veces :3
espacio modalidad del desplazamiento con Chilca? Casi siempre:4
publico fuera | diferentes tipos de movilidades. Siempre :5
odentrode | Laaccesibilidad y movilidad hace
las ciudades, | referencia al espacio viario vehicular,
se puede espacio viario peatonal, rampas y
lograr el diversidad de textura de pisos y zona
desarrollo de | de estacionamiento vehicular (Diaz
un espacio Osorio 2018).
urbano- Funcional Estado de la 5. ¢Como califica el estado de Deficiente: 1
social (espacial) malla vial - conservacion de los pavimentos | Malo: 2
comunitario, | Lo funcional hace referencia al pavimentos en los alrededores del mercado | Regular: 3
donde los componente Espacial de la calidad del de Chilca? Bueno: 4
ciudadanos | espacio publico. La funcionalidad Excelente: 5
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interactdan,
participan y
se
identifican
con el lugar,
evitando el
aislamiento
social como
consecuencia
del uso de
nuevas
tecnologias.
(Gehl, 2014
Y
Westphalen,
2012 citados
en Chaucay
Valdivia,
2019).

considera las condicionantes fisicas Iluminacion 6. ¢Como califica la ¢ lluminacién | Deficiente: 1
con base a la funcion que requiere y si | nocturna nocturna en los alrededores del | Malo: 2
son apropiadas para las personas mercado de Chilca? Regular: 3
mediante objetos colocados dentro del Bueno: 4
espacio, el espacio funcional y Excelente: 5
polivalente se relaciona entre los Presencia de 7. ¢Existen mobiliarios urbanos Nunca :1
elementos construidos y las distintas mobiliario (asientos — tachos, etc.) en los Casi nunca:2
formas de permanencia y de movilidad alrededores del mercado de A veces :3
entre los individuos, la funcionalidad Chilca? Casi siempre:4
es elemento mediante el cual las Siempre :5
personas se mantienen contacto con las | Estado del 8. ¢Como califica el estado de Deficiente: 1
actividades, permitiendo percibir mobiliario conservacion de los mobiliarios | Malo: 2
realmente el espacio publico urbano. urbano - urbanos en los alrededores del Regular: 3
La funcionalidad hace referencia al conservacion mercado de Chilca? Bueno: 4
estado de la malla vial — pavimentos, Excelente: 5
iluminacion nocturna, presencia de Proximidad a 9. ¢Existen equipamientos urbanos | Nunca :1
mobiliario, presencia de mobiliario, equipamientos cercanos en los alrededores del | Casi nunca:2
estado del mobiliario urbano — urbanos mercado de Chilca? A veces :3
conservacion, proximidad a Casi siempre:4
equipamientos urbanos, presencia de Siempre :5
comercio formal y presencia de Presencia de 10. ¢Existe comercio formal en los | Nunca :1
comercio informal (Diaz Osorio 2018). | comercio alrededores del mercado de Casi nunca:2
formal Chilca? A veces :3
Casi siempre:4
Siempre :5
Presencia de 11. ;Como califica usted la Deficiente: 1
comercio presencia del comercio informal | Malo: 2
Informal en los alrededores del mercado | Regular: 3
de Chilca? Bueno: 4
Excelente: 5
Ambiental Presencia de 12. ;Existen areas verdes en los Nunca :1
(ambiental) mazas verdes alrededores del mercado de Casi nunca:2
Chilca? A veces :3
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Lo ambiental hace referencia al

Casi siempre:4

componente ambiental de la calidad del Siempre :5
espacio publico. Los escenarios Manejo de 13. ¢ Existen tachos de residuos Nunca :1
ambientales del lugar permiten poseer | residuos s6lidos en los alrededores del Casi nunca:2
una vision reflexiva y critica de calidad mercado de Chilca? A veces :3
del espacio. Lo ambiental esta bien Casi siempre:4
calificado como masas verdes y zonas Siempre :5
verdes, sobre la revalorizacion de la Niveles de 14. ;Como califica usted la Deficiente: 1
calidad del espacio dinamizando su contaminacion contaminacion en los Malo: 2
riqueza. alrededores del mercado de Regular: 3
Lo ambiental hace referencia a la Chilca? Bueno: 4
presencia de mazas verdes, manejo de Excelente: 5
residuos, niveles de contaminaciény | Cuidado y 15. ;Como califica usted el cuidado | Deficiente: 1
cuidado y mantenimiento del espacio | mantenimiento y el mantenimiento del espacio | Malo: 2
(Diaz Osorio 2018). del espacio publico en los alrededores del Regular: 3
mercado de Chilca? Bueno: 4
Excelente: 5
Socio cultural Desplazados e | 16. ¢Existen personas vagabundas | Nunca :1
(socio cultural) indigentes de la calle en los alrededores Casi nunca:2
Lo socio cultural se conceptualiza del mercado de Chilca? A veces :3
como las interacciones de los Casi siempre:4
individuos y grupos de habitantes que Siempre :5
relacionados a su entorno demuestran Interaccion 17. i Existe interaccion social fluida | Nunca :1
la dindmica de la vida en la ciudad, sus | social entre las personas en los Casi nunca:2
manifestaciones conductuales y sus alrededores del mercado de A veces :3
valores (Luengo 2005). Chilca? Casi siempre:4
Lo socio cultural hace referencia a los Siempre :5
artistas y musicos en la calle, Normas de 18. ;Como califica las sefiales de Deficiente: 1
desplazados e indigentes, interaccion Trénsito transito en los alrededores del Malo: 2
social y normas de transito. mercado de Chilca? Regular: 3
Bueno: 4

Excelente: 5




Anexo 3 Matriz de operacionalizacion del instrumento

Cuestionario de comercio informal ambulatorio
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Variable

Dimensiones

Indicadores

items

Instrumento

Escala
valorativa

Variable X
Comercio
informal
ambulatorio

Comercio
itinerante

Vendedores
de Baratijas

Vendedores
de Golosinas

Vendedores
de Viveres no
Perecibles

¢Que cantidad de vendedores ambulantes que venden
baratijas hay en las calles de los alrededores del
mercado de Chilca?

¢Con que frecuencia venden baratijas los
comerciantes ambulantes itinerantes en los
alrededores del mercado de Chilca?

¢Que cantidad de vendedores ambulantes que venden
golosinas hay en las calles de los alrededores del
mercado de Chilca?

¢Con que frecuencia venden golosinas los
comerciantes ambulantes itinerantes en los
alrededores del mercado de Chilca?

¢ Qué cantidad de vendedores ambulantes que venden
vivieres no perecibles hay en las calles de los
alrededores del mercado de Chilca?

¢Con que frecuencia venden viveres no perecibles los
comerciantes ambulantes itinerantes en los
alrededores del mercado de Chilca?

Comercio
lugar fijo en
la via publica

Vendedores
de Jugos

Vendedores
de Frutas

¢Qué cantidad de puestos fijos en la via pdblica estan
destinados a la venta de jugos en los alrededores del
mercado de Chilca?

¢Con que frecuencia venden jugos, los comerciantes
ambulantes de puestos fijos en los alrededores del
mercado de Chilca?

¢Qué cantidad de puestos fijos en la via pablica estan
destinados a la venta de frutas en los alrededores del
mercado de Chilca?

Cuestionario
de comercio
informal

ambulatorio

Nada :1
Poco 2
Regular:3

Mucho 4
Excesivo :5
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Vendedores
de Abarrotes

Vendedores
de Ropa

10.

11.

12.

13.

14.

¢Con que frecuencia venden frutas, los comerciantes
ambulantes de puestos fijos en los alrededores del
mercado de Chilca?

¢Que cantidad de puestos fijos en la via pdblica estan
destinados a la venta de abarrotes en los alrededores
del mercado de Chilca?

¢Con que frecuencia venden abarrotes, los
comerciantes ambulantes de puestos fijos en los
alrededores del mercado de Chilca?

¢Qué cantidad de puestos fijos en la via pdblica estan
destinados a la venta de ropa en los alrededores del
mercado de Chilca?

¢Con que frecuencia venden ropa, los comerciantes
ambulantes de puestos fijos en los alrededores del
mercado de Chilca?




Cuestionario de calidad del espacio publico
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Variable Dimensiones | Indicadores items Instrumento | Escala
valorativa
Variable Y | Accesibilidad | Espacio 1. ¢Se puede caminar libremente por Las veredas de Cuestionario | Nunca :1
Calidad del | y movilidad viario los alrededores del mercado de Chilca? de calidad . _
espaci : Casi nunca:2
pacio peatonal del espacio
publico publico A veces :3
Casi
siempre:4
Siempre :5
Espacio 2. ¢Pueden transitar libremente los vehiculos por las Nunca :1
viario pistas de los alrededores del mercado de Chilca? . )
. Casi nunca:2
vehicular
A veces :3
Casi
siempre:4
Siempre :5
Rampas y 3. ¢Existen rampas adecuadas para discapacitados en Nunca :1
diversidad de los alrededores del mercado de Chilca? . _
Casi nunca:2
textura de
pisos A veces :3
Casi
siempre:4
Siempre :5
Zona de 4. ;Existen zonas de estacionamientos vehiculares en Nunca :1
estacionamie los alrededores del mercado de Chilca? . _
Casi nunca:2

nto vehicular

A veces :3
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Funcional

Casi
siempre:4

Siempre :5

Estado de la ¢ Como califica el estado de conservacion de los
malla vial - pavimentos en los alrededores del mercado de
pavimentos Chilca?

lluminacion ¢Como califica la ¢ lluminacion nocturna en los
nocturna alrededores del mercado de Chilca?

Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4
Excelente: 5

Presencia de

¢Existen mobiliarios urbanos (asientos — tachos,

Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4

Excelente: 5

mobiliario etc.) en los alrededores del mercado de Chilca?
Estado del ¢ Como califica el estado de conservacion de los
mobiliario mobiliarios urbanos en los alrededores del mercado
urbano - de Chilca?

conservacién

Nunca :1
Casi nunca:2
A veces :3
Casi
siempre:4

Siempre :5

Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4

Excelente: 5
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Nunca :1
Casi nunca:2
A veces :3
Casi
siempre:4

Siempre :5

Nunca :1
Casi nunca:2
A veces :3
Casi
siempre:4

Siempre :5

Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4

Excelente: 5

Proximidada | 9. ¢Existen equipamientos urbanos cercanos en los
equipamiento alrededores del mercado de Chilca?
s urbanos
Presenciade | 10. ¢Existe comercio formal en los alrededores del
comercio mercado de Chilca?
formal
Presenciade | 11. ;Como califica usted la presencia del comercio
comercio informal en los alrededores del mercado de Chilca?
Informal

Ambiental Presenciade | 12. ¢Existen areas verdes en los alrededores del

mazas verdes

mercado de Chilca?

Nunca :1
Casi nunca:2
A veces :3
Casi
siempre:4

Siempre :5
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Nunca :1
Casi nunca:2
A veces :3
Casi
siempre:4

Siempre :5

Manejo de 13. ¢Existen tachos de residuos sélidos en los
residuos alrededores del mercado de Chilca?
Niveles de 14. ;Como califica usted la contaminacion en los

contaminacié
n

alrededores del mercado de Chilca?

Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4

Excelente: 5

Cuidado y
mantenimient
0 del espacio

15.

¢Como califica usted el cuidado y el
mantenimiento del espacio publico en los
alrededores del mercado de Chilca?

Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4

Excelente: 5

Nunca :1
Casi nunca:2
A veces :3
Casi
siempre:4

Siempre :5

Desplazados | 16. ¢Existen personas vagabundas de la calle en los
y indigentes alrededores del mercado de Chilca?
Interaccion 17. ¢Existe interaccion social fluida entre las personas

social

en los alrededores del mercado de Chilca?

Nunca :1
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Normas de
Transito

18. ¢Como califica las sefiales de transito en los
alrededores del mercado de Chilca?

Casi nunca:2
A veces :3
Casi
siempre:4

Siempre :5

Deficiente: 1
Malo: 2
Regular: 3
Bueno: 4

Excelente: 5
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Anexo 4 Instrumentos de investigacion y constancia de su aplicacion

CUESTIONARIO DE COMERCIO INFORMAL AMBULATORIO
Informacion general
Estimada Sr.(a), a continuacion, le presento un listado de preguntas, que han sido
elaborados Unicamente con fines de estudio, para conocer el comercio informal
ambulatorio, en los alrededores del mercado de Chilca. Lo que interesa es su opinion,
por este motivo, los resultados de este instrumento serdn empleados de manera anénima
y responsable.

Datos informativos: Edad: Sexo: Estado civil:

Instrucciones
Lea atentamente cada pregunta y marque con una “x”, la respuesta correcta que crea
conveniente, recuerde que no hay respuestas correctas ni incorrectas.

COMERCIO ITINERANTE

1. ¢Qué cantidad de vendedores ambulantes que venden baratijas hay en las calles de
los alrededores del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO

2.  ¢Con que frecuencia venden baratijas los comerciantes ambulantes itinerantes en
los alrededores del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO

3. ¢Qué cantidad de vendedores ambulantes que venden golosinas hay en las calles de
los alrededores del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO

4.  ¢Con que frecuencia venden golosinas los comerciantes ambulantes itinerantes
en los alrededores del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO




5. ¢Qué cantidad de vendedores ambulantes que venden vivieres no perecibles hay en

las calles de los alrededores del mercado de Chilca?

1

2

3

4

5

NADA

POCO

REGULAR

MUCHO

EXCESIVO

6. ¢Con que frecuencia venden viveres no perecibles los comerciantes ambulantes

itinerantes en los alrededores del mercado de Chilca?

1

2

3

5

NADA

POCO

REGULAR

MUCHO

EXCESIVO

COMERCIO LUGAR FIJO EN LA VIA PUBLICA

7. ¢Qué cantidad de puestos fijos en la via publica estan destinados a la venta de
jugos en los alrededores del mercado de Chilca?

1

2

3

4

5

NADA

POCO

REGULAR

MUCHO

EXCESIVO

8. ¢Con que frecuencia venden jugos, los comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?

1

2

3

4

5

NADA

POCO

REGULAR

MUCHO

EXCESIVO

9. ¢Qué cantidad de puestos fijos en la via publica estan destinados a la venta de frutas

en los alrededores del mercado de Chilca?

1

2

3

4

5

NADA

POCO

REGULAR

MUCHO

EXCESIVO

10. ¢Con que frecuencia venden frutas, los comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?

3

5

NADA

POCO

REGULAR

MUCHO

EXCESIVO




11. ¢, Qué cantidad de puestos fijos en la via publica estan destinados a la venta de

abarrotes en los alrededores del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO
12. ¢Con que frecuencia venden abarrotes, los comerciantes ambulantes de puestos
fijos en los alrededores del mercado de Chilca?
1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO

13. ¢ Qué cantidad de puestos fijos en la via publica estan destinados a la venta de ropa

en los alrededores del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO
14. ¢Con gue frecuencia venden ropa, los comerciantes ambulantes de puestos fijos
en los alrededores del mercado de Chilca?
1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO
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CUESTIONARIO DE CALIDAD DEL ESPACIO PUBLICO

Informacién general

Estimada Sr.(a), a continuacion, le presento un listado de preguntas, que han sido
elaborados unicamente con fines de estudio, para conocer La calidad del espacio publico,
en los alrededores del mercado de Chilca. Lo que interesa es su opinion, por este motivo,
los resultados de este instrumento serdn empleados de manera anénima y responsable.
Datos informativos: Edad: Sexo: Estado civil:
Instrucciones

Lea atentamente cada pregunta y marque con una “x”, la respuesta correcta que crea
conveniente, recuerde que no hay respuestas correctas ni incorrectas.

ACCESIBILIDAD Y MOVILIDAD

1. ¢, Se puede caminar libremente por las veredas de los alrededores del
mercado de Chilca?

1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO
2. ¢pueden transitar libremente los vehiculos por las pistas de los alrededores

del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5

NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO

3. ¢ Existen rampas adecuadas para discapacitados en los alrededores del
mercado de Chilca?

1 2 3 4 5

NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO

4, ¢ Existen zonas de estacionamientos vehiculares en los alrededores del
mercado de Chilca?

1 2 3 4 5

NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO




FUNCIONAL

5. ¢, Como califica el estado de conservacion de los pavimentos en los
alrededores del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5

DEFICIENTE | MALO REGULAR BUENO EXCELENTE

6. ¢, Como califica la iluminacién nocturna en los alrededores del mercado de
Chilca?

1 2 3 4 5

DEFICIENTE | MALO REGULAR BUENO EXCELENTE

7. ¢ Existen mobiliarios urbanos (asientos — tachos, etc.) en los alrededores del
mercado de Chilca?

1 2 3 4 5

DEFICIENTE | MALO REGULAR BUENO EXCELENTE

8. ¢, Como califica el estado de conservacion de los mobiliarios urbanos en los
alrededores del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5

DEFICIENTE | MALO REGULAR BUENO EXCELENTE

9. ¢ Existen equipamientos urbanos cercanos en los alrededores del mercado de
Chilca?

1 2 3 4 5

DEFICIENTE | MALO REGULAR BUENO EXCELENTE

10. ¢ Existe comercio formal en los alrededores del mercado de Chilca?

3

5

NADA

POCO

REGULAR

MUCHO

EXCESIVO




11. ¢ Como califica usted la presencia del comercio informal en los alrededores
del mercado de Chilca?

1 2 3 4 5
DEFICIENTE | MALO REGULAR BUENO EXCELENTE
AMBIENTAL

12. ¢ Existen areas verdes en los alrededores del mercado de Chilca?

1

2

3

4

5

NADA

POCO

REGULAR

MUCHO

EXCESIVO

13. ¢ Existen tachos de residuos sélidos en los alrededores del mercado de

Chilca?

1

2

3

4

5

DEFICIENTE

MALO

REGULAR

BUENO

EXCELENTE

14. ¢ Como califica usted la contaminacion en los alrededores del mercado de

Chilca?

1

2

3

4

5

DEFICIENTE

MALO

REGULAR

BUENO

EXCELENTE

111

15. ¢ Como califica usted el cuidado y el mantenimiento del espacio publico en los
alrededores del mercado de Chilca?

1

2

3

5

DEFICIENTE

MALO

REGULAR

BUENO

EXCELENTE

SOCIO CULTURAL

16. 17.¢Existen personas vagabundas de la calle en los alrededores del mercado

de Chilca?
1 2 3 4 5
NADA POCO REGULAR MUCHO EXCESIVO




17. ¢ Existe interaccion social fluida entre las personas en los alrededores del
mercado de Chilca?

3

5

NADA

POCO

REGULAR

MUCHO

EXCESIVO

18. ¢Como califica las sefiales de transito en los alrededores del mercado de

Chilca?

1

3

5

DEFICIENTE

MALO

REGULAR

BUENO

EXCELENTE

112



Anexo 5 Confiabilidad y validez de los instrumentos

Cuestionario de comercio informal ambulatorio

Confiabilidad

Resumen de procesamiento de

casos
N %
Casos  Valido 15 100.0
Excluido? 0 .0
Total 15 100.0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las

variables del procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de
Cronbach N de elementos
.880 14
Validez
Cuestionario de comercio informal ambulatorio
S n c coeficiente | Validez
17 13.5 16.5 47 3 21 0.78333333 Alta
Rangos Magnitud COEFICIENTE DE VALIDEZ V

0,81 a 1,00 Muy Alta V DE AIKEN: 1985

0,61 a 0,80 Alta

0,41 a 0,60 Moderada

0,21 a 0,40 Baja

0,01 a 0,20 Muy Baja

Fuente: Tomado de Ruiz Bolivar (2002) .
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INFORME DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS DEL INFORMANTE

Apellidos y nombres
Grado académico

: Arg. Rafael Nilton Carhuamaca Espinoza
. Arquitecto

Cargo e institucién donde labora

Tecnoldgica - DRUCS

ASPECTOS DE VALIDACION

Nombre del instrumento

Autor del instrumento

I. DEL INSTRUMENTO

Director de Construccion en Investigacion

: Cuestionario de comercio informal ambulatorio

. Carhuamaca Lavado Royer

:Deﬁcien( Regula IBuen | Muy |Excelent
Indicadores Criterios - v [ @ [Busso e
i 0 0.5 \ 1 1.5 2
Esta formulado con leguaje
Claridad “ ‘ V4
| apropiado |
|y = Estd expresado en preguntas | |
Objetividad | [ X
objetivas — observables [
< Esta adecuado al avance de la “ )'e
Actualidad [
: ciencia y la tecnologia ‘
Organizacio | . |
| Tiene una organizacion légica ><
n ‘ [ /
. Comprende los aspectos en |
Suficiencia | N
calidad y cantidad /
Intencionali | Responde a los objetivos de la
[ . | [
dad | investigacion | ‘ X
! 1
Consistenci | Esta basadio en aspectos tedricos, |
|
a cientificos y técnicos | ‘ X
[ Entre las dimensiones a )
Coherencia ¥
indicadores, preguntas e indices
Responde a la operacionalizacion
Metodologia 2
de la variable
Pertinencia | Es util para la investigacion ‘ ‘o

1. OPINION DE APLICABILIDAD (factibilidad)
El instrumento se puede aplicar.

Firma del experto informante
DNINe...[9944 231 Telefonolcelular N° 16653453

Correo electronico: ,.d:-..(.?.h‘,\\.%i/.’.‘{% ac@ifa.edu. P@

Lugar y Fecha: Huancayo, 28 / 10 / 2023
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INFORME DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS DEL INFORMANTE

Apellidos y nombres : Mg. Arg. Anibal Augusto Mallqui Shicshe
Grado académico . Magister Arquitecto

Cargo e institucién donde labora : Docente de la Universidad Peruana Los Andes
ASPECTOS DE VALIDACION

Nombre del instrumento : Cuestionario de comercio informal ambulatorio
Autor del instrumento : Carhuamaca Lavado Royer

|. DEL INSTRUMENTO

L
| Pertinencia | Es util para la investigacion

Deficient [Regula |Buen | Muy |Excelent |
Indicadores Criterios ul r o jewne | ‘e |
[ T
0o | o5 ‘ 1 15 2
T j Esta formulado con leguaje | ]
Claridad | \<
apropiado ‘ |
‘ e Estd expresado en 7pregumas‘ ‘ |
Objetividad . |
objetivas — observables | ’< |
5 Estda adecuado al avance de la | | \
Actualidad ‘ ><
ciencia y la tecnologia =2
|
Organizacio | [
‘ Tiene una organizacion légica ‘ ><
n
S— ! |
____ | Comprende los aspectos en ‘
| Suficiencia | | X
calidad y cantidad | >\;
{Intencionali | Responde a los objetivos de Ia ’ [ ’ ]
‘ dad investigacion ‘ | | %
(Consistenci Esta basado en aspectos teéricos, [ ‘ ‘
a | cientificos y técnicos ‘ % |
| | |
| Entre las dimensiones ‘ [ ' ‘
Coherencia [ 4
‘ indicadores, preguntas e indices | I | )< |
. | Responde a la operacionalizacion ] ]
Metodologia
de la variable | ‘ 3{ ‘ |
[ |
[

Il. OPINION DE APLICABILIDAD (factibilidad)
El instrumento se puede aplicar.

” :
i o S\
PUNTAJE DE VALORACION CAARCE (14)

Firma del experto informante

Y 19 =, 0219090
DNIN°.2227793° | teigfonolcelular N° 7€4573990

s
< d il e
o [INS L2 amai Vel
Correo electrénico: ..’.’f?’f’ﬁ’.'.{... (7//'

Lugar y Fecha: Huancayo, 28 / 10 / 2023
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1.2.
1.3.

2.1.
2.2.
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INFORME DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS DEL INFORMANTE

Apellidos y nombres : Arg. Edgar Alfred Huaméan Gamarra

Grado académico . Arquitecto

Cargo e institucién donde labora : Docente de la Universidad Peruana Los Andes
ASPECTOS DE VALIDACION

Nombre del instrumento : Cuestionario de comercio informal ambulatorio
Autor del instrumento : Carhuamaca Lavado Royer

|. DEL INSTRUMENTO

i Deficient |Regula |Buen Muy Excelent
|Indicadores Criterios A o |Busno ¢
| i
’ 0 0.5 1 15 2
|
| . Esta formulado con leguaje
| Claridad
| | apropiado X
—— | Esta expresado en preguntas
| Objetividad | | .
| objetivas — observables X
v Esta adecuado al avance de la
Actualidad W
ciencia y la tecnologia P4
Organizacio ) i
Tiene una organizacion légica .
n b
—— Comprende los aspectos en
Suficiencia [
calidad y cantidad | ‘
Intencionali | Responde a los objetivos de Ia\' \
dad investigacion ‘ } ‘ X
Consistenci | Esta basado en aspectos teéricos, | ‘
a cientificos y técnicos ‘ | X
| Entre las dimensiones
Coherencia : p
indicadores, preguntas e indices | ‘ x
_ | Responde a la operacionalizacion
Metodologia X
de la variable
Pertinencia | Es util para la investigacion >< “

Il. OPINION DE APLICABILIDAD (factibilidad)
El instrumento se puede aplicar.

PUNTAJE DE VALORACION [ | 7 }

Firma elrexperto informante
DNI N°.[9& 3374 ... Teléfonolcelular N° 977 25(:360
Correo electrénico: .E.X?A’Aﬂ.ed{yﬁ!/g: Coyatoe-cem

Lugar y Fecha: Huancayo, 28 / 10 / 2023



Cuestionario de calidad del espacio publico
Confiabilidad

Resumen de procesamiento de

casos
N %
Casos Valido 15 100.0
Excluido? 0 .0
Total 15 100.0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las
variables del procedimiento.
Estadisticas de fiabilidad

Alfa de
Cronbach N de elementos
743 18
Validez
Cuestionario de calidad del espacio publico
S n c coeficiente \| Validez
17 13.5 16.5 47 3 21 0.78333333 Alta
Flai s Magnitud COEFICIENTE DE VALIDEZ V

0.81a 1,00 Muy Alta V DE AIKEN: 1985
0,61 a 0,80 Alta
0,41 a 0,60 Moderada
0,21 a 0,40 Baja
0,01 a 0,20 Muy Baja

Fuente: Tomado de Ruiz Bolivar (2002) |
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INFORME DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS DEL INFORMANTE

Apellidos y nombres

Grado académico

Cargo e institucién donde labora
Tecnoldgica - DRUCS
ASPECTOS DE VALIDACION

Nombre del instrumento
Autor del instrumento

I. DEL INSTRUMENTO

: Arg. Rafael Nilton Carhuamaca Espinoza
. Arquitecto
Director de Construccion en Investigacion

- Cuestionario de calidad del espacio publico
. Carhuamaca Lavado Royer

| |Deficient |Regula }Buen | Muy |Excelent
|
[Indicadores Criterios " n | @ |[Bueno e
| | o 05 | 1 | 15 2
Esta formulado con leguaje | ]
Claridad 1 | | >(
apropiado
R Estd expresado en preguntas | =i
Objetividad | | p'e
| objetivas — observables | |
i X Esta adecuado al avance de la 1 | )'e
| Actualidad - [ |
| ciencia y la tecnologia ‘
|Organizacié ‘ A [
| Tiene una organizacion légica \<
| - | P
. . Comprender “los aspectos en |
Suficiencia | | %
‘ calidad y cantidad | 7
|Intencionali | Responde a los objetivos de la |
| | ik
dad 1 investigacion ; | X
|Consistenci | Esta basaflo en aspectos tedricos | |
| |
a | cientificos y técnicos [ | X
- |Entre las dimensiones o )
Coherencia ¥
| | indicadores, preguntas e indices
| } Responde a la operacionalizacion i
Metodologia | A
| | de la variable
| Pertinencia | Es util para la investigacion \o

1l. OPINION DE APLICABILIDAD (factibilidad)
El instrumento se puede aplicar.

PUNTAJE DE VALORACION

Firma del experto informante
NI Ne... (4944 23] Teléfonolcelutar N° .. /8 7G5 3453
Correo electrénico: S-XCahvavna a2 vfla. edu pe

Lugar y Fecha: Huancayo, 28 / 10 /2023
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INFORME DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS DEL INFORMANTE

119

Apellidos y nombres
Grado académico

Cargo e institucién donde Iabor,a
ASPECTOS DE VALIDACION

Nombre del instrumento

Autor del instrumento

: Mg. Arg. Anibal Augusto Mallqui Shicshe

. Magister Arquitecto
: Docente de la Universidad Peruana Los Andes

- Cuestionario de calidad del espacio publico
: Carhuamaca Lavado Royer

I. DEL INSTRUMENTO
[ Deficient |Regula [Buen | Muy |Excelent
Indicadores Criterios . i o }B”e""‘ ¢ |
0 ‘ 0.5 1 | 23 2 ‘
[ h Esta formulado con leguaje |
Claridad | ‘ \<
apropiado
!
[ Estd expresado en preguntas ‘ w
Objetividad | ‘ . \
objetivas — observables ’< [
Esta adecuado al avance de la
| Actualidad ‘

ciencia y la tecnologia

:Organizacié ’

Tiene una organizacion légica

n
- |
[« . . . |Comprende los aspectos en [
‘Suflclenma [ / |
| calidad y cantidad >\‘
|Intencionali | Responde a los objetivos de la ‘ ‘ T
‘ dad investigacion | ‘ % |
‘Eonsistenci | Esta basado en aspectos tebricos \ | T
[ a | cientificos y técnicos % [ |
| |
‘ | Entre las dimensiones, 1 ‘
Coherencia )<
‘ indicadores, preguntas e indices. | ‘ | |
‘ .| Responde a la operacionalizacion [ l
Metodologia | | ‘
l de la variable 5( ‘
L | ‘ |
| Pertinencia | Es il ara la investigacion ‘ :
| P 9 | X

Il. OPINION DE APLICABILIDAD (factibilidad)

El instrumento se puede aplicar.

e - ’
PUNTAJE DE VALORACION [C AR CE ([ 4/\

DNI N°.

Firma del experto informante

2, uJ19-= 73 ' brin s la)
2297173°  Tetéfonolcelular N° 7 €451399°

Correo electrénico: .7’

/
amellpws A(,@I;)mou com

Lugar y Fecha: Huancayo, 28 / 10 / 2023
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INFORME DE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS DEL INFORMANTE

Apellidos y nombres

Grado académico

Cargo e institucién donde labora
ASPECTOS DE VALIDACION

Nombre del instrumento
Autor del instrumento

I. DEL INSTRUMENTO

: Arg. Edgar Alfred Huaméan Gamarra
. Arquitecto
: Docente de la Universidad Peruana Los Andes

- Cuestionario de calidad del espacio publico
: Carhuamaca Lavado Royer

Deficient |Regula |Buen 1 Muy |[Excelent
Indicadores Criterios e J‘ d 0 |Bueng o
0 | 05 1 ‘ 1.5 2
|
. Esta formulado con leguaje
Claridad
apropiado X
— Esta expresado en preguntas
Objetividad .
objetivas — observables X
4 Estda adecuado al avance de la
| Actualidad | ) P,
| cienciay la tecnologia X
Organizacio | — [
| Tiene una organizacion légica ‘ >\
n
N Comprende los aspectos en
Suficiencia
calidad y cantidad
Intencionali | Responde a los objetivos de la
dad investigacion X
Consistenci | Esta basado en aspectos tedricos \
a | cientificos y técnicos ><
| . Entre las dimensiones
| Coherencia : p
\ indicadores, preguntas e indices ><
‘ ) Responde a la operacionalizacion
Metodologia X
de la variable
Pertinencia | Es util para la investigacion [ x
|

Il. OPINION DE APLICABILIDAD (factibilidad)
El instrumento se puede aplicar.

PUNTAJE DE VALORACION

iy

Firma del experto informante

DNIN°.[J &35 %4 ... Teléfonolcelular N° I77.35(360

Correo electrénico: ,E.X;?.QLQQA(!{;@)/?: .C?,.v;.z/z,og N<-7/]

Lugar y Fecha: Huancayo, 28 / 10/ 2023
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Anexo 6 Data del procesamiento de datos

32 variables and 340 cases written.

Variable: V1P1 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P2 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P3 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P4 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P5 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P6 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P7 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P8 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P9 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P10 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P11 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P12 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P13 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V1P14 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P1 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P2 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P3 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P4 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P5 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P6 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P7 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P8 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P9 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P10 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P11 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P12 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P13 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P14 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P15 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P16 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P17 Type: Number Width: 8 Dec: 0
Variable: V2P18 Type: Number Width: 8 Dec: 0
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3 *DATA CARHUAMACA 340.5av [ConjuntoDatosT] - IBM SPSS Statistics Editor de datos
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3 *DATA CARHUAMACA 340.5av [ConjuntoDatosT] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

na siguiente |Anteri0r| |Una pégma| |Acercar| |glejar| |Qerrar‘
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3 *DATA CARHUAMACA 340.5av [ConjuntoDatosT] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

na siguiente |Anteri0r| |Una pégma| |Acercar| |glejar| |Qerrar‘
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3 *DATA CARHUAMACA 340.5av [ConjuntoDatosT] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

na siguiente |Anteri0r| |Una pégma| |Acercar| |glejar| |Qerrar‘
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3 *DATA CARHUAMACA 340.5av [ConjuntoDatosT] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

na siguiente |Anteri0r| |Una pégma| |Acercar| |glejar| |Qerrar‘
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3 *DATA CARHUAMACA 340.5av [ConjuntoDatosT] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

na siguiente |Anteri0r| |Una pégma| |Acercar| |glejar| |Qerrar‘
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3 *DATA CARHUAMACA 340.5av [ConjuntoDatosT] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

na siguiente |Anteri0r| |Una pégma| |Acercar| |glejar| |Qerrar‘
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3 *DATA CARHUAMACA 340.5av [ConjuntoDatosT] - IBM SPSS Statistics Editor de datos
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Anexo 7 Consentimiento informado

Consentimiento Informado

Informacion:
La presente investigacion es conducida por Carhuamaca Lavado Royer, de la Universidad Peruana Los
Andes. El proposito del estudio s recoger informacion con el objetivo de determinar la relacion que
existe entre el comercio informal ambulatorio y la calidad del espacio publico en los zlrededores del
mercado de Chilca 2023.

5i usted accede a participar en este estudio, se le pedira responder preguntas en una encussta.
Esto tomara aproximadamente 15 minutos de su tiempo.

La participacién en este estudio es estrictamente voluntaria. La informacion gue se recoja sera
confidencial y nio s& usara para ninglin otro proposito fuera de los de esta investigacion. Sus respuestas
al cuestionario seran codificadas usando un nimero de identificacien v, por lo tanto, seran andnimas.
Una vez trascritas sus respuestas seran destruidas.

5i tiene algunma duda sobre este proyecto, puede hacer preguntas en cualguier momento
durante su participacion en €l. |gualmente, puade retirarse del proyecto en cualguier momento sin
que eso lo perjudigue en ninguna forma. 5i alguna de las preguntas durante el acto le parece
incomodas, tiene usted el derecho de hacérselo saber al investigador o de no responderias.

Desde ya le agradecemos su participacion.
Aceptacion:

Acepto participar veluntariamente en esta investigacion, conducida por: Carhuamaca Lavado
Royer

He sido informado (a) del proposito del trabajo de investigacion.

Reconozco que la informacion que yo provea en el trabasjo de esta inwvestigacién es
estrictamente confidencial y no serd usada para ningun otro propoésito fuera de los de este estudio sin
mi consentimisnto. He sido informado de que pusdo hacer preguntas sobre el proyecto en cualguier
momento y que puedo retirarme del mismao cuando asi lo decida, sin gue esto acarree perjuicio alguno
para mi persona.

Entiendo gue una copia de esta ficha de consentimiento me sera entregada, y que puedo pedir
informacion sobre los resultados de este estudio cuando éste haya concluido. Para esto, puedo
contactar al investigador:

A
FlmaL__gj,L:I”j

Nombre: Juan Carlos Vilcahuaman Vega

Fecha: Huancayo 21 de octubre del 2023
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Anexo 8 Fotografias de la aplicacion del instrumento
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ANEXO 9 : PROYECTO APLICATIVO

REESTRUCTURACION Y RENOVACION DEL
MERCADO SECTORIAL DE CHILCA E INTEGRACION
DE ESPACIOS PUBLICOS EN LAS VIAS ALEDANAS
DEL MERCADO DE CHILCA 2023
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1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Las ciudades latinoamericanas en la actualidad se han visto sorprendidos por el incremento
precario del espacio publico, en estos problemas originado por Las municipales que no regulan su
funcién y por un problema proyectual, por lo no determinaran la calidad del espacio urbano para
tener ciudades modernas. Esto conlleva un cambio en las ciudades de modo que se comprende el
concepto de espacio publico desde su concepto como lugar para el uso colectivo y la consolidacién
de la ciudadania.

El comercio informal ambulatorio es una de los problemas del dia que se manifiesta en el
distrito Chilca se pudo evidenciar de manera presencial que, en los alrededores del mercado de
Chilca, la obstaculizando del paso peatonal y el libre transito vehicular, resulta una negativa calidad
del espacio publico y perjudicando la buena imagen urbana del contexto del distrito de Chilca.

En este presente proyecto surge a medida de la investigacion, por aquellos resultados
obtenidos por lo que tiene como objetivo que, si tiene una buena calidad de espacios publicos en
el mercado sectorial del distrito de chilca 2023, si existe dicha situacion que se entendera que, a
buena calidad del espacio, tendremos un mercado sectorial mas ordenado urbanisticamente.

Asi mismo el en contexto intervenido en la actualidad se puede percibir que el comercio
informal se manifiesta a diario, tanto que dicha actividad informal empobrece radicalmente los
espacios publicos, y no le dan el uso adecuado, trayendo como consecuencia mala imagen urbana,
precariedad de mobiliarios urbanos, deterioro de la mala vial, y generalmente desorden del
comercio informal dentro y fuera del mercado del distrito de chilca.

se sabe que la informalidad en la actualidad es una manifestacion caracteristica de
localidades de baja economia a consecuencia del desempleo.

Por lo tanto, en esta propuesta proyectual se busca generar un equipamiento moderno,
dinamico, que se relacione con su exterior.

El mercado sectorial se conectada directa e indirectamente con los espacios publicos que se
plantearan, para la calidad espacial arquitectica para el confort urbano de los habitantes de dicho

sector y también personas que visiten dicho establecimiento.
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1.2 ARBOL DEL PROBLEMA DE CAUSAS Y EFECTOS
e Problema Central
Mala calidad del espacio publico en el mercado sectorial del distrito de chilca 2023
EFECTOS
e Uso inadecuado del mobiliario urbano
Mala calidad del mobiliario urbano
Incremento de residuos solidos
e Deficiente sistema funcional del espacio urbano
Negativa interaccion social
Aglomeracion de personas en la via peatonal
e Deterioro del espacio publico
Mala imagen urbana
Aislamiento social
CAUSAS
e Precariedad de mobiliarios urbanos
mobiliarios deteriorados
ausencia de mobiliario urbano
e Apropiacion de los espacios publicos por comerciantes ambulantes
Apropiacion del espacio publico
Deficiente circulacion por el espacio publico
e Desinterés de las autoridades municipales en la conservacién del espacio publico
Incremente de deterioro de pistas y veredas

Incomodidad a la libre circulacién peatonal



BAJA CALIDAD DE CONFORT EN LOS ESPACIOS URBANOS

153
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NEGATIVA
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SOCIAL

AGLOMERACION
DE PERSONAS EN
LA VIA PEATONAL

MALA IMAGEN
URBANA
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SOCIAL

USO INADECUADO MOBILIARIO
URBANO

DEFICIENTE SISTEMA FUNCIONAL

DEL ESPACIO PUBLICO

DETERIORO DEL ESPACIO PUBLICO

PROBLEMA

PRECARIEDAD DE MOEILIARIOS
URBANOS

APROPIACION

DE LOS ESPACIOS

PUBLICOS POR COMERCIANTES

AMBULANTES

DESINTERES DE LAS AUTORIDADES
MUNICIPALES EN LA CONSERVACION
DEL ESPACIO PUBLICO

MOBILIARIOS
DETERIORADOS

AUSENCIA DE
MOBILIARIOS
URBANOS

APROPIACION DEL
ESPACIO PUBLICO

DEFICIENTE
CIRCULACION POR
EL ESPACIO PUBLICO

INCREMENTO DEL
DETERIORO DE
PISTAS Y VEREDAS

INCOMODIDAD ALA
LIBRE CIRCULACION
PEATONAL

1.3 ARBOL OBJETIVOS, MEDIOS Y FINES

Obijetivo general

Buena calidad del espacio publico en el mercado sectorial del distrito de chilca 2023
OBJETIVOS ESPECIFICOS

conservacion de los mobiliarios urbanos

Libre circulacién confortable

Interés de las autoridades municipales en la conservacion del espacio publico

FINES

Uso adecuado del mobiliario urbano

Buena calidad de mobiliarios deteriorados

Disminucion de mobiliario urbano

w o oMM

W= C =



Eficiente sistema funcional del espacio urbano

Buena interaccion social

Desaglomeracion de las personas en la via peatonal

Calidad espacial

Buena imagen urbana

Buena relacion social
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Objetivos Especificos complementarios:

Proponer espacios publicos integrales que manifiesten confort espacial hacia el usuario

Intervencion e implementacion de sistema de sefializacion de transito

Integracion de espacios publicos del contexto y equipamiento mercado

Proponer mobiliarios urbanos de estancia confortable

Proponer ares verdes sostenibles.

LM = — T

wo —om=
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Criterios Generales:
Proceso del Objetivo del Sector
e Impulsar el comercio formal del distrito de Chilca de forma ordenada, proponiendo las
normas y parametros establecidos segun reglamento para un proceso de comercio formal
y dindmico del ciudadano.
Proceso situacion actual del sector
e EIl comercio informal influye a una mala calidad de espacios publicos
e la informalidad comercial se apropia de implementacion de equipamientos urbanos.
e El comercio informal ambulatorio atrae indigencia de espacio de estancia urbana
Proceso situacion deseada del sector
e Lasituacion futura del contexto seran lugares comerciales formales y ordenados, donde se
manifiesta emprendimiento comercial del sector.
Proceso de estrategias a implementar
e Estructurar y proponer ejes proyectuales urbanos, para impulsar el trabajo formal
comercial
e Proponer espacios publicos, mobiliarios urbanos de satisfaga y contemple es espacio del
poblador concurrente del sector.

e Impulsar politicas de concientizacion urbanas

Justificacion

e Laimportancia del espacio publico esta relacionada con la relacién urbana del hombre y su
espacio.

e Laimportancia del desarrollo de este estudio generara buna calidad de espacios publicos
para el sector de esta localidad

e Esestudio de esta investigacion impulsara a las autoridades pertinentes a que propongan

mas espacios publicos y garanticen las actividades formales comerciales.
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1.4 DEFINICION
Mercado:

e Lugar publico de tiendas y puestos de venta donde se comercia, en especial alimentos y
otros productos de primera necesidad donde la oferta y la demanda de productos y servicios
se determinan los precios.

Mercado Mayorista:

e EI mercado mayorista es un prohibidor de mercancias por gran cantidad que abastece a
mercados o tiendes de menor mercancias, también son comercializadores para empresas
terciarios, estos proveedores ayudan a equilibrar los precios de los productos
comercializados.

Mercado Minorista:

e El mercado minorista, son prestadores de servicios, que se centran en el consumidor final.
Este mercado se establece en la peniltima fase de dicha cadena comercial. En este se
encuentran los consumidores finales, asi como aquellos pequefios comerciantes, puestos
ambulantes, negocios familiares, tiendas, asi como otros comercios de pequefias
dimensiones.

Mercado Privado:

e EIl mercado privado son negociaciones de recursos financieros se ejecutan directamente
entre los compradores y los vendedores. En este caso no interviene la casa de valores que
ejerce de mediador, establece normativas y regula las actuaciones de los participantes.

Mercado Publico:
e En Mercado Publico son organismos publicos compran los productos y venden servicios
gue necesitan los proveedores.
Mercado Distrital:
Es el comercio destinado a ofertar bienes y servicios predominantemente de consumo diario
y venta mayoritarias, esta caracteristica su proximidad a un mercado o supermercado, para
el abastecimiento de, bodegas, agencias bancarias, de correos, posta médica, etc.
Mercado Sectorial:
e Sonmercados de venta de escala menor, el sistema de comercializacion son en proporciones

menores cuya necesidad cubre a un determinado sector urbano.
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ANALISIS DEL CONTEXTO IDEOLOGICO Y
NORMATIVO
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1.5 REFERENTE

Referente — proyecto
PROYECTO:
MERCADO MINORISTA “PLAZA VILLA SUR”
UBICACION:
DISTRITO: VILLA ES SALVADOR
PROVINCIA: LIMA METROPOLITANO
DEPARTAMENTO: LIMA
PAIS: PERU

DIAGNOSTICO DEL EQUIPAMIENTO

UBICACION
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ORIGEN DEL PROYECTO

Dicho proyecto es en el cual actualmente se encuentra
ubicado de forma cadtica e insegura el mercado minorista
llamado “Plaza Villa Sur”, que abastece de articulos de
primera necesidad a gran parte del distrito de Villa el
Salvador. Originalmente los comerciantes de “Plaza Villa
Sur” estaban consolidadamente ubicados en la berma
central de la Av. Juan Velasco Alvarado desde el afio 1984 y
se hacian llamar “La Chancheria”. Eran alrededor de 2,400
comerciantes informales que se encontraban en este lugar,
de manera desordenada, tugurizada, sucia e insegura, con
todo el analisis se planteo un nuevo mercado como proyecto
mediante las problematicas encontrada.
L ol e W s s =

DIAGNOSTICO DEL LUGAR

------------------- DIAGNOSTICO DEL ENTORNO

Mediante el diagnostico de los usos que destacan en el
entorno inmediato al terreno, son las actividades residencial
y comercio informal (en segundo plano esta la actividad
institucional).

Asi, sobre las avenidas Central, Revolucién, Cesar Vallejo y
Velasco Alvarado predomina el comercio zonal (bodegas y
mercadillos); también se encuentran equipamiento
importantes como la municipalidad, centro de salud,
parques y otros equipamientos, que se ve la aglomeracién
del desorden mediante el comercio informal que esta
activada en las bermas de dichas avenidas, Por este motivo,
el terreno es apto para el emplazamiento de un mercado de
abastos, puesto que no hay incompatibilidad de usos.
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COMPOSICION VOLUMETRICA'Y ARQUITECTONICA

COMPOSICION VOLUMETRICA : 5
T ———r PAQUETE DE SERVICIO v
S . El proyecto esté conformado por tres paquetes
_a = 4 | funcionales, la zona comercial, la zona de servicic
— T ~ |:| ESTACIONAMIENTOS D SERVICIOS GENERALES yla z0na de actividades complementarias.
En dicho proyecto podemos encontrar la
: eSO e d
g‘ . PAQUETE DE ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS A e
£l composicién de espacios.
8
D TALLERES - GUARDERIA D S.UM-RECEPCION
| A
8 PAQUETE COMERCIAL
R CONTRAL v
— D PUESTOS Y TIENDAS I volumen principal de mayor jerarquia es el de los
uestos de venta, volumen de planta rectangular que
i barca la mayor parte del terreno, es de dos niveles
Je bastante altura. Este volumen se encuentra -]
sdeado hacia la calle por una “cinta”
endas exteriores, lo cual le da
ompe »

PARAMETROS ARQUITECTONICOS - referente

El volumen de los puestos se encuentra techado por 30 mddulos de paraboloides hiperbdlicos, algunos girados y otros
rectos. Estos dotan de atractivo a la volumetria; ademds, generan un interior interesante, ventilado e iluminado.

En los perimetros interiores del volumen

de los puestos estén los volimenes de

y de servicio y apoyo, se
e | calle para no

“pi‘ esta, a oe_f_end, 3~|n
del equipamiento del espacio publico.
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1.6 NORMATIVIDAD

Normatividad:

Normatividad en mercados (R N E)

Norma Técnica para el desarrollo de mercado Minoristas.
Disposiciones Generales.

Articulo 1. Objeto
La presente Norma Técnica tiene por objeto regular condiciones de disefio minimas para la

elaboracion y desarrollo de infraestructura productiva especifica para mercados.
Articulo 2. Finalidad

La presente Norma Técnica busca promover la implementacion de infraestructura adecuada para
el funcionamiento de mercado minorista con la finalidad de fomentar la productividad y
competitividad.

Articulo 3. Ambito de aplicacion

La presente Norma Técnica es de obligatorio cumplimiento a las edificaciones de mercados de
abastos minoristas, sean privados o publicos

Articulo 7. Clasificacion

Para la clasificacion de los mercados de abastos minoristas se debera considerar la siguiente tabla

mostrada a continuacion:

Categoria Zonificacién Compatible Ir'l:flli:::::c?: (m) Poblacion Atendida
1 Comercio Vecinal {CV) De 0 a 400 Menor de 5,000 hab.
Mercado . .
Minorista 2 Comercio Vecinal (CV) De 400 a 800 De 5,000 a 10,000 hab.
3 Comercio Zonal (CZ) De 800 a 1,200 | De 10,000 a 50,000 hab.
4 Comercio Zonal (CZ) De 1,200 a 1,500 | De 50,000 a 200,000 hab.
5 Comercio Metropolitano (CM) Mayora 1,500 | De 200,000 a mas hab.

Articulo 8 .Entorno y Emplazamiento

Zonas Circundantes:
Las municipalidades respectivas mantendran condiciones tales que eviten la contaminacion de

los alimentos y la presencia de plagas, por lo que no se permite en un radio menor a quince

metros de la edificacion.
Articulacion e impacto vial: El proyecto debe contar con un estudio de impacto vial que

acredite una solucion 6ptima en el funcionamiento de la edificacion
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Factibilidad de Servicios: Los mercados de abastos deben estar ubicados en areas que cuenten
con factibilidad de servicios segun lo sefialado en la Ley N°29090.
Articulo 9.- Ubicacion:
Las edificaciones de mercados de abastos minoristas deben estar ubicadas acorde con los planes
de desarrollo urbano de cada localidad, siendo compatibles con una zonificacién comercial.
componentes y requerimientos minimos
Articulo 10.- Composicion:
Area de comercializacion
* Puestos humedos: para el comercio de productos que requieren agua y refrigeracién como
carnes (de todo tipo), pescados, especerias y alimentos preparados.
* Puestos semi-hUmedos: para el comercio de productos que requieran agua, como vegetales
y frutas.
* Puestos secos: para el comercio de productos envasados o a granel, que por sus
caracteristicas no requieren de agua, como abarrotes, y otros tradicionales no comestibles de
consumo directo.
* Servicios higiénicos para clientes: l0s cuales deberan establecerse de manera estratégica

debiendo ser segregados por género.

Area de comercializacion complementaria
* Puestos complementarios: para el comercio de productos no comestibles,
« Zona gastronomica: area especifica para la venta y consumo de alimentos preparados

 Zona de esparcimiento: areas comunes para juegos, areas verdes, eventos, ferias, etc.

Area de abastecimiento, control y despacho
« Areas de almacenamiento o dep6sito: Lugar en donde se ubican los almacenes.
« Area de refrigeracion: Lugar en donde se ubica un sistema de frigorifico (camaras de
refrigeracion y/o frigorificas)
* Patio de descarga: es el ingreso diferenciado de la mercaderia en el area del mercado. El
acceso vial con el libre transito de vehiculos.
* Area de control de calidad: espacio que alberga los equipos y materiales para el control

frecuente de los alimentos expendidos.



Area de administracion y servicios complementarios
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* Area de administracién: debera contar con una oficina para el personal administrativo, los

cuales deberan contemplar espacios para contabilidad, marketing y atencién al cliente.

* Estacionamientos: debera establecerse un area de estacionamiento para clientes y

comerciantes de acuerdo con lo dispuesto en las normas vigentes de la localidad.

* Servicios higiénicos: para trabajadores y comerciantes: estos deben contar adicionalmente

con espacios para vestidores y duchas, para ambos géneros.

Requerimiento de servicios comunes:

Categoria

4

M® de puestos

Hasta 25

26 - 80

81-150

151 =250

251 a mas

Area Comercial

Puestos himedos

x

Puesto semi humedos

Puesto Secos

SSHH para clientes

Zona gastronomica®

Puestos complementarios™

Zona de esparcimiento®

Areas de
Abastecimiento y
Despacho

Almacenes o depdsitos

Area de refrigeracion

Patio de descarga

Area de control de calidad

Area de energia y
mantenimiento

Cuarto de maquinas

Cuarto de Mantenimiento

Area
Administrativa y
servicios
complementarios

Administracion

Topico

Lactaro

Sala de usos Mlltiples*
(SUM)

55HH para empleados

Estacionamientos

Area de residuos
solidos

Residuos sdlidos
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Criterios de disefio:

Articulo 12. Criterios para el disefio arquitectonico

Respuesta arquitectdnica a la necesidad de un mercado

a) Para el disefio de un mercado se debe tener conocimiento y analizar los requerimientos de
demanda de la zona para el desarrollo de una propuesta técnica que responda a las necesidades
de la poblacion.

b) Los ambientes deberan tener el tamafio adecuado para la instalacion, operacion y
mantenimiento de los equipos.

c) La superficie minima para un mercado de abastos minorista, se establecera por la sumatoria
entre el area de comercializacion y el area de circulacion.

Planificacion de la propuesta arquitectonica

El disefio de la infraestructura de un mercado se debe realizar de manera integral,
considerando que la edificacion debe responder a las caracteristicas de un servicio comercial
Respuesta arquitectdnica frente al entorno y terreno

La propuesta arquitectonica del mercado debe considerar las caracteristicas del entorno
referente a las edificaciones, clima, paisaje, suelo, medio ambiente en general y el desarrollo
futuro de la zona.

Accesos

a) Se debe cumplir con lo sefialado en las Normas A.010, A.070, A.120 y A.130 del RNE b)
El acceso debe ser directo e independiente, debe tener como minimo dos accesos en mercado
de 150 puestos 0 menos, debiendo ubicarse en puntos extremos y aumentando una puerta por
cada 100 puestos adicionales.
¢) En caso de contar con estacionamientos en su interior, debera contar con ingresos
diferenciados para peatones y vehiculos.
d) Se debe considerar un acceso exclusivo para camiones,

e) Se debe considerar un ingreso diferenciado para el ingreso del publico y productos del
mercado.

Retiros

Se debe considerar un retiro minimo de 1.50 m en el caso que los puestos del mercado tengan

salida a la via pablica, en caso que el perfil urbano demande un retiro mayor al 1.50.
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Altura

La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en los puestos sera de 3.00 m. En el caso
de los pasillos, altura minima de 4.50 m, para que permita la circulacion fluida de aire y evitar
la acumulacion de olores.

Circulaciones

Corredores, pasillos y/o pasadizos Independientemente de su célculo, la distancia minima de
ancho no debe ser menor a 2.40, pasajes principales tendran un ancho minimo de3.00 m.
Rampas

a) Los criterios para el disefio de rampas se encuentran sefialados en las Normas A.010, A120
del RNE.

b) Las rampas no deben ser interrumpidas a lo largo de sus tramos

C) se recomienda que las rampas tengan un ancho de 1.50 m .d).

Escaleras

El célculo y dimensiones de las escaleras es determinado segun lo sefialado por las normas
determinados segun lo sefialado por las Normas A.010, A.070
Ventilacion
Ventilacion natural: deberd garantizarse la ventilacion natural, de preferencia cruzada
Ventilacion artificial: debe ser aplicada para almacenes, depdsitos y/o servicios higiénicos
del mercado siempre y cuando no alteren las condiciones de calidad de los productos.
lluminacion

Iluminacion natural Se permite la iluminacion a través de teatinas o tragaluces. Los
ambientes con iluminacidn directa desde el exterior y sus vanos tendran un area suficiente
como para garantizar el nivel de iluminacién

lluminacion artificial Todos los ambientes deberan contar con medios artificiales de
iluminacion en las que las luminarias a instalar deberan proporcionar los niveles de
iluminacion para la funcién que se desarrollan en ellos.

e fuente ministerio de la produccion
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NORMATIVIDAD PARA MUNICIPIOS

ORDENANSAS - REGLAMENTO PARA MERCADOS

Los Mercados Municipales se hayan bajo vigilancia y control de Autoridades competentes; y

ninguna obra ni modificacidn en sus instalaciones se podra realizar sin previa Autorizacion y

Supervision de la Direccion Municipal de Comercializacion y Defensa al Consumidor de la

Municipalidad

NORMAS BASICAS

a) Documentos que acrediten el funcionamiento legal del Mercado.

b) Padrdn actualizado de comerciantes, debidamente acreditado ante la Municipalidad

respectiva.

c¢) Balanza automatica de precisién como patron para el control.

d) Extinguidores contra incendio en nimero de 01 por cada 50 puestos.

DISPOSICIONES GENERALES

Mercado de Abasto. Entiéndase a un local cerrado en cuyo interior se encuentran

construidos y/o distribuidos establecimientos individuales de ventas en secciones o giros

definidos, dedicados al acopio y expendio de productos alimenticios y otros tradicionales no

alimenticios mayorista y minorista.

Establecimientos Individual de Venta. Denominese a los puestos, tiendas, interiores,

estantes, kioscos, y otros debidamente autorizados, ordenados.

Seccién. Son zonificaciones o areas donde se localizan los establecimientos individuales de

venta con caracteristicas comunes en el expendio de productos.

Giro. Es la especificacidn basica del negocio como: giro de carnes, giro de aves beneficiadas,

giro pescados y mariscos, giro abarrotes, giro frutas, etc.

Padron de Comerciantes. Es la relacion ordenada y clasificada de los establecimientos o

puestos de venta registradas segun giros y secciones, en el cual se consigna el nombre del

titular conductor.

REGIMEN DE LOS MERCADOS

e Todos los Mercados de Abastos, Micro mercados y afines, contaran obligatoriamente con
ambientes fisicos adecuados conducidos por profesionales con experiencia en el manejo y

ejecucion de actividades.
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puestos de venta o ambientes fisicos utilizados como depdsitos, se estableceran de acuerdo
a la libre oferta y demanda, considerandose el area ocupada, tipo de construccién, giro,
ubicacion

La venta ambulatoria en el interior del Mercado y la circulacion y comercio ambulatorio
hasta una distancia de 100 , (100) metros del perimetro del local. La resistencia sera
plausible de decomiso de la mercaderia.

La instalacion de establecimientos provisionales en los pasillos o vias de circulacion del

interior y perimetro exterior del Mercado.
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ANALISIS DEL CONTEXTO $OCIO ECONOMICO
CULTURAL



Andlisis de los Componentes que conforman el Contexto.
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CONTEXTO JERARQUIA CARACTERISTICA | SIGNIFICADO
SISTEMA e Actividades e Desarrollo dinamico
NORMATIVO Comerciales comercial
e Bienes e Plusen lavariedad
Servicios de productos
e Orden del comercializados
desarrollo de e Actividad comercial
actividades formal -ordenado
SOCIO e Proveedores a e Desarrollo
ECONOMICO nivel distrital comercial del sector
— sectorial e Desarrollo
e Necesidad del econémico del sector
desarrollo e restructuracion de
econémico servicio de venta de
comercial calidad
e Servicio de
calidad
FISICO - e Contexto del e Integracion del
ESPACIAL lugar lugar
e Presenciade e Dotacion de areas
area verde verdes
e Espacio e confort
publico

Componentes Proyectuales:

e Funcional:

Los espacios deben estar distribuidos y cumplir con los aspectos minimos normativos.

e Espacial:

El contexto y el espacio deben estar conectados por espacios de circulacion dinamica

tanto es aspectos verticales y horizontales.

e Material:

La materialidad debe estar orientada a la cultura del lugar, ya que de esa manera se

articule el material originario del contexto.
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ANALISIS DEL USUARIO
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Caréacter del sector de estudio:

El sector de intervencidn esta ubicado, en el distrito de Chilca, de la provincia de Huancayo,
Region Junin, por lo que en dicho lugar se manifiesta las actividades comerciales informales
de forma irregular, dicho esto también se ve constituida por una via principal que es la calle

real del distrito de Chilca.

8.1.1. Ubicacién:

VIA : CALLE REAL
JR. RICARDO PALMA
JR. AUGUSTO B. LEGUIA
DISTRITO : CHILCA
PROVINCIA : HUANCAYO
REGION - JUNIN
ALTURA : 3275 m.s.n.m.

8.1.2. Area de extension — limites y accesibilidad:

El proyecto donde se plantera el proyecto cuenta con un area 1766.84 m2 — perimetro 187.88
ml y a su vez con una poblacion de 91851 hab. Aprox. Del terreno cuenta con tres calles

principales aledarias al contexto las cuales son:

NORTE : PROP. DE GRIFO SORIA
SUR : JR. RICARDO PALMA
ESTE : CALLE REAL

OESTE : JR. AUGUSTO B. LEGUIA
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PLANO: LOCALIZACION DISTRITAL

PLANO: LOCALIZACION DISTRITAL
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8.2. Aspectos fisicos del lugar:

8.2.1. Estructura Urbanistica:

LEYENDA

VACIO

LLENOS

PARAMETROS DE CONSTRUCCION
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LEYENDA

[ 1 EQUIPAMIENTO

Il Z.DE COMERCIO INTENSO

[ ] RESIDENSIAL DENSIDAD ALTA

I RESIDENSIAL DENSIDAD ALTA

I COMERCIO DISTRITAL

PARAMETROS POR ZONAS

LEYENDA

I BUENO

[__IREGULAR

B AL

ESTADO DE CONSERVACION



LEYENDA

1TER PISO
2D0 PISO
3ER PISO
4TO PISO
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ANTURA DE PISOS

LEYENDA

[ LADRILLO
I ADOBE
B \ETALICO

MATERIALIDAD




8.2.2. Infraestructura Urbana

Se dentro del lugar de estudio se encontraron los siguientes equipamientos

COMERCIO

e Mercado minorista — Augusto B. Leguia

e Grifo Soria
EDUCACION

e |.E MARIA CLARED —-E2

e |.ENAZARELLO - E1-2
RELIGION

e Parroquia — Chilca
CUARTEL 9 DE DICIEMBRE CHILCA

8.2.3. Parametros Urbanisticos

e Zonificacion

ZONA DE COMERCIO
METROPOLITANO

ZONA DE COMERCIO

INTENSIVO

i
§1
\ ‘w&\.l

|

1

3
g 1
3
i
ALY
i \

ZONA
COMERCIAL

ZONA DE COMERCIO

DISTRITAL

ZONIFICACION DE USO COMERCIAL J
RESUMEN DE NORMAS DE ZONIFICACION COMERCIAL psesmes e oeoncor s
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AREA DE| FRENTE | ALTURA | COEFIC. AREA LIBRE RETIRO APORTES GRATUITOS DE HABILTACION
ZONIFICACION| LOTE | LOTE |EDIFiC. | DE |Mmimo| —(m} | ESTACIONAMENTO
(m?) (m) | (PISOS} | gpyr. II\?IE)NDA m 1 VEHICULO CADA s “si PARGUE | 1oy
ZONA COMERCIO | oo e i
METROPOLITANO 8-20 8 7 L dearea de comerciou oficnas 15 4 1 0
450 2viviendas
ZONA COMERCIO
300 1 Vehiculo cada 100 00 m2 dearea de
INTENSIVO = 8-16 6 4 30 3 comerdio u dficnas. 8 3 1
2 viviendics
ZONA COMERCIO
DISTRITAL ﬁ g | © | 53 | im | 25 [WeeadmeRssasl 2 10
2 viviandos
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Zonificacion
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Sedan Huancayo - Chilca
Sedan Huancayo - Chilca

Electrocentro

Servicio de luz eléctrica
Servicio de Desague
Servicio de Agua

8.2.4. Infraestructura Urbana — servicios Basicos:
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Sistema Vial

- SISTEMA VIAL
DISTRITO DE
CHILCA

LEYENDA

SISTEMA VIAL URBANO
] VIA ARTERIAL

| VIA COLECTORA
1 VIA COLECTORA




180
DIAGNOSTICO SISTEMA VIAL
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PLANO DE ACCESIBILIDAD

CORTE DE VIAS

AV. REAL

20.00




Jr. RICARDO PALMA

=—1.50 ! 1.50 ! L 9.40 ! L 1.50 ! 1.50 —=
0.30 0.3l

16.00
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DESARROLLO DEL CONTEXTO
Terreno:
11.1.1. Ubicacion del terreno
Ubicacion:
e Calle real
e Jr. Ricardo Palma
e Jr. Augusto B. Leguia
Distrito: Chilca
Provincia: Huancayo

Region: Junin

Caracteristicas del Terreno
AREA: 1727.75 M2
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GRIFO SORIA

DELIMITACION Y ACCESIVILIDAD DEL PROYECTO
norte: Prop. de grifo Soria
sur: Jr. Ricardo Palma

este: Calle Real

oeste: Jr. Augusto B. Leguia

~ ™

JR. RICARDO PALMA
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JR. AUGUSTO B. LEGUIA

Orientacion solar y vientos:

ROSA DE LOS VIENTOS

Chilca muestra el nimero de horas al afio que el viento sopla
en la direccién indicada. Ejemplo SO: El viento esta soplando
desde el Suroeste (SO) para el Noreste (NE). Cabo de Hornos,

3 Eoy : 3 «
el punto de la Tierra mas meridional de América del Sur, tiene

un fuerte viento caracteristico del Oeste, lo cual hace los
cruces de Este a Oeste muy dificil.

CALLE REAL

ORIENTACION SOLAR
= Lasalida del sol méds temprano es a las 05:30 en
Noviembre, y la salida mas tardia es a las 06:30 en
Marzo.

= la puesta del sol mas temprana es a las 17:30 en

abril y la puesta del sola més tardia es a las 18:40
en marzo.

° " .5 2 @519 @52 @53 250 @ 261 km/h
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DETERMINACION DEL CONCEPTO



186

DESARROLLO DEL PLAN ARQUITECTONICO

Concepto:

Integracion

Conceptualmente se busca integrar el objeto arquitectonico con la ciudad, de manera que las

actividades que se realizan en el objeto se integren con la ciudad.

Por ello se propone integrar creando areas de recepcion y areas sociales para generar el vinculo

entre el peaton y el objeto arquitectdnico.

El volumen crece de manera que se genere una masa
el cual podamos moldear de manera que se de una
integracion del objeto arquitectonico y el sujeto

EVOLUCION DE CONCEPTO
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Se genera un volumen en medio del volumen iniciar de
manera que esie genere una jerarquia en el cual se
encontrara la circulacion vertical

Se sustrae elementos en la parte superior y se extruye Se sustrae elementos en la parte baja del objeto

en la parte frontal del objeto, el cual generara una arquitectonico, generando espacios virtuales e
integracion con la via. interaccion con los peatones
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PARTIDO ARQUITECTONICO:

------------------------------------------------ ---@ En primera instancia la
forma semi rectangular
Del terreno, nos permite
generar Dos formas
paralelas que nos ayudan
A la correlacion del flujo
de integracién Con el
contexto y el

— B 111111 ‘ equipamiento.
MA-—- &2 === ZEH— -
11—

—————— : . — _ JR-RICARD PA

---------------------------------------------------- -@En un segundo plano
’ podemos visualizar las
distintas paralelas ya en
el eje vertical y
horizontal, estas
paralelas generadas
mediante el entramado
de un eje organizador
de espacios, asl
obteniendo una buena

_______ S ——RI:M-A - - circulacién y integracion

de espacios.
D [ W

=3 (o vem
LD

2

178 OLSNONY [

SI15F)
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la

importancia de las
los

En la parte final
que

podemos
paralelas y el eje de

composicion
distintos espacios y
formas del proyecto.

nos ayuda a integrar,

comprender
correlacionar

1 zona pUPLICA

RRICHRDG PARA —

] aje i

R AUGUSTQ B. LEGUIARE

z

ZONIFICACION:
1ER NIVEL

7] servicios GENERALES

)

T

s
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2DO NIVEL

[P PaTio DE comipa

OS GENERALES

ZONIFICACION:PRIMER NIVEL

P servici

3ER NIVEL

ZONIFICACION:PRIMER NIVEL

INICT

"\ A

C

AN A AL

[ PaTiO DE cOMIDA

ERVICIOS GENERALES

= s
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ESTRATEGIAS PROYECTUALES:

Accesibilidad




192

INTEGRACION

Integracion Integracion
Indirecta Directa
ESPACIO | % INGRESO

PUBLICO

Integracion

Integracion

del contexto del exterior de

este a oeste —
de oeste a este

ingresos

determinados

ingreso principa
con el espacio
publico del
equipamiento
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VENTILACION Y ILUMINACION

ventilacion

8] P

A

| )

Los ventea

Pl b
d

disefiados po

Pan

de textura
faciles la sal
ingreso vie -
la confortab

TERMICA

IPO DE
' ATERIAL

1

“ADOQUINADO LA

[

-
-
X
-
-

]

Planteado el

material en el lado

abiertos ayud

ventilacién hori:

_ avorable
y vertical
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lHluminacién S
iluminacion

Al estar planteado el vertical

equipamiento en la parte
central tendra iluminacion por

el lado oeste, oste y sur.

Por el tipo de mate
disefio ingresz

iluminacion adecuada

- - =7z - - - A ‘; " i
iluminacion de iluminacion L, q

piso a techo vertical
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ANALISIS ESPACIAL

Areas y espacios verticales y horizontales de circulacion espacial

La circulacién

La circulaci6 : :
pacial horizontal

vertical se define : .
\ : = se define por los

or las escaleras gagmg - .
P il — : pasadizos

= t “t‘é_ \
LN 7 = ; .

Circulacion

hacia las

terrazas
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) Espacio publico
ANALISIS ESPACIAL

Espacios publicos internos y externos

abierto

En el Jr. '4;(

0s publicos de
palma se p

. acion directa e
espacios p

) ndirecta
que se inte

el equipa

Espacio peatonal,

amplios para el confort
del ciudadano

Recorrido peatonal.

terrazas abiertas,
Estacionamiento
vehicular y para

bicicletas
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ANALISIS ESPACIAL

mobiliarios

Se planten
paraderos para el
peaton que sirva

de sombras

i plementacion
L 1

@& £ de Paraderos para

&

icletas y zonas
Se implementa mobiliarios

como asientos de madera . .
acionamiento

ara el confort peatonal
P P porales

indirec ta, donde

se detalla los mobiliarios para el
uso peatonal

Se implementa Asientos y

tachos de residuos solidos

paraderos




PROGRAMA ARQUITECTONICO

CUADRO DE AREAS:

MERCADO SECTORIAL DEL DISTRITO DE CHILCA

2 AREA DE VENTAS
2.1. |ZONA HUMEDA

2.1.1. Area de Ventas
2.1.1.1. Area de Frutas 80
2.1.1.2. Area de Verduras 80 480
2.1.1.3. Area de Flores 80
2.1.1.4. Area de Carnes 80
2.1.1.5. Area de Mariscos 80
2.1.1.6. Area de Lacteos 80

| 22 |zona sECA

2.2.1. Area de Ventas
2.2.1.1. Venta de Plasticos 40
2.2.1.2. Venta de Abarrotes 40
2.2.1.3. Venta de Cristales 40
2.2.1.4. Venta Ferreteria 40
2.2.1.5. Venta de Granos y Semiillas 40
2.2.1.6. Venta de Articulos de la Region 20 440
2.2.1.7. Venta Cerrajeria 20
2.2.1.8. Venta de Telas 40
2.2.1.9. Venta de Calzados 60
2.2.1.10 Venta de Ropa 60

2.2.2. Servicios Higiénicos Publicos
2.2.2.1. Bafio Damas 20
2.2.2.2. Bario Caballeros 20

2.3. |ZONA SEMI HUMEDA

2.3.1. |Area de Ventas
2.3.1.1|Area de Comida 80
2.3.1.2| Area de Jugos 80
2.3.1.3]Area de Postres - Dulcerias 80 360
2.3.1.4|Area de Panaderias 80

2.3.2. | Servicios Higiénicos Publicos
2.3.2.1|Barfio Damas 20
2.3.2.2]Bafio Caballeros 20

198
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TOTAL GENERAL 2175
%MUROS/COLUMNAS - CIRCULACION 1087.5
AREA TOTAL M2 3262.5

TOTAL AREA LIBRE

1250

AREA TOTAL

4512.5




PLANOS
PLOT PLAN
PLANTEAMIEMTO GENERAL
PLANOS, CORTES ELEVACIONES
GRAFICOS 3D
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MERCADO SECTORIAL DEL DISTRITO DE CHILCA

PROYECTO:
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PROPUESTA DE VIAS

AAAAAAAAAAA

s.00
ESPACIO PUBLICO INTEGRADO

VEREDA AREA VERDE VIA AREA VERDE VEREDA

PROPUESTA DE LA VIA
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g A % . T

16.00
VEREDA AREA VERDE AREA VERDE VEREDA

PROPUESTA DE LA VIA

B.QO
ESPACIO PUBLICO INTEGRADO




211

DETALLE DE
PERGOIADO

e 2 CALLE REAL Q) =

—

8.00 1.50 2.00 12.00 J— 2.00 1.50 —=1

ESPACIO PUBLICO INTEGRADO

22.00
VEREDA AREA VERDE VIA AREA VERDE VEREDA

PROPUESTA DE LA VIA
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